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Str. 4
Streszczenie menadzerskie

Zarys ogolny

Aby oszacowac ilosciowo znaczenie gospodarcze targéw na $wiecie, Oxford Economics opracowat kompleksowy model aktywnosci targowej na
Swiecie zawierajgcy odniesienia do wspoétczesnych badan wptywu targéw na catg gospodarke. Wyniki tego badania ujawniajg skale swiatowego
przemystu targowego w kategoriach wydatkéw bezposrednich i miejsc pracy, a takze catkowite oddziatywanie targéw na gospodarke.

W ramach prowadzonej analizy Oxford Economics zrealizowat nastepujace etapy:

- dokonat analizy istniejacych danych na temat przemystu targowego bedacych w posiadaniu UFI, w tym takich kluczowych parametrow jak:
powierzchnia netto wynajeta na targach (w metrach kwadratowych), liczba zwiedzajgcych na targach i liczba wystawcéw na targach;

- dokonat analizy danych historycznych dotyczacych przemystu targowego z zasobdéw UFI i odnidst te dane do raportow na temat oddziatywania
targéw pochodzacych z 13 panstw, a takze do danych udostepnionych przez strony trzecie z branzy z ponad 180 panstw;

- opracowat model ekonometryczny wspoizaleznosci pomiedzy zbiorami danych ekonomicznych i danych z branzy turystycznej a danymi
prezentujgcymi wieloptaszczyznowe oddziatywanie przemystu targowego, aby oszacowac aktywnosc¢ targowg w tych panstwach, w ktérych przemyst
targowy wczesniej nie byt oceniony ilosciowo oraz

- zestawit rezultaty istniejacych badan i stworzyt modele zaleznosci w celu opracowania globalnych szacunkowych danych. Dotychczasowe analizy
aktywnosci targowej na poziomie krajowym stanowity ponad trzy czwarte globalnych szacunkowych danych, dajgc solidne fundamenty naukowo —
badawcze.

Dokument ten przedstawia kluczowe elementy badania i najistotniejsze wyniki. Podzielony jest na nastepujace cztery sekcje:
1.Wskazniki dotyczace przemystu targowego i wydatki bezposrednie

2.Analiza oddziatywania gospodarczego

3.Metodologia

4. Poréwnania w ramach sektora

Na potrzeby cztonkowskich stowarzyszen targowych mozliwe jest wyprodukowanie oddzielnych profili dla poszczegolnych panstw, ktére to profile
bedg stanowi¢ zatgczniki do niniejszego badania swiatowego. Wiecej informacji u Christiana Druarta, menadzera UFI ds. badan (chris@ufi.org).
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Jakie wydarzenie kwalifikuje si¢ jako targi?

UF| stosuje definicje targow przyjeta dla standardu 1ISO 25639-1:2008 (E/F) i definicja ta zostata réwniez zaadoptowana na potrzeby niniejszego
badania. Targi (,an exhibition, ,show”, ,fair”) to wydarzenie, podczas ktérego produkty, ustugi i informacje sg prezentowane i udostepniane. Targi
réznig sie od konferencji, konwencji i seminariéw oraz innych wydarzen biznesowych i konsumenckich. Targami nie sa pchle targi i uliczne jarmarki.

Targi obejmuja:
= targi skierowane dla biznesu: s3 to targi, ktére promujg branze i handel, a ich uczestnikami sg gtéwnie profesjonalisci z réznych branz.
Targi branzowe moga byé w okreslonych godzinach / dniach otwarte dla szerokiej publicznosci
= targi dla publicznosci: targi otwarte gtéwnie dla zwiedzajacych reprezentujgcych szeroka publicznos¢. Targi te okreslane sg takze mianem
targow konsumenckich.

Wiecej informacji na temat metodologii tego badania na stronie 29.

Co sktada sie na catkowity efekt / oddzialywanie gospodarcze targow?

Efekt bezposredni — obejmuje wydatki bezposrednie i efekt w postaci liczby etatéw / miejsc pracy dotyczacych oséb zatrudnionych bezposrednio w
sferze planowania i szeroko rozumianej organizacji targéw, a takze dotyczy uczestnikéw targéw i wystawcoéw biorgcych udziat w targach
(podrézujgcych na targi) oraz obejmuje inne wydatki zwigzane z targami.

Efekt posredni — to efekt generowany przez dalszych uzytkownikéw targéw, zwanych takze drugim szczeblem tancucha dostaw. Na przyktad,
obiekty, w ktérych odbywaijg sie targi wymagajg wktadu w postaci zakupu energii, czy zakupu zywnosci. Ponadto wiele obiektéw targowych zawiera
umowy z dostawcami specjalistycznych ustug, takich jak ustugi marketingowe, wyposazenie i serwis, sprzatanie, ustugi technologiczne, ksiegowe,

prawne i finansowe. To tylko przyktady efektu posredniego.

Efekt indukowany - to efekt w postaci wydatkéw w szerszej gospodarce pochodzacych z wynagrodzenia osob zatrudnionych. Na przyktad,
pracownicy hoteli wydajg zarobione pienigdze na czynsz, $rodki transportu, zywnos$c¢ i napoje oraz rozrywke.

Oddziatywanie wyraza sie¢ zatem w wynikach gospodarczych, do ktérych zalicza sie catg sprzedaz, w produkcie krajowym brutto (PKB)
zdefiniowanym jako sprzedaz minus naktady posrednie oraz w liczbie etatéw / miejsc pracy.

Str. 6-7.

Efekt bezposredni oddziatywania targéw (2018)
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= Liczba targow, liczba zwiedzajacych i liczba wystawcow - okoto 32 000 targéw, w ktérych bezposrednio uczestniczyto 303 min
zwiedzajgcych i niespetna 5 min wystawcow, w ponad 180 krajach;

=  Woydatki bezposrednie (sprzedaz) — targi wygenerowaty wydatki bezposrednie wartosci ponad 115,9 mld € (136,9 mld US$) — wydatki
zwiedzajgcych, wystawcow oraz inne wydatki zwigzane z targami;

. Bezposredni produkt krajowy brutto (PKB) oraz zatrudnienie: targi bezposrednio przyczynity sie do zatrudnienia 1,3 0séb i
wygenerowaty PKB o wartos$ci 68,7 mid € (81,1 mld US$);

=  dzieki udziatowi 4,5 min wystawcéw na targach na catym swiecie i wydatkom bezposrednim o wartosci niemal 115,9 mid € (136,9 US$)
targi na swiecie wygenerowaty wydatki bezposrednie wielkosci niemal 25 600 € (30 200 US$) w przeliczeniu na jednego wystawce.

. generujac bezposrednio produkt krajowy brutto warto$ci 68,7 mid € (81,1 mld US$), sektor targowy mogtby znalez¢ sie na 72. miejscu w
gronie najwiekszych gospodarek swiata.

Catkowity efekt oddziatywania targéw na swiecie (2018)

Uwzgledniajgc posredni i indukowany efekt oddziatywania, targi na swiecie w 2018 roku wywotaty nastepujgce rezultaty:
= wygenerowaty efekty gospodarcze o wartosci 275 mid € (325 mid US$),
= wykreowaty 3,2 min miejsc pracy,
= wygenerowaty globalny produkt krajowy brutto o wartosci 167 mid € (198 mid US$).

Biorgc pod uwage catkowite oddziatywanie gospodarcze sektora targowego szacowane na 275 mlid € (325 mld US$) oraz catkowitg $wiatowg
powierzchnie wystawienniczg obiektéw targowych wielkosci 34,68 min mkw. (wedtug Swiatowej Mapy Obiektéw Targowych UFI, 2017), catkowity
efekt / catkowita sprzedaz wygenerowana przez targi w przeliczeniu na jeden metr kwadratowy krytej powierzchni wystawienniczej obiektu wyniosta
7 900 € (9 400 US$).

Targi na $wiecie wygenerowaty wiekszy efekt gospodarczy (liczony wartoscig sprzedazy), niz generuje wiele innych znaczacych sektoréw
globalnych, w tym branze obrabiarek, medyczna czy narzedzi chirurgicznych.

Globalny produkt krajowy brutto wygenerowany przez przemyst targowy, o wartosci 167 mid € (198 mld US$), plasuje te branze na 56. pozycji w
rankingu najwiekszych gospodarek $wiata, wyzej niz gospodarki takich panstw jak Wegry, Kuwejt, Sri Lanka czy Ekwador.
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1. Wielkos¢ przemystu targowego i wydatki bezposrednie
Str. 9

Wielkos$¢ przemystu targowego i wydatki bezposrednie

W tym dziale opisano w skrocie wielkos¢ i skale aktywnosci sektora targowego na $wiecie. Najwazniejsze parametry to:
= kwota wydatkéw bezposrednich wygenerowanych w zwigzku z aktywnoscig targowa,
= wielko$¢ powierzchni sprzedanej / wynajetej (netto, w mkw),
. liczba zwiedzajgcych i liczba wystawcow,
. liczba miejsc pracy zwigzanych bezposrednio z przemystem targowym.

Dane dotyczace wielko$¢ powierzchni sprzedanej / wynajetej (netto, w mkw), liczby zwiedzajacych, liczby wystawcéw udostepnito UFI. Szacunkowe
dane dotyczgce wydatkéw bezposrednich oparto na modelu ekonometrycznym Oxford Economics.

Woydatki bezposrednie zwigzane z targami to wydatki bezposrednio poniesione w procesie planowania i organizacji targéw, wydatki zwigzane z
podrézami na targi oraz innymi dziataniami zwigzanymi z targami. Zawierajg one wydatki uczestnikdw targéow (zwigzane z podrézg i rejestracja),
podrézami opftacanymi przez organizatoréw targéw, wydatki wystawcoéw (np. sponsoring, produkcja eksponatéw, udziat w wydarzeniach
towarzyszacych), wydatki organizatorow targéw i gospodarzy targéw, a takze wiele innych.

Woydatki bezposrednie zwigzane z targami sg najlepszym miernikiem oddziatywania gospodarczego targéw, gdyz pokazujg peten zakres ustug i débr
generowanych w ramach szerokiego spektrum branz. Z tego wtasnie powodu, duza czes¢ analizy poswigecona jest wtasnie wydatkom bezposrednim
generowanym w zwigzku z targami oraz liczbie uczestnikow targow.

Definicja targow

UFI stosuje definicje targéw dla standardu ISO 25639-1:2008 (E/F), ktéra to definicja zostata rowniez zaadoptowana na potrzeby niniejszego badania.
Targi (,an exhibition, ,show”, ,fair’) to wydarzenie, podczas ktdrego produkty, ustugi i informacje sg prezentowane i udostgpniane.

Targi réznig sige od konferencji, konwencji i seminariow oraz innych wydarzen biznesowych i konsumenckich. Targami nie sg pchle targi i uliczne
jarmarki. Targi obejmuja:



. targi skierowane dla biznesu: s3 to targi, ktére promujg branze i handel, a ich uczestnikami sg gtdwnie profesjonalisci z roznych branz.
Targi branzowe moga by¢ w okreslonych godzinach / dniach otwarte dla szerokiej publicznosci

. targi dla publicznosci: targi otwarte gtéwnie dla zwiedzajgcych reprezentujgcych szeroka publicznos¢. Targi te okreslane sg takze mianem
targéw konsumenckich.

Regiony geograficzne wigczone do analizy

Dane dotyczace targéw, szacunki odnosnie wydatkéw bezposrednich oraz catkowity efekt oddziatywania byty badana na poziomie regionéw i catego
$wiata. Mapa na str. 10 prezentuje regiony ujete w badaniu: Afryke, Azje Pacyficzng, Ameryke Potudniowsg i Srodkowa, Europe, Bliski Wschod i
Ameryke Potudniowa.

Str. 10

Mapa regionéw objetych analiza

Europa, Afryka, Bliski Wschéd, Azja Pacyficzna, Ameryka P6tnocna, Ameryka Potudniowa i Srodkowa

Uwaga: Rosja moze by¢ traktowana zaréwno jako Europa (na zachdd od Uralu) jak i jako Azja (reszta kraju). Poniewaz ogromna cze$c¢ aktywnosci
targowej prowadzona jest w zachodniej czgsci kraju, na potrzeby tego badania Rosja zaliczona zostata do Europy.
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Dane sumaryczne dotyczgce targéw

W 2018 roku targi wygenerowafy wydatki bezposrednie o wartosci 115,9 mid € i sprzedafy / wynajely powierzchnie targowa wielkosci
prawie 138 min mkw.

W 2018 roku, okoto 32 000 targéw w ponad 180 krajach na $wiecie sprzedato powierzchnig targowg netto wielkosci niemal 138 min mkw. Targi
wygenerowaty wydatki bezposrednie o wartosci niemal 116 min € (136,9 min US$), ws$rod nich byty wydatki zwiedzajgcych i wystawcdw oraz inne
wydatki zwigzane z targami. Ameryka Pdtnocna i Europa byty regionami, ktore znalazly sie¢ na pierwszym i na drugim miejscu pod tym wzgledem,
odpowiednio reprezentujgc 44% i 34% swiatowych wydatkéw bezposrednich w 2018 roku.

Targi na swiecie w 2018 roku goscity niemal 303 min zwiedzajacych i 4,5 min wystawcéw. Europa uplasowata si¢ na pierwszym miejscu pod wzgledem
liczby ogétem zwiedzajgcych (112 min) i liczby wystawcow (1,3 min). Ameryka Pdtnocna, na drugim miejscu w rankingu, odnotowata 91,2 min

zwiedzajgcych i 1,6 min wystawcow na targach.

Tabela: podsumowanie aktywnosci targowej na swiecie w 2018 roku

Powierzchnia netto Wydatki bezposrednie Udzial procentowy
sprzedana wydatkéw powierzchni
(mkw.) w mld € w mild US$ bezposrednich
ogotem 137,5 115,9 136,9 100,0% 100,0%
wedtug regionéw:
Ameryka Pétnocna 48,0 50,6 59,7 43,6% 34,9%
Europa 46,5 39,5 46,7 34,1% 33,8%
Azja Pacyficzna 33,8 22,4 26,4 19,3% 24,6%
Ameryka Potudn. i Srodkowa 5,2 1,8 2,2 1,6% 3,8%
Bliski Wschod 3,0 1,2 14 1,0% 2,2%
Afryka 1,0 0,4 0,5 0,4% 0,7%
Wydatki bezposrednie Udziat procentowy
zwiedzajacy wystawcy
zwiedzajacy wystawcy
ogotem 302 950 00 4534 000 100,0% 100,0%
wedtug regionéw:
Europa 112 000 000 1340 000 37,0% 29,6%
Ameryka Pétnocna 91 200 000 1 600 000 30,1% 35,3%
Azja Pacyficzna 81 500 000 1210 000 26,9% 26,7%
Ameryka Potudn. i Srodkowa 9 900 000 217 000 3,3% 4,0%
Bliski Wschod 6 250 000 125 000 2,1% 2,8%
Afryka 2100 000 42 000 0,7% 0,9%
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Wydatki bezposrednie zwigzane z targami

Ameryka Péfnocna i Europa to wiodgce regiony jesli chodzi o wydatki bezposrednie zwigzane z targami.

Jak wynika z tabeli, targi w Ameryce Potnocnej wygenerowaty w 2018 roku wydatki bezposrednie o wartosci 50,6 mld € (59,7 mid US$), co stanowi
43,6% wydatkéw bezposrednich ogétem. Targi w Europie i w regionie Azji Pacyficznej przyniosty wydatki warto$ci odpowiednio 39,5 mid € (46,7 mid
USS$) i 22,4 mid € (26,4 mid US$). Jest to odpowiednio 34,1% i 19,3% $wiatowych wydatkow bezposrednich.

Str. 13

Zwiedzajacy na targach

W kategorii uczestnikow targéw (zwiedzajacych), najwiekszym regionem jest Europa.

Europa byta najwiekszym rynkiem jesli chodzi o uczestnikéw targéow (zwiedzajgcych), goszczac 112 min zwiedzajgcych, co stanowi ponad jedng
trzecig liczby zwiedzajgcych ogoétem na targach na Swiecie w 2018 roku. Ameryka Potnocna uplasowata sie na drugim miejscu z 91.2 mid
zwiedzajgcych (30,1% zwiedzajgcych na targach na $wiecie) w 2018 r. Azja Pacyficzna byta na trzecim miejscu, z 81,5 min gosci (26,9%). Ameryka
Potudniowa i Srodkowa, Bliski Wschod i Afryka, kazdy z tych regionéw goscit w 2018 roku mniej niz 10 min zwiedzajgcych.

Str. 14

Wystawcy na targach

W kategorii wystawcow, wiodgcym regionem jest Ameryka Poétnocna, z 1,6 min wystawcow w 2018 roku

Ameryka Pdétnocna byta najwiekszym rynkiem, jesli chodzi o wystawcéw na targach, goszczac 1,6 min wystawcow, co stanowi ponad 35% liczby
wystawcow ogotem na targach na $wiecie. Europa znalazta sie na drugiej pozyciji, z 1,3 min wystawcow (29,6% wszystkich wystawcéw) na targach
na $wiecie w 2018 roku. Azja Pacyficzna byta na trzecim miejscu, z 1,2 min wystawcéw, co stanowito 26,7% liczby wystawcéw na swiecie. Ameryka
Potudniowa i Srodkowa, Bliski Wschdd i Afryka, kazdy z tych regionéw goscit w 2018 roku mniej niz 250 000 zwiedzajgcych.

Str. 15

Oddziatywanie targéw na PKB i miejsca pracy

W 2018 roku targi na $wiecie wygenerowaly PKB o wartosci 68,7 mld € (81,1 mld US$) oraz ponad 1,3 mIn miejsc pracy

W 2018 roku targi miaty spory bezposredni wktad w tworzenie globalnego produktu krajowego brutto i wygenerowaty PKB o wartosci 68,7 mid € (81,1
mld US$), a takze wygenerowaty ponad 1,3 min miejsc pracy bezposrednio zwigzanych z sektorem. W samym przemysle targowym bylo to okoto pot
miliona miejsc pracy. Targi w regionie Ameryki Pétnocnej wygenerowaty bezposrednio globalny PKB o wartosci 32,5 mid € (38,4 mld $), co stanowi
47,4% globalnego PKP wytworzonego przez przemyst targowy. Ameryka Pdéinocna jest tez najwiekszym rynkiem w kategorii miejsc pracy
generowanych prze sektor targowy, z 539 000 etatéw. Europa zajmuje tym wzgledzie drugie miejsce w rankingu, z 20 mid € jesli chodzi o PKB oraz
358 000 miejscami pracy.
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Wydatki bezposrednie generowane przez targi w przeliczeniu na wystawce

Targi na $wiecie w 2018 roku wygenerowaly wydatki bezposrednie w kwocie 25 600 € (30 200 US$) w przeliczeniu na jednego wystawce

W 2018 roku targi na $wiecie wygenerowaty w sumie wydatki bezposrednie w kwocie 115,9 min € (136,9 min US$). Biorac pod uwage liczbe ogétem
wystawcow na targach na swiecie (4,5 min) w 2018 roku, wydatki bezposrednie na jednego wystawce wyniosty 25 569 € (30 201 US$). Ameryka
Pdétnocna byta na pierwszym miejscu z kwotg wydatkow bezposrednich w przeliczeniu na wystawce 31 601 € (37 325 US$). Europa oraz Azja
Pacyficzna kolejno odnotowaty wydatki bezposrednie na wystawce w kwocie, odpowiednio, 29 512 € (34 858 US$) oraz 18 482 € (21 830 US$).
Str. 17

Wydatki bezposrednie zwigzane z targami w przeliczeniu na metr kwadratowy powierzchni wystawienniczej obiektu

W 2018 roku targi na $wiecie wygenerowafy wydatki bezposrednie o wartosci 3 300 € (3 900 US$) w przeliczeniu na metr kwadratowy
powierzchni wystawienniczej

W 2018 roku targi na $wiecie wygenerowaty w sumie wydatki bezposrednie 115,9 min € (136,9 min US$). Biorgc pod uwage liczbe metrow

kwadratowych krytej powierzchni wystawienniczej obiektéw targowych na $wiecie (wedtug Swiatowej Mapy Obiektéw Targowych UFI), wydatki
bezposrednie w przeliczeniu na metr kwadratowy tej powierzchni wyniosty 3 343 € (3 948 US$). Ameryka Potnocna byta na pierwszym miejscu z
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wydatkami bezposrednimi na metr kwadratowy 6 189 € (7 310 US$). Azja Pacyficzna i Europa byty na kolejnych pozycjach, odpowiednio z wydatkami
2717 € (3210 US$) i2 519 € (2 975 USS$).
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2. Oddziatywanie ekonomiczne targéw
Str. 19
Podejscie do oceny ekonomicznego oddziatywania targow

Nasza analiza wydatkéw bezposrednich generowanych przez przemyst targowy postuzyta jako podstawa dla modelu oddziatywania
gospodarczego, ktéry zastosowalismy, aby oszacowaé bezposrednie zatrudnienie i dochody zatrudnionych oraz efekty generowane przez dalszych
uzytkownikéw (drugiego szczebla tancucha dostaw). Model ten jest takze nazywany modelem ,input — output” lub tablicg przeptywow
miedzybranzowych.

Komponenty catkowitego efektu oddzialywania gospodarczego targow
Oddziatywanie gospodarcze targéw mozna podzieli¢ na trzy gtéwne komponenty:

= efekt bezposredni — skifadajg sie na niego wydatki bezposrednie i liczba miejsc pracy dla osob zatrudnionych bezposrednio w sferze
planowania i organizacji targéw, a takze dotyczy uczestnikdw targéw podrézujgcych na targi oraz obejmuje inne wydatki zwigzane z targami.
Biorgc pod uwage charakterystyke przemystu targowego, spora czesc tej aktywnosci bezposredniej przejawia sie w réznych branzach. Na
przykiad, organizacja targéow czgsto wigze sie z zatrudnieniem pracownikéw na miejscu w hotelu lub w innym obiekcie, m.in. obstugi dla
bankietach, personelu obstugujacego sprzet audiowizualny, obstugi technicznej, podmiotéw swiadczgcych ustugi budowy stoisk targowych,
personelu firm produkujgcych rozrywke, firm dekoratorskich, wyktadowcow, treneréw, specjalistéw reklamy i promoc;ji. Ci pracownicy to
miejsca pracy generowane bezposrednio przez przemyst targowy. Ponadto uczestnicy targéw ponosza wydatki zwigzane z podrézg na
targi i zakwaterowaniem podczas trwania targow, co oznacza, ze wspierane sg wydatki bezposrednie i miejsca pracy zwigzanych z catym
szeregiem ustug w branzy turystycznej. Cho¢ wydatki na wspomniane ustugi i produkty dotyczg wielu branz, wszystkie one stanowig
aktywnosci, wspierane przez wydatki bezposrednie generowane w wyniku aktywnos$ci targowej i stanowig bezposredni efekt oddziatywania
gospodarczego targow.

= efekt posredni — to efekt generowany przez dalszych uzytkownikéw targéw, zwanych takze drugim szczeblem tancucha dostaw. Na
przykiad, obiekty, w ktérych odbywajg sie targi wymagajg wktadu w postaci zakupu energii, czy zakupu zywnosci. Ponadto wiele obiektéw
targowych zawiera umowy z dostawcami specjalistycznych ustug, takich jak ustugi marketingowe, wyposazenie i serwis, sprzgtanie, ustugi
technologiczne, ksiggowe, prawne i finansowe. To tylko przykiady efektu posredniego.

= efekt indukowany - powstaje w wyniku wydatkowania w szerszej gospodarce $rodkéw pochodzacych z wynagrodzenia oséb
zatrudnionych. Na przyktad, pracownicy hoteli wydajg zarobione pienigdze na czynsz, $rodki transportu, zywnos¢ i napoje oraz na rozrywke.

Oddziatywanie wyraza sie zatem w wynikach gospodarczych, do ktérych zalicza sie catg sprzedaz, w produkcie krajowym brutto (PKB)
zdefiniowanym jako sprzedaz minus naktady posrednie oraz w liczbie etatéw / miejsc pracy.

Efekt posredni i efekt indukowany sg réwniez traktowane tacznie jako efekty posrednie.

Aby przeprowadzi¢ analize oddziatywania targéw, postuzyliSmy sie mnoznikami zastosowanymi dla oceny wptywu gospodarczego targéw w
badaniach przeprowadzonych w poszczegdinych panstwach. Dla panstw, w ktérych mnozniki oddziatywania targéw byly niedostepne lub okazaty sie
niespdjne z danymi odniesienia, zastosowali$my mnozniki stosowane w przemysle turystycznym, przez WTTC (Swiatowg Rade Turystyki i Podrézy)
i Oxford Economics. Mnozniki WTTC oparte sg na tabelach przeptywéw miedzybranzowych ,input — output” dla poszczegdlnych panstw, pozyskane
od OECD (Organizacji Wspétpracy Gospodarczej i Rozwoju), a gdy takie nie byly dostepne, stosowali$my dane z krajowych urzedéw statystycznych.
Na podstawie tabel przeptywow miedzygateziowych, dla kazdego panstwa zostaty opracowane matryce mnoznikowe, przedstawiajgce szczegdtowe
przeptywy wydatkéw w gospodarce, ktére pojawiajg sie w nastepstwie wydatkdw w danej branzy.
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Oddziatywanie gospodarcze

W 2018 roku $wiatowy przemyst targowy wspierat wydatki (sprzedaz) w kwocie ponad 275,1 mld € (325 mld US$)

W sumie, ogélno$wiatowe oddziatywanie gospodarcze przemystu targowego w 2018 roku mozna scharakteryzowac w nastepujacy sposéb:
. efekty gospodarcze szacowane na 275 mid € (325 mid USS$),

= globalny produkt krajowy brutto (PKB) o wartosci 167 mid € (198 mid US$),
=  ponad 3 200 000 miejsc pracy na catym Swiecie.



Te dane sumaryczne to potgczenie efektéw bezposrednich w przemysle targowym (okoto 115,9 min € (136,9 min US$) oraz szacowane efekty
posrednie i indukowane. Otrzymany mnoznik dla przemystu targowego to 2,37, co oznacza, ze kazde 1€ (1$) wydane bezposrednio na targi,
generuje dodatkowy efekt (wydatki) posredni i indukowany w $wiatowej gospodarce o wartosci 1,37 € (1,37 US$).
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Oddziatywanie gospodarcze targéw — wedtug regionéw

Ameryka Péfnocna i Europa sq wiodacymi regionami jesli chodzi o catkowite oddzialywanie targéw.

W 2018 roku targi w Ameryce wygenerowaty catkowity efekt o wartosci 118,8 mld € (140,4 mld US$), co stanowi 43,2% Swiatowego efektu
oddziatywania gospodarczego targéw. Targi w Europie wygenerowaty wydatki bezposrednie 92,3 mid € (109 mid $), zas targi w regionie Azji
Pacyficznej — 56,6 mld € (66,8 mld US$), co stanowi odpowiednio 33,5% i 20,6% catkowitego efektu oddziatywania targdw.
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Oddziatywanie gospodarcze targéw - taczny produkt krajowy brutto (PKB)

W 2018 roku swiatowy przemyst targowy wygenerowaf globalny PKB o wartos$ci ponad 176,2 mid € (197,5 mld US$)

W 2018 roku targi w Ameryce Potnocnej wygenerowaty tgczny PKB o wartosci 78,2 mid € (92,3 mid US$), co pokazano na zatgczonym wykresie.
Stanowi to 46,8% globalnego PKB wygenerowanego przez branze targowa. Targi w Europie wygenerowaty wydatki bezposrednie 48,6 mid € (57,3
mld US$), co stanowi odpowiednio 29% i 21,5% catkowitego efektu oddziatywania targdw.
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Oddziatywanie gospodarcze targéw - miejsca pracy

W 2018 roku $wiatowy przemyst targowy wygenerowat ponad 3,2 mIn miejsc pracy

W 2018 roku targi w Ameryce Pétnocnej wygenerowaty ponad 1,3 min miejsc pracy, co pokazano na zatgczonym wykresie. Stanowi to 40,2%
wszystkich miejsc pracy wykreowanych przez przemyst targowy. Targi w Azji Pacyficznej i targi w Europie wygenerowaty odpowiednio 980 000 i
824 000 miejsc pracy, co stanowi odpowiednio 30,2% i 25,4% wszystkicj miejsc pracy wykreowanych przez przemyst targowy.
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Oddziatywanie gospodarcze targéw - tagczny efekt w przeliczeniu na wystawce

Targi wygenerowafy faczny efekt o warto$ci okofo 60 700 € (71 700 US$) w przeliczeniu na jednego wystawce.

Z danych za 2018 rok wynika, ze targi wygenerowaly taczny efekt o wartosci okoto 275,1 mlid € (325 mid US$). Biorgc pod uwage liczbe ogdtem
wystawcéw na targach na swiecie (4,5 min) w 2018 roku, wydatki bezposrednie na jednego wystawce wyniosty 60 680 € (71 671 US$).

Ameryka Pétnocna znalazta sie na pierwszym miejscu z efektem 74 268 € (87 720 US$) w przeliczeniu na jednego wystawce. Europa oraz Azja
Pacyficzna na kolejnych pozycjach odnotowaty efekt w przeliczeniu na wystawce w kwocie, odpowiednio, 68 858 € (81 331 US$) oraz 46 757 €
(55 227 US$).
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Oddziatywanie gospodarcze: faczny efekt w przeliczeniu na metr kwadratowy powierzchni wystawienniczej obiektu

W 2018 roku targi wygenerowafy catkowity efekt o wartosci 7 900 € (9 400 US$) w przeliczeniu na metr kwadratowy powierzchni
wystawienniczej obiektu

W 2018 roku targi na $wiecie wygenerowaty efekty gospodarcze o wartosci 275,1 mld € (325 mld US$). Biorgc pod uwage 34,68 min metrow
kwadratowych krytej powierzchni wystawienniczej obiektéw targowych na $wiecie (wedtug Swiatowej Mapy Obiektéw Targowych UFI, 2017), wydatki
bezposrednie w przeliczeniu na metr kwadratowy tej powierzchni wyniosty 7 900 € (9 400 US$)., za$ w przeliczeniu na stope kwadratowg, catkowity
efekt wynidst 740 € (870 US$).

Ameryka Pétnocna byta na pierwszym miejscu z catkowitym efektem 14 544 € (17 179 US$) w przeliczeniu na metr kwadratowy powierzchni
wystawienniczej i 1 351 € (1 596 US$) w przeliczeniu na stope kwadratowa. Azja Pacyficzna uplasowata sie na nastepnej pozycji z efektem 6 874 €
(8 120 US$) na metr kwadratowy powierzchni wystawienniczej i 639 € (754 US$) w przeliczeniu na stope kwadratowa.
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Ogolnoswiatowe oddziatywanie targéw - ranking



Przemyst targowy na $wiecie wygenerowat wiekszy efekt gospodarczy (liczony wartoscig sprzedazy), niz generuje wiele innych znaczacych
sektoréw globalnych, w tym branze obrabiarek, medyczna czy narzedzi chirurgicznych.

Globalny produkt krajowy brutto wygenerowany przez przemyst targowy, o wartosci 167 mid € (198 mid US$), plasuje te branze na 56. pozycji w
rankingu najwiekszych gospodarek $wiata, wyzej niz gospodarki takich panstw jak Wegry, Kuwejt, Sri Lanka czy Ekwador.

Tabela na nastepnej stronie prezentuje produktu krajowego brutto generowanego przez przemyst targowy z PKB réznych panstw na $wiecie.
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Produkt Krajowy Brutto w panstwach
Tabela poréwnawcza
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3. Metodologia
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Podejscie badawcze

Zintegrowalismy wyniki istniejacych badan i dane dotyczace targow bedgce w posiadaniu UFI, aby stworzy¢ model przedstawiajgcy
przemyst targowy w skali globalnej oraz wydatki bezposrednie. Trzy czwarte swiatowych wydatkéw bezposrednich generowanych przez
targi obejmujg dostepne badania na poziomie panstw.

Nasze podejscie do badania przemystu targowego zamkneliSmy w nastepujgcych etapach:

- dokonalismy analizy danych dotyczacych bedacych w posiadaniu UFI, w tym takich kluczowych parametréw jak: powierzchnia netto wynajeta na
targach (w metrach kwadratowych), liczba zwiedzajacych na targach i liczba wystawcéw na targach;

- dokonat analizy istniejgcych badan dotyczacych oddziatywania targdw, pochodzacych z 13 panstw, jak réwniez analizy danych udostepnionych
przez strony trzecie z branzy;

- opracowat model ekonometryczny wspoizaleznosci pomiedzy zbiorami danych ekonomicznych i danych z branzy turystycznej a danymi
prezentujgcymi oddziatywanie przemystu targowego, aby oszacowa¢ aktywnos¢ targowg w tych panstwach, w ktérych przemyst targowy wczesniej
nie byt oceniony ilosciowo, wreszcie,

- zestawiliSmy rezultaty istniejgcych badan i stworzyliSmy modele zaleznosci w celu opracowania globalnych szacunkowych danych.

W sumie, ustalilismy, ze okoto trzy czwarte sSwiatowych wydatkéw bezposrednich zwigzanych z targami na swiecie uwzgledniono w istniejacych
przeanalizowanych przez nas badaniach na poziomie panstw. Ostatecznie, o ile zastosowaliSmy model ekonometryczny dla wyliczenia szacunkéw
dla panstw, ktére wczesniej nie byty poddane badaniom, to w przypadku wiekszo$ci najwiekszych i najwazniejszych rynkéw / panstw bazowali$my
na wynikach istniejgcych badan. Takie postgpowanie pozwolito stworzy¢ solidne fundamenty badawcze.

Na potrzeby analizy ogdlno$wiatowej, opieraliSmy sie gtéwnie na kluczowych parametrach pomiaru aktywnosci targowej i jej uczestnikow, jakie
podane zostaty w poszczegdlnych badaniach. W sytuacjach, kiedy dostrzegaliSmy wyrazne roéznice w zakresie stosowanych definicji lub przypadki,
w ktérych wyniki bardzo odbiegaty od innych, wytgczyliémy z procesu oceny danych takie wyniki / wskazniki.

Nasza prezentacja metod badawczych w tym dziale odbywa sie w tej samej kolejnosci. Najpierw opisujemy proces badawczy, potem wskazujemy
model statystyczny, wreszcie przedstawiamy koncepcje struktury badania.

Dane liczbowe podane w tym raporcie sg oparte o niezaokraglone dane szacunkowe. W wyniku zaokraglenia danych w niektorych tabelach, moga
one nieznacznie rézni¢ si¢ od sum podanych w poszczegdlnych wierszach i kolumnach. Analize przeprowadzono w ujeciu nominalnym z
zastosowaniem euro i dolaréw amerykanskich i rynkowych kurséw wymiany walut. Uzyskane w modelu wyniki analizowano w dolarach amerykanskich
i przeliczano na euro z uwzglednieniem $redniego kursu z 2018 roku, ktory wynosit 1,181 USD za 1 euro.

Uwaga: UFI opracowuje szacunkowe dane statystyczne targéw dla Swiata i poszczegdlnych regionéw. Dane te wywodzg sie z modeli
wykorzystujgcych dane z tych kilku rynkéw, co do ktérych jest pewne, ze informacje sg wiarygodne. UFI jest gotowe aktualizowac szacunki, ilekroc¢
otrzyma wiarygodne informacje z danego rynku (kontakt: chris@ufi.org). Takze, jesli chodzi o liczbe zwiedzajgcych, z kilku rynkéw naptyneta
informacja statystyczna na temat ,liczby wej$¢ na targi”, zamiast :liczby zwiedzajgcych”. To bardzo wazne, aby zrozumie¢, ze model wptywu
gospodarczego na potrzeby tego nie wykorzystuje do obliczen tego typu danych.

Opis profilu / charakterystyka panstw w kontekscie oddzialywania gospodarczego targéow

Dodatkowo, oprocz niniejszego badania ogdlnoswiatowego oddziatywania gospodarczego targéw, Oxford Economics i UFI oferujg mozliwosé
uzyskania opisu profilu poszczegdlnych panstw pod katem tego zjawiska. Na bazie wynikéw badania globalnego, zespot badawczy moze
sporzadzi¢ zwiezte opracowanie / charakterystyke dla danego panstwa. Parametry, ktore zostang zawarte w profilu panstwa, zawiera¢ bedg dane w
zakresie efektow bezposrednich, posrednich i indukowanych, tj. wartosci sprzedazy, produktu krajowego brutto i miejsc pracy generowanych w
wyniku aktywnosci targowe;.


mailto:chris@ufi.org
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Istniejace badania wptywu / oddziatywania gospodarczego i strony trzecie prezentujace dane

Dokonalismy kompilacji istniejacych badan dotyczgcych oddziatywania targéw na gospodarke na réznych rynkach $wiata. Petna lista 13 badan,
ktore zostaty uwzglednione w niniejszej analizie. podstawg niniejszej analizy znajduje sie w zatgczonej tabeli.
Zespol badawczy skompletowat na ich podstawie nastepujgce parametry dotyczgce poszczegdinych panstw:

= wydatki bezposrednie,

. bezposredni (jako warto$¢ dodana) produkt krajowu brutto (PKB),

. bezposrednio generowane miejsca pracy

. liczba os6b zwigzanych z przemystem targowym

Ponadto, w procesie badawczym uwzgledniono dane uzyskane od stron trzecich, tj. od UFI — Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego
oraz od GBTA (Swiatowe]j Organizacji Turystyki Biznesowe;).

Istniejgce badania oddziatywania gospodarczego targow:
= Australia (2015) — The Value of Business Events to Australia;
. Kanada (2014) — The Economic Contribution of Business Events in Canada;
. Dania (2012) — Economic Contribution of Meeting Activity in Denmark;
. Francja (2011) — Etude sur les retombess economiques de l'activite des salons en France et en lle-de-France;
. Niemcy (2018) — Overall Economic Relevance of Exhibitions in Germany;
= Guatemala (2017) — Medicion de la relevancia economics de la industrie de turismo de reuniones en Gautemala;
L] Indie (2017) — Indian Exhibition Industry Report;
L] Meksyk (2016) — The Economic Relevance of Meetings in Mexico;
L] Peru (2014) — Peru, Destination for Meetings Tourism;
L] Polska (2015) — Wptyw ekonomiczny przemystu spotkan na gospodarke Polski;
=  Wielka Brytania (2012) — The Economic Impact of the UK Exhibitions Industry;
=  Wielka Brytania (2013) — The Economic Impact of the UK Exhibitions Industry;
=  Wielka Brytania (2014) — The Economic Impact of the UK Exhibitions Industry.
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Model ekonometryczny
Model ekonometryczny umozliwif pomiar zaleznosci pomiedzy zbiorami danych ekonomicznych i danych z przemystu turystycznego.

W celu oszacowania aktywnosci targowej w panstwach, w ktérych wczesniej przemyst targowy nie byt badany od strony ujecia ilosciowego, zespét
badawczy opracowat model ekonometryczny, za pomocg ktérego dokonano pomiaru zaleznosci miedzy zbiorami danych ekonomicznych i danych z
przemystu turystycznego z danymi odnosnie oddziatywania targéw. Do kompilacji danych, oprocz danych dostarczonych przez UFI i pochodzacych
z istniejgcych badan, wykorzystaliSmy tez inne Zrédta i dane dotyczace:

= podrézy biznesowych — zrédta: UNWTO (Swiatowa Organizacja Turystyczna), krajowe urzedy statystyczne,

= wydatki zwigzane z miedzynarodowymi podrézami biznesowymi / stuzbowymi - zrédto: IMF Balance of Payments,

= wydatki zwigzane z krajowymi podrézami biznesowymi / stuzbowymi - zrédto: Oxford Economics / WTTC (Swiatowa Rada Podrézy i
Turystyki),

= produkt krajowy brutto (PKB) — zrédta: Haver Analytics, krajowe urzedy statystyczne,

= liczba ludnosci - zrédta: Haver Analytics, ONZ, krajowe urzedy statystyczne,

= PKB per capita - zrodta: Haver Analytics, ONZ, krajowe urzedy statystyczne,

. Warto$¢ dodana brutto sektora ustug — zrédta: krajowe urzedy statystyczne, banki centralne, ministerstwa finanséw;

. Warto$¢ dodana brutto gospodarki - krajowe urzedy statystyczne, banki centralne, ministerstwa finanséw.
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Model ekonometryczny

Uzyskany model ekonometryczny pokazuje pozytywng zaleznos¢ pomiedzy miernikami przemystu turystycznego a bezposrednimi
wydatkami zwigzanymi z targami

Uzyskany model ekonometryczny pokazuje pozytywng zaleznos$¢ pomiedzy miernikami przemystu turystycznego, jakimi sg szacunkowe dane
dotyczgce wydatkow zwigzanych z krajowymi i miedzynarodowymi podrézami biznesowymi / stuzbowymi na poziomie poszczegolnych panstw, a
bezposrednimi wydatkami zwigzanymi z targami. Poniewaz istniejgce badania aktywnosci targowej w krajach wyzej rozwinietych potwierdzajg wyzszy
poziom aktywnosci w relacji do wydatkow zwigzanych z podrézami, w modelu wykorzystano takze dane dotyczgce PKB.

Uzyskane dane szacunkowe pokazuja, ze istnieje zalezno$¢ pomiedzy wydatkami zwigzanymi z targami / generowanymi przez targi, a szeroko
rozumiang dziatalnoscig gospodarczg. Zaleznos¢ te pokazuje wykres.



Str. 33.
Profile panstw w kontekscie oddziatywania gospodarczego targéow

Oprécz niniejszego badania ogdlnoswiatowego oddziatywania gospodarczego targéw, Oxford Economics i UFI oferujg mozliwos¢ uzyskania
zwieztego opracowania charakterystyki danego panstwa pod katem omawianego zjawiska. Na bazie wynikéw badania globalnego, zespét badawczy
moze sporzadzi¢ zwiezte opracowanie. W zaleznosci od dostepnosci danych do badania, w charakterystyce pafnstwa moga znalez¢ sie nastepujace
mierniki: wielko$¢ dostepnej powierzchni wystawienniczej obiektéw targowych, powierzchnia sprzedana / wynajeta na targach, liczba wystawcow,
liczba zwiedzajgcych i liczba wystawcow.

Parametry opisujgce oddziatywanie gospodarcze targow w kraju bedg zawiera¢ dane w zakresie efektow bezposrednich, posrednich i indukowanych,
tj. takie mierniki jak :warto$¢ sprzedazy, produkt krajowy brutto i liczba miejsc pracy generowanych w wyniku aktywnosci targowe;.

Raport indywidualny moze zosta¢ opracowany dla cztonkowskich stowarzyszen targowych UFI i bedzie stanowit dodatek do niniejszego badania
Swiatowego. Kontakt w UFI: Christian Druart.

Str. 34.
Mierniki oddzialywania gospodarczego targéw
Wykorzystanie danych ze zrédet wtornych byto krytyczne dla niniejszego badania.

Po oszacowaniu wydatkéw bezposrednich zwigzanych z targami w oparciu o istniejgce badania wptywu gospodarczego targéw, zespot badawczy
oszacowat dodatkowe parametry wptywu wykorzystujgc zrédta podane w zestawieniu.

Na przyktad, aby oszacowac produkt krajowy brutto generowany bezposrednio w wyniku aktywnosci targowej w poszczegdlnych krajach,
wykorzystano dane ekonomiczne dotyczgce wartosci dodanej brutto dla catej gospodarki i dla przemystu turystycznego. Ponadto, aby oszacowac
catkowite oddziatywanie przemystu targowego w poszczegolnych krajach, zastosowano mnozniki wykorzystane w istniejacych dotychczas
badaniach oraz mnozniki stosowane w branzy turystycznej / podrézy, bedace w posiadaniu Oxford Economics i WTTC.
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