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Stowo wstepne

Niniejsze podsumowanie jest wstepng publikacja gléwnych wnioskéw 2z badania ,,Die
gesamtwirtschaftliche Bedeutung von Messen in Deutschland, 2018” (Calkowite znaczenie
ekonomiczne targdw w Niemczech). Szczegdlne podzigkowania naleza si¢ Panu Horstowi Penzkofer,
z ifo Institute Munich, ktéry jako ekspert targowy przeprowadzil badanie po raz trzeci w imieniu
AUMA.

Jako stowarzyszenie reprezentujace niemiecki przemyst targowy, AUMA wspiera Swiatowy Dzien
Targow 2018. Z tej okazji AUMA przedstawi najnowsze dane opisujace calkowite znaczenie
ekonomiczne branzy w Niemczech. Pelne opracowanie w jezyku niemieckim zostanie opublikowane w
tym samym czasie.

Swiatowe Stowarzyszenie Przemyshu Targowego (UFI) wezwalo branze na calym $wiecie do wziecia
udzialu w Swiatowym Dniu Targéw w dniu 6 czerwca 2018 r. Tegoroczne dziatania podkresla globalny
ekonomiczny wplyw 1 sukcesy sektora targowego, a takze skupia si¢ na powiazanych S$ciezkach i
mozliwosciach kariery. Sa to juz trzecie obchody tego $wigta. Celem tej najwigkszej kampanii
uswiadamiajacej znaczenie branzy targowej i eventowej jest zaangazowanie krajowych stowarzyszen i
firm na calym $wiecie w zwigkszenie rangi przemyslu jako jednego z najwazniejszych motorow
napedzajacych wzrost gospodarczy na poziomie miast, regionow i pafstw.

Hendrik Hochheim
Manager Trade Fair Research, AUMA

> h.hochheim@auma.de
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Cel analizy

Ekonomiczne znaczenie targdw nie ogranicza si¢ jedynie do czynnikach finansowych przedsi¢biorstw
jako wystawcow 1 zwiedzajacych. Targi maja réwniez globalne znaczenie ekonomiczne, poniewaz
wystawcy 1 zwiedzajacy sq konsumentami ustug, co prowadzi do generowania znacznych efektow w
zakresie produkcji i zatrudnienia w wielu gateziach gospodarki.

Celem analizy bylo okreslenie wptywu na produkcje, zatrudnienie i opodatkowanie, generowanego
przez targi w Niemczech $rednio w skali roku (okres od 2014 do 2017 r.). Oznacza to, ze uwzglednione
zostaly wszystkie targi odbywajace si¢ w Niemczech zgodnie z ich cyklem organizacyjnym. W zwiazku z
tym, ze ifo Insitute przeprowadzil analiz¢ wplywu ekonomicznego targéw w imieniu AUMA dziewigc
lat temu, mozliwe bylo réwniez przeanalizowanie zmiany efektéw ekonomicznych miedzy latami
targowymi 2005/8 oraz 2014/17.

Metoda analizy

Aby przeprowadzi¢ obliczenia, ktére mozna by udowodni¢ statystycznie, dzialania targowe musza by¢
monitorowane przez dluzszy czas. Kluczowym czynnikiem dla poprawnosci wynikéw sa dane
stanowigce podstawe analizy. Niniejsze badanie opiera si¢ na odpowiedziach udzielonych przez okolo
50 000 zwiedzajacych na targach krajowych i zagranicznych, oraz okoto 30 000 wystawcéw na targach
krajowych i zagranicznych, zebranych w ciagu ostatnich czterech lat w ramach reprezentatywnych
ankiet na réznych niemieckich targach. Na podstawie informacji uzyskanych ze znormalizowanych
ankiet przeprowadzonych wsréd zwiedzajacych i wystawcow, opracowano wskazniki wystawcow i
zwiedzajacych dla réznych typéw targdw (np. miedzynarodowe i krajowe targi dobr konsumenckich lub
kapitalowych). Wskazniki te staly si¢ podstawa do ekstrapolacji catkowitej liczby wydatkéw
poniesionych przez zwiedzajacych 1 wystawcow.
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Bezposrednie wydatki zwiedzajacych i wystawcéw maja swoje odzwierciedlenie w  dziataniach
produkcyjnych 1 ustugowych firm produkcyjnych, handlowych 1 ustugowych. Dzigki wyraznemu
podzialowi pracy, istnieje zapotrzebowanie na duza liczbe towaréw 1 ustug, ktére sq dostarczane przez
firmy, ktére bezposrednio nie odczuwaja wydatkéw ponoszonych przez zwiedzajacych 1 wystawcow. Ci
posredni beneficjenci z kolei potrzebuja posrednich nakladéw na towary 1 ustugi. Tworzy to tadcuch
ekonomicznych efektow domina we wszystkich segmentach gospodarki. Aby oszacowac¢ calkowite
znaczenie ekonomiczne targéw, konieczne jest uwzglednienie réwniez efektéw produkeiji i zatrudnienia
generowanych przez produkcje posrednia. Obliczanie bezposrednich 1 posrednich efektow w
powiazaniach gospodarczych opiera si¢ na modelu wejScia-wyjscia.

Wydatki generowane bezposrednio przez targi

Srednie roczne catkowite wydatki krajowych i zagranicznych zwiedzajacych i wystawcow wynosza okoto
14,5 mld euro, z czego 9,6 mld euro jest wydawane przez wystawcow, a 4,7 mld euro przez
zwiedzajacych. Jezeli uwzgledni si¢ inwestycje organizatoréow targdw (0,2 mld euro), wydatki ponoszone
w czasie przecigtnego roku targowego wynosza 14,5 mld euro. W poréwnaniu z wynikami za rok 2009,
stanowi to wzrost o okoto 21%.

Miedzynarodowe i krajowe targi odpowiadaja za najwyzszy odsetek ponoszonych wydatkéw tj. 81%
(11,85 mld euro). Prawie 10% catkowitych wydatkéw, czyli 1,44 miliarda euro, ponoszone jest na targi i
wystawy regionalne. Mniejsze wydarzenia o znaczeniu regionalnym i lokalnym odpowiadajg za okolo
7% (i/lub 1,03 mld euro) catkowitych wydatkéw. Otrganizatorzy targéw odpowiadaja za 1,5% udziatu
w catkowitych wydatkach.

Z Yacznych wydatkéw firm wystawienniczych w wysokosci okolo 9,58 mld euro, ponad potowa jest
przeznaczana na wynajem i montaz stoisk, oraz na koszty powigzane. Podroz na oraz z targow, a takze
zakwaterowanie i wyzywienie stanowig okolo jednej czwartej wydatkow. Na podstawie wszystkich
wydarzen targowych, wydatki na wystawce wynosza okoto 28 400 euro.

Wydatki zwiedzajacych (4,74 miliarda euro) sa zdominowane przez koszty noclegdw, wyzywienia, a
takze podrézy na oraz z imprez targowych. Wydatki na zakwaterowanie stanowia najwicksza czegsc
wydatkow na poziomie okolo 26%. Po nich sa koszty podrézy (21,6%) oraz wydatki na wyzywienie
(21,5%). Te trzy elementy stanowia okolo 70% wydatkéw. Okolo jedna 6sma wydatkow jest
ponoszona na zakupow oraz na ustugi. Wydatki na zwiedzajacego na wszystkich typach targdw
wynosza Srednio 191 euro.

Catkowity wptyw ekonomiczny zwiekszyt sie
znacznie w ciggu ostatniej dekady

Bezposrednie wydatki wywolane przez targi i wystawy maja wielu efektéw na wszystkich poziomach
produkcji, dzigki zapotrzebowaniu na posrednie naklady wymagane do produkcji. Ponadto dalsze
efekty produkcyjne sq powodowane przez wykorzystanie dodatkowego dochodu na cele konsumpcyjne.
Catkowite efekty produkcyjne wywolane bezposrednio i posrednio wynosza 28,0 mld euro, a
wigc s 0 4,5 mld euro wyzsze niz w latach 2005/08.
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Jezeli uwzgledni si¢ catkowite efekty produkcyjne wynikajace z wydatkéw ponoszonych na targi, to
zapewnily one okolo 231 100 miejsc pracy w $rednim roku targowym w latach 2014-2017 w
Niemczech. W poréwnaniu z okresem 2005/08 oznacza to wzrost o 4 800 miejsc pracy. Okolo 126
200 os6b lub ponad polowa tych miejsc zwiazanych z targami znajduje si¢ w sektorze ustug.
Pracownicy branzy hotelarsko-gastronomicznej odnosza szczegélnie duze korzysci z targéw. Okolo
31% miejsc pracy zwiagzanych z targami znajduje si¢ w tym sektorze. Pod wzgledem wplywu na
zatrudnienie w innych branzach, targi zapewniaja 46 800 miejsc pracy w przemysle wytworczym i 49
100 miejsc pracy w dystrybucji i transporcie.
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Dzi¢ki wywolanym procesom produkcyjnym, zwigkszaja si¢ przychody i zyski, a takze dodatkowe
przychody z podatkéw generowane przez konsumpcje prywatng. W przypadku wszystkich regionalnych
organdéw administracyjnych w Republice Federalnej Niemiec, przecigtny rok targowych generuje
wplywy z podatkéw w wysokosci okoto 4,5 miliarda euro. Liczba ta jest o 700 milionéw euro
wyzsza niz w przypadku przecigtnego roku targowego w okresie 2005/08.

Wieksze catkowite efekty ekonomiczne ze wzgledu na
rosngcy miedzynarodowy charakter uczestnikéw
targow

Wzrost ogdélnych efektéw ekonomicznych wynika z rosnacego miedzynarodowego charakteru
zwiedzajacych i wystawcow. Miedzynarodowe i krajowe targi odbywajace si¢ w Niemczech staly si¢ o
wiele bardziej atrakcyjne w ciggu ostatniej dekady. Liczba zagranicznych zwiedzajacych na
miedzynarodowych i krajowych targach wzrosta o 400 000 oséb miedzy latami 2005/08 a 2014/17, a
liczba zagranicznych wystawcow wzrosta z okoto 89 000 do ponad 100 000. Wigksza liczba
zwiedzajacych 1 wystawcoéw przyjezdzajacych z zagranicy oznacza, ze przedluza oni swoj pobyt w
Niemczech, co przelozy si¢ na wigksza liczbe noclegow, wyzsze wydatki na wyzywienie oraz wickszy
calkowity wplyw na gospodarke.



