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SLOWNIK POJEC BRANZY TARGOWE

Targi — to wydarzenie gospodarcze, spoteczne i kulturowe stuzace rozwojowi przedsiebiorstw, promocji
gospodarczej towardw i ustug oraz bezposrednim relacjom miedzyludzkim w biznesie; targi majg bezposredni
zwigzek z rozwojem otwartej i zréznicowanej gospodarki, petnig wazng role w rozwoju regiondw i kraju. Targi
sg miejscem bezposrednich spotkan, odbywanych w ramach zorganizowanego rynku, regularnie, w ustalonym
miejscu, w z gory okreslonym terminie poczgtkowym oraz o scisle okreslonym czasie trwania; uczestnikami
targdw sg wystawcy i zwiedzajgcy. Zadaniem targow jest umozliwienie wszystkim uczestnikom zaprezentowania
wzordw produktéw, towardw lub ustug celem ich promocji oraz dokonania transakcji handlowych w przysztosci.

Ze wzgledu na zasieg targi dzielimy na
a) targi miedzynarodowe — to targi, ktére spetniajg co najmniej jedno z nastepujgcych kryteriow:
- liczba wystawcow zagranicznych na tych targach stanowi przynajmniej 10% (dziesie¢ procent) liczby
wystawcow ogdtem;
- liczba zwiedzajgcych zagranicznych lub ich wejs¢ na tych targach stanowi przynajmniej 5% (piec
procent) liczby ogétem tych zwiedzajgcych lub ich wejsé;
Metody liczenia wystawcow i zwiedzajgcych okreslajg standardy i definicie UFI - Swiatowego
Stowarzyszenia Przemystu Targowego. O spetnieniu kryteriow decyduje protokdt z audytu danych
statystycznych targow.
b) targi krajowe —to targi, ktére nie spetniajg zadnego z powyzszych kryteridw.
c) targi regionalne — to targi, ktérych wystawcy pochodzg z jednego lub sasiednich regiondw
geograficznych.

Dziatalno$¢ targowa — profesjonalna dziatalno$¢ ustugowa polegajgca na organizacji targow w obiektach
targowych, wykonywana w sposdb zorganizowany i ciggty.

Organizator targdéw — osoba fizyczna lub prawna zajmujaca sie organizacjg targéw.

WSsp6torganizator targéw — osoba fizyczna lub prawna, ktéra na mocy umowy z organizatorem przejmuje od
niego niektdre prawa i obowigzki organizatora, figurujgca w oficjalnej informacji dotyczgcej danych targéw.

Operator obiektu (kompleksu) targowego — osoba fizyczna lub prawna posiadajgca state lub czasowe prawo do
zarzadzania obiektem spetniajgcym wymogi organizowania targéw oraz udostepniania go osobom trzecim w
celu organizacji targoéw.
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Przedstawiciel targéw — osoba fizyczna lub prawna dokonujgca czynnosci cywilno-prawnych w imieniu
organizatora targdw w granicach otrzymanego upowaznienia.

Agent targdw — osoba fizyczna lub prawna bedgca posrednikiem dziatajgcym w przemysle targowym, kojarzaca
kontrahentéw z organizatorami targdéw lub dostawcami ustug targowych.

Obiekt (kompleks) targowy — to budynek lub kompleks budynkow i budowli zbudowanych z przeznaczeniem na
organizacje wydarzen (eventéw), w ktérym mogg odbywac sie targi i wystawy i ktory oferuje uznane w branzy
wysokiej jakosci ustugi dla targéw kontraktacyjnych (B2B) oraz targdw konsumenckich (B2C), w ktorym takze
mogg odbywac sie innego typu wydarzenia z branzy spotkan (podstawa: definicja obiektu targowego przyjeta
przez UFI, listopad 2016 r.).

Hotele, obiekty uzytecznosci publicznej, obiekty sportowe, parki i konstrukcje tymczasowe nie sg traktowane
jako obiekty targowe, nawet jesli odbywajg sie w nich targi (podstawa: stanowisko UFI, listopad 2016 r.).

Lista istotnych kryteridw dla oceny obiektu targowego stanowi zatgcznik do Stownika Poje¢ Branzy Targowe;.

Teren targéw — przestrzen, na ktérej odbywajg sie targi oraz teren jej towarzyszacy (parkingi, drogi),

immanentnie zwigzany z targami.

Catkowita powierzchnia targowa netto (targdw /wydarzenia targowego) - powierzchnia ogdtem zajmowana przez
wydarzenie targowe (zaréwno kryta jak i otwarta), podawana w metrach kwadratowych, ktérg stanowi suma:
a) powierzchni zajetej przez wystawcow na podstawie umow cywilnoprawnych oraz faktycznie
zajmowanej przez wystawcdw przez caty czas trwania targow,
b) powierzchni dodatkowo udostepnionej wystawcom na podstawie innych uméw cywilnoprawnych,
dostepnej takze dla zwiedzajgcych przez caty czas trwania targéw oraz
C) specjalnej powierzchni pokazowej, nieprzypisanej konkretnemu wystawcy, a stuzacej prezentacjom,
demonstracjom towaréw bedacych w ruchu i podobnych przedsiewzie¢ zwigzanych tematycznie z
odbywajgcymi sie targami.

Powierzchnia targowa brutto (targdw / wydarzenia targowego) - suma catkowitej powierzchni targowej netto
wraz z powierzchnig sgsiadujgcych przejsé i foyer oraz pomocniczych powierzchni ustugowych.

Wystawca — podmiot, ktéry wynajmuje okreslong powierzchnie otwartg lub krytg na podstawie umowy
cywilnoprawnej (zawartej z organizatorem targow) w celu prezentacji oferty handlowej, wystepujgcy w imieniu
wtasnym lub na rzecz innego przedsiebiorcy, przez caty czas trwania targéw. Wystawca moze by¢ krajowy lub
zagraniczny:
a) wystawca krajowy — to wystawca, ktory w formularzu zgtoszenia udziatu w targach deklaruje swoja
siedzibe na terenie Rzeczypospolitej Polskiej,
b) wystawca zagraniczny — to wystawca, ktory w formularzu zgtoszenia udziatu w targach deklaruje swojg
siedzibe poza terenem Rzeczypospolitej Polskiej.

Wspétwystawca - podmiot, ktory za wiedzg i zgodg wystawcy oraz po rejestracji swojej obecnosci u organizatora
targow wspotuzytkuje z wystawca stoisko targowe oraz prezentuje wtasne towary lub ustugi przy pomocy
wtasnego personelu.



15. Stoisko targowe - przestrzen przypisana konkretnemu wystawcy oraz wydzielona na podstawie umowy
cywilnoprawnej zawartej z organizatorem targow.

16. Przedsiebiorca ustug targowych - osoba fizyczna lub prawna $wiadczaca profesjonalne ustugi zwigzane z
udziatem w targach, w szczegdlnosci takie jak:
a) projektowanie i aranzacja przestrzeni targowej,

b) budowa, wyposazenie stoisk targowych,

c) budowa przenosnych hal targowych,

d) transport, spedycja i logistyka

e) wynajem i serwis sprzetu (IT, AV, oswietlenia, itp.)

f) media, reklama, promocja,

g) digital services,

h) ttumaczenia,

i) wynajem ochrony,

j) catering;

k) wynajem dodatkowej obstugiiinne.

17. Zwiedzajacy - rozumie sie przez to osobe fizyczng, ktdra posiada prawo wstepu na targi. Zwiedzajgcych
dzielimy na:
a) konsumentdéw — osoby fizyczne odwiedzajgce targi nie zwigzane bezposrednio ze swojg dziatalnoscig
gospodarczg lub zawodowa.
b) zwiedzajgcych profesjonalnych — osoby fizyczne odwiedzajgce targi zwigzane bezposrednio ze swojg
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.

Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego, Poznar, 22 sierpnia 2017 r.



zatgcznik do uchwaty Rady PIPT nr 12/2017 z 22.08.2017 r.

Lista istotnych kryteridéw PIPT dla oceny obiektu targowego:

1.

Podstawowe informacje i parametry techniczne obiektu:

- powierzchnia wystawiennicza (tzw. targowa brutto) obiektu,

- wysokos¢ obiektu,

- liczba kondygnacji,

- wejscia —ich liczba, wysokos¢ i szerokosé,

- windy towarowe - ich parametry (maksymalny udzwig w kg, szerokos¢, gtebokos¢ i wysokosé),

- windy osobowe —ich parametry (maksymalny udzwig w kg, liczba osdb),

- rodzaj posadzki,

- no$nos¢ podtog (w kpa),

- przestrzen bezstupowa,

- przepusty instalacji w podtodze,

- maksymalna mozliwa wysoko$¢ podwieszen w obiekcie,

- dopuszczalne obcigzenie stropdw,

- mozliwos$¢ i parametry doprowadzenia medidéw do stoisk wystawcow (energii elektrycznej, wody,
sprezonego powietrza, instalacji grzewczo — chtodzacej, internetu przewodowego i bezprzewodowego),

- czy obiekt jest klimatyzowany,

- przystosowanie obiektu do potrzeb oséb niepetnosprawnych,

- systemy kontroli rejestracji dostepu (wjazdy, wejscia);

Regulamin obiektu i czynniki bezpieczenstwa:

- dostepny regulamin obiektu, zawierajgcy: przepisy techniczne i porzagdkowe, warunki techniczne
obiektu, przepisy dotyczace budowy stoisk targowych, bezpieczeristwa przeciwpozarowego, bezpieczeristwa
pracy, zasady komunikacji w obrebie obiektu targowego, bezpieczenstwa wystawcow i zwiedzajgcych,
ochrony srodowiska;

- funkcjonujace systemy monitoringu,

- punkt medyczny ( staty, czasowy),

- posterunek policji (staty, czasowy)

Ustugi w obiekcie dostepne dla wystawcow:

- ustugi projektowania i budowy stoisk,

- ustugi transportu i przetadunku (zatadunku, roztadunku),

- ustugi sktadowania / magazynowania,

- ochrona stoisk,

- sale spotkan / konferencyjne z infrastrukturg teleinformatyczng,

- gastronomia stata / czasowa;

- komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna — dostepne w jezyku polskim i miedzynarodowym (np. j. angielskim):
strona internetowa; informacje techniczne, plany powierzchni, udogodnienia, przepisy obowigzujgce w
obiekcie, informacje nt. dostepnych ustug, materiaty promocyjne dot. obiektu);

Dostepnos¢ komunikacyjna obiektu:

- parking / parkingi - liczba miejsc parkingowych (dla samochoddw osobowych, autobusow),

- dostepnosé srodkéw komunikacji:

- odlegtos¢ od lotniska,

- odlegtos¢ od dworca kolejowego,

- odlegtos¢ od przystankdw komunikacji miejskiej,
- dostepnos¢ taxi.



