Solidny program targéw w Niemczech w 2016 roku zaowocowat rekordowymi wynikami.
Ostrozny optymizm branzy targowej odnosnie 2017 roku.

Informacja prasowa AUMA, 27.01.2017 — Targi miedzynarodowe i krajowe w Niemczech odnotowaty bardzo dobre
wyniki za 2016 rok: w 186 imprezach targowych udziat wzieto okoto 191 000 wystawcow, ktérzy wynajeli powierzchnie
stoisk targowych wielkosci ponad 7,5 miliona metrow kwadratowych. Tak wedtug AUMA — Stowarzyszenia
Niemieckiego Przemystu Targowego przedstawiajg sie wstepne wyniki rynku. Najwyzsze w przesztosci odnotowane
parametry rynku to liczba wystawcow niemal 181 000 wystawcdéw oraz rekordowa powierzchnia wynajeta
wystawcom wielkosci 7,1 miliona metréw kwadratowych, obie odnotowane w 2012 roku. Liczba zwiedzajgcych na
targach w 2016 roku wyniosta okoto 10,5 miliona oséb — w przesztosci jedynie w 2001 roku zarejestrowano rekordowg
ich liczbe 10,7 miliona.

Wykres. Targi w Niemczech w 2016 roku

Trade Fairs in Germany 2016* %_AUMA
The 186 international / national events in comparison

to the respective previous events

Exhibitors 191,000 +1%
Domestic exhibitors 79,500 -1.5%
Foreign exhibitors 111,500 +2.5%
Exhibitor stand space 7,550,000 sq. m. +0.5%
Visitors 10,500,000 -0.5%
* preliminary Status: Jan. 2017

Wyniki 186 targdéw miedzynarodowych i krajowych w poréwnaniu z poprzednimi edycjami targow:
- liczba wystawcéw ogdtem 191 000 (+1%)

- liczba wystawcow krajowych 79500 (-1,5%)

- liczba wystawcow zagranicznych 111 500 (+2,5%)

- powierzchnia targowa wynajeta 7 550 000 mkw. (+2,5%)

Liczba zwiedzajacych ogotem 10500 000 (-0,5%)

Te wyniki targi w Niemczech zawdzieczajg po czesci mocnemu programowi targéw w 2016 roku, w ktérym nastapita
kumulacja wiodgcych targéow odbywajgcych sie w cyklu co trzy lub cztery lata. Ponadto, poszczegdlne edycje targow
w wiekszosci mogg pochwali¢ sie regularnym tempem wzrostu — pomimo silnej konkurencji ze strony innych
instrumentow marketingu oraz niepewnej miedzynarodowej sytuacji gospodarcze;j.

Wozrost rynku targowego w 2016 roku byt kontynuacjg dotychczasowej tendencji: $redni wzrost wystawcow w
poréwnaniu z poprzednimi edycjami targéw wynosit 1%, podczas gdy powierzchnia wynajeta przez wystawcow
wzrosta srednio o 0,5%. Jedynie liczba zwiedzajacych na targach nieznacznie spadta o okoto 0,5% w pordéwnaniu z
edycjami poprzednimi. Z targdéw w Niemczech korzystajg w zwiekszonym zakresie firmy zagraniczne, ktére doceniajg
obecnos¢ zwiedzajacych z wielu panstw spoza regionu Europy.

Réwniez przedsiebiorstwa niemieckie czerpig korzysci z udziatu w targach w Niemczech: aktualnie 45% swoich
budzetéw przeznaczonych na komunikacje B2B (business-to-business) wykorzystujg na uczestnictwo w targach, co
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oznacza o 3% Srodkow wiecej niz dziesie¢ lat temu. Tak wynika z przeprowadzonego w listopadzie 2016 r. przez
instytut TNS Emnid na zlecenie AUMA, badania na 500 firmach niemieckich korzystajgcych z targéw.

Dla 159 targdw i wystaw zaplanowanych w 2017 roku, AUMA ponownie przewiduje stabilizacje parametrow
statystycznych, a nawet lekki ich wzrost w zakresie liczby wystawcow i liczby zwiedzajgcych.

Takze inne badanie AUMA z udziatem niemieckich organizatoréw targdw, zrealizowane w grudniu 2016 roku, sugeruje
optymistyczny trend rozwoju branzy targowej w Niemczech. Wyniki badania potwierdzajg, ze znaczgca wiekszosc
niemieckich firm targowych planuje w 2017 roku zwiekszenie inwestycji, a takze wzrost liczby zatrudnionych wtych
firmach.

Kontakt prasowy: Harald Kotter, tel. +49 30 24000-140, Fax -340; e-mail: h.koetter@auma.de

Fragmenty wypowiedzi Andreasa Gruchowa (cztonek zarzgdu Deutsche Messe AG) - Prezydenta UFI 2017

Andreas Gruchow

»Najwazniejszymi zagadnieniami dla branzy, takze dla UFI, bedg oczywiscie globalizacja i cyfryzacja. Oba tematy
oznhaczajg zaréwno nowe mozliwosci jak i wyzwania stojgce przed naszg branza. Globalizacja stwarza dla naszej branzy
mozliwosci dynamicznego rozwoju nowych rynkéw w tempie o jakim w Europie mozemy jedynie pomarzy¢. Jednakze
podstawa rozwoju targdw miedzynarodowych jest wolny handel na $wiecie. W tym kontekscie, trend, ktéry aktualnie
obserwujemy w niektérych krajach, polegajgcy na bardziej protekcjonistycznej polityce handlu, nie jest korzystny.
Rosngce zagrozenie terroryzmem ma takze negatywny wptyw na udziat czesci wystawcow w targach za granica.

Jesli chodzi o cyfryzacje, przemyst targowy ma nowg konkurencje w postaci platform sprzedazy online, ktére takze
zblizajg do siebie dostawcdéw i klientéw. Ale cyfryzacja w sposdb naturalny przynosi takze korzysci branzy targowe;.
Coraz silniejsze znaczenie ma kojarzenie partneréw biznesowych, ktére czyni targi coraz bardziej udanymi dla
wystawcow i zwiedzajgcych. Wcigz ogromng role w biznesie odgrywa zaufanie. Zaufanie rodzi sie w osobistych
kontaktach, dla ktérych tworzymy warunki poprzez organizacje naszych targéw. Mocno wierze, ze jesli uda nam sie
potaczyc te zalete z korzysciami jakie daje zastosowanie narzedzi cyfrowych, targi zachowajg swojg kluczowa pozycje w
marketingu mix rowniez w erze cyfrowej.

Jest jeszcze jedno zagadnienie, o ktdérych chce wspomnieé, a mianowicie zatrudnienie: nasza atrakcyjnos¢ jako
pracodawcéw, a co za tym idzie aktywno$¢ w zakresie pozyskiwania wykwalifikowanych specjalistéw dla naszej branzy,
beda coraz wazniejszymi tematami w nadchodzacych latach. UFI takze jest swiadome tego problemu.”
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»Moje doswiadczenia ze wspdtpracy i cztonkostwa w UFI moge podsumowacé jednym zdaniem: ,Im wiecej dajesz, tym
wiecej zyskujesz.” Mozliwosé nawigzywania kontaktdw, a wiec networking podczas wydarzen organizowanych przez UFI,
badania, analizy, grupy robocze i typu think tank — to wszystko bardzo wzbogacito mnie w ostatnich latach. Zawsze
dawato mi wiele inspiracji do codziennej pracy i pomystéw na to jak przyspieszy¢ rozwdj catej branzy, a takze Deutsche
Messe, firmy, w ktérej pracuje.

Dlatego ustanowitem sobie jeden gtéwny cel — w bliskiej wspdtpracy z naszym dyrektorem zarzadzajgcym UFI, Kai’'em
Hattendorf'em chciatbym zacheci¢ wiekszg liczbe naszych cztonkéw do zaangazowania sie w naszg prace. Mocno
wierze, ze korzysé z tego bedzie miato zaréwno UFI jak i kazda firma cztonkowska. Warunki i mozliwosci dla wiekszego
zaangazowania ambitnych profesjonalistéw targowych z catego $wiata w 2017 roku sg wysoce sprzyjajace.

Tematem o wielkim znaczeniu w 2017 roku bedzie ,glokalizacja”. Chcemy sprowadzi¢ dyskusje na globalne tematy
branzowe do debat na poziomie lokalnym i dialogéw w ramach naszych oddziatéw regionalnych , komitetéw oraz
wydarzen organizowanych na poszczegdlnych kontynentach.”



