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Polska lzba
Przemystu
Targowego

Sprawozdanie Zarzqdu 7 dzialalnosci Polskiej Korporacji Targowej
w okresie od 1.01.2006 r. do 31.12.2006 r.

Aktualny stan organizacyjny:

Na dzien 31 grudnia 2006 r. Polska Korporacja Targowa liczyta 51 cztonkow, w tym:
e 20 organizatoréw targow w Polsce oraz organizatorow wystapien targowych za granica,
e 31 przedsigbiorstw ustug targowych — w tym 29 firm $wiadczacych ustugi projektowania i zabudowy stoisk, 1 firma
zajmujaca si¢ wyposazaniem stoisk, 1 firma $wiadczaca ustugi transportu i spedycji;
oraz: 2 cztonkéw honorowych, 2 cztonkéw radcoéw i 3 czlonkdw wspierajacych.

Z zalem informujemy, e w sierpniu 2006 r. zmart Pan Michal Koziel — Prezes Zarzgdu firmy
PROBUDEX Przedsigbiorstwo Produkcyjno - Handlowo — Ustugowe 7 Krakowa.

Wykreslenia z grona cztonkow:

Na wniosek zainteresowanych firm, w roku 2006 uchwatami Zarzadu PKT wykreslono z grona cztonkow Polskiej Korporacji
Targowej: Agpol Promocja sp. z 0.0. z Warszawy, Centrum Targowe Chemobudowa Krakéow S.A., Doramm s.c. z Warszawy,
Nolostand Est z Krakowa, Sento-Pol z Warszawy i Wroctawskie Przedsi¢biorstwo Hala Ludowa z Wroctawia.

Przyjecia do grona cztonkow:

W roku 2006 nie mialy miejsca przyj¢cia nowych firm do grona cztonkéw Polskiej Korporacji Targowe;.

Czionkostwo Polskiej Korporacji Targowej w innych organizacjach

e W UFI — Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego

0d 1996 roku Korporacja jest cztonkiem UFI — Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego, zrzeszajacego ponad 300
firm i organizacji targowych. Zgodnie ze strukturg organizacyjng UFI, PKT nalezy do Komitetu Stowarzyszen, liczacego obecnie
37 organizacji. Przez dwie poprzednie kadencje, tj. od 2002 do 2006 r., Prezes Zarzagdu PKT piastowal stanowisko
Przewodniczacego Komitetu Stowarzyszen. Podczas posiedzenia KS w Helsinkach w czerwcu 2006 r. Bogustaw Zalewski
zaprezentowatl wyniki przeprowadzonego przez Instytut Pentor w 2005 r., badania opinii polskich wystawcow na temat targdw
jako instrumentu komunikacji i marketingu oraz ich planéw uczestnictwa w targach. Prezentacja spotkata si¢ z duzym
zainteresowaniem stuchaczy, w wigkszosci reprezentujacych krajowe stowarzyszenia targowe m.in. z Czech, Francji, Hiszpanii,
Niemiec, Rosji, Wegier.

Biuro Korporacji pozostaje w statym kontakcie z Biurem UFI w Paryzu. Prowadzi biezaca korespondencje¢, czuwa nad
wymiang informacji prasowych i wydawnictw, uczestniczy w projektach realizowanych przez UFI (m.in. ankietyzacja obiektow i
centréw targowych, tworzenie mig¢dzynarodowej listy/bazy danych instytucji i przepisow odnos$nie zagadnienia wilasno$ci
intelektualnej i ochrony praw autorskich w branzy targow, tworzenie i aktualizacja bazy danych wyktadowcow z dziedziny
marketingu i komunikacji wyzszych uczelni), a takze wraz z UFI i innymi organizacjami mi¢dzynarodowymi prowadzi dziatania
majace na celu ochrong wystawcow przed nieuczciwymi dziataniami firmy Construct Data Verlag GmbH. Biuro PKT przesyta do
cztonké6w Biuletyn ,,UFT Info”, informujacy o aktualnych kluczowych problemach i wydarzeniach w $wiatowej branzy targowe;j
oraz o dziataniach UFI, a takze zaproszenia do udzialu w tych konferencjach i konkursach organizowanych przez UFI, ktére sa
otwarte dla wszystkich profesjonalistow z branzy.

o W SMB - Stowarzyszeniu Marketingu Bezposredniego

Od maja 2005 r. PKT jest cztonkiem wspierajacym SMB. Organizacja inicjuje i realizuje dzialania majace stuzy¢ rozwojowi
rynku marketingu bezposredniego, a takze stanowi platformg wymiany do§wiadczen. SMB nalezy do Europejskiej Federacji
Marketingu Bezposredniego (FEDMA) oraz Migdzynarodowej Federacji Marketingu Bezposredniego (IFDMA).

Przedstawiciel Biura PKT brat udziat w Walnych Zgromadzeniach SMB. Jako czlonek wspierajacy PKT ma glos doradczy.
Biuro jest w statym kontakcie z SMB, przekazuje cztlonkom zaproszenia do udzialu w wydarzeniach organizowanych przez
SMB, jednak z uwagi na wysokie koszty jakie pociagat taki udzial, zainteresowanie cztonkéw PKT bylo niewielkie.



l. Dziatania Zarzgdu Korporacji

W roku 2006 Zarzad PKT pracowat w skladzie: Bogustaw Zalewski (Prezes Zarzadu) oraz Matgorzata Gatuszka,
Stanistaw Majman, Grzegorz Siwek i Piotr Wojewodzic (wiceprezesi).

W trakcie posiedzen Zarzad podejmowal decyzje odnos$nie biezacych spraw cztonkowskich oraz realizacji zadan,
zgodnie z planem dzialania zatwierdzonym przez Walne Zgromadzenie PKT (m.in. kontynuacja dziatan zwigzanych z
ustawowym uregulowaniem w zakresie podatku VAT od ustug organizacji targéw i ustug z nimi zwigzanych, zmiana regulaminu
znakow Targi z rekomendacja PKT i Stoiska z rekomendacjg PKT i nadanie kolejnych znakéw, wydanie poradnika ,,Marketing
targowy. Vademecum wystawcy”, wykonanie i wdrozenie systemu intranetowo - internetowego dla zarzadzania baza danych
PKT). Szczegblne obowiazki spoczety na Zarzadzie PKT w koncu roku, w zwiagzku z wniesieniem pod obrady Sejmu RP projektu
ustawy o zmianie ustawy — Prawo budowlane oraz niektorych innych ustaw (informacja na str. 11-12).

Rownolegle z realizacja innych zadan, Zarzad podejmowat dziatania dotyczace utworzenia Polskiej Izby Przemystu
Targowego, wynikajace z postulatow zglaszanych w trakcie poprzednich spotkan i Walnych Zgromadzen cztonkow PKT.

Informacja na temat dzialan zwigzanych z utworzeniem Polskiej Izby Przemystu Targowego

W dniu 3 lipca 2006 r. w Poznaniu odbyto si¢ Zgromadzenie Zatozycielskie Polskiej Izby Przemystu Targowego.
Zgromadzenie przyjeto Statut i podjeto uchwale o powotaniu Izby. Podpis pod Statutem Izby ztozylo 119 zatozycieli. W ten
sposob spelniony zostat okreslony w ustawie o izbach gospodarczych wymog decydujacy o powolaniu izby gospodarczej o
zasiggu ogolnopolskim. Cho¢ kolejnym krokiem przy zakladaniu kazdej organizacji jest powolanie organdéw mogacych
reprezentowac ja na zewnatrz, z uwagi na fakt, ze wickszo$¢ zalozycieli spotykata si¢ ze soba tego dnia po raz pierwszy, grono to
nie zdecydowalo si¢ dokona¢ wybordéw organow Izby.

W kwestii rejestracji Izby, glosy teoretykow wskazywaty na mozliwos$¢ takiego stosowania prawa analogicznego do
rejestracji stowarzyszen, gdzie wybiera si¢ komitet zatozycielski, ktory sktada wniosek o zarejestrowanie stowarzyszenia. Sad
Rejestracyjny nie podzielil naszego stanowiska, wobec czego zdecydowano, Ze o rejestracje wystapia wszyscy cztonkowie-
zatozyciele. Biuro PKT wystosowato do cztonkdéw-zatozycieli Izby prosbe o przestanie pisemnych petnomocnictw dla mec.
Andrzeja Goncerzewicza — radcy prawnego obstugujacego proces rejestracji PIPT. Dysponujac takimi pelnomocnictwami ztozyt
on do Sadu wniosek o rejestracje Izby. Niestety w zwiazku z koniecznoscig drobiazgowego uzupelniania dokumentéw, badz
wyjasniania bledéw w nich zawartych - na zyczenie Sadu, do konca listopada 2006 r. nie udato si¢ uzyskaé¢ wpisu Izby do
Krajowego Rejestru Sadowego. Uzyskana w potowie listopada obietnica rychlego zatatwienia sprawy zachecita natomiast do
organizacji drugiej czg¢sci Zgromadzenia Zatozycielskiego w dniu 13 grudnia 2006 r. Woéwczas podjeto uchwaly o powotaniu
organéw Izby, tj. Prezesa i Rady Izby oraz Komisji Rewizyjnej, do ktorych to uchwat upowaznit cztonkéw-zatozycieli uchwalony
Statut.

W dniu 13 grudnia Zgromadzenie Polskiej I1zby Przemystu Targowego w drodze tajnych wyboréw dokonato wyboru
Prezesa Izby w osobie Bogustawa Zalewskiego oraz cztonkow Rady Izby w osobach: Pawla Babija, Matgorzaty Gatuszki,
Grazyny Grabowskiej, Andrzeja Melinskiego, Andrzeja Mochonia, Urszuli Potegi, Jacka Serkuczewskiego i Macieja Witkowiaka.
Nastepnie w wyniku tajnego glosowania dokonano wyboru Komisji Rewizyjnej w skladzie: Zaneta Berus, Andrzej Bobinski,
Kazimierz Galicki, Tadeusz Michalak i Zbigniew Napiorkowski.

Postanowieniem z dnia 26 lutego 2007 r. Sqd Rejestrowy w Poznaniu, XXI Wydzial Gospodarciy Krajowego Rejestru
Sqgdowego, wpisal Polskq Izbe Przemystu Targowego do Krajowego Rejestru Sqdowego pod numerem KRS 0000274825.

Postanowienie dokonujace wpisu Izby do Krajowego Rejestru Sadowego stwierdza jednak, ze Sad postanowit takze:

1. odmoéwi¢ wpisu przepisu § 7 ust. 2 statutu [zby w brzmieniu: ,,Wspolnicy spotki cywilnej moga wedtug swego wyboru,
po ztozeniu pisemnej deklaracji, naby¢ cztonkostwo w Izbie tacznie pod firmag spotki albo jako odrgbni przedsigbiorcy.
W przypadku rozwigzania spotki cywilnej, jej udzialowcy na swdj pisemny wniosek, nabywaja cztonkostwo w
Korporacji jako odrgbni przedsiebiorcy z zaliczeniem dotychczasowego cztonkostwa spotki cywilnej.”

2. odmoéwic wpisu sktadu osobowego Rady Izby i Komisji Rewizyjne;j.

Odmowe wpisu, okreslong wyzej w punkcie 1), Sad uzasadnit stwierdzeniem, ze spotka cywilna nie jest przedsigbiorca,
wobec czego jej wspdlnicy nie moga naby¢ czlonkostwa Izby tacznie pod firma spotki. Odmowe okreslona wyzej w punkcie 2)
Sad uzasadnil tym, ze w dacie Walnego Zgromadzenia, tj.13 grudnia 2006 r., Izba nie byla jeszcze wpisana do Krajowego
Rejestru Sadowego, wobec czego cztonkow zatozycieli nie wigzaty jeszcze postanowienia uchwalonego Statutu Izby.

Zdaniem mec. Andrzeja Goncerzewicza, Sad Rejestrowy — w osobie referendarza sadowego — niewlasciwie
zinterpretowal obowiazujace w tym zakresie przepisy prawa i wniesiona skarga na postanowienie referendarza, w czesci
odmawiajacej wpisu, miataby duze szanse powodzenia.

Biorgc jednakze pod uwage dotychczasowe dtugotrwate postepowanie sagdowe, co nakazuje przewidywaé dalsza, nie
dajaca sie blizej okresli¢ zwloke czasowa w wyjasnieniu niepewnosci dotyczacej przede wszystkim waznosci wyboréw organow
Izby, postanowiono tego postanowienia nie zaskarza¢ i w konsekwencji zmieni¢ Statut przez wykreslenie z jego tresci przepisu §
7 ust.2 oraz ponownie dokona¢ wyboru organow Izby podczas Walnego Zgromadzenia PIPT w dniu 26 marca 2007 r.



1. Dziatalnosé promocyjna Polskiej Korporacji Targowej wynikajgca 7 przyjetego programu dziatania i realizacji uchwat
Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia w dniu 20.03.2006 r.

1. Dziatalnosé edukacyjna
a) wydanie podrecznika: ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy”

Powziety przez Polska Korporacje Targowa w 2005 r., zamyst wydania praktycznego podrecznika z zakresu nowoczesnego
marketingu targowego, skierowanego do aktywnych uczestnikow rynku targowego - wystawcow, a takze do uczniéw i studentéw
zawodowych szkot wyzszych, tworzacych zaplecze dla przysztej kadry kierowniczej i specjalistow marketingu matych i Srednich
przedsigbiorstw, poparli wybitni polscy naukowcy reprezentujacy katedry marketingowe uczelni wyzszych, skupieni wokot
Forum Mysli Targowej PKT. Potwierdzili oni dotkliwy brak takiego podrgcznika na rynku.

Podczas spotkania cztonkéw PKT w Lodzi w styczniu 2006 r., odbyla si¢ prezentacja maszynopisu tresci ksigzki, opracowane;j
przez 7-osobowy zespot autorski, pod redakcjg merytoryczng prof. dr hab. Henryka Mruka z Katedry Strategii Marketingowych
poznanskiej Akademii Ekonomicznej. Materialy zostaly znakomicie przyjete i w peini zaakceptowane przez s$rodowisko
korporacyjne, wobec czego Biuro przystapitlo do prac wydawniczych. Ksiazka ukazata si¢ w marcu 2006 r., w nakladzie 3 000
egzemplarzy (z czego 500 w eleganckiej twardej oprawie).

Informacja na temat wydania podrecznika ukazata si¢ w: Biuletynie SMB, wydawnictwie Marketing w Praktyce, Gazecie
Targowej, Aktualnosciach Targowych, Expovortalu.com oraz wortalu Stoisko.pl.

Jesienig 2006 r. poradnik zostal rowniez wydany w jezyku angielskim w formie wydawnictwa multimedialnego (plyta CD), w
naktadzie 500 egzemplarzy. Swiatowa premiera poradnika ,, Trade Fair Marketing. Exhibitor’s Manual” miala miejsce podczas 73
Kongresu UFI w Pekinie (X1/2006). Prezes Zalewski zaprezentowat jg na forum Komitetu Stowarzyszen. Ptyta zostata rowniez
przekazana droga pocztowa naszym zagranicznym partnerom targowym (UFI, AUMA, CENTREX, EFU).

b) kontynuacja dziatan w zakresie upowszechniania marketingu targowego na poziomie szkoét wyzszych i srednich

PKT kontynuowata rozpoczgta w 2000 r. wspolprace z czotowymi polskimi specjalistami w dziedzinie marketingu,
tworzacymi zaplecze intelektualne polskiego przemyshu targowego, prowadzacymi dziatalno$¢ edukacyjng w dziedzinie
marketingu targowego. W pazdzierniku 2006 r. Katedra Strategii Marketingowych poznanskiej AE, pod kierownictwem prof. dr
hab. H. Mruka, we wspotpracy z Polska Korporacjg Targowa uruchomita po raz siodmy Studium Podyplomowe Komunikacji i
Promocji w Biznesie, umozliwiajace zainteresowanym absolwentom wyzszych studiow licencjackich i magisterskich zdobycie
wiedzy 1 umiejetnosci praktycznych z zakresu m.in. marketingu targowego, technik komunikowania si¢ z rynkiem, technik
negocjacji, zarzadzania komunikacja bezposrednia, prowadzenia negocjacji i innych.

Dzigki powotaniu przez PKT Forum Mysli Targowej, obecnie na kilkunastu polskich wyzszych uczelniach (m.in. rowniez
Akademie Ekonomiczne w Katowicach, Krakowie i Wroctawiu, Uniwersytet £.6dzki, Akademia Swigtokrzyska w Kielcach,
Szkota Gtowna Handlowa i Wyzsza Szkota Przedsigbiorczos$ci i1 Zarzadzania im. L. Kozminskiego w Warszawie, Wyzsza Szkota
Handlowa z Wroctawia, Politechnika Rzeszowska), w ramach réznych kierunkéw studiow stacjonarnych, zaocznych,
podyplomowych, seminariéw magisterskich i doktoranckich, odbywaja si¢ zajecia i wyktady z marketingu targowego. W sumie
zaje¢cia prowadzone s obecnie przez ponad 30 wyktadowcow.

2. Dziatalnosé seminaryjna i szkoleniowa

a) seminarium nt. ,Ubezpieczenia jako metoda finansowania ryzyk w branzy targowej.”
- Poznan, 20 marca 2006 r.

W dniu Zwyczajnego Walnego Zgromadzenia PKT uczestnicy wzigli udzial w seminarium na temat ubezpieczen w
branzy targowej. prowadzonym przez dr Krzysztofa Lyskawe z Katedry Ubezpieczen Spotecznych Akademii Ekonomicznej w
Poznaniu. Temat seminarium zostat wywotany toczong od stycznia 2006 r., w zwigzku z tragicznymi wydarzeniami na terenie
Migdzynarodowych Targdéw Katowickich, szeroka dyskusja w branzy na temat probleméw bezpieczenstwa wiazacych sie z
organizacja targéw i wystaw. Zagadnienia omawiane podczas seminarium spotkaty si¢ z duzym zainteresowaniem stuchaczy. Po
zakonczeniu wyktadu uczestnicy mieli mozliwo$¢ uzyskania wyczerpujacych odpowiedzi na nurtujace ich pytania.

b) 3 Forum Targowe Europy Srodkowowschodniej ( CENTREX) — Praga, 9-10.03.2006 r.

Na zaproszenie Migdzynarodowego Zwigzku Statystyk Targowych CENTREX, Polska Korporacja Targowa byta
wspotorganizatorem 3-go Forum Targowego Europy Srodkowowschodniej nt. ,Rola badan w dostosowaniu oferty targowej do
biezacych i przysztych potrzeb i oczekiwan”. Forum odbylo si¢ w Pradze w dniach 9-10 marca 2006 r. Wczesniej czlonkowie
PKT zostali poinformowani droga korespondencyjna o dziataniach Biura i mozliwosci udziatu w konferencji. W forum udziat
wzieli przedstawiciele Miedzynarodowych Targow Poznafiskich, Targow Kielce oraz Biura PKT. Zaproszeni prelegenci i
pozostali uczestnicy konferencji reprezentowali instytucje badan ekonomicznych i rynkowych oraz organizacje i firmy targowe z
Europy Srodkowowschodniej. Ogétem w Forum uczestniczylo 55 delegatow z 11 panstw. Konferencji przewodniczyt szef
CENTREX, Bogustaw Zalewski.

Podczas Forum dyskutowano na temat zalezno$ci pomigdzy rozwojem gospodarczym, réwniez w poszczegélnych
sektorach gospodarki, a tendencjami w rozwoju przemyshu targowego. Przedstawiono mozliwosci wspotpracy w zakresie
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wspolnych przedsigwzig¢ gospodarczych migdzy instytucjami badan ekonomicznych i rynkowych a przemyslem targowym.
Wsrod szczegotowych zagadnien znalazty si¢ nastgpujace: czy i w jaki sposob targi i wystawy odzwierciedlaja aktualne tendencje
gospodarcze oraz preferencje i oczekiwania konsumentow, jaki zwigzek istnieje pomiedzy targami, a spodziewanymi i
rzeczywistymi zmianami w gospodarce, jak targi stymuluja rozwdj gospodarczy, szczegdlnie w sektorze matych i $rednich
przedsigbiorstw. Prezentacje multimedialne i materialy pisemne ukazaty zrodla informacji badawczej i przedstawity metody
prowadzenia badan w réznych krajach. Omoéwiono tez wady i zalety badan przy uzyciu zasobéw wewnetrznych oraz badan
zlecanych instytucjom zewnetrznym. Byta mowa o konkurencji w dziatalno$ci gospodarczej w Europie i poza nia, a takze o
wigzacym si¢ z zagadnieniem konkurencji, a cigzacym na organizatorach targdw, obowigzku pomocy partnerom i klientom w
zakresie pomiaru zwrotu z inwestycji marketingowej jaka jest udzial w targach (ROMI - Return On Marketing Investment).
Instytuty badawcze zaprezentowaly mozliwoSci wspolpracy z organizacjami targowymi i instrumenty badawcze, przy
zastosowaniu ktorych mozliwy jest wzrost zdolnosci organizatoréw do reagowania na zmiany w Srodowisku gospodarczym, czy
zmiany preferencji w zakresie spedzania czasu wolnego. Zaproszeni prelegenci i pozostali uczestnicy konferencji reprezentowali
instytucje badan ekonomicznych i rynkowych oraz organizacje i firmy targowe z Europy Srodkowowschodniej, a takze Francji,
Wtoch, Niemiec i Austrii. Ogétem w Forum uczestniczyto 55 delegatow z 11 panstw.

3. Promocja w srodowiskach politycznych, gospodarczych i samorzgdowych w kraju i za granicg

Czlonkowie Zarzadu Polskiej Korporacji Targowej reprezentowali t¢ organizacje wobec $rodowisk politycznych,
gospodarczych i samorzadowych w kraju (Stowarzyszenie Menedzeréw w Polsce, Business Center Club, PKPP Lewiatan, Rotary
International Club) i za granica (m.in. Bogustaw Zalewski — w UFI i CENTREX, Stanistaw Majman - w INTEREXPO -
Migdzynarodowym Stowarzyszeniu Organizatorow Ekspozycji Narodowych — czltonek Komitetu Wykonawczego, a takze w
CEO Europe i CEO Asia).

Koszty zwigzane z udzialem przedstawicieli Zarzadu PKT w spotkaniach na forum tych instytucji nie obcigzaty budzetu
Korporacji.

Ponadto miejsce miaty nastgpujace dziatania Korporacji

a ) prezentacja mozliwosci firm ustug targowych zrzeszonych w PKT przed Radg Krajowej
Izby Gospodarczej - Warszawa, 22 czerwca 2006 r.

Idea prezentacji dorobku i mozliwosci firm ustug targowych zrzeszonych w Polskiej Korporacji Targowej i promocji w
srodowiskach izb, stowarzyszen i organizacji gospodarczych, powstala z inicjatywy grupy branzowej przedsigbiorstw ustug
targowych. Wiosng 2006 r. Biuro podjeto starania na rzecz zorganizowania spotkania w Krajowej Izbie Gospodarczej, celem
zaprezentowania dorobku firm Radzie KIG, sktadajacej si¢ z szefow izb regionalnych i branzowych, reprezentujacej polski
biznes. Prosba wystosowana do Marka Ktoczko, Sekretarza Generalnego KIG, spotkata si¢ z jego zainteresowaniem i zgoda na
organizacj¢ prezentacji. W dniu 22 czerwca 2006 r. odbylo si¢ spotkanie przedstawicieli PKT 2z Radg Krajowej Izbie
Gospodarczej. Podczas spotkania przedstawicieli Zarzadu PKT i firm ustug targowych z Radg KIG w dniu 22 czerwca 2006 r.,
Bogustaw Zalewski na bazie prezentacji multimedialnej pt. ,,Renesans targéw”, dokonat przedstawienia Korporacji i korzysci
ptynacych z wykorzystania targéw jako skutecznego instrumentu marketingu, komunikacji i sprzedazy. Andrzej Kokotek (Inter-
Service) i Andrzej Melinski (Melinski Minuth) przedstawili ofert¢ firm ustug targowych, podkreslajac profesjonalizm
wykonawstwa zlecen w zakresie projektowania, budowy i wyposazania indywidualnych i zbiorowych stoisk targowych,
potwierdzony - w przypadku ponad 20 cztonkéw PKT - korporacyjnym znakiem ,,Stoiska z rekomendacja PKT”. Stuchacze mieli
réwniez mozliwos$¢ zapoznania si¢ z prezentacja multimedialng pt. ,,Stoisko tez sprzedaje”, wprowadzajaca w tematyke strategii
skutecznego wystapienia targowego. Prof. dr hab. Henryk Mruk z Katedry Strategii Marketingowych Akademii Ekonomicznej w
Poznaniu, zaprezentowat zebranym wydang przez PKT w marcu 2006 r., pierwsza na polskim rynku ksigzki publikacje z zakresu
marketingu targowego, pt. ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy.”, dzieki ktorej wystawcy moga pozna¢ wszystkie aspekty
wystapienia targowego i opracowac strategi¢ efektywnego udziatu w targach. Uczestnicy spotkania otrzymali wydawnictwa PKT,
w tym wydany specjalnie na t¢ okazj¢, po raz pierwszy w formie wydawnictwa multimedialnego, ,,Informator Przedsigbiorstwa
Ustug Targowych”, wraz z serig najlepszych kilkudziesi¢ciu zdjeé przedstawiajacych stoiska targowe budowane przez cztonkéow
PKT, wybranych sposrod wielu nadestanych do Biura Korporacji.

W holu Izby pobudowano niewielkie, lecz nowoczesne stoisko targowe. Na ekranie plazmowym prezentowane byty
zdjecia stoisk wykonanych przez firmy ustugowe zrzeszone w PKT. Wykonawca stoiska byta firma Koara z Warszawy, przy
wspolpracy firmy Inter Service z Poznania.

b) prezentacja ,,Szes¢ Zmystow — jak komunikujq si¢ targi” w ramach konferencji ,,Rola targow jako instrumentu
komunikacji w biznesie w XXI wieku”- Wegierski Tydzien Reklamy — Budapeszt, 9 paZdziernika 2006 r.

W dniu 9 pazdziernika 2006r. w Wyzszej Szkole Biznesu w Budapeszcie, odbyla si¢ konferencja nt. ,,Rola targéw jako
instrumentu komunikacji w biznesie w XXI wieku”, zorganizowana przez AHEFO - Wegierskie Stowarzyszenie Organizatoréw
Targow 1 Wystaw, przy wspolpracy z Polska Korporacjag Targowa. Konferencja wchodzita w sktad programu Wegierskiego
Tygodnia Reklamy. Do udzialu w konferencji w charakterze gtownego méwcy zaproszony zostal prezes Polskiej Korporacji
Targowej Bogustaw Zalewski. W programie konferencji znalazt si¢ wyktad i specjalnie opracowana na t¢ okazje prezentacja
multimedialna pt. ,,Szes¢ Zmystow — jak komunikuja si¢ targi”. W imieniu Boguslawa Zalewskiego Marzenna Lukaszewicz
(Biuro PKT) dokonata krotkiego przedstawienia polskiego rynku targowego monitorowanego przez Korporacjg, a nastgpnie
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omowita cele i realizacj¢ przeprowadzonej w koncu 2003 r. kampanii ,,Sze$¢ Zmystow”, w aspekcie roli wspotczesnych targow w
strategii komunikacji przedsigbiorstw. Prezentacja spotkata si¢ z duzym zainteresowaniem ze strony kilkudziesigciu stuchaczy, w
tym dziennikarzy, wyktadowcoéw z dziedziny marketingu i studentdow wyzszych uczelni oraz przedstawicieli wegierskich firm
targowych i agencji reklamowych.

4. Znaki kwalifikacyjne ,, Targi 7 rekomendacjg PKT” i ,,Stoiska 7 rekomendacjq PKT”

Celem ustanowionych w 2003 r. znakéw kwalifikacyjnych ,,Targi z rekomendacjg PKT i ,,Stoiska z rekomendacja PKT”,
byta troska o podniesienie standardu ustug targowych §wiadczonych przez cztonkéw PKT. Znaki przyznawane sa po spelieniu
wymogow okreslonych regulaminem, ws$rdéd nich kryterium audytu statystycznego wedlug miedzynarodowych standardow.
Firmy musza udokumentowaé¢ odpowiednie do$§wiadczenie na rynku targowym, prezentowaé najwyzsza jako$¢ i kulture
$wiadczonych ustug oraz dziata¢ zgodnie ze Statutem i Kodeksem Etycznym.

Zgodnie z decyzja Walnego Zgromadzenia z marca 2006 r. wprowadzono zmiany i uzupetnienia do uchwaty Zarzadu nr
8/2003 w sprawie regulaminu znakoéw. Kryteria i warunki pozyskiwania znaku zostaty uzupetnione o wymog legitymowania si¢
przez firme¢ uregulowanymi sktadkami na rzecz Korporacji. Zmianie ulegta rowniez oplata za przyznanie znaku kwalifikacyjnego
i wynosi ona 1.000,00 zt + VAT za kazda zgtoszong do wyrdznienia impreze lub przedsicbiorstwo ustug targowych.

Zgodnie z regulaminem, w maju i czerwcu 2006 r. mingt 3-letni okres gwarancyjny dla pierwszych znakow przyznanych
targom i firmom ustug targowych w roku 2003 r. Biuro zwrdcito si¢ do poszczegélnych cztonkéw PKT z prosba o przestanie
nowych wnioskow o przyznanie znakow ,,Targi z rekomendacjag PKT” i ,,Stoiska z rekomendacjg PKT”. Zarzad PKT przyznat w
sumie 49 znakow ,,Targi z rekomendacja PKT” oraz 11 znakéw ,,Stoiska z rekomendacja PKT”. Obecnie znak ,,Targi z
rekomendacja PKT” posiada 77 targéw oraz 17 przedsicbiorstw ustug targowych. Wplywy z tytulu przyznania znakéw
przeznaczono na kampani¢ reklamowa. Reklama pt. ,,Rekomendowac znaczy polecad i popiera¢” ukazata sig:

e w miesieczniku Press —nr 12 (131) grudzien 2006/ styczen 2007 r.;

e W Rzeczpospolitej - dziat Ekonomia i rynek, dodatek Raport o targach - emisja: 7.12 2006 r.;

e w magazynie Brief (Magazyn Marketingu i Sprzedazy) — emisja: grudzien 2006 r.;

e w Pulsie Biznesu, dodatek Targi — emisja: 11 grudnia 2006 r.

Ponadto stata reklama znakdéw znajduje si¢ na stronie gldéwnej www.polfair.com.pl i na podstronach wyr6znionych firm i targow.
Organizatorzy targdéw i przedsiecbiorstwa ustug targowych, ktorym przyznano w/w znaki, stosuja je we wlasnych materiatach
promocyjno - reklamowych.

5. Audyt danych statystycznych targow zorganizowanych w roku 2006

Audyt statystyk targowych przeprowadzony zostat juz po raz sid6dmy we wspolpracy z firma BDO Polska. Zgodnie z uchwata
ZWZ z 2000 r., definicje i standardy obliczeniowe przyjete przez Polska Korporacje Targows, oparte sa o regulacje stosowane
przez CENTREX - Migdzynarodowy Zwiazek Statystyk Targowych. Sa one rowniez spojne ze zmodyfikowanymi definicjami i
standardami UFI, przyjetymi przez Kongres UFI w listopadzie 2005 r. Od roku 2005 podstawe audytu statystyk cztonkéw PKT
stanowi opracowany przez Biuro i przyjety uchwata Zarzadu dokument, uwzgledniajacy aktualng terminologie, opatrzony
dodatkowym komentarzem, majacym utatwia¢ wyjasnienie watpliwosci, jakie mogg pojawic si¢ w trakcie przygotowan firm do
wizyty audytora.

Biuro Zarzadu zajmowato si¢ systematycznym gromadzeniem podstawowych parametréw rynku targowego (tj. powierzchni
sprzedanej, wystawcow, zwiedzajacych oraz wielkosci powierzchni zabudowanej przez firmy ustug targowych), wprowadzato
statystyki do bazy danych, koordynowato harmonogram wyjazdéw audytora do firm oraz prowadzito kontrol¢ nad biezaca
realizacjg audytu poczawszy od konca listopada 2006 r.

Audytowi statystyk za rok 2006 poddato si¢ 17 organizatorow targow oraz 21 przedsigbiorstw ustug targowych. Audytem
objeto dane statystyczne 173 targdw.

6. Dzialalnosé wydawnicza
a) raport Targi w Polsce 2006

Na podstawie zaudytowanych danych statystycznych wzorem lat ubiegltych Biuro opracowalo raport o polskim rynku
targowym w roku 2006. Raport zawiera rankingi targéw i organizatoroéw wedlug podstawowych kategorii statystycznych
(catkowitej powierzchni wynajetej, liczby wystawcow ogdtem, wystawcoOw krajowych i zagranicznych, liczby zwiedzajacych), a
takze 33 rankingi branzowe wedtug powierzchni i liczby wystawcow. Raport zostat przestany do cztonkow Polskiej Korporacji
Targowej w lutym 2007 r. Obecnie przygotowywana jest prezentacja raportu na stronach www.polfair.com, gdzie wciaz jest
utrzymywana prezentacja poprzednich rocznikow raportu, poczawszy od roku 1996 (dane za 1995).

Po kilku latach przerwy w wydawaniu drukiem raportu na temat polskiego rynku targowego, w wyniku wspotpracy podjetej
przez Polska Korporacja Targowa z Instytutem Turystyki z Warszawy oraz firma Eurosystem, wydawca miesigcznika
branzowego MICE Poland, powstala pierwsza w Polsce, unikalna publikacja poswigcona turystyce biznesowej i rynkowi
targowemu. Wydany 16 maja 2006 r. raport opiera si¢ w 80% na materiatach pochodzacych od PKT. Znalazty si¢ w nim m.in.
dane statystyczne targéw zorganizowanych przez czlonkéw PKT w 2005 r., wyniki badan opinii wystawcOw na temat targéw
(Pentor, na zlecenie PKT, 2005) oraz wyniki badania (CENTREX, 2004) zwiedzajacych na targach w Europie
Srodkowowschodniej, w tym w Polsce — przeprowadzonych za posrednictwem PKT, kalendarz targdéw w Polsce na rok 2006,

5


http://www.polfair.com/

charakterystyke obiektow targowych w Polsce, a takze praktyczne informacje na temat planowania udziatu w targach. Raport
uzupetniony zostat o wyniki badan turystyki biznesowej, przeprowadzone przez Instytut Turystyki oraz analiz¢ fenomenu miast
targowych w kontekscie turystyki biznesowej. Oficjalna prezentacja raportu odbyla si¢ podczas konferencji prasowej pt.
»Turystyka biznesowa w Polsce — Rynek targowy — Targi i wystawy — Biznes w Podr6zy”, 15 maja 2006 r., w Hotelu Jan II
Sobieski w Warszawie, z udziatem przedstawicieli Zarzadu PKT.

b) terminarz Targi w Polsce

Czternasta edycja terminarza Targi w Polsce ukazala si¢ drukiem na poczatku IX 2006 r. Na skutek mniejszego
zainteresowania zakupem ksigzki, na rzecz wzrostu zainteresowania ogodlnodostepna informacja na temat targéw w Polsce w
Internecie, podj¢to decyzj¢ o zmniejszeniu naktadu z 900 do 700 egzemplarzy. Ksigzka o objetosci 288 stron przedstawia oferte
217 targéw w 16 miastach targowych, a takze oferte¢ wszystkich firm cztonkowskich PKT. Po raz pierwszy jako integralna cz¢s¢
wnetrza (rozdzial) w ksigzce znalazta si¢ ,,Informacja o mozliwosciach uczestnictwa polskich firm w targach za granica w 2007 r.
oraz o organizatorach tych wystapien”. Dodatkowo plan wystgpien za granica opublikowany zostal na stronach
www.polfair.com.pl .

We wrzesniu 2006r., terminarz w pelnej wersji elektronicznej wystano do okoto 100 polskich placowek ekonomiczno-
handlowych za granica, podlegajacych Ministerstwu Gospodarki. W tym samym okresie Biuro zrealizowalo tez bezptatng
wysylke terminarza, ktora objeta: ambasady obce w Polsce, konsulaty generalne, izby gospodarcze, redakcje gazet, biblioteki
panstwowe, uczelnie wyzsze.

Dla pozostatych odbiorcéw terminarz jest wydawnictwem odptatnym w cenie 40,00 zt. W 2006 r. Ministerstwo Gospodarki
zrezygnowato z praktykowanego w latach ubieglych zakupu pozycji na potrzeby polskich placéwek dyplomatycznych. Sprzedaz
tytutu prowadzona jest w trakcie roku przez Biuro Korporacji, a takze za posrednictwem MTP, podczas trwania targow. Od
momentu wydania terminarza Targi w Polsce 2007 (IX 2006 r.) do konca roku sprzedano 119 egzemplarzy ksigzki. W minionym
roku kontynuowano takze sprzedaz edycji 2006. Z uwagi na dostgpno$¢ kalendarza bezptatnie na stronach www sprzedaz byla
niewielka i wyniosta jedynie 22 egzemplarze. W sumie w 2006 r. sprzedano 141 egzemplarzy obu rocznikow.

d) Informator Przedsi¢biorstwa Ustug Targowych

Wydawany od lat drukiem, przeznaczony do bezptatnej dystrybucji tytul, adresowany jest gtéwnie do wystawcow, ktorzy
majg mozliwos¢ uzyskania ta droga danych tele-adresowych i oferty poszczegdlnych przedsicbiorstw - cztonkow Polskiej
Korporacji Targowej. W zwiazku z pozytywna oceng tytulu w Srodowisku firm ustug targowych, grupa branzowa tych firm
podjeta decyzje o wznowieniu Informatora Przedsigbiorstwa Uslug Targowych w roku 2006, z zachowaniem dotychczasowe;j
szaty graficznej wydawnictwa. Jednak z uwagi na wstepne plany likwidacji PKT w IV kwartale 2006 r., po uzyskaniu ofert
dotyczacych produkcji wydawnictwa, Zarzad podjat decyzj¢ o rezygnacji z kosztownego wydania pozycji drukiem na rzecz
Informatora w postaci multimedialnej (na ptycie CD) w naktadzie 200 egzemplarzy. Naktad stuzyt przede wszystkim prezentacji
oferty przedsigbiorstw ustug targowych w czerwcu w Krajowej Izbie Gospodarczej. Na ptycie obok wydawnictwa znalazta si¢
bogata kolekcja zdjg¢ prezentujacych mozliwosci firm w zakresie realizacji ekspozycji targowych, a takze reklama znaku ,,Stoisko
z rekomendacja PKT”. Wersja elektroniczna wydawnictwa ukazata si¢ rowniez na stronach internetowych PKT.

7. Promocja w Internecie
a) promocja na stronach Korporacji: www.polfair.com.pl

Dziatajaca od roku 1997 witryna internetowa www.polfair.com.pl Polskiej Korporacji Targowej, jest pozytywnie ocenianym
instrumentem promocji polskich targéw, a zarazem, jedynym w Polsce rzetelnym i kompletnym zrédlem informacji o rynku
targowym, co potwierdzajg statystyki serwera PKT, rejestrujgce ogromne zainteresowanie serwisem prowadzonym w dwodch
wersjach jezykowych (polskiej i angielskiej), zarowno ze strony klientow polskich, jak i zagranicznych. Z materiatow
prezentowanych na stronach PKT korzystaja: prasa, placowki dyplomatyczne, studenci, specjalisci ds. marketingu oraz
dotychczasowi i1 potencjalni klienci targéw z kraju i zagranicy. W roku 2006 ponownie zarejestrowano kilka milionéw wywotan
do serwera PKT.

W roku 2006, podobnie jak w latach poprzednich, strony PKT stuzyty prezentacji aktualnych informacji na temat polskiego
rynku targowego, firm zrzeszonych w PKT, $wiadczonych ustug targowych i biezacej dziatalnosci promocyjnej i edukacyjne;j
PKT. Prezentowany na stronie gtdwnej i za pomoca wyszukiwarki kalendarz targow, w ocenie uzytkownikow strony jest jedynym
obszernym zrédlem informacji o polskich targach. Prezentacja jest sukcesywnie aktualizowana przez Biuro w przypadku
zgloszenia zmian przez organizatora targéw (zmiany termindw, nazwy imprezy, statystyki, cen powierzchni, miejsca imprezy).
Do opublikowanego w koncu 2005 r., terminarza Targi w Polsce 2006, organizatorzy targéw zgtosili niemal 200 zmian. Kolejne
zmiany dotyczyly aktualizacji terminarza targéw na rok 2007 - w zwigzku z przygotowaniami do publikacji kalendarza na
nowych stronach www oraz na stronach partnerskiego portalu www.targi.onet.pl . W okresie od pazdziernika 2006 do lutego 2007
r. organizatorzy zgtosili okoto 150 zmian.

Z uwagi na wysoka uzyteczno$¢ informacji prezentowanych na stronach, istotna jest dbalos¢ o atrakcyjny wyglad i
zawarto§¢ serwisu, co oznacza konieczno$¢ dokonywania sukcesywnie zmian i unowocze$niania prezentacji od strony
technicznej. Obecnie, potrzeba ta okazala si¢ nieodigcznie zwigzana z koniecznos$cig opracowania i wdrozenia nowej bazy
danych, w miejsce starej, czgsciowo juz bezuzytecznej i nie pozwalajacej na sprawne zarzadzanie informacja na temat rynku
targowego. Dlatego w I kwartale 2006 r., Zarzad PKT podjat decyzj¢ o zleceniu wykonania nowoczesnego oprogramowania
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intranetowo- internetowego, wraz z projektem nowych stron internetowe. Uruchomienie tych stron nastagpi w marcu 2007 r. Jest to
ostatni etap prac zwiazanych z projektem. Wczesniej, latem 2006 r., po zakonczeniu realizacji pierwszych kilku etapow prac, w
oparciu 0 nowe oprogramowanie, wygenerowane zostaty pliki tekstowe do terminarza Targi w Polsce 2007. Sukcesywnie do bazy
wprowadzane byly rowniez statystyki targéw zorganizowanych w roku 2006, w oparciu o ktdre wpierw opracowano arkusze
shuzace audytowi statystyk, a nast¢pnie wygenerowano w réznych uktadach koncowe rankingi dotyczace rynku targowego w
minionym roku.

Docelowo nowe wielofunkcyjne oprogramowanie internetowo-intranetowe, oraz nowe strony www.polfair.com.pl,
dostepne beda online dla cztonkéw naszej instytucji, co umozliwi nie tylko biezacy dostep do obszernych informacji i
dokumentéw wewnetrznych, ale i usprawni zarzadzanie strong poprzez mozliwosci aktualizacji prezentowanej informacji przez
osoby z firm czlonkowskich, posiadajacych odpowiednie uprawnienia.

b) wspolpraca PKT 7 portalem Onet.pl w zakresie utworzenia serwisu Www.targi.onet.pl

W roku 2006 r., w celu skuteczniejszej promocji targdw organizowanych przez firmy zrzeszone w Polskiej Korporacji Targowej,
nawigzana zostala wspotpraca z portalem Onet.pl, z zamiarem utworzenia profesjonalnego, uzytecznego serwisu targowego
www.targi.onet.pl., prezentujacego kalendarz i informacje o targach organizowanych przez cztonkow Polskiej Korporacji
Targowej. PKT zlecita firmie obstugujacej jej serwis internetowy wykonanie mechanizmu importujacego dane z bazy PKT do
bazy Onet, umozliwiajacego nie tylko wstepny transfer danych, ale réwniez systematyczng aktualizacje kalendarza w okresie
pézniejszym. Serwis www.targi.onet.pl zostat uruchomiony jesienia 2006 r. Zdarzenie poprzedzita kampania promocyjna, na
ktora sktadaty sie: banery reklamowe emitowane na wszystkich serwisach Onet.pl, pasek reklamowy na stronie gtéwnej portalu
www.onet.pl - w pozycji Serwisy Onetu Nowe! oraz paski reklamowe pod menu gtéwnym w wybranych serwisach Onetu. Na
stronie gtdéwnej serwisu www.targi.onet.pl umieszczone jest logo i nazwa Polskiej Korporacji Targowej jako partnera serwisu.
Logo PKT widnieje takze przy innych informacjach pochodzacych ze zrodta PKT. W trakcie roku do grona partnerow serwisu
dotaczyto indywidualnie kilku organizatorow — cztonkdéw PKT.

8. Konkursy Polskiej Korporacji Targowej
a) Lider Ustug Targowych 2006

Idea organizowanego od 1997 r. konkursu Lider Ushug Targowych, jest podnoszenie jakosci, kultury i walorow
marketingowych wszelkich ustug $§wiadczonych na rzecz targéw, Srodowiska targowego oraz miasta targowego. Zgodnie ze
zmodyfikowanym regulaminem konkursu, w 2006 r. po raz pierwszy w historii konkursu przyznano tytuty Lidera w trzech
kategoriach. Celem konkursu jest obecnie wspieranie wspolzawodnictwa nie tylko pomiedzy firmami ustug targowych, ale
rowniez pomiedzy organizatorami targéw, wydziatami marketingu, promocji, reklamy, obstugi wystawcow i zwiedzajacych firm
organizatorow i innymi przedsigbiorstwami tworzacymi tzw. infrastrukture targowa. Konkurs wyroznia i nagradza wybitne
inicjatywy i osiggni¢cia w zakresie obstugi wystawcow i zwiedzajgcych, marketingu, reklamy, promocji i public relations targow.

Kryteriami priorytetowymi przy wyborze Lidera Ustug Targowych w kategorii przedsiebiorstw ustug targowych sa:
stosowanie przez kandydata najnowszych rozwigzan w zakresie projektowania stoisk targowych, uzycie nowoczesnych
technologii, techniki i materialdw oraz wdrazanie nowoczesnej mys$li wystawienniczej. W kategorii przedsigbiorstw ustug
targowych, nagrodg i tytut , Lidera Ushug Targowych 2006 przyznano firmie Inter Mark Group Katarzyna i Maciej Witkowiak z
Poznania, za znakomite projektowo i technologicznie realizacje stoisk targowych.

W kategorii organizatora targéw nagroda i tytul Lider Ustug Targowych 2006, przypadta Targom w Krakowie — za
wyrodzniajacg si¢ kampani¢ marketingowa i promocyjna, ktora wykreowata sukces ,,Targow Ksigzki”. W kategorii organizatora
wystapien targowych za granica, nagrodg i tytul Lidera przyznano firmie MAXPOL z Warszawy, za ogromny dorobek zwigzany
z organizacja udziatlu polskich wystawcow na targach za granica oraz promocj¢ polskich przedsicbiorstw na rynkach
zagranicznych.

b) Stoisko Roku 2005

Ideg konkursu, organizowanego od 1998 roku dla zrzeszonych w PKT firm realizujacych zabudowe targowa, a takze dla
wystawcow 1 projektantoéw wspotpracujacych przy realizacji stoisk, jest promocja stoiska targowego jako waznego elementu
strategii marketingowej przedsigbiorstwa. Projekt stoiska (uwzgledniajacy aspekty marketingowe) i wykonanie techniczne
stoiska, winny reprezentowac¢ wysoki poziom i wspierac realizacj¢ koncepcji wystapienia targowego.

W konkursie ,,Stoisko Roku 2005” przyznano i wrgczono jedna nagrode oraz trzy wyrdznienia. W kategorii: ,,stoisko
konwencjonalne” nagrod¢ i tytul ,,Stoisko Roku 2005” oraz rzezbe¢ ,,TRIO” autorstwa artysty rzezbiarza Michata Gotabka
zdobyto stoisko firmy Bumar zbudowane przez firm¢ Koara z Warszawy (wg projektu M. Gyurkovich), na Migdzynarodowym
Salonie Obronnym MSPO 2005 w Kielcach. Wyr6znienie w tej kategorii przyznano stoisku firmy Basell Orlen Polyolefins,
wykonanemu przez firm¢ Probudex z Krakowa (wg projektu Pracowni Projektowej ART.-LINE R. Karpeta), na
Migdzynarodowych Targach Przetworstwa Tworzyw Sztucznych PLASTPOL w Kielcach. W  kategorii ,,stoisko
niekonwencjonalne” nie przyznano nagrody. Wyr6zniono dwa projekty: stoisko firmy SAF Polska na targach Poznan Motor
Show 2005 w Poznaniu (wg projektu R. Ludwiga) oraz stoisko firmy PROFI™ ‘wg projektu A. Lorenca) - oba wykonane przez
firm¢ Melinski Minuth z Poznania.

Uroczystos¢ wreczenia nagrod w konkursach Stoisko Roku 2005 oraz Lider Ustug Targowych 2006 miata miejsce w dniu 20
czerwca 2006 r. w Poznaniu, podczas trwania targow ITM Polska, organizowanych przez Migdzynarodowe Targi Poznanskie.
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9. Stoisko promocyjno — informacyjne PKT na targach

W 2006 r. PKT brata udzial w 6 targach organizowanych przez Migdzynarodowe Targi Poznanskie: Budma, Euro-Reklama,
Meble, Polagra Food, Tour Salon oraz Poleko. Funkcjonujace od kilku lat stoisko o powierzchni 16m2 jest stoiskiem naroznym,
otwartym z dwoch stron. W styczniu 2006 r. projekt stoiska zostal zmodyfikowany przez projektanta Jacka Napiontka z firmy A-
Z Zdzistaw Filipiak. W celu minimalizacji kosztéw, projekt nadal zakladal stosowanie w przewazajacej czesci elementow
powtarzalnych. Pomoc w zakresie wynajmu powierzchni, budowy i wyposazenia stoiska $wiadczyli czlonkowie PKT:
powierzchni¢ w duzej czesci sponsorowaty MTP, zabudowg z zastosowaniem wielu nowych elementow ufundowata firma A-Z
Zdzistaw Filipiak, za§ wyposazenie w meble i niezb¢dne artykuly gospodarcze sponsorowata kazdorazowo firma JMT Polska z
Poznania. Ponadto stoisko byto budowane w ramach wzajemnych rozliczen pomigdzy PKT a firmami: Expo-Plan, Partner i U&C
Expo. Obstuga stoiska zajmowali si¢ pracownicy Biura i zatrudnieni w tym celu przeszkoleni studenci. Od kilku lat stoisko
funkcjonuje w formule obejmujacej prezentacj¢ zarowno wydawnictw korporacyjnych, jak i materialtdéw promocyjnych firm
cztonkowskich.

Zarzad PKT dzigkuje wszystkim sponsorom stoiska za zaangazowanie i pomoc finansowa.

1. Realizacja dziatan wynikajgcych 7 obrad ZWZ i wnioskow przedioionych przez Komisje Uchwal i Wnioskow

Podczas Walnego Zgromadzenia w dniu 20 marca 2006 r. cztonkowie PKT zglosili wnioski zapisane w protokole Komisji
Uchwat i Wnioskéw, uzupelniajgce plan dzialania Korporacji na rok 2006. Realizacja tych wnioskow przebiegata nastgpujaco:

1. kontynuacja dziatan zwigzanych 7 ustawowym uregulowaniem stosowania podatku VAT od ustug swiadczonych w
branzy targow i wystaw

Whniosek ZWZ zwigzany byl z faktem nowelizacji ustawy o podatku od towaréw i ustug. W celu przeanalizowania
mozliwosci réznego traktowania podatkowego ustug organizacji targdw i1 ustug z tym zwigzanych, Biuro PKT dwukrotnie
zorganizowato spotkanie dyrektoréw finansowych firm PKT w Instytucie Modzelewski i Wspdlnicy. Wypracowano wspolne
stanowisko co do sposobu traktowania targdéw w konteks$cie miejsca $Swiadczenia ustug. W wyniku spotkania ustalono, ze
korzystnym dla czlonkéw Korporacji bedzie traktowanie ustug organizacji targow w taki sposob, jak traktowane sa ustugi
reklamowe, pod warunkiem, ze dotychczasowe propozycje w zakresie powstawania obowigzku podatkowego pozostang bez
zmian. Instytut wyrazil gotowo$¢ do opracowania projektu memorandum do Sejmowej Komisji Finansow Publicznych, celem
uzasadnienia koniecznych zmian legislacyjnych w tym zakresie, a takze alternatywnie — do Ministra Finanséw, celem uzyskania
koniecznych zmian legislacyjnych w omawianym zakresie na poziomie aktu wykonawczego do ustawy lub wydania interpretacji
przepisow w trybie przepisdw ordynacji podatkowej. Protokét ze spotkania w Instytucie, wraz z prosba o opini¢ odno$nie zlecenia
opracowania memorandum zostal wystany do cztonkow Korporacji. Po uzyskaniu zgody czlonkow PKT Biuro zlecito
opracowanie memorandum. W pazdzierniku memorandum zostato wystane na rece przewodniczacego podkomisji nadzwyczajnej
w Komisji Finansow Publicznych. W listopadzie wystosowany zostat list do Minister Finansow Zyty Gilowskiej z prosba o
wsparcie naszych dziatan w tym zakresie i pozytywne zarekomendowanie memorandum. Biuro uzyskato informacje, iz
stanowisko Ministerstwa Finanséw jest w trakcie opracowania.

2. opracowanie regulaminu warunkow technicznych, okreslajgcego warunki wykonywania prac zwigzanych 7 zabudowq
stoisk targowych (ze szczegolnym uwzglednieniem konstrukcji pigtrowych oraz wszelkich standardow bezpieczenstwa),
w obiektach targowych znajdujgcych si¢ w gestii czlonkow Polskiej Korporacji Targowej oraz powolanie zespotu do
spraw warunkow technicznych dotyczgcych zabudowy w obiektach targowych

Whiosek ZWZ wyrazal dyskutowang w latach ubieglych, a wzmozong po tragedii katowickiej w styczniu 2006 r., potrzebe
opracowania regulaminu warunkdéw bezpieczenstwa i pracy w obiektach targowych bedacych w gestii cztonkéw PKT. Biuro
podjeto starania na rzecz uzyskania regulaminu warunkéw technicznych stosowanego przez niemieckich organizatorow
zrzeszonych w AUMA — Stowarzyszeniu Niemieckiego Przemystu Targowego i zalecanego przez UFI jak wzorcowy innym
organizatorom targoéw na $wiecie. Obszerny regulamin zostal przettumaczony na jezyk polski w celu podjecia dalszych dziatan
zwiazanych z realizacja tego wniosku.

Cigzar dzialan Biura zostat jednak przeniesiony na nieco inny obszar, a to za sprawa skierowania do Sejmu na poczatku
listopada 2006 r. projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo budowlane oraz niektorych innych ustaw. Projekt byt odpowiedzig na
zglaszang od stycznia przez kregi rzadowe i ustawodawcze potrzebg takich nowych uregulowan w polskim prawodawstwie, ktore
zwickszylyby bezpieczenstwo uzytkowania obiektow budowlanych (w tym obiektow targowych). Projekt zawieral jednak
kontrowersyjng propozycje poprawki do ustawy o bezpieczenstwie imprez masowych, polegajacej na objeciu imprez
wystawienniczych i handlowo-wystawienniczych definicjg imprez masowych. Po pierwszym czytaniu projektu ustawy w Sejmie
(6.12.2006 r.) zostat on skierowany do kilku Komisji Sejmowych, w tym do Komisji Infrastruktury, spo$réd cztonkow ktorej
wyloniono podkomisje nadzwyczajng do rozpatrzenia projektu.

W potowie grudnia Biuro Korporacji, przy wsparciu cztonkow PKT rozpoczeto intensywne dziatania lobbingowe, majace na
celu przekonanie postéw do odstgpienia od w/w poprawki. 18 grudnia 2006 r. Korporacja wniosta o odstgpienie od zmiany
definicji imprezy masowej, tj. o wykreslenie punktu 1 w artykule 3 projektu ustawy o zmianie ustawy - Prawo budowlane oraz
niektorych innych ustaw (druk 1109). Wniosek wraz z uzasadnieniem zostal skierowany do wszystkich postow Komisji
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Infrastruktury, Komisji Administracji i Spraw Wewnetrznych, Komisji Kultury Fizycznej i Sportu, Marszatka Sejmu, a takze
m.in. do szefow Klubow Parlamentarnych, Premiera, Ministrow Budownictwa, Gospodarki, Administracji i Spraw
Wewngtrznych, Glownego Inspektora Nadzoru Budowlanego oraz do postow i senatoréw z poszczegolnych regionow.

WystagpiliSmy takze do kilkudziesi¢ciu organizacji gospodarczych i zawodowych o wsparcie dzialan w sprawie nie
obejmowania targow ustawa o bezpieczenstwie imprez masowych. Dzialania PKT przeciwko objeciu targow definicja imprez
masowych oraz protest do Ministra Budownictwa i Sejmowej Komisji Infrastruktury poparto okoto 30 réznych organizacji, w tym
Izby Gospodarcze, Izba Budownictwa, Business Center Club, Konfederacja Pracodawcow Prywatnych, Instytut Techniki
Budowlanej.

W dniu 27 grudnia 2006 r. przedstawialismy wlasng propozycje dotyczaca podniesienia poziomu bezpieczenstwa
uczestnikow imprez wystawienniczych i handlowo-wystawienniczych w drodze odrgbnych przepisow, nie kolidujacych ze
specyfikg imprez targowych, wydanych na podstawie normy kompetencyjnej ustawy — Prawo budowlane. Projekt ten
dostarczylié$my postom bioragcym udziat w pracach nad zmiana ustawy.

W styczniu 2007 r. zostala zgloszona interpelacja poselska do Ministra Budownictwa, w ktdrej poproszono o przedstawienie
analiz, na podstawie ktorych w uzasadnieniu projektu ustawy stwierdzono, ze projektowana zmiana nie ma wplywu na
konkurencyjno$¢ gospodarki i przedsigbiorczo$¢, w tym na funkcjonowanie przedsi¢biorstw. Zwrocono si¢ takze z zapytaniem
czy przed przyjeciem projektu ustawy przez Rad¢ Ministrow odbyly sie konsultacje na jej temat z zainteresowanymi
organizacjami samorzadu gospodarczego, w tym z Polska Korporacja Targowa.

Stanowisko $rodowiska targowego przedstawiane bylo podczas kolejnych posiedzen podkomisji nadzwyczajnej ds.
rozpatrzenia rzadowego projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo budowlane oraz niektorych innych ustaw w dniach: 11
stycznia, 25 stycznia i 13 lutego 2007 roku. Niestety, pomimo, iz argumenty wysuwane przez PKT spotykaly si¢ z ogdlnym
zrozumieniem postow, w dniu 13.02.2007 r. podkomisja nadzwyczajna do rozpatrzenia rzagdowego projektu ustawy o zmianie
ustawy — Prawo budowlane oraz niektoérych innych ustaw (druk 1109) przyjeta poprawki do ustawy o bezpieczenstwie imprez
masowych, polegajace na zmianie definicji imprez masowych, poprzez objecie nig imprez wystawienniczych i handlowo-
wystawienniczych.

Zwrot w sytuacji nastgpit podczas posiedzenia Komisji Infrastruktury w dniu 27 lutego br. w sprawie sprawozdania z prac
sejmowe]j podkomisji odnosnie druku 1109, w ktérym to posiedzeniu udzial wzigli cztonkowie Zarzadu Polskiej Korporacji
Targowej i Polskiej Izby Przemyshu Targowego. Komisja Infrastruktury przeglosowata zgloszony przez jednego z postoéw
wniosek formalny o wykres§lenie poprawki (art.3 ustawy) polegajacej na zaliczeniu imprez wystawienniczych i handlowo-
wystawienniczych do imprez masowych. Tym samym kierowany do drugiego czytania projekt ustawy nie ingeruje juz w
dziatalno$¢ targowa. Z uwagi jednak na to, iz wykreslona poprawka moze w kazdej chwili wréci¢ pod obrady Sejmu, musimy
nadal czuwa¢ nad dalszymi pracami nad ustawa.

3.  wprowadzenie zmian i uzupeinien do uchwaly nr 8 7 3.04.2003 r. w sprawie regulaminu znaku kwalifikacyjnego
» Targi 7 rekomendacjg PKT” oraz ,,Stoiska 7 rekomendacjq PKT” w brzmieniu: ,,poszerzy¢ punkt ,,3”. kryteriow i
warunkow pozyskiwania znaku kwalifikacyjnego o kolejny warunek w postaci legitymowania si¢ uregulowanymi
sktadkami na rzecz Korporacji oraz dotyczqgcy zmiany wysokosci kwoty za przyznanie znaku kwalifikacyjnego (punkt 4
Zasad organizacyjnych) na kwote 1.000,00 7t + VAT za kaidg zgloszong do wyroZnienia impreze lub przedsigbiorstwo
ustug targowych (Zarzgd)

Patrz punkt I1.2 - strona 3.
4. polgczenie regulaminow konkursow ,,Krysztalowa Ekspozycja” i ,,Stoisko Roku” oraz rezygnacja z Gali

Na skutek niktego zainteresowania cztonkéw PKT ustanowionym w roku 2003 konkursem dla wystawcow ,,Krysztatowa
Ekspozycja” -pomimo uproszczenia procedur konkursowych i podjetych przez Biuro, zgodnie z zaleceniami Zarzadu,
wielokrotnych probach uzyskania aplikacji do konkursu z réznych o$rodkow targowych w kraju, w wyniku dyskusji Walne
Zgromadzenie podjeto decyzje o zaniechaniu organizacji konkursu i skupieniu si¢ na promocji konkursu Stoisko Roku, ktorego
idea jest podobna. Tym samym nastgpita rezygnacja z plandw organizacji Polskiej Gali Targowe;j.

IV. Pozostale dzialania promocyjne
1. Promocja w kraju

a) reklamy w katalogach imprez targowych czlonkow i w wydawnictwach korporacyjnych
- reklame prezentujaca plakat ,,Targi. Przestrzenie biznesu. Przestrzenie kontaktu” bezptatnie zamiescity w katalogach
targow firmy: Interservis, Migdzynarodowe Targi Lubelskie, Migdzynarodowe Targi Polska, Migdzynarodowe Targi
Poznanskie, Migdzynarodowe Targi Warmii i Mazur, Targi Bydgoskie SAWO, , Targi Kielce i Targi w Krakowie;
- reklama w/w plakatu na IV oktadce terminarza ,,Targi w Polsce 2007”;
- reklama poradnika ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy” na II oktadce terminarza ,,Targi w Polsce 2007”;

b) artykuly prasowe, wywiady - w oparciu o kompletne opracowania i materialy sporzqdzone przez Biuro PKT

- w wydawnictwach targowych (Gazecie Targowej, Aktualnosciach Targowych, w Swiecie Targow 2006 i 2007);



- wogo6lnopolskiej prasie gospodarczej i magazynach branzowych:

a. artykul ,,Targowy biznes” - w dodatku ,,Systemy wystawiennicze i POS-y”; Media i Marketing; pazdziernik
2006 r., naktad: 50 tys. egz. ;

b. artykut ,Dobry czas dla organizatoréw wystaw” (red. A. Sielanko) i artykut ,,Obiekty targowe rozrastajg si¢”
(red. A. Grzegorzewski) — w Rzeczpospolitej, dziat Ekonomia i rynek, dodatek ,,Targi w Polsce i na $wiecie; 7
grudnia 2006 r., naktad: 265 tys. egz.;

c. artykut ,,Wystawcy rozwijaja si¢”(red.A.Bielewicz),artykuly: ,,Pomiedzy targami” i ,,Targi wyspecjalizowane”
(red. J. Luczak); w Gazecie Wyborczej, dodatek ,,Gazeta o targach™; 19 grudnia 2006 r.; naktad: 430 tys. egz.

d. artykut red. K. Blonskiej — w magazynie ,Brief —-Magazyn Marketingu i Sprzedazy; nr 87/12/2006, grudzien
2006 r.; naktad: 8 tys. egz.

e. artykul ,,Gdzie dostawca spotyka klienta” (red. A. Hernik), artykut ,, Udziat w targach jest tylko jednym z
elementow strategii”(red. M. Musiol) — w ,,Pulsie Biznesu” nr 11/12/2006; naktad: 105 tys. egz.

f.  artykut ,,Sukces zapewni specjalizacja imprez i cieckawa oferta dla zwiedzajacych”(red. K. Polak) — w Gazecie
Prawnej; 15 stycznia 2007 r.

Staraniem cztonkow Korporacji, ukazato si¢ tez wiele innych artykuldw w prasie ogdlnopolskiej, regionalnej i branzowe;.

¢) inne formy promocji

e link pomiedzy stronami www.polfair.com.pl i stronami internetowego Portalu Promocji Eksportu Ministerstwa
Gospodarki (funkcjonuje od marca 2004 r.) — jest instrumentem wspierania eksportu polskich przedsigbiorstw,
szczegolnie sektora MSP - prowadzony pod nadzorem Departamentu Inwestycji Zagranicznych i Promocji Eksportu;

e reklama PKT w Polskich Ksigzkach Telefonicznych;

e serwis informacyjny o targach w Polsce w Telegazecie TVP i TVN (na bazie terminarza targi w Polsce prezentowanego i
aktualizowanego na stronach www.polfair.com.pl);

e link do stron PKT ze stron ,,Szczecinskiego Portalu Gospodarczego”

2. Promocja za granicq:

e reklama PKT w ,m+a” International Tradeshow Directory —profesjonalnym, najobszerniejszym informatorze o
targach na swiecie — w edycji 2006 i 2007,

e artykut , The Polish Exhibition System; Success and Transformation” w informatorze o targach na $wiecie GMF —
International Trade Show Directory — przy wspotpracy z Ambasadg RP w Rzymie (V/2006 ).

e w wydawnictwach i na stronach internetowych UFI — Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego — link do
stron PKT, dane kontaktowe w dziale cztonkowskim;

e linki do stron internetowych PKT 2z bazy adresowej na stronach AUMA (www.auma.de) i CENTREX
(www.centrexstat.org);

e linki do stron www.polfair.com.pl ze stron polskich placéwek dyplomatycznych za granica;

e kontynuacja wspotpracy z firma Dr Borzych Consulting - wspoltworzenie niemieckiej wersji jezykowej kalendarza
targbw w Polsce na stronach www.messen-polen.de ; wortal stanowi skoncentrowang platform¢ informacyjna
prezentujaca oferte polskich targéw firmom z Niemiec 1 pozostalych panstw niemieckojezycznych (Austria,
Szwajcaria); Biuro przekazalo kalendarz targéw organizowanych przez cztonkow PKT w roku 2006 i zajmowalo si¢
jego systematyczng aktualizacja;

Dzigki powyzszym dziataniom promocyjnym zachowana jest wysoka zauwazalno$¢ naszej instytucji w mediach w kraju i za
granica.

V. Pozostale organy statutowe Korporacji
1. Walne Zgromadzenie

Zwyczajne Walne Zgromadzenie Polskiej Korporacji Targowej odbyto si¢ dnia 20 marca 2006 roku w Poznaniu. ZWZ
podjeto uchwaty w sprawie: przyjecia i zatwierdzenia sprawozdan organéw PKT i udzielenia im absolutorium za 2006 r., zmian w
Statucie PKT i Kodeksie Etycznym, przyjecia i zatwierdzenia preliminarza budzetowego i planu dziatania na rok 2006 oraz
wyboru firmy audytorskiej do badania sprawozdania finansowego PKT. Protokot z obrad zostat przestany wszystkim cztonkom
Polskiej Korporacji Targowej.

2. Komisja Rewizyjna
Do konca 2-letniej kadencji w marcu 2006 r. Komisja Rewizyjna PKT kontynuowata prace w sktadzie: przewodniczacy
Pawet Babij, cztonkowie: Grazyna Grabowska, Wlodzimierz Gola ,Andrzej Kokotek, Andrzej Melifiski. W dniu 20 marca 2006 r.

Walne Zgromadzenie PKT dokonato wyboru Komisji na kolejng kadencje. Cztonkami Komisji zostali ponownie: P. Babij,
G.Grabowska, W.Gola, A.Kokotek, A.Melinski. Po ukonstytuowaniu si¢ Przewodniczacym Komisji zostat Pawet Babij.
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W roku 2006 Komisja Rewizyjna obradowata 2 razy. Podczas spotkania w lutym 2006 r. w Poznaniu Komisja zapoznata
si¢ z realizacja budzetu za rok 2005 i informacja do sprawozdania finansowego oraz wniosta do ZWZ o udzielenie absolutorium
dla Zarzadu.

Podczas posiedzenia we wrzesniu 2006 r. w Lublinie Komisja Rewizyjna przyjeta informacj¢ na temat realizacji
preliminarza budzetowego i ustug promocyjnych oraz wyniku finansowego za 7 miesiecy mijajacego roku. W kwestii kontynuacji
dzialan PKT na rzecz zmiany stanu prawnego w zakresie podatku VAT, w uregulowaniach dotyczacych ustalenia miejsca
$wiadczenia ustug, Komisja zalecita przestanie do cztonkéw protokotu ze zorganizowanego przez Biuro spotkania dyrektorow
finansowych firm PKT w Instytucie Modzelewski i Wspdlnicy, zawierajacego propozycje opracowania memorandum PKT do
sejmowej Komisji Finansow Publicznych lub do Ministra Finanséw, celem uzyskania koniecznosci zmian legislacyjnych w
omawianym zakresie na poziomie aktu wykonawczego do ustawy, ktérego koszt opracowania wynosit 7 500 zt.

Sprawozdanie z dziatalno$ci Komisji Rewizyjnej zostanie przedstawione Zwyczajnemu Walnemu Zgromadzeniu w dniu
26 marca 2007 r.

3. Komisja Rozjemcza

Do marca 2006 r. Komisja Rozjemcza PKT kontynuowata prace w sktadzie: Przewodniczacy Stawosz Sporny i
cztonkowie: Andrzej Bobinski, Lech Grabowski i Jan Lisiak. W dniu 20 marca 2006 roku Walne Zgromadzenie PKT dokonato
wyboru Komisji na nowa kadencje w skladzie: Andrzej Bobinski, Dorota Jakuta, Jan Lisiak, Andrzej Mochon i Stawosz Sporny.
Po ukonstytuowaniu si¢ Komisji jej Przewodniczacym zostat ponownie Stawosz Sporny.

W roku 2006 do Komisji nie wptynely Zzadne skargi. Sprawozdanie z dziatalno$ci Komisji Rozjemczej w roku 2006
zostanie przedstawione Zwyczajnemu Walnemu Zgromadzeniu w dniu 26 marca 2007 r.

4. Sqd Honorowy

Do dnia 21 marca 2006 r. Sad Honorowy pracowat w sktadzie: Przewodniczacy Grzegorz Siwek oraz cztonkowie:
Matgorzata Gatuszka, Adam Konieczny i Agnieszka Strzelczyk - Walczak..
W roku 2006 do Sadu Honorowego nie wptynely Zadne wnioski o rozpatrzenie sporu. Sprawozdanie z dziatalno$ci
Sadu Honorowego w roku 2006 zostanie przedstawione Zwyczajnemu Walnemu Zgromadzeniu w dniu 26 marca 2007 r.
5. Grupa branZowa przedsigbiorstw ustug targowych

Powotana w maju 2002 r. uchwatg Zarzadu PKT, na mocy Statutu, grupa branzowa przedsi¢biorstw ustug targowych,
kontynuowata dziatania w roku 2006. Dziataniami grupy kieruje wybrana w 2005 r. na 4-letnig kadencje (do 2009 r.) Komisja
Grupy Branzowej w skltadzie: przewodniczacy: Andrzej Melinski (Melinski Minuth) oraz czlonkowie: Andrzej Bobinski
(Transmeble International), Roman Obst (JMT Polska), Jacek Serkuczewski (Pracownia Sztuk Plastycznych), Maciej Witkowiak
(Inter Mark Group) i Piotr Wojewodzic (INEXPO — Poznanska Agencja Targowa).

Cztonkowie grupy spotkali si¢ trzykrotnie na spotkaniach w kwietniu, czerwcu i grudniu 2006 roku. Za priorytetowe
dziatanie w roku 2006 uznali kontynuacj¢ realizowanej w 2005 r. promocji firm ustug targowych PKT w $rodowiskach izb,
stowarzyszen i organizacji gospodarczych. W dniu 22 czerwca 2006 r. odbylo si¢ spotkanie przedstawicieli PKT z Radg Krajowej
Izbie Gospodarczej (informacja szczegoétowa na str. 4).

6. Biuro Zarzgdu

W roku 2006 Biuro Zarzadu zatrudniato 3 pracownikéw w pelnym wymiarze czasu pracy. Dzialania Biura Zarzadu polegaly
na realizacji uchwat Walnego Zgromadzenia, decyzji Zarzadu, zalecen Komisji Rewizyjnej oraz zadan wynikajacych ze spotkan
Grupy Branzowej Przedsi¢biorstw Ustug Targowych, z uwzglednieniem uwag zglaszanych przez czlonkéw podczas spotkan
korporacyjnych, a takze na:

e utrzymywaniu statych, codziennych kontaktow z cztonkami Korporacji;

e udzielaniu informacji zapytania ptynace z kraju i z zagranicy, dotyczace targdw w Polsce oraz na $wiecie (drogg telefoniczna,
pocztows, elektroniczng),

e kontynuowaniu corocznych dziatan na rzecz synchronizacji wstgpnego kalendarza targéw na rok 2007 (zebraniu w | kw.
2006 r. wstgpnych programy targéw na 2006 r., przekazaniu programéw organizatorom targdéw, sygnalizowaniu
organizatorom kolizji dat w branzach);

e  wspOlpracy zagranicznej, przede wszystkim z UFI, CENTREX i AUMA (wymiana korespondencji, informacji prasowych,
udzial w migdzynarodowych projektach);

e przygotowaniu reklam promujacych: znaki ,,Targi z rekomendacja PKT” i ,Stoiska z rekomendacja PKT” i Polska
Korporacje Targowa - do korporacyjnych wydawnictw, katalogow targowych czionkéw PKT, prasy ogolnopolskiej,
branzowej fachowej i innych publikacji wydawanych poza Korporacja oraz wydawnictw zagranicznych;

e przygotowaniu prezentacji multimedialnych promujacych targi;

e prowadzeniu sprzedazy (fakturowanie, wysyltka) oraz wysylki bezplatnej terminarza Targi w Polsce, rocznikéw 2006 1 2007;

e wysylce bezptatnej wydawnictw do czlonkéw PKT, placoéwek dyplomatycznych (kraj, $wiat), instytucji rzadowych,
organizacji samorzadowych, gazet, bibliotek oraz klientéw;

e Dbiezacej rejestracji statystyk targow i powierzchni zabudowanej w bazie danych oraz fakturowaniu optat za powierzchni¢
zgodnie z uchwala finansowa;
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e opracowaniu harmonogramu kontroli danych statystycznych i wspolpracy przy biezacej realizacji audytu przez firm¢ BDO
Polska grudniu 2006 r.;

e biezacym monitowaniu zalegtych ptatnosci z tytutu sktadek cztonkowskich i faktur, celem zapewnienia ptynnosci realizacji
budzetu zatwierdzonego decyzja Walnego Zgromadzenia.

V1. Wyniki finansowe
Zalgcznik nr 1 do sprawozdania przedstawia szczegdtowq realizacje budzetu 2006 roku (stan na 31.12.2006 r.)

Zatwierdzony przez ZWZ plan budzetu Polskiej Korporacji Targowej w roku 2006 zakladat zréwnowazenie kosztow w
kwocie 596 680 ztotych przychodami w tej samej wysokosci.
Przychody z dziatalnos$ci operacyjnej Polskiej Korporacji Targowej w roku 2006 wyniosty 578 230,90 zt i byty
nizsze o 1,8% od planowanych. Przychody te w poréwnaniu z przychodami w roku 2005 (z wylaczeniem przychodow ze
sprzedazy reklam do gazety ,,Wystawiennictwo”) wzrosty o 11,3%.

Przychody operacyjne sktadajg si¢ z: 2006 rok 2005 rok
1. sktadek cztonkowskich 62,1 tys. zt 62,8 tys. zt
2. optat z tytutu sprzedanej powierzchni targowe;j 311,7 tys. zt 303,5 tys. zt
3. optat z tytutu sprzedanej powierzchni zabudowanej 45,8 tys. zt 77,0 tys. zt
4. optat z tytutu $wiadczen ryczattowych 5,6 tys. zt 5,6 tys. zt
5. optat z tytulu nadania znakéw kwalifikacyjnych 66,0 tys. zt 7,5 tys. zt
6. sprzedazy terminarza Targi w Polsce 5,4 tys. zt 10,4 tys. z
7. sprzedazy poradnika

Marketing targowy. Vademecum Wystawcy 6,9 tys. z
8. reklamy w poradniku jak wyzej 19,5 tys. zt
9. rozwigzania odpisu aktualizujacego naleznosci 47,0 tys. zt 35,7 tys. z
10. pozostatych przychodow 8,2 tys. zt 9,2 tys. zt

578,2 tys. zt 511,7 tys. zt

ad 1. zastosowanie zasady memoriatlowej przy rozliczaniu sktadek cztonkowskich oznacza  podwyzszenie
przychodéw o sktadki nalezne. Zaleglosci z tytutu wplat sktadek cztonkowskich wynosza 15 000 zt (31800 zt w
2005) i dotycza organizatoréw na sum¢ 2 400 zt oraz 12 przedsigbiorstw ustug targowych na sume 12 600 zi,

ad2. w stosunku do przyjetej do budzetu wielko$ci 541 tys. m2 z tytulu sprzedanej powierzchni targowe;j,
zafakturowano 519,6 tys. m2 na kwote 311 738,4 z1, co stanowi 95,9% zalozen budzetu.
Ankiet-o$wiadczen za 2006 rok nie ztozylo 2-ch organizatoréw (z powodu zawieszenia cztonkostwa a dalej
wystapienia z PKT) i jedna firma organizujgca wystgpienia wystawcoOw za granica,

ad 3.  w stosunku do przyjetej do budzetu wielkosci 131,7 tys. m2 z tytutu sprzedanej powierzchni zabudowanej,
zafakturowano 76,3 tys. m2 na kwote 45 803,40 z1, co stanowi 58% zatozen.
Ankiet-o$§wiadczen za 2006 rok nie ztozyto 28% firm (8 przedsigbiorstw na 29),

ad 4. dotyczy dwoch firm: Transmebli International i JMT Polska,

ad 5. w budzecie przyjeto wplywy z nadania 64 znakéw kwalifikacyjnych na warto$¢ 32 000 zt. (optata za przyznanie
znaku wynosita 500 ztotych netto). Zwyczajne Walne Zgromadzenie w marcu ub.r. podniosto optate do 1000
zt, co poskutkowato wptywami w wysokosci 66 000 zt. Przyznano znaki ,.targi z rekomendacja” 60 targom i
znak ,,stoisko z rekomendacja” 13 przedsiebiorstwom ustug targowych,

ad 6. sprzedano 119 egzemplarzy terminarza ,,Targi w Polsce 2007 ” na kwote 4 523 zt. W projekcie budzetu
zaktadano zakup ksigzki przez Ministerstwo Gospodarki w ilosci 100 sztuk na potrzeby polskich placowek
dyplomatycznych. Po raz pierwszy od przeszto 5 lat takiego zakupu nie dokonano. W inwenturze na
31.12.2006 rok pozostato 134 egzemplarzy Targi w Polsce 2007,
Sprzedaz rocznika 2006 roku wyniosta 22 egzemplarze na kwote 880 zi.

ad 7 i 8. sprzedano 252 egzemplarze na kwot¢ 6 940 zt oraz uzyskano wpltywy z tytulu sprzedazy 13 reklam w
wysokosci 19,5 tys. zI. W inwenturze na 31.12.2006 r. pozostato 2018 egzemplarzy,

ad9.  obejmuje rozwiazanie odpisu aktualizujacego w kwocie 46 972,47,

ad 10. dotyczy m. innymi wplywow z tytulu zwrotu VAT z zagranicy, udziatu w spotkaniach korporacyjnych,
windykacji naleznos$ci prze syndyka.

Wynik z dziatalnosci finansowej wynosi 3 243,26 zt.

Koszty operacyjne dotyczg: 2006 rok 2005 rok
1. realizacji ustug promocyjnych, audytowych, szkoleniowych,
doradczych i prawnych 227,8 tys. zt 189,3 tys. zt
2. amortyzacji srodkow trwatych 17,3 tys. zt 9,9 tys. zt
3. zuzycia materiatow w zwiazku z utrzymaniem biura 14,0 tys. zt 12,8 tys. zt
4. pozostatych ustug 58,3 tys. zt 48,8 tys. zt
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5. wynagrodzen osobowych z narzutami 178,0 tys. zt 157,9 tys. zt

6. wynagrodzen bezosobowych 7,6 tys. zt 6,6 tys. zt
7. pozostalych kosztow (czynsz wraz z kosztami komplementarnymi
podréze stuzbowe) 47,7 tys. zt 54,8 tys. zt
8. wartosci utworzonych w roku 2006 odpisow aktualizujacych 40,0 tys. zt 39,2 tys. zt
9. VAT nalezny od przekazania towarow 11,7 tys. zt

590,7 tys. zt 531,0 tys.zt

Koszty operacyjne z dziatalnosci w roku 2006 osiagnety 99% zatozen budzetu. W pordéwnaniu z rokiem 2005 (z wylaczeniem
kosztow dotyczacych gazety ,,Wystawiennictwo”) koszty operacyjne byly wyzsze o 11,2% (analogicznie jak przychody).
Przekroczenie dotyczy dwdch pozycji kosztow: ustug promocyjnych, audytowych, szkoleniowych, doradczych i prawnych (poz.
I1.1 tabeli) oraz odpisow aktualizujacych (poz. 11.8 tabeli) .

Przekroczenie kosztow o 3,2 % w ustugach promocyjnych wynika migdzy innymi z kosztow przygotowania memorandum do
Sejmowej Komisji Finanso6w Publicznych w sprawie nowelizacji podatku od towarow i ustug, kosztow zwigzanych z dziataniami
na rzecz odrzucenia rzadowej poprawki o zmianie definicji imprez masowych, opracowania dla potrzeb UFI opinii prawnej w
kwestii prawa autorskiego w konteks$cie dziatalno$ci targowe;.

Przekroczenie o 14,2% kosztow w pozycji 8 wynika z konieczno$ci zarachowania kwoty odpisow aktualizujacych naleznosci
powyzej 6-ciu miesiecy, ktore wynosza 17 049,58 zt 122 931,65 z tytutlu porzadkowania ksigg rachunkowych przed likwidacja.
W efekcie kwota ta zamiast planowanych 35 000 zt wyniosta 39 971,23 zt.

Realizacje kosztowg ustug promocyjnych, szkoleniowych, audytowych, prawnych i doradczych przedstawia zalgcznik nr 2 do
sprawozdania.

Rok bilansowy 2006 zamknat sie stratg w kwocie 9 238,81 zt. Natomiast wynik podatkowy jest inny od bilansowego i wykazuje
dochod w kwocie 60 612,72 zt. Na wynik podatkowy istotny wptyw ma fakt stosowania zasady proporcjonalnego rozliczania
kosztow zwigzanych, zaréwno z przychodami opodatkowanymi, jak i zwolnionymi od podatku. Przy ustalaniu dochodu
Stanowigcego podstawe opodatkowania podatkiem dochodowym nie uwzglgdnia si¢ kosztéw zwigzanych z przychodami
zwolnionymi z podatku. Korporacja zastosowata zasad¢ proporcji, zgodnie z udziatem, w jakim pozostaja przychody ze zrédet
wolnych w ogolnej kwocie przychodow. Wskaznik ten w roku 2006 wyniost 12 % i o ten wskaznik zostaty umniejszone koszty
uzyskania przychodéw, co odpowiada kwocie 64 262,46 zt kosztow.

Na tym sprawozdanie zakonczono.

Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego

Poznan, 2 marca 2007 r.
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