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Sprawozdanie Rady z dzialalno$ci Polskiej I1zby Przemystu Targowego
w okresie od 1.04.2007 r. do 31.03.2008 r.

. Sprawy czlonkowskie, stan organizacyjny

W dniu 1 kwietnia 2007 r. Polska Korporacja Targowa liczyta 119 Cztonkow, w tym:
28 firm w grupie organizatoréw targéw w Polsce i operatorow obiektow targowych,
4 firmy $wiadczace ustugi organizacji wystapien targowych za granica,
53 przedsigbiorstwa §wiadczace ustugi budowy stoisk
34 firmy $wiadczace ushugi transportu i spedycji, projektowania, reklamowe, marketingowe, hotelarskie i
gastronomiczne, wydawnicze, thumaczeniowe oraz przedstawicielstwa targdow zagranicznych w Polsce)

Przyjecia do grona Czlonkéow PIPT

W okresie od 1.04.2007 r. do 31.03.2008 r. do PIPT przyjeto 3 firmy: Izb¢ Gospodarcza Wodociagi Polskie z Bydgoszczy
(organizator targow), ExpoSped sp. z 0.0. z Warszawy (transport, spedycja targowa) i Hansa Messe Speed sp. z 0.0. z Poznania
(transport, spedycja targowa).

Wystapienia z grona Czlonkéow PIPT

W okresie od 1.04.2007 do 31.03.2008 r. na wniosek zainteresowanych firm, z grona PIPT wystgpito 26 cztonkow, z czego 6 to
przedsigbiorcy pozostajacy wspolnikami spotek cywilnych, ktorzy 3 lipca 2006 r. oddzielnie przystapili do PIPT w charakterze
Czlonkéw - Zalozycieli, lecz z uwagi na stosowne zapisy Statutu musieliby ponosi¢ ,,podwdjne” obowiazki zwigzane z
cztonkostwem w Izbie (Wanda Misiak - Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur, Dorota Lenartowska - Promocja, Katarzyna
Witkowiak—Inter-Mark Group, Malgorzata Szofer - Abyss, Przemystaw Szczepaniak - Messe Projekt, Stanistaw Ratajczak -
Messe-System.

Ponadto wystapity z Izby firmy, ktore wsparly starania Srodowiska targowego o powotanie ogdlnopolskiej Izby (spetnienie
wymogu €0 najmniej 100 Czlonkow Zatozycieli). Dzigkujemy firmom: Koara-Expo (Warszawa), Highlander (Krynica,
Poznan), Polska Izba Gospodarcza Maszyn i Urzadzen Rolniczych (Torun), Instytut Marketingu i Komunikacji Inmark (Poznan),
Dyalcom (Poznan), Zaktad Poligraficzny Kontra (Przezmierowo), Memo Wydawnictwo Biuro Thumaczen (Przezmierowo),
Smart Business Solutions Marek Zielinski (Poznan), Pentor Research International (Poznan), Wielkopolski Klub Kapitatu
(Poznan), BJS — (Kielce), Swigtokrzyskie Przedsiebiorstwo Hotelarsko-Turystyczne (Kielce), Expo Styl (Warszawa), Litwin
Junior Advertising (Kielce), Orbis S.A. - Novotel Centrum (Poznan) oraz Health & Beauty Media (Warszawa), Helmex (Poznan),
De’ Kora (Poznan), Go$ciniec Swietokrzyski (Zagnansk) i PWS Spodek (Katowice).

Liczba Cztonkéw PIPT na dzien 31 marca 2008 r. wynosita 96 firm.

5.06.2007 r. Walne Zgromadzenie PIPT podjeto uchwaty o nadaniu tytulow Czlonka Honorowego PIPT siedmiu osobom
wybitnie zastuzonym dla rozwoju polskiego i §wiatowego rynku targowego:

- Alojzemu Kucy (zatozyciel, wydawca, redaktor naczelny Gazety Targowej, wspotzatozyciel, wieloletni wiceprezes Polskiej
Korporacji Targowej, pomystodawca i pierwszy wydawca Raportu Targi w Polsce oraz terminarza , Targi w Polsce”, autor
Kodeksu Etycznego PKT, wspotautor ksigzki Marketing targowy. Vademecum wystawcy.);

- Mieczystawowi Kowalikowskiemu (w latach 90-tych zwigzany zawodowo z Miedzynarodowymi Targami Gdanskimi, 1996-
2000 wiceprzewodniczacy Komisji Weryfikacji Danych Statystycznych PKT; odznaczony wieloma odznaczeniami panstwowymi,
m.in. Ztotym Krzyzem Zastugi, Krzyzem Kawalerskim i Krzyzem Komandorskim Orderu Odrodzenia Polski;

- Kazimierzowi Marcinkowskiemu (dziennikarz, wieloletni redaktor naczelny Gazety Targowej, zwigzany z PKT od jej
powstania, 1996-2000 przewodniczacy Komisji Weryfikacji Danych Statystycznych PKT; odznaczony Krzyzami Kawalerskim i
Oficerskim Orderu Odrodzenia Polski);

- Dariuszowi Stoleckiemu (zawodowo zwigzany z CHZ Textilimpex, aktywny dzialacz w sprawach todzkiego i
ogolnopolskiego srodowiska targowego);

- Wlodzimierzowi Kubiakowi (zwigzany zawodowo ze spdotka BOTIR; aktywny dziatacz polskiego $rodowiska targowego,
wieloletni cztonek Sadu Honorowego PKT, przewodniczyl wielokrotnie walnym zgromadzeniom PKT);

- Manfredowi Busche (zawodowo zwigzany z Targami Berlinskimi, zatozyciel Messe Berlin, prezydent i honorowy prezydent
UFI; 2000 - gos¢ honorowy Walnego Zgromadzenia PKT, 2002 - uczestnik konferencji PKT; wyktadowca europejskich uczelni,
w tym AE w Poznaniu);



- Karoly’owi Nagy (zawodowo zwiazany z Hungexpo, Wegry; migdzynarodowy ekspert targowy, konsultant, trener i
wyktadowca w zakresie komunikacji i marketingu (w tym m. targowego); inicjator, zalozyciel, sekretarz generalny AHEFO —
Stowarzyszenia Wegierskich Organizatorow Targéw i Wystaw; inicjator powotania i doradca CENTREX - Miedzynarodowego
Zwiazku Statystyk Targowych; ekspert w dziedzinie targowych standardow statystycznych (CENTREX, UFI), w UFI — cztonek i
aktywny dziatacz Komitetow: Marketingowego, Statystyk Targowych i Edukacyjnego; od wielu lat $Scisle wspotpracujacy z PKT).

1. Organy Polskiej Izby Przemystu Targowego i Biuro

e Walne Zgromadzenie
Walne Zgromadzenie Polskiej 1zby Przemystu Targowego obradowalo 5 czerwca 2007 roku. — protokoél z obrad Walnego
Zgromadzenia zostal przestany wszystkim cztonkom Izby.

e Rada
W okresie od 1 kwietnia 2007 r. do 31 marca 2008 r. Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego dziatata w sktadzie 9-osobowym:
Bogustaw Zalewski (Miedzynarodowe Targi Poznanskie) - prezes Rady, Grazyna Grabowska (Targi w Krakowie) — wiceprezes
Rady, Urszula Potega (Migdzynarodowe Targi Polska) — wiceprezes Rady oraz Pawel Babij (Interservis), Malgorzata Gatluszka,
Andrzej Melinski (Melinski Minuth), Andrzej Mochon (Targi Kielce), Jacek Serkuczewski (Pracownia Sztuk Plastycznych,
Migdzynarodowe Centrum Targowe), Maciej Witkowiak (Inter-Mark Group). Rada odbyta 6 posiedzen: 17 kwietnia i 14 maja
2007r. w Lodzi, 29 czerwca i 6 grudnia 2007r. w Warszawie, 8 stycznia 2008 r. w Kielcach oraz 3 marca 2008 r. w Krakowie.

Rada Izby podjeta 11 decyzji w formie uchwal, z tego o zwolnieniu 21 firm, ktére wystapily z Izby od obowiazku zaptaty
sktadek cztonkowskich (uchwaty z 29.06.2007 r. i 6.12.2007 r). Rada uzasadnita decyzje faktem, ze Izba bedac w stanie
organizowania swoich struktur, nie realizowala w znaczacy sposob swoich zadan statutowych, a takze z uwagi na fakt, ze firmy
te jako cztonkowie zalozyciele miaty duzy wktad w jej powotanie.

Najwazniejsze uchwaly Rady dotyczyty biezacej dziatalno$ci Izby opisanej szczegdétowo w dalszej czgsci sprawozdania, przyjec
nowych cztonkéw, wyboru loga Izby, wyboru audytora statystycznego, przyjecia regulaminéw konkursowych.

e Komisja Rewizyjna

W okresie od 1 kwietnia 2007 r. do 31 marca 2008 r. Komisja Rewizyjna Polskiej Izby Przemystu Targowego dziatata w sktadzie:
Kazimierz Galicki (Targi Bydgoskie Sawo)- przewodniczacy, Andrzej Bobinski (Transmeble International)-
wiceprzewodniczacy, Zaneta Berus (Warszawskie Centrum Expo XXI) — sekretarz oraz czlonkowie: Agnieszka Strzelczyk
Walczak (AS Messe Consulting) i Tadeusz Michalak (Maxpol).

Komisja obradowata dwukrotnie: 21.11.2007 r. 1 23.04.2008 1, a takze brata udziatl w posiedzeniu Rady Izby w dniu 6.12.2007 r.
Posiedzenia dotyczyly biezacej kontroli realizacji uchwat Walnego Zgromadzenia, biezacej i rocznej kontroli w zakresie
gospodarki finansowej Izby, zaopiniowania projektu budzetu na rok kolejny.

Sekcje branzowe

Korzystajac z mozliwosci jakie daje Statut PIPT, Czlonkowie Izby zgtosili zainteresowanie powotaniem sekcji branzowych w
nastepujacych grupach, wedtug rodzaju swiadczonych ustug targowych: organizatorzy targow w kraju i operatorzy obiektow
targowych, organizatorzy wystgpien targowych za granicg i przedsigbiorstwa ustug targowych. Grupy dziataja obecnie na
zasadach kolezenskich, a regulaminy sekcji sa w trakcie opracowania i konsultacji z Radg PIPT. Dziatanie w sekcjach
branzowych daje mozliwos¢ skuteczniejszej realizacji niektorych zadan Izby.

Biuro PIPT

Dziatalno$¢ Biura Izby byta zgodna z zatozeniami programu dziatania i koncentrowata si¢ przede wszystkim na: organizowaniu
biezacych kontaktow z cztonkami Izby i interesantami targéw, monitorowaniu spraw cztonkowskich, koordynowaniu dziatan
wynikajacych z programu dzialania i decyzji Rady Izby i Komisji Rewizyjnej, organizacji spotkan roboczych, organizacji akcji
promocyjnych i wydawniczych, opracowywaniu publikacji targowych, petieniu roli centrum informacji targowej, kontaktach z
mediami (opracowywaniu materialdw prasowych na potrzeby prasy i wydawnictw branzowych), prowadzeniu serwisu
informacyjnego i aktualizacji kalendarza targéw na stronach www.polfair.pl (2 wersje jezykowe), monitoringu sptywu danych
statystycznych targéw, wprowadzaniu tych danych do elektronicznej bazy danych, organizacji audytu statystyk targowych za rok
2007 r. (uzgadnianie harmonogramu wyjazdow, sporzadzanie dokumentow stuzacych kontroli, korekta informacji statystycznej w
bazie) oraz na opracowaniu raportu statystycznego do publikacji w Internecie i drukiem.

I11. Realizacja uchwal Walnego Zgromadzenia PIPT z dnia 5 czerwca 2007 r.
ITI. A Realizacja programu dzialania PIPT (uchwala nr 39 WZ PIPT)

1. Dzialalnos$¢ lobbingowa


http://www.polfair.pl/

Celem zwickszenia skutecznos$ci dziatan lobbingowych Walne Zgromadzenie PIPT podj¢to uchwate o przystgpieniu Polskiej
Izby Przemystu Targowego do Krajowej Izby Gospodarczej. KIG jest najwigksza i wiodaca organizacjg polskiego samorzadu
gospodarczego, zrzeszajaca regionalne i branzowe izby gospodarcze. Intensywnie dziala na rzecz tworzenia w kraju korzystnych
warunkoéw do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej 1 podnoszenia konkurencyjnosci polskiej gospodarki. Cztonkowie KIG sg
licznie reprezentowani w zespotach legislacyjnych i uczestnicza w pracach komisji sejmowych zwigzanych z tworzeniem i
nowelizacja prawa gospodarczego.

W pazdzierniku 2007 r. PIPT zlozyla aplikacje, a 29.11.2007 r. Prezydium KIG podj¢to decyzje o przyjeciu PIPT w poczet
cztonkow KIG. Na kolejnym posiedzeniu, w grudniu 2007 r., prezes Rady Izby Bogustaw Zalewski zostat jednogtosnie wybrany
cztonkiem Rady KIG.

W styczniu br. Polska Izba Przemystu Targowego, jako nowoprzyjety czlonek KIG, przestala do wszystkich 144 czltonkow
Krajowej Izby Gospodarczej informacje o misji, strukturze i dziatalno$ci Izby. PIPT zwroécita si¢ do cztonkow KIG celem
nawigzania wzajemnej wspolpracy na ptaszczyznie prac legislacyjnych, gospodarczych jak i stricte targowych.

Podobne pismo, przedstawiajace dokonania Izby, zostalo wystane do 40 Postow na Sejm RP, aby zainteresowaé ich sprawami
regulacji prawnych uwzgledniajacych interesy uczestnikow rynku targowego. PIPT zwrocita si¢ o poparcie dziatan szczegodlnie
w zakresie:

e instrumentow wsparcia eksportu, w tym zagadnien dofinansowania polskich wystapien na targach za granica,

e ulatwien wizowych dla przedstawicieli biznesu krajow spoza UE,

e zagadnien podatku VAT dla ustug swiadczonych przez polskie podmioty gospodarcze wystawcom zagranicznym.

Starania Izby poparli postowie i senatorzy :

- Poset Dariusz Lipinski, ktory ztozyt dwie interpelacje poselskie. Jedng w sprawie zaliczenia ustug targowych
do ustug reklamy w rozumieniu ustawy o podatku od towarow i ustug, a druga w sprawie utatwien wizowych
dla targowych klientow;

- Posel Andrzej Szczepanski, ktory ztozyt interpelacje poselska w sprawie zmiany przepisoOw ustawy o podatku
od towarow i ustug;

- Senator Piotr Kaleta , ktory na posiedzeniu Senatu ztozyl o$wiadczenie majgce zainteresowac resorty MRR,
MF i MSZ w sprawach jak wyzej. Pisemne o§wiadczenie skierowat na rece Ministra Rozwoju Regionalnego,
Ministra Finanséw i Ministra Spraw Zagranicznych.

Dziatalno$cig PIPT zainteresowali si¢ takze Marszatkowie Sejmu RP: postowie Bronistaw Komorowski i Stefan Niesiotowski.

1.1. dzialania na rzecz ustawowego uregulowania stosowania podatku VAT od ustug §wiadczonych w branzy targéow i
wystaw

Dotychczas ani prawo polskie, ani unijne, nie pozwalaly na jednoznaczne okreslenie miejsca $wiadczenia ushug organizacji
targow 1 wystaw (art. 27), ktore decyduje o miejscu opodatkowania podatkiem VAT. Powodowato to szereg watpliwosci co do
sposobu opodatkowania w/w ustug podatkiem VAT. Trudnos$ci w prawidlowym rozliczaniu podatku VAT od ustug §wiadczonych
przez polskie firmy targowe, szczegodlnie w obszarze ustug $wiadczonych dla wystawcow zagranicznych, powoduja znaczne
pogorszenie ich konkurencyjnosci na rynku europejskim i poza Unia.

W zwigzku z pracami zwigzanymi z nowelizacja ustawy o podatku od towaréw i ustug w 2007 roku, Polska Izba Przemystu
Targowego samodzielnie, a takze korzystajac z pomocy Instytutu Studiow Podatkowych Modzelewski i majac poparcie kilku
postow, kilkakrotnie podejmowala dziatania majace na celu jednoznaczne okreslenie miejsca opodatkowania ustugi organizacji
targdw w art. 27. Dzieki staraniom Izby zgtoszono poprawke do nowelizowanego projektu. Srodowisko targowe zaproponowato
umiejscowienie kompleksowej ushugi organizacji targéw i wystaw w przepisie regulujacym zasady opodatkowania ustug reklamy.
Ustugi organizacji targbw sg bowiem najbardziej zblizone swoim charakterem wilasnie do ustug reklamy — celem organizacji
targow 1 wystaw jest dostarczenie podczas odbywajacych si¢ targéw, informacji i reklamy produktow eksponowanych przez
wystawcow na targach. Zgloszona poprawka skutkowala przeniesieniem opodatkowania ustugi organizacji targdéw z ustugodawcy
(polskiego organizatora targdéw) na nabywce (zagranicznego wystawce biorgcego udziat w targach), a tym samym polscy
organizatorzy targow staliby si¢ bardziej konkurencyjni od organizator6w zagranicznych. Niestety, ani poprzedni rzad, ani Sejm,
nie rozwigzaty naszego problemu. Dlatego na poczatku 2008 r. PIPT skierowata kolejny wniosek w tej sprawie do p. Jana
Vincenta Rostowskiego, nowego Ministra Finansow. W odpowiedzi na pismo z 13.12.2007 r. uzyskaliSmy z Ministerstwa
Finanséw informacje¢, ze w Unii Europejskiej zostaty zmienione przepisy Dyrektywy 2006/112/WE Rady z 28.11.2006 r. w
odniesieniu do przepisow dotyczacych miejsca Swiadczenia ushug, w tym ustugi organizacji targoéw. W $wietle Dyrektywy Rady
2008/8/WE z 12.02.2008r art. 59, miejscem $wiadczenia ustlug w odniesieniu do organizacji targow i wystaw, jest miejsce,
gdzie ustugi te zostang faktycznie wykonane Przepisy dyrektywy zostang wprowadzone do polskiego porzadku prawnego.

1.2. dzialania na rzecz wylaczenia targow i wystaw z projektu ustawy o bezpieczenstwie imprez masowych

W dniu 9 maja 2007 r. Sejm RP przyjal projekt ustawy o zmianie ustawy o bezpieczenstwie imprez masowych, w ktérym
ostatecznie odstapiono od projektowanej zmiany definicji imprez masowych. Tym samym targi i wystawy nie sa imprezami
masowymi. Ostateczny rezultat jest wynikiem kilkumiesiecznych intensywnych dziatan lobbingowych $rodowiska targowego
zrzeszonego w Polskiej Korporacji Targowej i w Polskiej Izbie Przemystu Targowego.



1.3. wspodtpraca z Ministerstwem Gospodarki (Departament Wdrazania Programéw) i Ministerstwem Rozwoju Regionalnego w
sprawie dofinansowania udziatu w targach i misjach gospodarczych za granica w latach 2007-2008

W zwiazku z zapowiadang w 2007 roku zmiang przepisow dotyczacych zarzadzania §rodkami na dofinansowanie udziatu w
targach za granica, Biuro we wspotpracy z cztonkami PIPT na biezaco monitorowato sytuacj¢ w tym zakresie.

1.10.2007 r. Ministerstwo Gospodarki zamieScito na swoich stronach internetowych komunikat o wstrzymaniu z dniem 5.10.
przyjmowania wnioskow na dofinansowanie udzialu w targach i misjach gospodarczych za granica, realizowane w ramach
poddziatania 2.2.2. Sektorowego Programu Operacyjnego — Wzrost Konkurencyjnosci Przedsigbiorstw. Poniewaz realizowany
system refundacji obejmuje okres do 30.V1.2008 r., dla wystawcow i organizatorow polskich wystapien za granica ta decyzja byta
zaskakujaca. PIPT podjeta natychmiastowe dziatania w celu wyja$nienia sytuacji oraz wyszukania alternatywnych zrddet
dofinansowania. Dofinansowanie takie na poziomie krajowym przewidywane zostalo w ramach dziatania 6.1 Paszport do
Eksportu, VI O$ Priorytetowa Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007- 2013, a na poziomie regionalnym w
Wojewoddzkich Sektorowych Programach Operacyjnych.

W dniu 22.10.2007 r. w Warszawie odbyto si¢ spotkanie z izbowymi organizatorami wystapien zagranicznych w celu uzgodnienia
dalszego postgpowania i zebrania uwag dotyczacych nowych programow.

Przedstawiciele Izby spotkali si¢c w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego z Podsekretarzem Stanu Jackiem Szczotem i
przedtozyli mu uwagi dotyczace Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 oraz przekazali opracowana przez
Biuro (w oparciu o materiaty zebrane od organizatoréw wystgpien zagranicznych) list¢ ponad 500 targdw za granicg na II
potrocze 2008 1 2009, ktore kwalifikujg si¢ do finansowego wsparcia w ramach programéw promocji eksportu.

PIPT wnioskowata tez o zrewidowanie decyzji Ministerstwa Gospodarki z 1.10.2007 r. i przywrdcenie wstrzymanego
dofinansowania na I potrocze 2008 r.

PIPT wyrazita takze gotowos¢ do wspodtpracy z Komitetem Monitorujacym (partnerzy spoteczni i gospodarczy) w przedmiocie
opiniowania projektow dokumentéw niezbednych dla procesu uruchomienia dzialania umozliwiajacego wykorzystanie srodkéw
na dofinansowanie udzialu w targach w kraju tj. projektu Paszport do Eksportu w Programie Operacyjnym Innowacyjna
Gospodarka 2007-2013. Zaoferowata ja 7-miu cztonkom Komitetu Monitorujacego, m.in. KPP, PKPP Lewiatan, BCC, NOT,
WIPH.

Dziatanie 6.1 Paszport do Eksportu przewiduje system wsparcia tylko dla przedsi¢biorcéw z sektora mikro-, matych i §rednich
przedsigbiorstw, ktorzy dopiero zamierzaja rozpoczaé dziatalnos¢ eksportowa lub prowadza ja w niewielkim zakresie, ale moga
wykazaé si¢ okreslonym potencjatem eksportowym. Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka przewiduje rowniez w
ramach dzialania 6.5 Promocja polskiej gospodarki, szeroki zakres instrumentdéw na rzecz poprawy wizerunku polskiej
gospodarki na $wiecie, obejmujacy m.in. wsparcie udzialu przedsigbiorcow w duzych przedsigwzigciach —informacyjno-
promocyjnych o charakterze migdzynarodowym oraz w imprezach promocyjnych, kluczowych z punktu widzenia kierunkow
priorytetowych dla rozwoju polskiego eksportu.

PIPT zwrocita si¢ do 16 Urzedéw Marszatkowskich z zapytaniem o mozliwo$ci dofinansowania udzialu przedsigbiorcow w
targach w kraju i za granica oraz w misjach gospodarczych w ramach Regionalnych Programow Operacyjnych. Izba uzyskata
odpowiedzi, z ktorych wynika, ze takie dofinansowanie jest przewidziane. Roznice dotycza termindéw wdrozenia programow,
wielkosci dofinansowania i1 beneficjentéw dofinansowania. Informacje te potwierdzito takze Ministerstwo Gospodarki, ktore
podkresla, ze ,W 11 RPO (dla wojewodztw: zachodniopomorskiego, lubuskiego, dolnoslaskiego, matopolskiego,
swietokrzyskiego, podkarpackiego, podlaskiego, warminsko-mazurskiego, kujawsko-pomorskiego, 10dzkiego, lubelskiego
przewidziano bezposrednie wsparcie udziatu przedsigbiorcow w targach i misjach. Z kolei RPO w wojewddztwach mazowieckim,
pomorskim, wielkopolskim, $laskim, opolskim oferuja wsparcie posrednie m.in. poprzez dofinansowanie projektow jednostek
samorzadu terytorialnego lub ich jednostek organizacyjnych, instytucji otoczenia biznesu, organizacji pozarzadowych, wyzszych
uczelni, podmiotoéw dziatajacych w oparciu o umowe partnerstwa publiczno-prywatnego.”

1.4. wspélpraca z Ministerstwem Spraw zagranicznych odno$nie ulatwien wizowych

W grudniu ub. roku zwrdciliémy si¢ do Ministra Spraw Zagranicznych Radostawa Sikorskiego z pismem informujacym, ze
srodowisko targowe zainteresowane jest bezproblemowymi przyjazdami do Polski, zwlaszcza na targi, partneréw handlowych —
wystawcow, interesantOw biznesowych i uczestnikoéw misji handlowych. Chodzito o konsekwencje wprowadzenia uktadu z
Schengen, ktory dla wielu naszych partnerow oznacza pogarszanie dostepu do polskiego rynku targowego.

Departament Konsularny i Polonii Ministerstwa Spraw Zagranicznych RP potwierdzit nam swoja gotowo$¢ do wprowadzenia
ulatwien wizowych zwigzanych z przyjazdami na targi i poinformowat, ze ,kazdy dokument dotaczony do wniosku wizowego,
potwierdzajacy cel wjazdu aplikujacego, jest dla konsula rozpatrujacego wniosek istotnym elementem wplywajacym na podjecie
decyzji”. Mowa tu - po prostu - o stosownych zaproszeniach od organizatoréw targow.

2. Dzialania na rzecz wypracowania standardéw technicznych dotyczacych organizacji targéw i wystaw

Firmy budujace stoiska zglosity potrzebg opracowania wzorcowego regulaminu technicznego dla polskich obiektow targowych,
obejmujacego m.in. przepisy ogolne dla obiektow, komunikacje na terenie targow, drogi ewakuacyjne, warunki techniczne oraz
wyposazenie pawilondw i1 powierzchni otwartej, przepisy dotyczace budowy stoisk targowych, optaty za korzystanie z
infrastruktury targowej, warunki bezpieczenstwa pracy itd.



Polska Izba Przemystu Targowego w ramach proby poprawy dotychczasowej relacji pomigdzy  gestorami bazy a
przedsicbiorstwami ustug targowych zwrécita si¢ do gestorow o wnikliwe przeanalizowanie kwestii optat manipulacyjnych
naktadanych na wspoélpracujace firmy budujace stoiska (PUT). Pierwsze spotkanie gestorow bazy targowej w tym przedmiocie
odbylo si¢ 7 wrzesnia 2007 r. w Warszawie. Migdzynarodowe Targi Poznanskie wyrazily intencj¢ dostosowania regul
wspotpracy z PUT do standardow obowiazujacych w krajach Unii Europejskiej, w tym m.in. w Niemczech. Zmiany zwigzane z
tym dostosowaniem zostang wprowadzone najp6zniej od 1 stycznia 2009r. Fakt ten poprzedzi¢ jednak musi opracowanie i
wdrozenie szeregu zmian: regulaminéw dla wystawcow, dokumentow wejécia przystosowanych do nowych zasad, systemu
kontroli. MTP podjety prace przygotowawcze i przed uplywem I poirocza 2008 r. poinformujg Izb¢ o modyfikacjach. Izba
oczekuje stanowiska drugiego lidera targowego tj. Targow Kielce. Pozostali gestorzy bazy targowej posiadaja inny system
wspolpracy z PUT.

Kolejne spotkania odbyly si¢ w dniach 14 i 31 marca 2008 r. w Biurze Izby. Przedstawiciele firm ustug targowych omawiali

kwestie dotyczgce opracowania ,izbowego” regulaminu technicznego obiektu targowego. Po przeanalizowaniu wielu

regulaminéw zebranych od gestoréw bazy targowej w Polsce zgloszona zostala propozycja przyjecia jako wzorcowego

regulaminu Migdzynarodowych Targdéw Poznanskich. Jednoczesnie podkreslili potrzebe zawarcia w regulaminach targowych:
dopuszczenia mozliwosci przedktadania droga elektroniczna organizatorowi targéw projektow zabudowy powierzchni
wynajetej przez uczestnikow targéw. Projekt winien zawieraé¢ oznaczenie punktow: czerpania wody, spr¢zonego
powietrza, zasilania elektrycznego, telefonicznego i internetowego. Nalezy spowodowaé, aby wszyscy organizatorzy
targow w Polsce egzekwowali od uczestnikow targow przedktadanie informacji o wykonaniu podwieszenia elementow
na stoiskach w terminie 1,5 miesigca przed targami

2. wykluczenia budowy stoisk w technologii ptyt kartonowo gipsowych. Pomimo iz w regulaminie zawarte sg zalecenia
wykonania prac zwigzanych z obrobka tych plyt poza terenami targowymi, z uwagi na to, ze powoduja wysokie
zapylenie, to i tak prace wykonczeniowe na tych materiatach odbywaja si¢ w obiekcie, co skutkuje dodatkowymi
kosztami prac zwigzanych z wielokrotnym od$wiezaniem $cian i innych elementéw na sasiednich stoiskach,

3. dopuszczenia reprezentowania wystawcow przez firmy budujace stoiska wobec organizatora targéw w przedmiocie
zamowien technicznych. W MTP funkcjonuje juz formularz ,,0”, ktory reguluje kwestie upowaznienia w w/w sprawach.
Honorowanie takich pelnomocnictw takze u innych organizatoréw targéw usprawnitoby dziatania firm budujacych
stoiska.

3. Pomoc w zakresie doradztwa prawnego i podatkowego na rzecz cztonkéw

Dziatania Biura w tym zakresie realizowane byly w miar¢ zglaszanych potrzeb i dotyczyty:
e opracowania aktualnej opinii prawnej odnos$nie imprez masowych w kontekscie targow

W zwigzku z licznymi prosbami organizatoréw targdéw Izba zlecita kancelarii prawnej opracowanie aktualnej opinii prawnej w
kontekscie znowelizowanego praw o imprezach masowych.

e dzialan majacych na celu ochrone praw wlasnosci intelektualnej

PIPT przekazata Cztonkom informacj¢ o nowelizacji ustawy o prawie wlasno$ci przemystowej (Dziennik Ustaw nr 136, poz. 958
z dnia 31 lipca 2007 r.) znoszacej dotychczasows praktyke, polegajaca na tym, ze wystawca prezentujacy swoj wynalazek lub
wzOr pierwszy raz, publicznie na targach, mogt otrzymac tzw. prawo pierwszenstwa z wystawy (targéw) - dzieki uzyskaniu od
organizatora targoéw formalnego zaswiadczenia o wystawianym tam rozwigzaniu, dzieki czemu miat pét roku na skompletowanie
dokumentacji dla Urzgdu Patentowego. Stanowito to zachete do prezentowania nowosci na targach. Nowe rozwigzanie prawne
obowigzujace w Polsce od 1 listopada 2007 r. zwigzane jest z adaptacja prawa polskiego do unijnego. Obecnie tworca wynalazku
lub wzoru, przekonany o0 nowatorstwie swojego rozwigzania, musi zglosi¢ pomyst do Urzedu Patentowego przed
wyeksponowaniem go na targach. (wyjatkiem sg wystawy typu Expo, co reguluje Konwencja Paryska o wystawach
miedzynarodowych - Dz. U. Z 1975 ., nr 9, poz. 51).

PIPT, w $lad za UFI — Swiatowym Stowarzyszeniem Przemystu Targowego, zachecita rowniez organizatoréw targéw w Polsce do
podejmowania dodatkowych dziatan w celu zagwarantowania przedstawicielom biznesu uczestniczgcym w targach wlasciwych
warunkéw ochrony praw wlasno$ci intelektualnej. Do takich dziatan nalezy np. udostepnienie wystawcom informacji na temat
ochrony wiasnosci praw intelektualnych w specjalnych broszurach, wysytanie ich z pakietem dokumentéw dotyczacych umowy
wynajmu powierzchni targowej, publikowanie na ich stronach internetowych, w regulaminie warunkéw uczestnictwa itp.

. pomocy w zakresie ochrony cztonkow Izby i ich klientéw przed dziatlaniami reklamowymi nieuczciwych firm

Kilka lat temu po raz pierwszy dotarty do Polski sygnaly o pojawieniu si¢ na europejskim rynku targowym firmy Construct Data
Verlag GMBH, wydawcy katalogu Fair Guide w wersji online. Firma w nieuczciwy sposob probuje uzyskaé spore kwoty
pieni¢zne od klientow branzy targowej - wystawcOw i organizatorow targéw,. Niestety dziatalno$¢ firmy Construct Data Verlag
GMBH osiagnela znaczne rozmiary, rowniez w Polsce. Polscy organizatorzy targéw oraz ich wystawcy otrzymuja od firmy
,bezptatng” oferte promocji w katalogu Fair Guide. Wiele firm nieswiadomych konsekwencji finansowych, jakie biorg na siebie
wraz z podpisaniem i odestaniem formularza, odpowiada na propozycje zamieszczenia swojego wpisu w katalogu, co wedtug
wydawcy jest jednoznaczne z uruchomieniem procedur finansowych tj. wystawieniem faktury, za ktora idzie zobowigzanie do
zaptaty kwoty niemal 1000 Euro za roczng promocj¢, przez kolejne trzy lata.



Polska Izba Przemystu Targowego nalezy do grona stowarzyszen targowych krajowych i zagranicznych, na czele z UFI
Swiatowym Stowarzyszeniem Przemyshi Targowego, ktére ostro potepiaja dziatania austriackiej firmy miedzy innymi poprzez
zamieszczenie komunikatu- ostrzezenia na stronach internetowych, a takze biezgcym informowaniu swoich cztonkow i ich
klientow o nieuczciwych praktykach.

4. Dzialalno$¢ promocyjna, edukacyjna i szkoleniowa
4.1. dzialalno$¢ wydawnicza
e terminarz Targi w Polsce 2008 — w formie elektronicznej (na www.polfair.pl)

Z uwagi na spigtrzenie prac organizacyjnych i zwigzanych z zagadnieniami formalno-prawnymi dotyczacymi uruchomienia
dziatalnosci PIPT w okresie od czerwca do pazdziernika 2007 r., niemozliwa byla realizacja drukiem kolejnej, 15. juz edycji
terminarza Targi w Polsce, w tradycyjnym terminie (poczatek wrzesnia). W zwigzku z tym Rada Izby podjeta decyzje o
opublikowaniu terminarza na 2008 r. jedyniec w formie elektronicznej, na stronach internetowych Izby, w dwoch wersjach
jezykowych (polskiej i angielskiej). Przyjazna wyszukiwarka umozliwia uzyskanie informacji o wszystkich (ok. 250) targach
organizowanych przez cztonkow PIPT.

Informacja o tych targach zostata przestana do 26 wydziatéw promocji i handlu oraz 78 ambasad RP na $wiecie, Wigkszo$¢ z
tych placowek zamiescita na swoich stronach linki do stron www.polfair.pl. Specjalnie dla WPiH w Moskwie Izba przygotowata
spis targéw w 2008 roku w jezyku rosyjskim, w uktadzie chronologicznym i branzowym. Spis ten zostat tez umieszczony na
stronach www.polweh.ru. Biuro PIPT przekazalo tez w/w informacje o targach do 60 zagranicznych przedstawicielstw
dyplomatycznych w Polsce.

e Raport: Turystyka biznesowa w Polsce. Rynek targowy

W pazdzierniku 2007 r. ukazalo si¢ 2. wydanie raportu ,,Turystka biznesowa w Polsce. Rynek targowy.”, opracowanego i
wydanego we wspolpracy z Instytutem Turystyki z Warszawy i firmg Eurosystem (wydawca miesi¢cznika MICE Poland). To
nicjako kontynuacja wydawanego od 1995 r. prestizowego Raportu Targi w Polsce, zawierajacego rankingi targow i
organizatordw oraz rankingi branzowe wg podstawowych kategorii statystycznych (powierzchni wynajetej, liczby wystawcow i
zwiedzajacych). Prezentacja wszystkich rocznikow raportu jest utrzymywana na stronach www.polfair.pl. Konferencja prasowa i
pierwsza publiczna prezentacja Raportu, bedacego analiza sektora przemyshu spotkan pod katem targdéw i wystaw, odbyta si¢ w
sali konferencyjnej COS Torwar w Warszawie. W Raporcie zamieszczono zarowno charakterystyke turystyki biznesowej w
Polsce, jak i szczegdlowy opis rynku i statystyki targow zorganizowanych w Polsce w 2006 r. W programie konferencji znalazta
si¢ tez prezentacja Polskiej Izby Przemystu Targowego i prelekcja na temat ROI - zwrotu z inwestycji z uczestnictwa w targach.
W konferencji wzigli udziat przedstawiciele branzy targowej i MICE oraz zaproszeni dziennikarze.

e Informator o czlonkach Polskiej Izby Przemystu Targowego

Z uwagi na brak Srodkow realizacja zaplanowanego w programie dziatania oddzielnego wydawnictwa o charakterze
informacyjno-promocyjnym, wzorowanego czg$ciowo na Informatorze Przedsigbiorstwa Ustug Targowych i zaadresowanego do
klientow targowych, jest uzalezniona od biezacej deklaracji cztonkow Izby w zakresie zapotrzebowania oraz sprecyzowania
kanatow dystrybucji.

e elektroniczny Biuletyn PIPT

W pazdzierniku 2007 r. Biuro uruchomito elektroniczny biuletyn PIPT. Pierwszy projekt graficzny biuletynu jest bardzo prosty i
nawigzuje do projektu strony internetowej (nagtdéwek biuletynu). Pierwszy numer biuletynu zostal przekazany cztonkom PIPT
poczta elektroniczng w potowie listopada 2007 r., a kolejne - w lutym i marcu 2008 r. Biuletyn jest prosta forma sukcesywnego
kontaktu Biura z Czlonkami Izby w celu przekazania najistotniejszych informacji na temat biezacych dziatan Izby, a takze
najwazniejszych wydarzen w sferze polityki, gospodarki i kultury, majacych zwiazek z branzg targowa. Zgodnie z sugestig
cztonkow, w najblizszych miesigcach powstanie nowy projekt - atrakcyjniejszy i bardziej funkcjonalny. Zawarto$¢ biuletynu
moglaby by¢ bogatsza, jednak przy zalozeniu systematycznej wspolpracy firm zrzeszonych w PIPT, ktore zechcialyby
przekazywaé do Biura informacje interesujace srodowisko izbowe.

4.2. dzialalno$¢ promocyjna

e rozstrzygni¢cie konkursu na logo Izby
W maju 2007 r. Biuro PIPT oglosito konkursu na logo wsrod cztonkoéw oraz projektantow i studiow graficznych z nimi
wspotpracujacych. Uczestnicy Walnego Zgromadzenia PIPT w dniu 5.06. br. mogli zapozna¢ si¢ ze zgloszonymi propozycjami.
Zgodnie ze Statutem PIPT, Rada Izby dokonala wyboru loga autorstwa p. Mirostawy Korbanskiej (Studio Perfekt). Artystka
otrzymala przewidziang regulaminem nagrode 1 000 zt. PIPT wystapita do Urzedu Patentowego o udzielenie prawa ochronnego

na znak towarowy. Zgloszenie dotyczy typografii w 2 wariantach.

e promocja na stronach www.polfair.pl


http://www.polfair.pl/
http://www.polfair.pl/
http://www.polweh.ru/

Witryna internetowa www.polfair.pl, prezentujaca zaréwno kalendarz targéw i informacje o czilonkach PIPT, jak i obszerne
materiaty edukacyjne, jest pozytywnie ocenianym, rzetelnym i kompletnym zrodtem informacji o rynku targowym. Statystyki
serwera potwierdzajg ogromne zainteresowanie serwisem w wersjach jezykowych polskiej i angielskiej ze strony klientow w
kraju i za granicg. Z materialow prezentowanych na stronach www Korzystaja: prasa, placowki dyplomatyczne, studenci,
specjalisci ds. marketingu oraz dotychczasowi i potencjalni klienci targow z kraju i zagranicy. Strony internetowe PIPT sg czescia
oprogramowania intranetowo — internetowego, ktére docelowo umozliwi dostgp do wewnetrznych informacji i dokumentow takze
cztonkom Izby.

PIPT przejeta od Polskiej Korporacji Targowej domeny www.polfair.com.pl i www.polfair.pl. Aby klientom utatwi¢ dostgp do
prezentowanej informacji, zakupiono takze domeny: www.targiwpolsce.pl, www.targiwpolsce.com.pl, www.polfair.eu oraz
www.polfair.org.pl

Na biezaco aktualizowana jest na stronach prezentacja cztonkéw Izby oraz kalendarza targdéw organizowanych przez firmy
zrzeszone w PIPT. Baner ,,Kalendarz targéw” oraz zakladka menu ,.Znajdz targi” - na stronie gtdéwnej, umozliwiaja dostep do
szczegdlowej wyszukiwarki targow.

Rozbudowany zostat dzial ,,Czlonkowie”. Informacja prezentowana jest w podziale na grupy wg rodzajéw dzialalnosci
(organizatorzy targéw, operatorzy obiektow, organizatorzy wystapien zagranicznych, przedsigbiorstwa ustug targowych itd.).
Klienci uzyskuja dane tele-adresowe oraz oferte firmy cztonkowskiej, a takze mogg przej$¢ bezposrednio na strony firmy.

W menu na stronie gldwnej umieszczono zaktadke ,,Wybrane targi za granica”, gdzie znajduje si¢ lista ponad 500 targow za
granica w roku 2008-2009, w ktorych udziat polskich wystawcow organizuja wyspecjalizowane firmy — cztonkowie PIPT.

W marcu 2008 r. rozpoczeta si¢, zgodnie z oczekiwaniami cztonkoéw Izby, ktorzy zarzadzaja obiektami /centrami targowymi w
Polsce, rozbudowa strony o prezentacj¢ obiektow targowo-konferencyjnych pozostajacych w gestii firm zrzeszonych w PIPT. Na
stronie glownej zostal dodany baner ,,Obickty targowo — konferencyjne”, ktory umozliwia dotarcie do informacji o
poszczegolnych obiektach, uporzadkowanych wedhug kryterium miast.

e promocja targéw w sieci Global Trade Point Network

PIPT podjeta wspolprace z Trade Point Poznan polegajaca na promocji polskich targdéw w systemie internetowym Swiatowej
Federacji Trade Pointow (WTPF). Trade Point Poznan jest jednym z punktow Swiatowej Sieci Centrow Wspierania Handlu
(Global Trade Point Network), zrzeszonych w WTPF i zlokalizowanych na catym §wiecie, ukierunkowanych na potrzeby sektora
MSP. Jest to globalny, w pelni zintegrowany internetowy system wymiany informacji handlowych, uwiarygodniony przez
organizacj¢ mi¢dzynarodowa o uznanym autorytecie. W systemie tym uczestniczy juz ponad 90 panstw, ktdre utworzyty ponad
120 Trade Point-ow.

e wspélpraca z portalem Onet.pl - serwis www.targi.onet.pl

Nie powiddt si¢ zamiar kontynuacji nawigzanej w 2006 przez PKT, w celu skuteczniejszej promocji polskich targow, wspotpracy
z portalem Onet.pl w zakresie wspoiredagowania serwisu www.targi.onet.pl, ktéry miat by¢ profesjonalnym, uzytecznym
serwisem targowym, prezentujagcym kalendarz i informacje o targach. Jak zostalo poinformowane Biuro, Serwis zostat
zlikwidowany z uwagi na ,,nieoptacalnos¢ przedsiewzigcia”. Serwis dziatat do wrzes$nia 2007 r.

e patronat honorowy projektu ,,Business Billboard Poland”

31 pazdziernika br. PIPT podpisata umowe o partnerstwie z Crossmarketing Venture sp. z 0.0., dotyczacg wspolnej promocji
polskich przedsiebiorstw w Unii Europejskiej i Rosji w ramach projektu Business Billboard Poland. BBP to przedsigwzigcie
crossmarketingowe adresowane do polskich przedsigbiorcow zainteresowanych nawigzaniem wspoétpracy z firmami niemieckimi i
brytyjskimi. Billboard (w formacie B1) to wktadka prezentujaca polskie przedsigbiorstwa zainteresowane eksportem, ktora bedzie
zalaczona do europejskich wydan gazet Financial Times i Der Spiegel. Catkowity naktad insertu wyniesie ponad milion
egzemplarzy. Projekt obejmuje réwniez stworzenie nowoczesnej platformy biznesowej w serwisie internetowym
www.maypi.com. Umowa ma charakter kompensacyjny. Korzysci dla Izby i targéw przez nas promowanych to: promocja Izby
jako Patrona w insercie i na stronach www , promocja targdw o statusie miedzynarodowym w insercie, prezentacja pelnej listy
targow w w/w serwisie. Projekt BBP jest w trakcie realizacji.

e wspélpraca z mediami

- Biuro PIPT wspotpracowalo systematycznie z mediami ogdlnopolskimi i branzowymi, m.in. z Forum Targdéw, wortalem
stoisko.pl i expovortalem.com , a takze z mediami ogdlnopolskimi;

- Biuro PIPT dostarcza materiaty i wspotredaguje niektore artykuty do Forum Targow — ukazaly si¢ juz 4 numery. W nr 3 Rada
PIPT na oktadce. Wewnatrz artykul prasowy,

- Biuro wspolpracuje z prasa w zakresie opracowania artykutéw prasowych na temat polskiego rynku targowego. Opracowato
materiaty i przygotowato teksty artykutow prasowych do: Press, Brief, Gazety Prawnej, Media i Marketing, Rzeczpospolitej,
Pulsu Biznesu,

- rozpoczeli$my wymiang materiatow informacyjnych z www.stoisko.pl ,

- dodatek promocyjny ,,Targi w Polsce” w Rzeczpospolitej w naktadzie 300 tys. egzemplarzy

W dniu 26 wrzesnia br. w ogélnopolskim wydaniu ,,Rzeczpospolitej” (naktad 270 tys.) ukazata si¢ wktadka ,,Targi w Polsce”. To
juz kolejna wktadka w tym dzienniku, z ktéorym wspéipracujemy od wielu lat. Dodatek, ktéry ma charakter informatora i
poradnika, zostal merytorycznie przygotowany przez Biuro Izby i zredagowany przez dziennikarzy ,,Rzeczpospolitej”. 37 tys.
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egzemplarzy ,,Targbw w Polsce” otrzymali dodatkowo czlonkowie Izby, ktorzy zlozyli zamoéwienia. W ten sposob dodatek
kolportujg wérdd swoich wystawcoOw m.in. Miedzynarodowe Targi Poznafiskie - 11 tys. egzemplarzy; Targi Kielce — 7 tys.;
Miedzynarodowe Targi L.odzkie — 5 tys.; Interservis w Lodzi — 2 tys.; Migdzynarodowe Targi Polska rowniez 2 tysiace.

,»Targi w Polsce” maja dobre recenzje jako instrument promocji polskiego rynku targowego.

- branzowe dodatki targowe w ogdlnopolskich tytutach prasowych

Organizatorzy targéw - cztonkowie Polskiej 1zby Przemystu Targowego- sa wspolwydawcami dodatkow branzowych o targach
zamieszczanych w dziennikach takich jak: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza czy Puls Biznesu. W dodatkach promowana jest
Polska izba Przemystu Targowego wraz z graficzng wizualizacja.

e organizacja konkursow dla czlonkéw Izby
Konkurs Lider Ustlug Targowych

Konkurs organizowany od 1997 roku zostal przejety od PKT. Adresowany jest do firm budujacych stoiska, organizatorow
targdw 1 organizatorow wystapien na targach za granica. Ideg konkursu jest podnoszenie jakosci ustug targowych §wiadczonych
na rzecz wystawcow, w zakresie obstugi klienta oraz propagowanie targow jako skutecznego instrumentu marketingu. Kryteriami
priorytetowymi przy wyborze Lidera jest stosowanie najnowszych rozwigzan w zakresie projektowania stoisk targowych, z
uzyciem nowoczesnych technologii, technik i materiatow, a takze wdrazanie nowoczesnej mys$li wystawienniczej i marketingowe;j
z zakresu organizacji i zarzadzania. Istota jest tu promocja wyrdzniajacej si¢ pracy i zastlug na rzecz targéw, nagradzanie
wybitnych inicjatyw w zakresie obshugi wystawcow i zwiedzajacych, wyrdznienie spektakularnych osiggnie¢ w zakresie
marketingu, reklamy, promocji i public relations zwigzanych z targami.

W kategorii przedsiebiorstwo ustug targowych tytul Lidera Ustug Targowych 2007 oraz statuetke Lider, autorstwa artysty
rzezbiarza Michala Gotabka, przyznano firmie PROMOCJA Wtlodzimierz Gola Dorota Lenartowska z Poznania, za ponad
dwudziestoletnie do§wiadczenie i ogromny dorobek na rynku wystawienniczym, wdrazanie nowych technologii w budowie stoisk
targowych oraz profesjonalng obsluge wystawcow. Drugi tytut Lidera Ustug Targowych 2007 otrzymatl organizator wystapien
targowych za granica - firma MAXPOL z Warszawy — za umozliwienie polskim wystawcom, biorgcym udziat w targach za
granicg, nawigzania nowych kontaktow gospodarczych na nowych rynkach zagranicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
organizacji wystapien na targach w Szanghaju. Wreczenie nagrod miato miejsce w Poznaniu w dniu 23.11.2007 r.

Rada Izby rozwazata modyfikacje regulaminu konkursowego, tak aby mogt by¢ adresowany dla wszystkich czlonkéw Izby.
Jednak zastosowanie wspolnych kryteriow konkursowych dla roznych grup zawodowych wystepujacych w Izbie okazalo si¢
niemozliwe. Rada Izby zdecydowata o pozostawieniu konkursu dla firm budujgcych stoiska i pozostatych firm ustug okoto
targowych, a dla organizatorow targdw, organizatoroOw wystapien na targach za granica i gestorOw bazy targowe] o
zorganizowaniu odrebnego konkursu nagradzajacego osiagniecia, wazne wydarzenia, innowacyjne rozwigzania w sprawach
organizacyjnych, finansowych czy komunikacyjnych. Aktualnie trwaja prace nad opracowaniem obydwu regulaminow.

Konkurs Stoisko Roku

Idea konkursu, organizowanego od 1998 r. dla firm realizujacych zabudowe targowa , a takze dla wystawcow i projektantow
wspolpracujacych przy realizacji stoisk, jest promocja stoiska targowego jako waznego elementu strategii marketingowe;j
przedsigbiorstwa. Projekt stoiska (uwzgledniajacy aspekty marketingowe) i wykonanie techniczne stoiska, winien reprezentowac
wysoki poziom i wspiera¢ realizacj¢ koncepcji wystgpienia targowego. Nagradzane sg nowatorskie rozwigzania architektoniczne
w wystawiennictwie, stosowanie nowych technologii i materiatow oraz ciekawej, nowoczesnej mysli wystawienniczej .

Zgodnie z regulaminem w jury konkursu obecni beda przedstawiciele trzech srodowisk: praktycy w dziedzinie projektowania
stoisk targowych, eksperci wyzszych uczelni posiadajacych wydziaty specjalizujace si¢ w dziedzinie projektowania architektury
wnetrz 1 wystawiennictwa, a takze przedstawiciele medidéw branzy architektury, designu i marketingu. Nagroda w konkursie jest
zloty, srebrny i brazowy medal. Zwyciezca konkursu na projekt nagrody jest artysta rzezbiarz Stawomir Micek z Kielc.
Rozstrzygniecie konkursu za 2007 rok odbedzie si¢ 29 maja 2008 r.

4.3. dzialalno$¢ edukacyjna i szkoleniowa
e upowszechnianie marketingu targowego na poziomie szko6l wyzszych

Trwa wspotpraca z czolowymi polskimi specjalistami w dziedzinie marketingu. Na 11 wyzszych uczelniach, w ramach r6znych
kierunkow studiow stacjonarnych, zaocznych, podyplomowych, seminariow magisterskich i doktoranckich co najmniej 30
wyktadowcodw prowadzi zajecia z marketingu targowego. M.in. w X 2007 r., we wspolpracy z PIPT, pod kierownictwem prof. dr.
hab. Henryka Mruka z poznanskiej Akademii Ekonomicznej, uruchomione zostalo po raz 6smy Studium Podyplomowe
Komunikacji i Promocji w Biznesie.

PIPT udostgpnia materiaty do zaj¢¢ z marketingu targowego. Pomocnym narz¢dziem edukacji jest nadal praktyczny podrecznik z
zakresu nowoczesnego marketingu targowego: ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy” (PKT, 2006).

e dziatalno$¢ szkoleniowa na rzecz czlonkow Izby realizowana jest we wspotpracy z firmg Oz6g w przedmiocie
nowelizowanej ustawy VAT.



5. Dzialania na rzecz podnoszenia jakoS$ci uslug targowych
a. audyt statystyk targowych

Audyt statystyk targéw zorganizowanych w roku 2007 zrealizowany zostat w oparciu o uchwaty WZ PIPT z dnia 5 czerwca 2007.
i we wspotpracy z firmag BDO Numerica sp. z 0.0.

Przyjete definicje i standardy obliczeniowe oparte sa o regulacje stosowane przez CENTREX - Miedzynarodowy Zwigzek
Statystyk Targowych i spéjne z definicjami i standardami UFI — Swiatowego Stowarzyszenia Przemyshu Targowego. Audytem
objeto nastepujace parametry: powierzchnia targowa, liczba wystawcow i liczba zwiedzajacych.

Audyt shuizy uwiarygodnieniu wizerunku polskich targéw na europejskim i §wiatowym rynku targowym i pozwala na
umieszczanie informacji o polskich targach w migdzynarodowych raportach statystycznych. Zaudytowane statystyki targowe to
wiarygodne i porownywalne dane, jakich oczekuje klient targowy i one sa podstawg wyboru strategii marketingowej i
promocyjnej przedsigbiorstwa. Dlatego tez sama deklaracja Czlonkéw Izby odnosnie dobrowolnego poddania si¢ procedurom
audytorskim w zakresie statystyk targowych jest wielkim sukcesem Srodowiska Izbowego. Ponadto uznalo ono, ze w
publikacjach medialnych opracowywanych przy wspotudziale Izby mogg by¢ zamieszczane wylacznie informacje o tych
organizatorach targow i targach, dla ktorych przeprowadzono dobrowolne kontrole danych statystycznych.

Audyt objat 212 targéw (sposrod 216) organizowanych przez 23 (na 24) organizatorow targow zrzeszonych w PIPT. Audytowi
nie poddat si¢ jeden organizator z 4. targami. Na targach zorganizowanych przez czlonkow PIPT w 2007 r. wynajgto 639 771
mkw. powierzchni. W targach tych udziat wzigto 30 621 wystawcoéw oraz 1 001 001 zwiedzajacych. W pordéwnaniu z targami w
2006 r. powierzchnia targowa w 2007 r. wzrosta o 21,3%, liczba wystawcow ogdtem - o 13,8 %, a liczba zwiedzajacych - 0
27,6%. Tak znaczny przyrost podstawowych parametrow statystycznych charakteryzujacych rynek jest wynikiem zarowno
ozywienia gospodarczego i poprawy nastrojow konsumentoéw, jak i powickszenia rynku badanego przez Polska Izbg¢ Przemystu
Targowego w 2007 roku z 189 do 216 targdow. Szczegotowa informacja statystyczna zostala opublikowana na stronach
www.polfair.pl (zaktadka ,Statystyki”. W rankingach znalezli si¢ tylko organizatorzy i targi obje¢te audytem. Rankingi
organizatoréw i targow wedhug podstawowych parametrow dostepne sa w zaktadce ,,Statystyki”.

Znaki kwalifikacyjne ,,Targi z rekomendacja” i ,,Stoiska z rekomendacja”

Izba przejeta od Polskiej Korporacji Targowej prawa ochronne na znak towarowy “Targi z rekomendacja” i ,,Stoiska z
rekomendacja”. Znaki zostaly ustanowione z mys$la o podnoszeniu standardu ustug targowych. Rada Izby dzialajac z
upowaznienia Walnego Zgromadzenia dokonata modyfikacji regulamindw przyznawania i zasad ich kontynuowania przez
dotychczasowych posiadaczy. PIPT dokonata restylizacji graficznej znakow, poprzez zastgpienie loga i nazwy PKT logiem i
nazwa PIPT.

Wsréd wymogow, ktorych spetnienie jest warunkiem przyznania znaku targom, znajduje si¢ m.in. kryterium audytu statystyk,
minimalne parametry dla targéw, a takze trzykrotna ich edycja. Firmy budujace stoiska winny legitymowac si¢ nagrodami i
wyrdznieniami otrzymanymi w konkursach na stoisko, a takze co najmniej 5-letnim stazem w branzy. Ponadto firmy musiaty
udokumentowaé odpowiednie doswiadczenie na rynku i prezentowaé najwyzsza jakos¢ i kulturg §wiadczonych ustug.

Rada Izby przyjeta takze regulamin znaku kwalifikacyjnego ,,Przedsiebiorstwo z rekomendacjg Polskiej Izby Przemystu
Targowego” przyznawanego wszystkim czlonkom Izby. Znak zostanie wdrozony w biezagcym roku. Intencja znaku jest
wyrdznienie firm w celach promocyjnych. Jest to forma uznania dla rangi i jakosci $wiadczonych ustug. Przedsigbiorstwo
otrzymuje znak w dwoch wersjach: graficznej i w formie dekoracyjnej do wyeksponowania w siedzibie firmy.

6. Dzialania na rzecz umocnienia wizerunku polskich targéw za granica
a. Czlonkostwo w UFI — Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego

Na mocy uchwaty nr 37 WZ PIPT z 5.06.2007 r., w lipcu 2007 r. Biuro PIPT zatatwito formalno$ci zwigzane z przystapieniem
Izby do UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemyshu Targowego, zrzeszajacego obecnie ponad 300 firm i organizacji targowych.
Formalnie przyjecie nastgpito podczas kongresu UFI w Paryzu w pazdzierniku 2007 r. Zgodnie ze strukturg organizacyjng UFI,
PIPT nalezy do Komitetu Stowarzyszen, liczacego obecnie 38 organizacji. Prezes Polskiej Izby Przemystu Targowego Bogustaw
Zalewski jest w sktadzie Dyrektoriatu UFI.

Biuro PIPT przekazuje UFI aktualne informacje o polskim rynku targowym, polskich firmach i targach. Biuro UFI zaprasza do
udzialu w licznych projektach migdzynarodowych. UczestniczyliSmy m.in. w: ankietyzacji obiektow i centrow targowych,
tworzeniu mi¢dzynarodowej listy/bazy danych instytucji i przepisOw prawa wiasnos$ci intelektualnej i ochrony praw autorskich w
branzy targow, w tworzeniu migdzynarodowej bazy danych wyktadowcow z dziedziny marketingu i komunikacji szkot wyzszych,
w dziataniach majacych na celu ochron¢ wystawcow przed nieuczciwymi dziataniami firmy typu Construct Data Verlag. Dzigki
regularnemu kontaktowi Biura z UFI otrzymujemy informacje o kluczowych problemach i wydarzeniach w $wiatowej branzy
targowej.

W listopadzie 2007r. przedstawiciele PIPT wzi¢li udziat w spotkaniu fokusowym zorganizowanym przez Komitet ds. Edukacji
UFI w Mediolanie (gospodarzem spotkania byly targi Fondazione Fiera Milano na temat edukacji targowej - jednego z
najwazniejszych zadan, przed jakimi stoi branza targowa na $wiecie. Zagadnienie to dotyczy dzialah w dwoch obszarach:
edukacji profesjonalistow targowych tj. pracownikow firm organizatorow targéw, operatoréw obiektéw targowych i firm ustug
targowych (zarzadzanie targami) oraz edukacji klientow targowych, tj. wystawcow i zwiedzajacych (marketing targowy,
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promocja targow). Celem spotkania byla wymiana do$wiadczen w w/w zakresie. Duze zainteresowanie wzbudzita prezentacja
dotychczasowych polskich do$wiadczen edukacyjnych. Polska Korporacja Targowa i Polska Izba Przemystu Targowego
nawigzaty kontakt z najwigkszymi polskimi autorytetami z dziedziny marketingu i komunikacji, ksztalcacymi w marketingu
targowym studentow kilkunastu wyzszych uczelniach w Polsce, stanowigcych zaplecze kadrowe dla matych i $rednich
przedsigbiorstw. Izba dostarcza materiatow edukacyjnych, takich jak m.in. podrgcznik ,Marketing targowy. Vademecum
wystawcy”, pod red. prof. dr. hab. Henryka Mruka oraz Alojzego Kucy (PKT-PIPT,2006), prasowe dodatki promocyjne o
charakterze edukacyjnym (m.in. dodatek ,,Targi w Polsce”, wyd. 1X/2007, Rzeczpospolita), skrypt ,,Rola targow w marketingu
mix” autorstwa prof. dr. Joerga Beiera z Uniwersytetu w Ravensburgu (UFI, 2005). Prezentowana podczas spotkania wydana na
ptycie CD angielska wersja jezykowa podrecznika ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy.”, cieszyla si¢ sporym
zainteresowaniem wsrod uczestnikow spotkania.

b. wspélpraca z CENTREX — Miedzynarodowym Zwiazkiem Statystyk Targowych (Europa Srodkowowschodnia)

W kwietniu 2007 r. przedstawiciele PIPT uczestniczyli w obchodach 10-ciolecia zwigzku CENTREX zrzeszajacego kilkunastu
najwickszych organizatoréw targéw z Europy Srodkowowschodniej. Obrady zarzadu CENTREX po$wigcone byly m.in. sytuacji
na rynkach targowych w poszczegdlnych krajach tego regionu. Podkre§lono wage gromadzenia i postugiwania si¢
zaudytowanymi statystykami targowymi i konieczno$¢ zacie$nienia wspotpracy z krajowymi stowarzyszeniami targowymi, w tym
z Polska Izba Przemystu Targowego, ktore dysponuja bazami statystyk na poziomie panstw, celem stworzenia migdzynarodowej
bazy statystyk targowych Europy Srodkowowschodniej. CENTREX zainteresowany jest tez wspotpraca z PIPT w zakresie
audytu statystyk targowych. Wstepnie omowiono plany organizacji kolejnego Forum Targowego Europy Srodkowowschodniej.

c¢. Promocja w wydawnictwach i mediach zagranicznych

Ptatna reklama PIPT, promujaca strong www.polfair.pl ukazata si¢ w kolejnym wydaniu terminarza targbw na S$wiecie
International Tradeshow Directory 2008 (wyd. m+a, Niemcy). Jest to profesjonalny, najobszerniejszy informator o targach na
$wiecie. Pojawit si¢ drukiem w styczniu 2008. Ponadto dane teleadresowe publikowane s w wydawnictwach i na stronach
internetowych UFI, CENTREX 1 AUMA. W branzowe] prasie zagranicznej ukazaty si¢ artykuly na temat polskiego rynku
targowego i Polskiej Izby Przemystu Targowego - dotyczy niemieckiej Trade Fairs International i angielskiej Exhibition World.

7. Dzialalno$¢ gospodarcza

Przedmiot dziatalno$ci gospodarczej Izby, obszary i organizacja dziatan powinny by¢ wynikiem plenarnej dyskusji w tej sprawie.

II1. B Realizacja pozostalych uchwal Walnego Zgromadzenia z dnia 5.06.2007 r.

e Uchwata nr 6 z 26.03.2007 r. w sprawie zaciagnigcia pozyczki od PKT w kwocie 50 000 zt na warunkach ustalonych
przez Rade Izby

Zaciagnieto pozyczke na nastgpujacych warunkach: okres pozyczki - 4 miesigce, termin zwrotu - 31.08.2007, oprocentowanie
pozyczki - 5,5% w skali roku, oprocentowanie za kazdy dzien opdznienia - 10,5% w skali roku. Zwrot pozyczki nastgpit w dniu
27.10. 2007 r. - w kwocie 50 000 zt + odsetki nalezne w kwocie 1353,70 zt (w tym odsetki karne za 59 dni zwloki w kwocie
846,63 zt);

e Uchwata nr 36 — w sprawie dobrowolnej kontroli danych statycznych targéw organizowanych przez cztonkow PIPT -
opisana wyzej;

e Uchwala nr 37 — o przystapieniu Izby do UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemyshi Targowego - opisana wyzej;

e Uchwata nr 38 - 0 przystapieniu Izby do Krajowej 1zby Gospodarczej - opisana wyzej;

e Uchwata nr 41 - w sprawie wysoko$ci wpisowego oraz wysokosci 1 terminéw platnosci sktadek cztonkowskich i innych
$wiadczen zwigzanych z cztonkostwem w PIPT - opisana w rozdziale 1V;

e  Uchwata nr 42 — w sprawie budzetu PIPT na rok obrotowy od 1.04.2007 r. — 31.03.2008 r. -opisana w rozdziale 1V.

V. Sprawozdanie finansowe

Zalacznik nr 1 do sprawozdania przedstawia szczegdlowa realizacj¢ budzetu PIPT za rok obrotowy 1.04.2007 do 31.03.2008 r.
(stan na 31.03.2008r.).

Zatwierdzony przez Walne Zgromadzenie Izby plan budzetu zakladat zbilansowanie wydatkow w kwocie 667 650 zt
przychodami w tej samej wysoko$ci. Budzet za rok obrotowy 1.04.1007-31.03.2008 opracowany zostal w oparciu o metod¢ Cash
Flow, ktora zapewniata zabezpieczenie $rodkoéw pienigzny na planowane wydatki.

Przychody wyniosty 724 325,64 i byly wyzsze od planowanych o 8,5 % . Przychody sktadajg si¢ z:

1. sktadek cztonkowskich 93,4 tys. z
2. optat ryczattowych z tytulu wynajetej powierzchni targowej 4872 tys. zt
3. oplat ryczattowych od firm budujacych stoiska 96,2 tys. z
4. optat ryczattowych od firm ustug okoto targowych 18,1 tys. zt
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5. oplate ryczattowg od operatora obiektow targowych 21,4 tys. zt
6. pozostatych przychody 7,9 tys. zt

7243 tys. zt

Sktadki cztonkowskie ptatne sg na podstawie not statutowych, natomiast optaty ryczattowe wymagaja podpisania z kazdym
cztonkiem dwustronnych uméw o $wiadczenie przez PIPT ustug. Brak zawarcia pisemnej umowy oznacza, ze poOzniejsze
dochodzenie zaptaty faktury wystawionej bez umowy jest skomplikowane i wymaga $rodkéw dowodowych, ze doszto do
zawarcia umow ustnych.
Umowy do wszystkich czlonkéw Izby wystane zostaty 13 lipca (WZ 5 czerwca przyjeto uchwaty niezbedne do zawarcia uméw)
i obejmowaty okres od 1.04.2007 r. -31.03. 2008 r.. Sptyw uméw byl bardzo nieregularny co ma wptyw na wielkos$¢ przychodow
w poszczegolnych miesigcach, a tym samym na wielko$¢ zaliczek na podatek dochodowy. Podpisane umowy zwracane byly
nastepujaco: 16-lipiec, 40-sierpien, 11- wrzesien, 6-pazdziernik, 3- listopad, 12-1 kwartat 2008r.
Umoéw nie podpisato (stan na 31.03.2008 r.) 8 firm (FHU Zofia i Adam Sowinscy z Kielc, Grupa Antares z £ odzi, Hermes Studio
Expo z Poznania, Inter-Service z Poznania, Media Biznes z Poznania, Plesinski Jan Doradztwo Pos$rednictwo z Katowic,
Pracownia Projektowo-Dekoratorska Danuta Stomczyniska, U&C EXPO Ustugi Wystawiennicze Stanistaw Chlapowski z
Poznania), z tego:

5 przedsigbiorstw ustug targowych na 42

3na?22 firm ustug projektowych, gastronomiczno - hotelarskich, reklamowych itp.

Optaty za ushugi, §wiadczone przez Izbe obliczane s3 wedtug nastepujacych zasad:

e organizatorzy targdbw w kraju i wystgpien wystawcoOw za granicg placa netto 0,75 zI za kazdy m2 zgloszonej
powierzchni targowej wynajetej na poszczegolnych targach. Informacje takg firmy te przekazuja do Izby na specjalnym
formularzu,

e firmy budujace stoiska targowe ptaca rocznie netto 2.600 zt . Faktury wystawiane sg kwartalnie,

o firmy ustug okoto targowych ptacg rocznie netto 850 zt. Faktury wystawiane sa kwartalnie,

e  operator obiektu targowego ptaci rocznie netto 21 400 zi. Faktury wystawiane sa kwartalnie.

ad 1) sktadka cztonkowska ewidencjonowana jest metoda kasowa. Budzet zakladat cztonkostwo 99 firm i znaczng fluktuacje
cztonkow w pierwszym roku dziatalnosci Izby. Na dzien 31.03.2008 do Izby nalezato 96 przedsigbiorcow.

Na faczng kwote zarachowanych sktadek tj. 93 400 zt , sktadki cztonkowskie wynosza 89 400 zt, a optaty z tytulu wpisowego 4
000 zt. Laczne wplywy z tytutlu sktadek wynosza 78,6% przyjetego budzetu.

ad 2) wszyscy organizatorzy targow w kraju (26 firm) oraz wystapien wystawcoOw na targach za granica (4 firmy) podpisali z Izba
umoweg o $wiadczenie ustug co umozliwiato wystawianie przez Izbe faktur. Przychody z tytutu sprzedanej powierzchni targowej
w kraju i za granica wyniosty 487 185,46 zt. i przekroczyly budzet o 24,9 %. Projekt budzetu zaktadal zafakturowanie 520 tys.
m2 powierzchni targowej, a zafakturowano 649,6 tys.m2. To efekt dobrej koniunktury. Ponadto wszyscy organizatorzy targéw w
Polsce ztozyli sprawozdania statystyczne. Z grupy organizatorOw wystapien wystawcOw na targach za granicg dwie firmy nie
zlozyly sprawozdan statystycznych (Polepo z Warszawy i World Expo Interntional z Bydgoszczy), w konsekwencji czego hie
wniosly optat ryczaltowych.

ad 3) przychody z tytutu optat ryczaltowych od wykonawcow stoisk sg mniejsze o 20%, bowiem 9 firm nie zostato obcigzonych
fakturg na taczna kwote 23 400 z1, z tego 5 nie podpisato umow, a 4 wystapily z Izby. Przychody wyniosty 96 200 zt.

ad 4) przychody od firm uslugowych okoto targowych wyniosty 18 062,50 zt i sa wyzsze o 1,2 % od zaktadanych cho¢ w tej
grupie firm byta najwicksza fluktuacja. Zrezygnowato z przynaleznosci do Izby 13 firm a przystapity 2 firmy.

ad 5) przychody z tytutu optlaty ryczattowej od operatora obiektu targowego osiagnety zakladany poziom i wyniosty 21 400 zt.
ad 6) inne przychody w kwocie 7 877,68 obejmuja: podnajem biura, sprzedaz ksigzki, odsetki bankowe, import ustug.

Wydatki w roku obrotowym wyniosty 399 796,58 i byly nizsze od planowanych o 40,1%. Plan wydatkéw w kwocie 667 650 zt
dotyczyt catego roku obrotowego tj. od kwietnia do marca, a wydatki Izba zaczgta ponosi¢ od lipca 2007 r. (zatacznik nr 1
rozdziat II tabeli). Pierwszy kwartat rozliczany byt w cigzar PKT w likwidacji. Dotyczy to pozycji 1,3,4,5, 6 1 9 tabeli pod
nazwa ,,Realizacja budzetu PIPT za okres 1.04.2007 r. do 31.03.2008”. Stad w tych pozycjach stopien wykorzystania srodkoéw
finansowych jest mniejszy od zaktadanego. Jedynie wydatki na utrzymanie biura zostaty prawie w 100% wykorzystane, co jest
wynikiem podwyzki czynszu za najem powierzchni biurowe;.
Wydatki na realizacj¢ programu dziatania osiagnety 40% przyjetego budzetu i wyniosty 108 537,94 zt. W wydatkach tych nie sa
ujete trzy pozycje na taczng kwote 70 222,76 zt sfinansowane ze srodkow PKT w likwidacji: 1/ dodatek do Rzeczpospolitej -
57 942,76 zt , 2/ Raport Turystyka Biznesowa w Polsce. Rynek targowy — 4 000 zl, 3/ ustugi doradcze Instytutu Studiow
Podatkowych Modzelewski i Wspdlnicy (reprezentujacy Izb¢ w Sejmie podczas prac na nowelizacja ustawy VAT) — 8 280 zt.
Na pozycje 9 tabeli (108 537,94 zt) sktadaja si¢ wydatki na:

o reklame 40 410,62 zi,

e audyt statystyczny 36 746,88 zt,

L] prawa autorskie 15 425 zi,

e przygotowanie terminarza Targi w Polsce i raportu Targi w Polsce w Internecie - 7 440 z,
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e inne 8 515,44 zt (thumaczenia artykutéw itp.)
W pozycji 2 tabeli dotyczacej wyposazenia biura (oprogramowanie, notebook, niszczarka) nastapito przekroczenie wydatkéw o
kwotg 2 495,42 z uwagi na konieczno$¢ zakupu nowego komputera.
W pozycji 8 dotyczacej nabycia majatku od PKT w likwidacji (meble, komputery, prawa autorskie, stan magazyny-ksiazki)
poniesiony zostal wydatek w wysokosci jak przyjeto w budzecie, z tym ze oprogramowanie zakupione za kwotg 18 200 zt
widnieje w realizacji jedynie w wysokosci odpisdw amortyzacyjnych tj. w kwocie 6 328 zt.

Rok bilansowy zamknal si¢ zyskiem bilansowym netto w kwocie 260 109,06 zt, natomiast wynik podatkowy (CIT 8) wynidst
274 632,93 zt. Koszty nie stanowigce kosztu uzyskania przychodu wg art. 16 ustawy PDOP wyniosty 14 524,05 zt . Sa to
pozycje: 1/ 1 Zabtocki prawa autorskie — 2 600 zi; 2/ KIG sktadka — 1 300 zt; 3/ UFI sktadka — 8 803,60 zi; 4/ ushugi
gastronomiczne (reprezentacja) — 1 120,55 zt; 5/ bilety lotnicze - 699,90 z1.

Naleznosci Izby z tytutu §wiadczenia ustug wynosza na dzien 31.03.2008 r. 203 606,19 zi. Wysoka kwota naleznosci wynika z
faktu, ze szczyt dzialan targowych w I kwartale roku kalendarzowego przypada ma miesigc marzec, co dla Izby oznacza duza
sprzedaz w marcu. Na dzien 22.04.2008 r. naleznosci wyniosty 82 432,17 zt.

Stan gotowki na rachunku bankowym na dzien 31.03.2008 r. wyniost 82 431 zl. Pierwszymi wlasnymi §rodkami finansowymi
Izba zaczeta dysponowac¢ we wrzesniu 2007 r., co pozwolito zwrdci¢ pozyczke udzielona przez Polskg Korporacje Targowa w
Likwidacji, jednak trudno bylo w pierwszym poéiroczu roku sprawozdawczego realizowaé przedsigwzigcia wydawnicze.

Biuro Izby wystato 160 listow w sprawie zwrotu umow i zaptat naleznoéci.

Na tym sprawozdanie zakonczono.

Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego
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