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Sprawozdanie Rady z dzialalno§ci Polskiej Izby Przemyslu Targowego
w okresie od 1.01.2011 r. do 31.12.2011 r.

l. Stan organizacyjny. Sprawy cztonkowskie.

W dniu 1 stycznia 2011 r. Polska Izba Przemystu Targowego liczyta 78 firm, w tym:
e 27 z grupy skltadajacej sie z organizatoréw targéw w Polsce, organizatoréw wystgpien targowych za granica,
przedstawicielstw targéw zagranicznych w Polsce 1 operatora obiektu targowego;
e 33 przedsiebiorstwa §wiadczace ustugi budowy stoisk;
e 16 firm z grupy $wiadczacych ustugi transportu i spedycji, projektowe, reklamowe, marketingowe,
gastronomiczne, wydawnicze, ttumaczeniowe oraz producenci i dostawcy elementéw stoisk 1 dostawcy
wyposazenia stoisk targowych.

30 lipca 2011 r. - zgingl tragicznie Zdzislaw Filipiak, wilasciciel 1 prezes zarzadu PHU ,,A-Z” Zdzistaw Filipiak z Poznania.
Architekt wnetrz, absolwent Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu. Dzialacz spoleczny. Wiceprezes Okregu Poznarniskiego

Zwigzku Polskich Artystow Plastykow. W dzialalnosci spolecznej na rzecz polskiego srodowiska targowego i PIPT,
na uznanie zastuguje praca Zdzistawa Filipiaka w Jury Konkursu ,Stoisko Roku”. Czesé Jego Pamieci!

Przyjecia do grona Czlonkéw PIPT
W okresie od 1.01. do 31.12.2011 r. Rada PIPT pozytywnie rozpatrzyta wnioski i podjela uchwaty o przyjeciu w poczet
Czlonkéw PIPT pieciu firm:

e VON HAGEN Polska sp. z 0.0. z Warszawy — firma $wiadczaca ustugi transportu i spedycji targowej,

e ELSTAR z Poznania — producent i dostawca systeméw do budowy stoisk targowych,

e SAPPHIRE VENTURES sp. z 0.0. z Warszawy - firma §wiadczaca ustugi dla organizatoréw targoéw,

e Miedzynarodowe Targi L.édzkie — organizator targow,

e RUGER POLSKA sp. z 0.0. z Katowic - firma $wiadczaca ustugi transportu i spedycji targowe;.

Wystapienia z grona Czlonkéw PIPT

W 2011 r. ze skutkiem na 31.12.2011 r. decyzje o wystapieniu z PIPT podjety 3 firmy:
01.12.2011 r. — Miedzynarodowe Targi Polska z Warszawy — obiekt targowo-konferencyjny,
22.12.2011 r. — Targi Kielce S.A. - organizator targéw,

27.12.2011 r. — Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur z Olsztyna — organizator targow.

Pozbawienie czlonkostwa uchwata Rady PIPT

W okresie od 1.01. do 31.12.2011 r. Rada PIPT (na mocy par. 14 pkt. 2 Statutu Izby), podjela uchwate o wykresleniu z
grona Czlonkéw Miedzynarodowe Targi Katowickie z powodu nieprzestrzegania postanowien Statutu i uchwaly nr 5
NWZ z 7.12.2009 r. w sprawie oplat cztonkowskich.

Na dzien 31 grudnia 2011 r. Polska Izba Przemystu Targowego liczyta 79 czlonkéw, w tym:
- 26 — w grupie obejmujacej organizatorow targéw w Polsce, organizatoréw wystapien wystawcoéw w targach za granica,
i przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce;
- 34 — w grupie przedsiebiorstw §wiadczacych ustugi projektowania i budowy stoisk targowych;
-19 — w grupie firm ushlug transportu i spedycji, producentéw i dostawcow elementéw stoisk 1 dostawcy wyposazenia
stoisk, firm uslug projektowych, reklamowych, marketingowych, gastronomicznych, wydawniczych i
thumaczeniowych.

Czlonkowie Honorowi

W dniu 1 stycznia 2011 r. grono oséb wyréznionych tytulem ,Czlonek Honorowy PIPT” liczyto 12 czlonkéw (w
kolejnoéci nadania tytulu): Alojzy Kuca, Kazimierz Marcinkowski, Mieczystaw Kowalikowski, Wlodzimierz Kubiak,
Dariusz Stotecki, Karol Nagy (Wegry), Manfred Busche (Niemcy), Wojciech Hellwing, Witold Gyurkovich, Maciej
Kysiak, Tadeusz Piatek, Ryszard Grajewski.




4 lutego 2011 roku — zmarl prof. zw. dr hab. inz. architekt Maciej Kysiak, Czlonek Honorowy Polskiej Izby Przemysiu
Targowego. Profesor byl dziekanem Wydziatu Architektury Politechniki Warszawskiej (2002-2008).
W swoim dorobku posiadat kilkaset projektéw architektury targowej (w tym ok. 300 autorskich ekspozycji, 30 pawilonéw
narodowych i ponad 40 polskich wystaw gospodarczych za granica). Byl czlonkiem Jury konkursu PIPT, Lider Ustug
Targowych”. Wspdlczesna polska architektura i polskie wystawiennictwo poniosly ogromna strate. Czesé Jego pamieci!

6 czerwca 2011 r. - zmarl Mieczystaw Kowalikowski, Czlonek Honorowy Polskiej Izby Przemystu Targowego.

Byt pracownikiem i doradcg zarzadu Miedzynarodowych Targow Gdariskich (1994-2000),. Od 1996 roku aktywnie dzialal w
Komisji Weryfikacji Danych Statystycznych Polskiej Korporacji Targowej (pierwszy jej wiceprzewodniczacy) . Jego entuzjazm
1 ogromne zaangazowanie w prace Komisji przyczynily sie do wdrozenia w kolejnych latach zewnetrznego, profesjonalnego
audytu statystyk targowych, ktory jest dzié standardem na swiatowym rynku targowym. Czesé Jego pamigci!

Walne Zgromadzenie PIPT w dniu 4 kwietnia 2011 r. nadato tytuly Czlonka Honorowego: Malgorzacie LegiedZz —
Gatuszce, Kazimierzowi Galickiemu 1 Jackowi Serkuczewskiemu. Na koniec roku 2011 grono Czlonkéw Honorowych
liczylo 13 os6b.

1. Organy Polskiej Izby Przemyslu Targowego, Komisja Rozjemcza, sekcje branzowe i Biuro PIPT

1. Walne Zgromadzenie

4 kwietnia 2011 r. odbylo sie w Poznaniu Walne Zgromadzenie sprawozdawczo-wyborcze. Udzielito absolutorium
cztonkom organéw wybieralnych, ktérym zakonczyla sie 4-letnia kadencja, dokonalo wyboru sktadu Rady i Komisji
Rewizyjnej PIPT na kadencje 2011-2015, podjeto uchwaly dotyczace: przyjecia regulaminéw pracy Rady 1 Komisji
Rewizyjnej, programu dziatania PIPT w 2012 r., przyjecia budzetu na 2012 r. , wyboru uzupelniajacego sktad Komisji
Rozjemczej, nadania tytutéw ,, Czlonek Honorowy”, rozpatrzyto odwolanie firmy Expo Silesia od uchwaty o odmowie
przyjecia w poczet cztonkéw PIPT. Protokél z obrad Walnego Zgromadzenia zostal przestany wszystkim czlonkom
Izby.

2. Rada PIPT
W okresie od 1.01.2011 r. do 4.04.2011 r., tj. do zakonczenia poprzedniej kadencji, Rada Polskiej Izby Przemystu
Targowego dzialala w skladzie: Andrzej Mochon (Targi Kielce) - prezes Rady, Grazyna Grabowska (Targi w Krakowie)
— wiceprezes Rady, Urszula Potega (Miedzynarodowe Targi Polska, Warszawa) — wiceprezes Rady oraz Andrzej
Melinski (Melinski Minuth, Poznan) — wiceprezes Rady, czlonkowie: Pawel Babij (Interservis), Andrzej Byrt
(Miedzynarodowe Targi Poznanskie), Marek Dobiszewski (Targi Bydgoskie SAWO), Adam Gabrysiak (Abisal,
Poznan), Maciej Witkowiak (Inter-Mark Group, Poznan).

W wyniku wyboréw na kolejna kadencje (2011-2015) dokonanych przez Walne Zgromadzenie PIPT w dniu
4.04.2011r., oraz w wyniku ukonstytuowania si¢ Rady, od tego dnia dzialala ona w sktadzie: Andrzej Byrt
(Miedzynarodowe Targi Poznanskie) - prezes Rady, Zaneta Berus (Sapphire Ventures, Warszawa) — wiceprezes Rady,
Adam Gabrysiak (Abisal, Poznan) — wiceprezes Rady oraz Andrzej Melinski (Meliiski Minuth, Poznan) — wiceprezes
Rady, czlonkowie: Beata Gorajek (Targi Lublin), Malgorzata Ryttel (Maxpol, Warszawa), Marek Wiktorowski
(Exactus, 1.6dz), Maciej Witkowiak (Inter-Mark Group, Poznan).

Rada odbyta 12 posiedzen, w tym 10 posiedzen stacjonarnych: 13.01.2011 r. - w Poznaniu, 21.02.2011r. — w Kielcach,
10.03.2011 r. — w Warszawie, 4.04.2011 r.- w Poznaniu, 20.04.2011 r. w Warszawie, 27.06.2011r. w Lodzi, 1.09.2011
r. w Warszawie, 4.10.2011 r. w Warszawie, 25.11.2011 r. w Poznaniu, 8.12.2011 r. w Mierzecinie (otwarte posiedzenie
Rady z udzialem Czlonkéw PIPT). Pozostale 2 posiedzenia odbyly sie przy wykorzystaniu érodkéw porozumiewania
sie na odleglo$é: 3.02.2011 r. 3.08.2011 r.

W omawianym okresie Rada Izby podjeta 35 uchwal. Najwazniejsze z nich dotyczyly biezacej dziatalno$ci Izby,
zwiazanej z realizacja programu dzialania (m.in. ustalenia zakresu prac agencji do obstugi kontaktéw z mediami,
ogloszenia konkursu i wyboru agencji do obstugi PR Izby, wyboru sktadu Jury konkursu Stoisko Roku, przyznawania
znaku ,Rekomendacja PIPT”, ustanowienia tytulu honorowego Ambasador Targéw oraz przyjecia regulaminu i
wyboru Kapituly Konkursu, nadania pierwszego, pozaregulaminowego tytultu Ambasador Targéw p. Waldemarowi
Pawlakowi - Wicepremierowi RP, ustanowienia Swiatowego Dnia Targéw — 15 kwietnia i zgloszenia $wieta targdéw
w UFI, przyjecia regulaminu konkursu dla studentéw na esej ,,Wizja targéw do 2020 r.”, wyboru skladu Kapituly
Konkursu), a takze spraw czlonkowskich (przyjecia, wykreélenia, uruchomienia procedury komorniczej wobec firm,
dla ktérych Sad wydal postanowienia egzekucyjne), przyjecia regulaminu pracy Rady, spraw zwiazanych z Walnym
Zgromadzeniem, przyjecia raportu z weryfikacji ksiegowych rachunkowych PIPT i innych. Rada kierowala
wszystkimi dziataniami szczegbélowo opisanymi sprawozdaniu w rozdziale III.

W 2012 roku, w okresie poprzedzajacym sprawozdawcze Walne Zgromadzenie za 2011 r., Rada PIPT odbyla 3
posiedzenia: 17.01. w Poznaniu, 1.03. w f.odzi i 16.03. w Poznaniu. W trakcie tych posiedzenn Rada ustalita termin i
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miejsce oraz porzadek Walnego Zgromadzenia (16 kwietnia 2012 r. w Poznaniu), przyjeta sprawozdanie finansowe i
sprawozdanie z dziatalno$ci PIPT za miniony rok obrachunkowy oraz projekty uchwal w sprawie oplat cztonkowskich,
projekty zmian w statucie PIPT, projekt programu dzialania Izby i budzetu PIPT na rok 2012 r.

3. Komisja Rewizyjna

W okresie od 1.01.2011 do 4.04.2011 r., tj. do zakohiczenia poprzedniej kadencji, Komisja Rewizyjna dziatata w
skladzie: Agnieszka Strzelczyk - Walczak (AS Messe Consulting, Warszawa) - przewodniczaca, Andrzej Bobinski
(Transmeble International, Poznan) — wiceprzewodniczacy, Marek Wiktorowski (Exactus, £.6d%) - sekretarz, Tadeusz
Michalak (Maxpol, Warszawa) — czlonek.

Komisja obradowala 16.02.2011 r., 25.02.2011 r. 1 10.03.2011 r. . Posiedzenia Komisji Rewizyjnej dotyczyly
zaopiniowania sprawozdania finansowego za rok obrotowy 1.04.2009 do 31.12.2010 r., przyjecia projektu regulaminu
pracy Komisji Rewizyjnej, zaopiniowania projektu budzetu na 2011 r.

W dniu 4.04.2011 r. Walne Zgromadzenie dokonato wyboru Komisji Rewizyjnej z 6-osobowym skladzie na kadencje
2011-2015. W sktad Komisji Rewizyjnej weszli: Agnieszka Strzelczyk — Walczak (AS Messe Consulting, Warszawa) —
przewodniczaca, Andrzej Bobifiski (Transmeble International, Poznan) — wiceprzewodniczacy, Tadeusz Michalak
(Maxpol, Warszawa) — sekretarz, czlonkowie: Marek Dobiszewski (Targi Bydgoskie Sawo), Jan Lisiak (Inexpo -
Poznanska Agencja Targowa, Sroda Wlkp.), Bogustaw Zalewski (Miedzynarodowe Targi Gdanskie)- 7.02.2012 r.
nastapilo wygaéniecie mandatu na skutek zmian w skladzie zarzadu Miedzynarodowych Targéw Gdanskich.

Komisja obradowata trzykrotnie: 12.07.2011 r., 4.11.2011 r. oraz 22.02.2012 r. W zwiazku z wystapieniem Targéw
Kielce S.A. z PIPT i1 wynikajacymi z tego faktu konsekwencjami dla finanséw Izby, przedstawiciel Komisji Rewizyjne;j
brat udzial w posiedzeniach Rady PIPT: 17.01.2012, 1.03.2012 r.1 16.03.2012 r.

Posiedzenia Komisji Rewizyjnej dotyczyly biezacej kontroli gospodarki finansowej Izby (badania zgodnoéci przychodéw
i wydatkéw z przyjetym budzetem, stanu wptat skladek i1 innych optat czlonkowskich, a takze stanu nalezno$ci
przeterminowanych), wyboru oferty weryfikacji ksiag rachunkowych za okres 2009/2010, przyjecia sprawozdania z
weryfikacji ksiag rachunkowych, zaopiniowania sprawozdania finansowego za rok obrotowy 2011 i podjecie uchwat o:
udzielenie przez Walne Zgromadzenie absolutorium czlonkom Rady PIPT i przesunieciu zysku bilansowego za 2011 r.
na kapital zapasowy.

Komisja Rewizyjna w lutym 2012 r., biorac pod uwage fakt i powody wystapienia Targéw Kielce z Izby, w trosce o
dalsze funkcjonowanie Izby, wniosla do Rady Izby, aby ta wprowadzita do porzadku obrad Walnego Zgromadzenia
Izby wiosng 2012 r. zmiany Statutu, majace zagwarantowa¢ organizatorom targéw w Polsce mozliwos¢ decydowania o
Izbie i jej dziataniach, wobec faktu, iz oplaty od tej grupy branzowej stanowia 73% przychodéw Izby w 2011 r., (a po
wyjéciu Targéw Kielce - 66%). Liczebnie grupa ta stanowi jedynie 26% Czlonkéw Izby (20/77 — stan w marcu 2012 r.)
i z uwagl na stosowany system gloséw, a takze brak regulacji gwarantujacych organizatorom miejsca w Radzie i
obecny sklad Rady, nie ma wptywu na decyzje Izby. Komisja proponuje aby przywileje dotyczyly liczby miejsc w
Radzie PIPT oraz liczby gloséw na Walnym Zgromadzeniu - w proporcji do wnoszonych optat do budzetu PIPT.

Wobec utraty w przychodach Izby w 2012 rok oplat od Targéw Kielce w wysokoéci okoto 140 tys. zt (2011r.),
Komisja Rewizyjna wniosta do Rady PIPT o zrewidowanie wysokoSci 1 zasad obliczania optat cztonkowskich w
poszczegdlnych grupach branzowych 1 wprowadzenie do porzadku obrad najblizszego Walnego Zgromadzenia uchwat
w tym przedmiocie.

4. Komisja Rozjemcza
Komisja Rozjemcza zostala powotana uchwata Walnego Zgromadzenia w dniu 18 czerwca 2009 r. na kadencje 2009-
2012. W dniu 4.04.2011 r., w zwiazku ze zmniejszeniem sktadu Komisji, Walne Zgromadzenie dokonano uzupelnienia
jej sktadu. Tym samym Komisje Rozjemcza od tego dnia tworzyli (w kolejnoéci alfabetycznej): Jan Lisiak (Inexpo),
Urszula Potega (Miedzynarodowe Targi Polska, Warszawa), Piotr Kubica (Miedzynarodowe Targi Katowickie), Roman
Mitkowski (Anneberg Transport Int.), Piotr Wojewodzic (Inexpo.). W wyniku ukonstytuowania sie Komisji, jej
przewodniczacym zostal Piotr Kubica (Miedzynarodowe Targi Katowickie).
5 maja 2011 do Przewodniczacego Komisji wplynelo zgloszenie od firmy MAXPOL Sp. z o.0. dotyczace konfliktu
terminu i tematyki organizowanych przez ta firme w Warszawie targéw LSWIAT DZIECKA 2012” z targami ,,CZAS
DZIECKA” organizowanymi przez Targi Kielce w Kielcach. Komisja procedowata korespondencyjnie, na podstawie
zebranego materialu i w kontakcie ze stronami, jednak z braku woli zmiany decyzji przez Targi Kielce, umorzyta
postepowanie.
W czerwcu 2011 r. rezygnacje z czlonkostwa w Komisji zlozyla Urszula Potega. W listopadzie 2011 r. nastapito
wygaséniecie mandatu Piotra Kubicy, z powodu ustania cztonkostwa w PIPT Miedzynarodowych Targéw Katowickich.

W zwigzku z niezadowalajacym przebiegiem rozstrzygania w/w konfliktu, Rada PIPT proponuje modyfikacje
regulaminéw PIPT w kwestiach trybu rozpatrywania spraw przez Komisje Rozjemcza wylacznie na posiedzeniach
stacjonarnych, o charakterze jawnym, wprowadzeniu obowigzku osobistego badz przez umocowanego przedstawiciela
stawienia sie na posiedzeniu Komisji Rewizyjnej obu stron i rozstrzygajacego werdyktu.

5. Sekcje branzowe
Statut PIPT daje Czlonkom mozliwo$é zrzeszania sie w sekcjach branzowych. Na wniosek zainteresowanych sekcje
powotuje 1 regulamin zatwierdza Rada PIPT. W 2011 roku dziataly dwie sekcje:
e Organizatorzy wystapien za granicg i dostawcy ustug dla przedsiebiorstw bioracych udzial w
targach a granica”
. ,Przedsiebiorstwa prowadzace dziatalno$¢ w zakresie budowy stoisk targowych”
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6. Biuro
Biuro pracowato w sktadzie 3-osobowym. Dziatalno§é Biura polegata na:

e zapewnieniu zaplecza organizacyjnego dla Walnego Zgromadzenia (4.04.2011. ) oraz zapewnieniu zaplecza
organizacyjnego 1 merytorycznego dla prawidlowego funkcjonowania Rady i Komisji Rewizyjnej, Komisji
Rozjemczej, grup i sekcji branzowych Izby (organizatoréw targédw, organizatoréw wystapien wystawcéw w
targach za granica , firm budujacych stoiska targowe),

e realizacji zadan wynikajacych z programu dzialania przyjetego uchwata Walnego Zgromadzenia PIPT z
4.04.2011 r., w tym m.in. prowadzeniu dziatalno$ci promocyjnej, m.in. gromadzeniu statystyk targowych i
obstudze audytu statystyk, dzialalnosci wydawniczej (Raport, kalendarz Targi w Polsce, Biuletyn), obstudze
serwisu strony www.polfair.pl (w wersji polskiej i angielskiej), kontaktach z mediami, organizacji konferencji
prasowej (opracowaniu prezentacji, przygotowaniu materialéw promocyjnych), organizacji pozostalych
konferencji PIPT (opracowaniu prezentacji i materialéw promocyjnych — w tym folderéw, roll up-6w),
realizacji poszczegblnych etapéw kolejnych edycji konkurséw PIPT, opracowywaniu materiatéw promocyjnych
(biuletynu, materialéw prasowych oraz prezentacji multimedialnych), regularnych dzialaniach w kontaktach
7 zagranicznymi partnerami Izby 1 zagraniczna prasa branzowa, realizacji zadan zwiazanych z udzialem
PIPT w miedzynarodowych projektach badawczych, realizacji innych zadan zwiazanych ze wspélpraca
zagraniczna, 1 innych; szczegdtowy opis w poszczegé6lnych dziatach dotyczacych realizacji programu dziatania;

e wspélpracy z agencja PR (od IX 2011 r. - decyzja Rady, dla wzmocnienia skutecznoéci oddzialywania na
zewnatrz): koordynacji dzialan w zakresie media relations, tworzeniu materialu merytorycznego dla
publikacji tekstow, weryfikacji tekstéw prasowych przygotowanych przez agencje, korekcie merytoryczne;j,
akceptacji tekstéw, przygotowaniu tekstéw zrdédlowych do wykorzystania przez agencje, koordynacji
kontaktow agencji z ekspertami Izby, regularnych spotkaniach organizacyjnych z przedstawicielami agencji,
regularnym kontakcie telefonicznym z przedstawicielami agencji, archiwizacji dziatan agencji,

e realizacji zadan wynikajacych z biezacych decyzji Rady i Komisji Rewizyjnej Izby,

e prowadzeniu archiwum PIPT, obstudze spraw organizacyjno-prawnych Izby i spraw czlonkowskich,

e prowadzeniu spraw finansowych 1 ksiegowych Izby, wspélpracy z kancelaria prawna w sprawach
windykacyjnych,

e organizowaniu biezacych kontaktéw z Czlonkami, organizowaniu spotkan roboczych,

e udzielaniu informacji w zwiazku z zapytaniami ptynacymi od cztonkéw,

e pelnieniu roli centrum informacji o targach dla interesantéw targowych.

IT1. Realizacja programu dzialania PIPT wynikajacego z uchwaly Walnego Zgromadzenia PIPT z 4.04.2011 r.

Program dzialania przyjety uchwalg Walnego Zgromadzenia obejmowat nastepujace obszary dziatania:
1. Dzialania na rzecz poprawy wizerunku targéw celem zmiany nastawienia do targdéw i zwiekszenia liczy
klientéw
2. Dzialania promocyjne na rzecz podniesienia rangi i poprawy rozpoznawalnos$ci PIPT
3. Wspodlpraca zagraniczna
4. Dzialanie na rzecz integracji i konsolidacji érodowiska Izbowego
5. Promowanie etycznych dziatan biznesowych
6. Audyt statystyk targowych

ad 1. Dzialania na rzecz poprawy wizerunku targéw celem zmiany nastawienia do targéw 1i zwigkszenia liczby
klientéw wobec: organéw wladzy ustawodawczej 1 wykonawczej, samorzadéw lokalnych, mediéw, podmiotéw
gospodarczych, szkét wyzszych, agencji marketingowych i PR

a) dzialania wobec organéw wladzy pafistwowej ustawodawczej i wykonawczej

Wspélorganizacja konferencji nt. ,Znaczenie targow dla gospodarki”

Konferencja odbyla sie 30.03.2011 r. w Szkole Gléwnej Handlowe] w Warszawie. Gléwnymi organizatorami
konferencji byli: Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu i Stowarzyszenie im.
Eugeniusza Kwiatkowskiego. Konferencja odbyla sie pod patronatem Waldemara Pawlaka, Wicepremiera RP i
Minister Gospodarki. Celem konferencji byta wymiana pogladéw i do§wiadczen miedzy praktykami, samorzadowcami,
politykami 1 pracownikami wyzszych uczelni, odnos$nie oddzialywania miedzynarodowych targéw na polska
gospodarke, a takze poruszenie réznych aspektéw prywatyzacji targow.

Goséciem specjalnym konferencji byt Manfred Busche, Honorowy Prezydent UFI - Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego. W konferencji uczestniczyli naukowcy reprezentujacy uczelnie wyzsze w Berlinie,
Czestochowie, Poznaniu, Krakowie 1 Warszawie, a takze cztonkowie PIPT.

Publikacja ,,Znaczenie targéw dla rozwoju gospodarczego kraju”

Po konferencji, w naktadzie 700 egz. wydana zostala publikacja pod redakcja prof. dr hab. Henryka Mruka ,Znaczenie
targéw dla rozwoju gospodarczego kraju. Prawa autorskie do catoSci materialu nabyta PIPT. Ksigzka bedaca zbiorem
referatéw wygloszonych podczas konferencji w dniu 30.03.2011 r., stanowi efekt pracy miedzynarodowego zespotu
ekonomistéw, ktérzy od lat badaja rézne aspekty przemyslu targowego w kontekScie rozwoju nowoczesnych
gospodarek. Miedzynarodowy charakter publikacji pozwala spojrzeé na tematyke przemystu targowego z perspektywy
réznych krajéow Europy, a takze USA. Zesp6l autoréw reprezentuje bowiem 6 uczelni, w tym Uniwersytet Berlinski i
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Uniwersytet Georgia z USA. Z polskich uczelni w projekt zaangazowaly sie: Uniwersytet Ekonomiczny z Krakowa,
Uniwersytet Ekonomiczny z Poznania, Akademia im. Jana Dlugosza z Czestochowy, Szkola Gléwna Handlowa z
Warszawy. Warto$¢ pracy podkre§la takze niezwykle pozytywna recenzja publikacji prof. dr hab. Tomasza
Domanskiego z Uniwersytetu Lédzkiego, ktéry szczegblnie podkreélil oryginalne opracowanie tematu w momencie
dyskusji nad przyszloécia sektora targowego w Polsce.

W prasie pojawilo sie wiele informacji opartych na opiniach i komentarzach autoréw ksiazki. Opinie byly
wykorzystywane w wielu artykulach prasowych dotyczacych targéw (m.in w Pulsie Biznesu, Dzienniku Gazecie
Prawnej, Rzeczpospolitej). Ksiazka zostala zaprezentowana i byla dystrybuowana podczas Kongresu Miast Polskich z
Lublificu (15-16.09. 2011), targéw Biznes Expo w Katowicach (6-7.10. 2011) Galerii Marketingu Miejsc w Kielcach (11-
12.10.2011), konferencji naukowych organizowanych przez Izbe (,Edukacja targowa na Swiecie, w Europie i w Polsce .
Rola nauki w edukacji targowej”, ,Miastotwércza rola targéw”.), jest stale obecna w ksiegarni ekonomicznej
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu oraz na stronach www Izby.

Tytut honorowy PIPT ,,Ambasador Targéw” — wspblipraca z Ministerstwem Gospodarki

Wprowadzona do programu dzialania inicjatywa autorstwa Adama Gabrysiaka, dotyczaca nadawania przez PIPT
honorowego tytutu ,,Ambasador Targéw” osobom fizycznym spoza branzy targowej, ktérych dzialalno§é i osiagniecia w
réznorodnych dziedzinach zycia przyczynily sie do promocji Targéw, celem budowania pozytywnego wizerunku targéw
Polsce, zostatla wprowadzona w zycie z chwilg przyjecia przez Rade regulaminu tytulu w dniu 27.06. 2011 r. oraz
wystapienie do Ministra Gospodarki z pro$ba o przyjecie patronatu nad inicjatywa.

Regulamin tytutu daje przywilej Cztonkéw PIPT do zgtaszania kandydatur, za§ wyboru oséb nominowanych do tytutu
dokonuje Kapituta tytutu, ktéra tworza czlonkowie Rady PIPT oraz trzy osoby sposérdd cztonkéw Izby, ktore zostaly
wskazane przez Rade i przyjely zaproszenie do pracy w Kapitule: Grazyna Grabowska (prezes zarzadu, Targi w
Krakowie), Andrzej Kasprzak (prezes zarzadu, Miedzynarodowe Targi Gdanskie) i Ryszard Migdalski (dyrektor ds.
targéw i prokurent, ZIAD Bielsko Biala).

Pierwszy, tytul ,Ambasadora Targéw” w trybie pozaregulaminowym, uchwala Rady PIPT na posiedzeniu otwartym z
udziatem Czlonkéw PIPT w dniu 8.12.2011 roku w Mierzecinie, otrzymal Waldemar Pawlak, Wicepremier RP i
Minister Gospodarki. W uzasadnieniu decyzji, Rada PIPT zwrdcila uwage na zaangazowanie Premiera Waldemara
Pawlaka w popularyzacje targéw, udzial w najwazniejszych imprezach targowych w Polsce oraz poparcie dla rozwoju
branzy targowej we wspoétpracy z administracja panstwowa, samorzadami i w partnerstwie publiczno-prywatnym.

W  pierwszej edycji 2011 tytulu ,,Ambasador targéw”, cztonkowie PIPT zglosili 6 kandydatur. Kapituta tytutu na
posiedzeniu w dniu 1.03. 2012 r. przyznata tytul honorowy ,,Ambasador Targéw 2011” prezydentowi Kielc Wojciechowi
Lubawskiemu za pro-targowg polityke samorzadowa, stwarzanie sprzyjajacych warunkéw dla rozwoju osrodka
targowego w Kielcach, m.in. za realizacje inwestycji miejskich z mysla o rozwoju Targéw Kielce.

W marcu 2012 r. prezes PIPT osobiscie wreczyl Premierowi W. Pawlakowi list Rady o nadaniu mu pierwszego tytutu
»2Ambasador Targéw i1 podjal starania o zorganizowanie w Ministerstwie Gospodarki uroczystoéci i konferencji
prasowej z tej okazji. W. Pawlak wyrazil zadowolenie i1 zgode, a takze wystapil z inicjatywa wreczania wyrdznienia
PIPT nastepnym Laureatom. PIPT we wspélpracy z agencja PR podjeta kroki w sprawie organizacji wydarzenia.

Autorem statuetki ,Ambasador Targéw” jest artysta — rzezbiarz Stawomir Micek z Kielc. PIPT podpisatla z artysta
umowe o dzielo 1 przeniesienie autorskich praw majatkowych.

Wspélpraca z Departamentem Instrumentéw Wspierania Ministerstwa Gospodarki

W ramach wspélpracy PIPT z Departamentem Instrumentéw Wspierania Ministerstwa Gospodarki zostal przestany
do MG wykaz najwazniejszych wydarzen targowych w kraju i za granicg rekomendowanych przez Izbe bedacych
jednocze$nie najlepszymi miejscami do prezentacji potencjal wytworczego 1 innowacyjnoéci przedsiebiorcéw wszystkich
zakwalifikowanych do uzyskania wsparcia branz. Branzowy wykaz wydarzen targowych w Polsce i za granica to:
ustugi IT i ITC, produkcja jachtéw i todzi rekreacyjnych, przemysl biotechnologiczny i farmaceutyczny, produkcja
sprzetu medycznego 1 aparatury pomiarowej, branza stolarki okiennej i drzwiowej, budownictwo, branza ochrony i
zachowania zabytkow, kosmetyki, maszyny i urzadzenia gérnicze, odziez, dodatki, galanteria skérzana, turystyka
medyczna, przemyst obronny i polskie specjalno$ci zywnos$ciowe.

Wspélpraca z Departamentem Wdrazania Programéw Operacyjnych Ministerstwa Gospodarki

W ramach wspdtpracy PIPT z Departamentem Wdrazania Programéw Operacyjnych Ministerstwa Gospodarki odbyty
sie  konsultacje projektu nowelizacji rozporzadzenia Ministra Gospodarki z dnia 15.07.2010 r. w sprawie
szczegblowego przeznaczenia, warunkéw 1 trybu udzielania pomocy finansowej na udzial przedsiebiorcow w
programach promocji w ramach poddziatania 6.5.2 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013.
PIPT zglosila dwie uwagi (pismo z 21.06.2011 r.). W tym samym temacie Ministerstwo Gospodarki zorganizowato
miedzyresortows konferencje uzgodnieniowa, ktéra miata miejsce 30.06.2011 r. PIPT reprezentowal przewodniczacy
sekcji ,,Organizatoréw wystapien za granicg i dostawcéw ustug dla przedsiebiorstw bioracych udziat w targach za
granica” p. Tadeusz Michalak. Uwagi zgloszone przez Izbe zostaly uwzglednione w rozporzadzeniu.

Dotacja z Ministerstwa Gospodarki
Dzigki staraniom Izby udato sie otrzymaé od Ministerstwa Gospodarki refundacje sktadki cztonkowskiej w UFI
Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego za 2011 rok. Dotacja wyniosta 8 159, 00 ztotych brutto.



Wspétpraca z Gtéwnym Urzedem Statystycznym

W maju 2011 r. PIPT wystosowata list do p. Haliny Dmowskiej, wiceprezes Gtéwnego Urzedu Statystycznego,
zawierajacy formalny wniosek o wlaczenie przez GUS do programu badan danych statystycznych statystyk
publicznych, danych dotyczacych polskiego rynku targowego (celem dalszym jest — wprowadzenie tych danych do
polskiej statystyki publiczne;j).

W lipcu 2011 r. odbylo sie spotkanie przedstawicieli PIPT z przedstawicielami GUD w celu kontynuacji rozmoéw.
Spotkanie stuzylo przedstawieniu informacji o strukturze i liczbie podmiotéw gospodarczych w branzy targéw w skali
kraju, w tym — firm targowych zrzeszonych w PIPT i oméwieniu procedur zwiazanych z podjeciem wspélpracy przy
opracowaniu danych o rynku targowym w Polsce. Sens maja badania diugofalowe, umozliwiajace ukazanie dynamiki
rozwoju rynku targowego. GUS prowadzi oficjalne badania statystyczne oraz zajmuje sie takze zleconymi odptatnie
badaniami.

b) dziatania wobec wtadz samorzadowych

Udzial PIPT w IX Kongresie Miast Polskich

Udzial PIPT w Kongresie organizowanym w dniach 15.09.2011r w Lublificu byt wynikiem uzgodnien pomiedzy PIPT a
Zwigzkiem Miast Polskich. Zapoznano sie z kalendarzem wydarzen ZMP i dokonano wyboru Kongresu jako
najlepszego wydarzenia dla prezentacji PIPT i promocji publikacji ,Znaczenie targéw dla rozwoju gospodarczego
kraju”. Tematem kongresu byla infrastruktura jako klucz do rozwoju miast. Andrzej Byrt, om6éwil miastotwércze
znaczenie targéw oraz podkreélil fakt, ze organizacja targéw jest jednym z podstawowych kryteriow i warunkdéw do
budowy metropolii, co zostato potwierdzone w projekcie Koncepcji Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030, a
bez targéw nie ma szans na budowe europejskiego miasta. W Kongresie uczestniczyto 160 samorzadowcéw z calej
Polski, a tym przedstawiciele najwiekszych miast targowych. Wgérdd uczestnikow Kongresu byl kolportowany
zaréwno Raport Targi w Polsce 2010, jak i ksiazka ,Znaczenie targéw dla rozwoju gospodarczego kraju”.

Organizacja konferencji nt. ,Miastotwércza rola targéw”

Zorganizowana byla 23.11.2011r. w Poznaniu we wspoélpracy ze Zwiazkiem Miast Polskich, w celu zainicjowania i
wspierania kontaktow przedstawicieli samorzadéw miast targowych i osrodkéw targowych.

Ustalenia odno$nie organizacji konferencji zapadly latem 2011 roku. Myéla przewodnia konferencji bylo motto
,Zaangazowanie miasta i wladz samorzadowych to podstawa sukcesu ich organizacji targowych”. Podczas konferencji
podkreslono dwustronno$é relacji miasto-targi, ich wzajemng zalezno$¢ oraz zaprezentowano przyklady wplywow
targéw na rozw6j miast. Goéémi konferencji byli m.in. Tomasz Kayser (wiceprezydent Poznania), Andrzej Sygut
(wiceprezydent Kielc) i Krzysztof Zuk (prezydent Lublina). W sumie w konferencji udzial wzielo ponad 50 oséb -
przedstawicieli wladz samorzadowych polskich miast targowych, naukowcéw, studentéw oraz firm targowych
zrzeszonych z Izbie.

Patronat medialny nad konferencja objety: Radio Merkury, magazyn marketingu Brief, portal wiedzy Brief 4 Poland,
portale: Tereny Inwestycyjne Info, Portal Samorzadowy.pl i Expovortal.com. Partnerami konferencji byly
Miedzynarodowe Targi Poznanskie i firma JMT Polska.

Konferencja otworzyla cykl spotkan Zwiazku Miast Polskich 1 PIPT po$wieconych roli targéw w rozwoju ekonomiczno-
spotecznym miast. Kolejne spotkanie planowane jest w f.odzi w 2012 roku.

Udzial PIPT w konferencji "Galeria Marketingu Miejsc”

Konferencja odbyta sie w dniach 11-12.10.2011 w Kielcach. Byla poéwiecona zagadnieniom budowy marki miejsca z
korzys$cig dla mieszkancéw i lokalnego biznesu. Jednym z tematéw byty targi — jako skuteczne, wcigz niedoceniane
narzedzie komunikacji 1 pozyskiwania inwestoréw i turystow. Dyskusja na ten temat byla diluga i interesujaca.
Podczas konferencji Izba promowata swoja publikacje pt. ,,Znaczenie targéw w rozwoju gospodarczym kraju”. Ksiazka
cieszyla sie sporym zainteresowaniem uczestnikow konferencji.

Wysylka materialéw promocyjnych PIPT
PIPT wzorem lat poprzednich zrealizowala wysytke Raportu Targi w Polsce do wladz samorzadowych miast —
prezydentow, wydzialéw promocji i marszatkéw wojewddztw.

c) dzialania wobec mediéw
Dzialania te sa opisane w dziale II. programu dziatania PIPT.
d) dzialania wobec podmiotéw gospodarczych i izb je zrzeszajacych

Partnerskie izby gospodarczych na stronach www.polfair.pl

Izbom zrzeszajacym podmioty gospodarcze zadedykowano specjalny baner na stronie gtéwnej PIPT. PIPT
kontynuowata promocje targéw we wspélpracy z Krajowa Izba Gospodarcza i innymi zainteresowanymi izbami,
zrzeszajacymi przedsiebiorcéw polskich, poprzez prezentacje logo tych izb na specjalnej podstronie; loga przekierowuja,
bezposrednio na strone danej izby, ktéra pozostaje w kontakcie z biurem i ktérej przekazywane sg informacje o
targach organizowanych przez czltonkéw PIPT. Zaproszenie do wspélpracy poprzez wymiane linkéw wystano
dwukrotnie do wszystkich izb zrzeszonych w Krajowej Izbie Gospodarczej. Zainteresowanie okazato jedynie
kilkanascie izb, w tym 4 bilateralne: Polsko — Chinska Izba Gospodarcza, Polsko — Indyjska Izba Gospodarcza, Polsko
— Hiszpanska Izba Gospodarcza i Polsko — Turecka Izba Gospodarcza.
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Blizszy kontakt z PIPT nawiazata Polsko-Turecka Izba Gospodarcza. Jej celem jest wspomaganie rozwoju stosunkéw
gospodarczych i handlowych pomiedzy Rzeczpospolita Polska a Turcja oraz ochrona i popieranie polskich intereséw
gospodarczych w Turcji 1 tureckich intereséw w Polsce. PIPT regularnie udziela PTIG wszelkich informacji o targach
w Polsce organizowanych przez czlonkéw PIPT a interesujacych tureckich przedsiebiorcéw. Organizacje wymienity
linki do stron www.

Udzial PIPT w targach Biznes Expo w Katowicach

W dniach od 6-7.10. 2011r. PIPT uczestniczyla w targach jako wystawca. Targi Uslug i Produktéw dla Matych i
Srednich Firm Biznes Expo w Katowicach towarzyszyly Europejskiemu Kongresowi Matych 1 Srednich
Przedsiebiorstw. Z okazji uczestnictwa w targach Izba wydata specjalny folder promocyjno-reklamowy w naktadzie
5.000 egz. Podczas samych targéw rozeszlo sie ok. 1500 egz. folderu. Folder w ilo$ci 2500 egzemplarzy byt
dystrybuowany jako wkladka w targowym wydaniu miesiecznika Panorama Silesia, w specjalnym dodatku pt
,Targowa Jesien”.

Na stronach po§wieconych targom Biznes Expo znalazla sie reklama Izby i material dziennikarski z wykorzystaniem
materialéw PIPT, a takze komentarz prezesa Rady PIPT. PaZzdziernikowy numer ,,Panoramy Silesii” byt kolportowany
podczas Kongresu wéréd wystawecéw 1 uczestnikow kongresu. Stoisko PIPT odwiedzilo wielu goéci m.in.
przedstawiciele firm zainteresowanych udziatem w targach w Polsce, samorzadowcy i dziennikarze.

Wysylka materialéw promocyjnych PIPT
PIPT zrealizowala wysytke Raportu Targi w Polsce do wszystkich izb gospodarczych zrzeszonych w Krajowej Izbie
Gospodarczej.

e) dzialania wobec szkél wyzszych

W lutym 2011 r., dla celéw wlasnych dziatan promocyjnych (na stronach internetowych, w wydawnictwach) oraz na
potrzeby UFI (aktualizacja miedzynarodowej bazy informacyjnej), PIPT dokonala badania i aktualizacji listy uczelni
polskich wspélpracujacych w temacie edukacji targowej. Lista szkét, wyktadowcow, przedmiotéw i rodzajow kurséw
szkoleniowych w zakresie marketingu, realizowanych przez polskie uczelnie zostata takze zaprezentowana w Raporcie
PIPT Targi w Polsce w 2011 roku.

Zgodnie z programem dziatania PIPT w 2011 r. i we wspélpracy z uniwersytetami i wyzszymi uczelniami
technicznymi, ktére widzg mozliwosé realizacji zaje¢ dla studentéw w przedmiocie ,,marketing”, PIPT zorganizowata
dwie konferencje naukowe poswiecone promocji targéw jako skutecznego instrumentu”:

1.Konferencja Naukowa PIPT ,Rola targéw w promocji i edukacji targowej”

Odbyla sie 6.07. 2011 roku w Warszawie. Poprzedzilo ja posiedzenie Rady PIPT z udzialem prof. dr hab. Tomasza
Domanskiego z Uniwersytetu Lédzkiego, ktore w czesci poswiecone bylo podsumowaniu dotychezasowych dziatan PKT
i PIPT w zakresie edukacji targowej 1 oméwieniu przygotowywanej konferencji. W 1. Konferencji Naukowej PIPT
wzieto udziat 12 profesoréw z 9 wyzszych uczelni. Celem konferencji byto przedstawienie kadrze naukowej planéw
PIPT w zakresie promocji 1 edukacji targowej, inwentaryzacja realizowanych i planowanych w Polsce programéw
edukacyjnych w zakresie marketingu targowego w szkolach wyzszych, a takze przestawienie naukowcom idei
miedzynarodowego konkursu CENTREX na prace na temat targéw 1 omdéwienie mozliwosci jego realizacji.

We wnioskach z konferencji stwierdzono, ze edukacja targowa jest potrzebna na co najmniej 2 plaszczyznach: 1/
szkolenia dla kadry profesjonalistéw firm targowych (organizatoréw targéw, operatoréw obiektéw, firm budujacych
stoiska targéw) 2/ szkolenia dla studentéw szkél wyzszych, przyszlych pracownikéw dzialéw marketingu firm, z
zakresie rozumienia funkecji targéw komunikacji biznesowej i jako instrumentu marketingu. W celach edukacyjnych
potrzebna jest fachowa literatura. W jej przygotowanie zaangazowala sie PIPT. Dostepne materialy szkoleniowe UFI
na bezptatnej licencji mozna udostepnié¢ wszystkim zainteresowanym uczelniom. Ponadto uznano, ze nalezy pobudzaé
zainteresowanie studentéw tematyka targowa poprzez uruchamianie cykléw specjalnych zajeé¢ nt. targéw — w kotach
naukowych, doskonalenie i poprawe atrakcyjnosci zajeé, zajecia praktyczne z udzialem specjalistow targowych,
szkolenia na plaszczyznie e-learning, a takze poprzez oglaszanie konkurséw na prace naukowe i inne — na tematy
dotyczace targéw 1 organizacje przez firmy targowe stazy dla studentéw. Studentéw postanowiono wiaczyé¢ do w udziat
w 2. Konferencji Naukowej PIPT.

2.Miedzynarodowa Konferencja Naukowa PIPT ,Edukacja targowa w Swiecie, w Europie i w Polsce”

Odbyta sie 20 pazdziernika 2011 roku w Poznaniu. Uczestniczyli w niej naukowcy z blisko 17 wyzszych uczelni,
przedstawiciele firm targowych oraz studenci - w sumie ponad 50 oséb. Go§émi honorowymi byli Janos Barabas,
wiceprezydent Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego UFI oraz przewodniczacy Komitetu Edukacji UFI, a
takze Karoly Nagy, dyrektor zarzadzajacy CENTREX — Miedzynarodowego Stowarzyszenia Przemyshu Targowego,
cztonek Komitetu Edukacji i Komitetu Marketingu UFI, a takze czlonek honorowy PIPT.

Patronat medialny nad konferencja objely: Radio Merkury, TV Poznan, magazyn marketingu Brief, portal wiedzy
Brief 4 Poland, portal targowy Expovortal.com. Partnerem Konferencji byty Miedzynarodowe Targi Poznanskie, JMT
Polska, Melixiski Minuth oraz organizacje targowe CENTREX i UFI.

Podczas konferencji zostaly zaprezentowane najlepsze $wiatowe praktyki edukacyjne w branzy targowej (z UFI i
CENTREX) oraz krajowe programy dotyczace edukacji targowej, z Kielc, Lublina, Poznania, Rzeszowa. Podstawowym
celem konferencji bylo stworzenie programu edukacji targowej w szkolach wyzszych, a na potrzeby tej edukacji dla
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katedr marketingu przydatny bedzie materiat szkoleniowy UFI pt. Rola targéw w miksie marketingowym”. Wyrazono
potrzebe przettumaczenia materialéw z jezyka angielskiego na jezyk polski, bowiem studenci polskich uczelni nadal w
wiekszo§ci nie sa przygotowani do tego, aby uczestniczy¢ w zajeciach prowadzonych w jezyku angielskim. Ponadto
postanowiono, ze materialy UFI nalezy uzupelnié o polskie case studies, opracowywane przez uczelnie we wspolpracy
z organizatorami targéw. Umozliwia one przelozenie wiedzy na praktyke akademicka — studenci beda wéwczas mogli
osobiScie prze§ledzié zaréwno caly proces powstawania targdéw i ich dzialanie, jak i zrozumieé dziatanie targdéw jako
instrumentu komunikacji biznesowej 1 marketingu.

Informacja prasowa o konferencji (wraz ze zdjeciem) ukazala sie w serwisach informacyjnych UFI (UFI Info).

»Rola targéw w miksie marketingowym” — nowe materialty szkoleniowo- dydaktyczne PIPT / UFI

Zgodnie z programem dzialania PIPT oraz w/w ustaleniami dotyczacymi przygotowania nowych materiatéw
dydaktycznych z zakresu marketingu targowego, w grudniu 2011 r. PIPT opracowala na bezplatnej licencji (prawa
autorstwa nalezg do UFI, Uniwersytetu w Ravensburgu i EISTC w Niemczech) polska wersje kursu ,Rola targéw w
miksie marketingowym”. Obszerne materialy dydaktyczne (niemal 200 stron) skladaja sie z dokumentacji w formacie
PDF oraz prezentacji w PowerPoint, w wersji otwartej, umozliwiajacej dowolne dzielenie materialu pod potrzeby
kurséw szkoleniowych. PIPT ma prawo do wykorzystywania tych materialéw w swoich dziataniach edukacyjnych i
udostepniania materialéw zainteresowanym szkotom wyzszym..

Kurs ,,Rola targéw w miksie marketingowym” jest adresowany do wyktadowcéw, ktérzy chea wprowadzié temat ,targi
i wystawy” w ramach programéw nauczania w zakresie marketingu i komunikacji w biznesie oraz dla studentéw
poszukujacych informacji na temat targéw jako instrumentu marketingu, a takze dla pracownikéw organizacji
targowych, ktorzy chca mieé lepsza wiedze na temat korzy$ci wynikajacych z uczestnictwa w targach, aby méc ja
przekazywaé swoim wystawcom.

Pierwsze trzy rozdzialy kursu przedstawiaja ogélne informacje o targach i wystawach (terminologia, miejsce targéw w
marketingu mix, tlo historyczne, korzysci plynace z targéw), nastepne zaé opisuja najwazniejsze aspekty uczestnictwa
w targach. Autorzy kursu specjalng uwage zwrdcili na marketing zintegrowany i przyszlo$é targéw i wystaw w
ogélnych strategiach marketingowych przedsiebiorstw.

PIPT w 2012 opracuje na bazie posiadanego materialu materialy merytoryczne dla zainteresowanych i udostepni je
do wykorzystania.

Konkurs PIPT we wspétpracy z CENTREX — Wigzja targéw do 2020 roku

Konferencja w X 2011 r. byta okazjg do ogloszenia przez Polska Izbe Przemystu Targowego i Miedzynarodowy Zwiazek
Statystyk Targowych CENTREX konkursu na esej o tematyce targowej ,, Wizja targow do roku 2020”. Pomyslodawca
konkursu jest CENTREX. Celem konkursu jest poznanie wizji i opinii mlodego pokolenia na temat targéw oraz
przekonanie ich do my$lenia o targach jako o skutecznym instrumencie komunikacji marketingowej. Konkurs
podzielony jest na dwa etapy: krajowy 1 miedzynarodowy. Etap krajowy realizuja organizacje targowe z
poszczegdlnych krajow Europy Srodkowo - Wschodniej (Czechy, Stowacja, Polska, Rumunia, Bulgaria i Ukraina). Do
etapu miedzynarodowego przechodza laureaci konkurséow krajowych. Rozstrzygniecie konkursu na szczeblu polskim
nastapi do 29 czerwca 2012 r. Polscy studenci uczestniczacy w konkursie musza napisaé esej na jeden z pieciu
tematéw zaproponowanych w regulaminie konkursu lub napisaé prace na dowolnie przez siebie wybrany temat $cisle
zwigzany z celami konkursu. Najlepsze eseje wybierze Kapituta Konkursu.

W skiad Kapituly wchodza: dr Andrzej Byrt, prezes Rady Polskiej Izby Przemystu Targowego, dr Marcin Gebarowski,
Politechnika Rzeszowska, dr Izabela Kowalik, Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie, dr Radostaw Macik,
Uniwersytet Marii Curie Sktodowskiej w Lublinie, prof. dr hab. Henryk Mruk, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu,
dr Anita Proszowska, Akademia Goérniczo-Hutnicza w Krakowie, prof. dr hab. Andrzej Szplit, Uniwersytet im. Jana
Kochanowskiego w Kielcach, dr Marek Zielinski, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu.

f) wspélpraca z agencjg PR

W wyniku ogloszonego w kwietniu 2011 r. przez PIPT konkursu ofert dotyczacego wyboru agencji PR do wspélpracy z
PIPT w zakresie relacji z mediami, swoje oferty nadestalo 9 agencji na 19 zaproszonych do konkursu agencji o
ogélnopolskim zasiegu dzialania. Po wnikliwej analizie ofert Rada PIPT dokonala wyboru agencji europort media z
Poznania, ktérej zadaniem w okresie 6 miesiecy wspélpracy, poczawszy od 1 wrze$nia 2011, byta obstuga relacji PIPT z
mediami celem ksztaltowania dobrego wizerunku Izby i1 przemystu targowego w Polsce. Przede wszystkim Rada PIPT
podkreélita, ze rola agencji jest budowanie wizerunku PIPT jako: EKSPERTA wobec mediéw, INTEGRATORA
srodowiska i PARTNERA wobec wladz samorzadowych i rzadowych.

Zakres wspétpracy z agencja obejmowal: odpowiednie pozycjonowanie w mediach informacji o polskim rynku
targowym, przygotowanych przez Biuro PIPT i agencje, inicjowanie zainteresowania mediéw tematyka targowa,
przygotowanie materialéw prasowych na indywidualne zapotrzebowanie dziennikarzy i redakcji, obstuge spotkan
medialnych PIPT realizowanych w trakcie trwania umowy i monitoring mediéw w formie regularnych raportéw.

ad 2. Dzialania promocyjne na rzecz podniesienia rangi i poprawy rozpoznawalno$ci PIPT i jej Czlonkéw poprzez :

a) wydawnictwa



Raport PIPT Targi w Polsce w 2010 roku

Raport za 2010 rok ukazal sie drukiem w maju 2011 roku w nakladzie 2000 egz. W Raporcie zaprezentowano
zaudytowane (przez CENTREX) dane statystyczne targéw zorganizowanych przez czlonkéw PIPT w 2010 roku, a
takze wiele interesujacych informacji dotyczacych polskiego przemystu targowego. W raporcie w specjalnej czeSci
zostaly zaprezentowani laureaci konkurséw PIPT: Lider Uslug Targowych 2011 i Stoisko Roku 2010. Raport w czesci
informacyjnej opisywat targowe jubileusze: 90 lat wystawiennictwa w Polsce 1 18 lat samorzadu targowego.

Raport w wersji drukowanej zostat wystany do: 83 Czlonkéw PIPT - w celu ich dalszego kolportazu, 36 organizatoréow
targdw spoza PIPT, 37 wyzszych uczelni w Polsce, 150 izb zrzeszonych w KIG, 48 Ambasad RP za granica, 60
ambasad zagranicznych w Polsce, Prezydentéw Miast, Urzedéow Wojewddzkich i Marszalkowskich. Byl takze
kolportowany podczas targdbw Biznes Expo w Katowicach, Kongresu Miast Polskich, konferencji prasowych i
naukowych organizowanych przez Izbe (,Rola nauki w promocji targéw i edukacji targowej”, ,Miastotwércza rola
targow, Edukacja targowa na Swiecie, w Europie i w Polsce”), konferencji ,,Galeria Marketingu Miejsc” w Kielcach.

Raport w wersji angielskiej wydany zostal w nakladzie 1000 egzemplarzy i na plycie CD w nakladzie 500
egzemplarzy. Kolportazem indywidualnym wydawnictw zainteresowane byly szczegélnie Miedzynarodowe Targi
Poznanskie i Targi Kielce. Raport dystrybuowany byl wérdéd uczestnikéw spotkania CENTREXU w Kielcach,
Otwartego Seminarium UFI w Gandawie, 78. Kongresu UFI w Walencji. Wystany zostat r6wniez do 62 stowarzyszen
targowych w Swiecie, 60 ambasad zagranicznych w Polsce, 48 ambasad polskich za granicg i 43 krajowych izb
gospodarczych za granica.

Targi w Polscei targi za granica z udziatem polskich wystawcéw 2012 online na www.polfair.pl

Ostatnie wydanie drukiem terminarza ,Targi w Polsce i targi za granica z udzialem polskich wystawcéw” miato
miejsce w 2009 roku. Od tej pory, z uwagi na brak zainteresowania wydawnictwem drukowanym, PIPT publikuje
terminarz w formie wyszukiwarki internetowej na stronach www.polfair.pl . Informacja online zawiera dane o ponad
200 targach w Polsce zaplanowanych przez organizatoréw targéw zrzeszonych w Izbie, w ukladzie wedlug miast,
wedtug branz oraz chronologicznym. W specjalnym zaktadce zaprezentowano tez liste 592 targéw za granica, udzial w
ktorych proponowali polskim wystawcom organizatorzy zagranicznych wystapien targowych.

Informacje o targach organizowanych w 2012 r. przez czlonkéw Izby wyslano poczta, elektroniczng do: polskich
placéwek dyplomatycznych za granica (ambasad, wydzialéw promocji, handlu i inwestycji ambasad, zagranicznych
palcéwek dyplomatycznych w Polsce (ambasad oraz wydzialéw ekonomicznych i handlowych ambasad), do czlonkéw
KIG - z proéba o kolportaz wéréd swoich cztonkéw i do europejskich izb krajowych (odpowiednikéw KIG), takze z
prosba o kolportaz wérdéd swoich cztonkdéw.

b) promocja targéw i budowanie marki PIPT w mediach

e na stronach www.polfair.pl
Witryna internetowa www.polfair.pl zarzadzana jest z bedacej od kilku lat wlasnoscia Izby bazy CRM / CMS, do ktore;j
dostep maja pracownicy Biura. Baza umozliwia wielokrotne zmiany niemal wszystkich treéci prezentowanych. Jest od
kilku lat rozbudowywana systematycznie, w miare potrzeb, w zakresie mozliwosci technicznych jakie posiada. Serwis
internetowy PIPT posiada dwie odslony — w jezyku polskim i angielski.
Strony www.polfair.pl, prezentuja obszerne informacje przede wszystkim o polskim rynku targowym. Zawieraja;

a. aktualne informacje o samej Izbie — jej wladzach, Statucie i optatach czlonkowskich, korzySciach z
Cztonkostwa w PIPT,

b. informacje o firmach targowych zrzeszonych w Izbie, w podziale na grupy branzowe (klienci uzyskuja dane
tele-adresowe oraz oferte firmy czlonkowskiej, a takze moga przejé¢ bezpoérednio na strony firmy) i
dodatkowo w postaci dobrze widocznych osobnych baneréw dla organizatoréw targdéw, operatoréow obiektow
targowo-konferencyjnych, firm budujacych stoiska targowe i spedytoréw targowych,

c. kalendarz targéw - w formie wyszukiwarki umozliwiajacej wybdr targéw wedlug organizatora, miasta,
miesiaca i branzy (informacja dostepna w wyszukiwarce jest na biezaco aktualizowana przez Biuro)

d. specjalna prezentacje , Targi za granica”’ — zakladka umozliwia dostep do informacji takich jak: wykaz targdéw
za granica w 2012 roku, polskich organizatoréw wstapien, podatek VAT, dofinansowanie uczestnictwa i
unijne $rodki pomocy.

e. potwierdzone audytem dane statystyczne targdéw za poszczegdlne lata poczawszy od 1997 roku: powierzchnia
targowa wynajeta, liczba wystawcow 1 zwiedzajacych oraz standardy 1 definicje statystyczne,

f.  obszerne, interesujace materialy edukacyjne na temat mozliwo$ci wykorzystania targéw jako instrumentu
komunikacji biznesowej 1 marketingu,

g. prezentacje wydawnictw PIPT (raportéw, dodatkéw prasowych, poradnikéw targowych).

h. informacje o konkursach organizowanych przez PIPT 1 laureatach konkurséw, a takze znakach
kwalifikacyjnych ,Rekomendacja PIPT” i jej posiadaczach,

i artykuly prasowe, aktualnosci i wiele innych materialéw merytorycznych.

7Z materialéw prezentowanych na stronach www korzystaja liczni klienci targéw z kraju i zagranicy, prasa, placowki
dyplomatyczne, studenci, specjaliéci ds. marketingu itp.

e na wortalach targowych (stoisko.pl, expovortal.pl) i innych branzowych portalach
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a. expovortal.pl - wymiana linkéw 1 stala wspélpraca. Expovortal Dziennik Targowy jest jedynym z
nielicznych w Polsce i w Europie stalym, profesjonalnym portalem targowym, ktéry ksztaltuje wizerunek
targéw, promuje przemyst targowy i tworzy marketing wystawienniczy;

b. stoisko.pl - wymiana linkéw i stata wspélpraca z wortalem, ktéry zajmuje sie popularyzacja praktycznej
wiedzy z zakresu marketingu wystawienniczego — na jego stronach mozna znalezé liczne artykuly, porady i
wskazowki specjalistéw oraz bazy firm;

c. www.4metal.pl (Grupa 4metal) - wymiana linkéw i wspélpraca z platforma internetowa, ktéra posiada
portale internetowe w 11 krajach na calym §&wiecie. Aktualnie 4metal posiada przedstawicielstwa w
Niemeczech, Czechach 1 Polsce. Platfroma internetowa 4metal z katalogiem firm, gielda maszyn, gieldq pracy,
aktualno$Sciami na temat targéw 1 wystaw w branzy metalowej i innymi narzedziami plasuje si¢ na
pierwszym miejscu wérdd portali branzy metalowej w Polsce. Ogladalno$é na poziomie 100 000 wizyt
miesiecznie oraz 2000 firm zarejestrowanych w portalu 4 metal, pozwola naszej Izbie dotrze¢ z oferta
naszych czlonkéw do szerokiego grona potencjalnych klientow.

e w mediach tradycyjnych (dodatki targowe w ogélnopolskich mediach, artykuly prasowe, relacje telewizyjne,
konferencje prasowe)

a. MM Magazyn Przemystowy, styczen/luty 2011, raport targowy z tytulami artykuléw: ,Internet uzupelnia
targi”, ,Targi przemystowe w Polsce i w Europie w 2011 roku”, ,,Polskie wystawiennictwo ma sie coraz lepiej”,
+Ranking Centréw Wystawowych w 2010” (tabela), ,Najwieksze imprezy targowe w Polsce w 2009” (tabela),
,Polskie miasta targowe” 2009 (tabela),

b. Panorama SILESIA, miesiecznik gospodarczy potudniowej Polski, marzec 2011, dodatek targowy: ,,Wiosna
targowa: 2010 rok byl dobrym rokiem dla polskich targéw”,

c. Konferencja prasowa w PAP, 11 maja 2011r. w Warszawie zorganizowana przez PIPT pt. Raport Targi w
Polsce w 2010 roku. Dobry rok dla wystawedéw 1 biznesu. Podczas péttora godzinnej konferencji cztonkowie
Prezydium Rady PIPT zaprezentowali wyniki dotyczace rynku targowego w 2010 r, oraz przedstawili wyniki
badan dotyczace wartoéci targéw w gospodarce. Podkre§lono, ze w 2011 r. mialy miejsce dwa jublieusze:
90 lat polskiego wystawiennictwa i 18 lat samorzadu targowego. Publikacje pokonferencyjne ukazaly sie w
m.in.: bankier.pl, pressnewss.pl, stoisko.pl, expovortal.pl, architekturaibiznes.com.pl, forsal.pl, expofairs.com
(wersja angielska), marketingprzykawie.pl, moto-motocykle-bydgoszcz.info, gospodarka.gazeta.pl, money.pl,
wyborcza.biz.pl, media.egospodarka.pl, infoday.pl, stooq.pl, praca.wnp.pl, gielda.onet.pl,

d. Dziennik Gazeta Prawna, 24.06.2011, dodatek targowy z tytutami artykutéw: ,Targi w Polsce maja ogromny
potencjal wystawienniczy”’, ,Przedsiebiorcy doceniaja udzial w targach”, ,Najwieksze zainteresowanie
towarzyszyto imprezom rolno-spozywczym”, ,,Oérodki kongresowe moga liczy¢ na poprawe koniunktury”

e publikacje w ramach wspétpracy PIPT z agencja PR europort media (umowa: IX 2011 —II 2012)

Media tradycyjne - wrzesieh — grudzieh 2011
a. Puls Biznesu
e 22.09.2011, dodatek targowy z tytutami artykutéw: Warto sie pokazaé¢ — ,Jak zdoby¢ klientéw
targowych”, , Targi niezastapione”, , O doplate tatwiej w regionie”, ,Targi w Polsce w latach 2007-2011”
(tabela), ,Organizatorzy targéw wg. liczby wystawcéw” (tabela/dane 2010);
e 15.11. 2011, ,Niemieckie MSP cenia marketing na targach”;
e 20.12.2011, ,Targi radza sobie doskonale”.
b. Dziennik Gazeta Prawna
e 30.09.2011, Organizacja Targéw daje awans do pierwszej ligi — relacja z Kongresu Miast Polskich,
,Lokalna dziatalno§¢ targowa przektada sie na rozwdj danego miasta i regionu” — wywiad z Andrzejem
Byrtem, Prezesem Rady PIPT, ,Przecietny turysta biznesowy zostawia w miescie targéw ponad 300 euro”
c. Rzeczpospolita
e 15.12.2011, dodatek targowy z tytulami artykutéw: ,Branze targowg ominal kryzys”, ,, Kolejny rok bedzie
lepszy”, ,,Firmy wciaz chetnie buduja nowe pawilony”, ,,Paszport do eksportu pomoze firmie”, ,Na targi
dotacje dla Polski Wschodniej”, ,Wojewddztwa dofinansowuja wyjazdy biznesowe”, ,Naszym o$rodkom
targowym rosnie zagraniczna konkurencja”.

d. Warsaw Business Journal (angielskojezyczny miesiecznik wydawany w Polsce)

e 17.10.2011, publikacja materiatéw PIPT w formie tabeli prezentujacej 12 najwiekszych os$rodkéw
targowych w Polsce.

e. Paliwa Plynne — magazyn branzowy

e (01.12.2011, informacja o zaproszeniu Polskiej Izby Paliw Ptynnych do struktur PIPT.

f. Energetyka - miesiecznik branzowy, ENEGETAB wpisal sie w sto dziewiecdziesiecioletnig historie targéw i
wystaw krajowych na ziemiach Polski, przekrojowy tekst dotyczacy historii targéw 1 wystaw w Polsce z
uwzglednieniem historii targéw Energetab w Bielsku Bialej.

g. Nowoczesny Magazyn — dwumiesiecznik branzowy

e 01.09.2011, ,Z wystawy do ... magazynu” - przeglad, oméwienie i zapowiedzZ targéw branzowych.

h. Twéj Tydzierh Wielkopolski — regionalny tygodnik wielkopolski

28.09.2011, ,,Znaczenie targéw dla rozwoju gospodarczego kraju”;

26.10.2011, ,Edukacja targowa szansa dla studentéw i przedsiebiorcow”;

09.11.2011, ,,Targi jednym z najskuteczniejszych narzedzi sprzedazy”;

23.11.2011, ,Rola targéw w rozwoju miast”;
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e 07.12.2011, ,Targi stymulujq rozwéj miast”.

Media internetowe - wrzesiefi — grudziefi 2011

Na branzowych, ekonomicznych, samorzadowych i informacyjnych portalach internetowych w okresie wrzesien —
grudzien 2011 ukazalo sie 333 publikacji dotyczacych dzialan Polskiej Izby Przemystu Targowego. Materiaty
informacyjne zamieszczone byly m.in.! stoisko.pl, terenyinwestycyjne.info, motogazeta.mojeauto.pl, eprzewoznik.pl,
meetingplanner.pl, forumtransportu.pl expovortal.com, 4trucks.pl, haga.trade.gov.pl, samorzad.pap.pl
forumsamorzadowe.pl, 24pr.pl, gazetafinansowa.pl, eventmapa.pl wiadomosci24.pl, 24gazeta.pl proto.pl,
samorzad.infor.pl, samorzad.pap.pl, Cityinfo.pl, Ecentrum.pl, Ekoinfo.pl, E-logistyka.pl, Elitarny.info, E-polityka.pl,
Firmy.net, Fop.pl Forextradesystem.com, Infogsm.pl, Infowroclaw.pl, Gsm service.pl, Mediafm.net, Medialne.pl, Moje
prawo.pl, Mybank.pl, Newsline.pl, Newtrader.pl, Otropr.pl, Polska poligrafia.pl, Resinet.pl, Twoje innowacje.pl,
Marketing przy kawie.pl, Mediafm.net, MTP.pl, Medialine.pl, My bank.pl,

Tematy i liczba publikacji w poszczegdélnych miesiacach

W mediach polskich
1. Wrzesien - ,Targi w Polsce beda mialy swoich ambasadoréw (20), ,Targi rozwijaja miasta i regiony” (24) ,
SSwiatowy dzien targéw z inicjatywy Polski” (27)

2. Pazdziernik - ,Targi na europejskim kongresie przedsiebiorcéw” (18), ,Polska oficjalnym partnerem targéw w
Diisseldorfie” (26), ,Edukacja targowa szansa dla studentéw i przedsiebiorstw”(41), , Targi to biznes takze dla miast”
(3), ,Znaczenie targéw dla rozwoju gosp. gospodarczego kraju’(1), ,Rola targéw w rozwoju polskich miast i
przedsiebiorstw jest bardzo duza”, ,Targi w Polsce beda mialy swoich ambasadoréw” ( 7).

3. Listopad - ,Targi jednym z najskuteczniejszych narzedzi sprzedaz” (27), ,Targi stymuluja rozwdéj miast” (37),
,Edukacja targowa w ofercie akademickiej uczelni” (1).

4. Grudzien - ,Targi oczami studentéw” (44), ,Targi stymuluja rozwéj miast” (1), ,Konkurs PIPT na targowe stoisko
roku 2011 rozstrzygniety”’( 23), ,, Najlepsze prezentacje o targach wybrane” (33), ,, Targi doskonale sobie radza” (2).

W mediach zagranicznych

W wyniku wspétpracy PIPT z zagranicznymi mediami branzowymi (drukowanymi i internetowymi) informacje o
biezacych dziatalnoéci Izby (m.in. podsumowanie raportu Targi w Polsce w 2010 roku, oméwienie konferencji prasowe;j
PIPT z maja 2011 r,, informacja o wyborze Andrzeja Byrta do Rady Dyrektoréw UFI i inne) wielokrotnie ukazaly sie w
mediach branzowych: GMF World Trade Fair Guide, magazynie Exhibition World, magazynie m+a report, magazynie
Trade Fairs International, biuletynie UFT Info, na portalu expofairs.com oraz Exhibition Pilot.

Specjalne biuletyny PIPT (,PCEI Newsletter”) w wersji angielskiej zostaly wystane do partneréw Izby i zagranicznych
mediéw targowych w okresie od kwietnia do grudnia 2011 roku, w liczbie 10.

Reklama Polskiej Izby Przemystu Targowego

Swiat Targéw 2012 (rocznik, wyd. grudzieh 2011) — calostronicowa reklama PIPT (www.polfair.pl - wszystko co
najlepsze w wystawiennictwie). Jako bonus Izba otrzymala bezplatna powierzchnie reklamowa na zamieszczenie
wykazu targéw za granica z udzialem polskich wystawcéw (okoto 500 targéw) na 10 stronach w formacie A-4.

M+A International Tradeshowe Dirctory (rocznik, wydanie 2011) — reklama www.polfair.pl. Na ponad 800 stronach
znajduje sie ponad 10 tys. informacji o targach i wystawach w 115 krajach. Odbiorcami katalogu sa: 48%przemyst,
16%handel, 8% organizatorzy targéw 7% dostawcy ustug targowych, 6% rzemiosto, 5% stowarzyszenia, izby
gospodarcze ambasady, 4% branza turystyczna;

Panorama Silesia (bezplatny miesiecznik, o nakladzie 40 tys. kierowany do mieszkancéw aglomeracji gérnoslaskiej i

kolportowany w urzedach, biurach, hotelach).

- 7.03.2011 reklama www.polfair.pl w dodatku , Targowa Wiosna”. Oprécz tego ukazaly sie wypowiedzi i opinie
inspirowane przez PIPT;

- 3.10.2011 reklama wwww.polfair.pl w dodatku ,Targowa Jesien” . Pazdziernikowy numer ,Panoramy Silesii”
zamie$cit takze wywiad z A. Byrtem pt. ,,Renesans targéw w Polsce”.

Dziennik - Gazeta Prawna ( 24.06.2012) - reklama www.polfair.pl w dodatku promocyjnym pt. ,,Out of Office —

Targi 1 Wystawy”. Wykorzystane zostaly takze tez materialy PIPT dotyczace sytuacji na rynku targowym 1

potencjalu wystawienniczego.

c) Patronaty Polskiej Izby Przemystu Targowego
Katalog: Lokacje 2012. Katalog opisuje szczegélowo ponad 200 miejsc eventowych w Polsce. Partnerami
strategicznymi poza Izba byly znane media marketingowe (np. TTG Travel Trade Gazette, SBE Stowarzyszenie
Branzy Eventowej, Mice Poland) oraz izby i stowarzyszenia branzowe.
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d) Wiaczenie si¢ PIPT w obchody 90-lecia targéw w Polsce.
W 2011 roku Miedzynarodowe Targi Poznanskie obchodzity jubileusz 90-lecia istnienia. Byt to jednoczeénie jubileusz
90-lecia polskich targéw.
Raport PIPT Targi w Polsce w 2010 roku, wydany wiosng 2011 r. — byl wydaniem jubileuszowym. Na okladce
wydawnictwa w wersji drukowanej w j. polskim i j. angielskim pojawila sie specjalna informacja na ten temat.
W uroczysto$ciach z okazji jubileuszu 90-lecia, w czerwcu 2011 r. w Poznaniu, udziat wzigl Prezydent RP, Bronistaw
Komorowski, ktéry byl goéciem specjalnym pierwszego dnia targéw (Innowacje Technologie Maszyny Polska). W
uroczystoéci wzieli udzial takze liczni goSci, w tym m.in. przedstawiciele wladz panstwowych i samorzadowych,
wystawcy, laureaci Nagréd Gospodarczych Prezydenta RP, pracownicy Miedzynarodowych Targéw Poznanskich,
zaproszeniu przedstawiciele UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego oraz CENTREX -
Miedzynarodowego Zwiazku Statystyk Targowych (Europa Srodkowo-Wschodnia), oraz przedstawiciele wtadz PIPT i
polskich firm targowych, zrzeszonych w Polskiej Izbie Przemystu Targowego.
Informacja o jubileuszu pojawita sie w wielu informacjach prasowych oraz zawarta byla we wszystkich prezentacjach
multimedialnych przygotowywanych przez PIPT w 2011 roku.

e) Organizacja konkurséw Stoisko Roku i Lider Ustug Targowych

e Lider Ustug Targowych 2011

Celem konkursu jest podnoszenie jakoSci ustug targowych oraz promocja przedsiebiorstw wyrdzniajacych sie w swojej
dzialalnoéci postepem w stosowaniu nowoczesnych rozwigzan aranzacyjnych i nowych technologii w zakresie realizacji
stoisk targowych. W dniu 24 marca br. w Warszawie obradowato Jury konkursu Lider Ustug Targowych w sktadzie:
prof. Witold Gyurkovich — przewodniczacy Jury, (wieloletni kierownik Pracowni Projektowania Wystaw na Wydziale
Architektury i Wzornictwa poznanskiej ASP i rektor Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu w latach 1987-1990),
arch. inz. Tadeusz Piatek - czlonek Jury, (wybitny projektant architektury wystawienniczej) i prof. Jacek Siwczynski
— czlonek Jury (dziekan wydzialu architektury wnetrz Akademii Sztuk Pieknych im. Jana Matejki w Krakowie).
Liderem konkursu zostala firma PROBUDEX sp. z o.0. z Krakowa zajmujaca sie projektowaniem i budowa stoisk
targowych, kierowana przez p. Marka Partyle. Wyrdznienie w konkursie otrzymal Wydzial Budowy Stoisk
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich. Uroczyste wreczenie nagréd odbyto sie w dniu 15 czerwca 2011 r. , podczas
targdbw ITM Polska w Poznaniu. Udzial w uroczysto$ci wzieli laureaci konkursu, jurorzy, cztonkowie Polskiej Izby
Przemystu Targowego oraz zaproszeni goscie.

W 2011 roku rozstrzygniete zostaly dwie edycje konkursu Stoisko Roku tj. za rok 2010 i 2011, co wynikalo z zamiaru
wreczania nagréd w konkursach za poprzedni rok podczas Gali 2012, planowanej w styczniu br. Jednak z uwagi na
sytuacje kryzysowa zar6wno w gospodarce jak i Izbie organizacja Gali zostata odtozona w czasie.

e  Stoisko Roku 2010
Konkurs PIPT ,Stoisko Roku” organizowany jest dla firm realizujacych ustugi projektowania i budowy stoisk
targowych - cztonkéw Polskiej Izby Przemystu Targowego. Idea konkursu jest propagowanie nowatorskich rozwigzan
architektonicznych w wystawiennictwie, stosowanie nowych technologii i materialéw oraz ciekawej, nowoczesnej mysli
wystawienniczej. Uczestnictwo w konkursie to dla firm budujacych stoiska targowe okazja do zaprezentowania swoich
ushug szerokiemu gronu odbiorcéw oraz szansa na promocje firmy.

5.05. 2011 roku obradowato Jury Konkursu Stoisko Roku 2010 w sktadzie: Andrzej Byrt - przewodniczacy Jury, dr
hab. Remigiusz Grochal, Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku, Katedra Architektury Wnetrz - wiceprzewodniczacy,
dr Alina Adamczak, Politechnika Koszalinska, Instytut Wzornictwa, red. Malgorzata Tomeczak, red. naczelna
Architektura i Biznes, red. Grzegorz Kiszluk, wlasciciel, red. naczelny ,Brief’, red. Alojzy Kuca, red. naczelny
Expovortal.com, Zdzistaw Filipiak, wiceprezes zarzadu A — Z Filipiak PHU, Poznan, i Wlodzimierz Bartczak, prezes
zarzadu Intermedia sp. z 0.0., Warszawa - firmy budujace stoiska

Jury wybrato 3 laureatéw, ktorych nagrodzono Ztotym, Srebrnym i Brazowym Medalem.

e Zloty Medal otrzymalo stoisko wg projektu Yoram Kaplan,Tamooz Marketing Communications, Izrael,
wykonane przez Melifiski Minuth sp. z 0.0. z Poznania dla firmy LEO PHARMA A S, Ballerup, na targach
EADV w Goteborgu (Szwecja),

e  Srebrny Medal uzyskato stoisko wg projektu Elwiry Dahlke, wykonane przez Expo Linia sp. z 0.0. z Buku k.
Poznania dla wystawcy SOLARIS BUS & COACH Owinska k. Poznania, na targach TAA w Hannoverze
(Niemcy),

e  Srebrny Medal otrzymato stoisko wg projektu Bartlomieja Bielinskiego wykonane przez Melinski Minuth sp.
z 0.0. z Poznania dla wystawcy PROFI m, Turek na targach ORGATEC w Kolonii (Niemcy),

o Brazowy Medal otrzymato stoisko wg projektu Jana Lisiaka i Dariusza Frankowskiego z Inexpo -Poznanskiej
Agencji Targowej Piotr Wojewodzic Jan Lisiak s.j. z Poznania wykonane przez INEXPO Poznanska Agencje
Targowg dla wystawcy Grupa TAURON Polska Energia S.A. z Katowic, na targach ENERGETAB w Bielsku
Biate;.

Uroczyste wreczenie nagréd w konkursie Stoisko Roku 2010 odbylto sie w dniu 15.06. 2011 r., podczas targéow ITM
Polska w Poznaniu. Udzial w uroczystosci wzieli laureaci konkurséw, jurorzy, czlonkowie Polskiej Izby Przemystu
Targowego oraz zaproszeni goscie.

e Stoisko Roku 2011
W sklad Jury Konkursu wszedl Maciej Sobolewski (Tecon Service z Poznania), ktéry zastapil zmartego tragicznie
latem 2011 r. Zdzistawa Filipiaka.
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Na posiedzeniu w dniul2 grudnia 2011 r. Jury Konkursu wydalo nastepujacy werdykt:
Zloty Medal otrzymalo stoisko wedlug projektu Moniki Sobczak i Sabiny Ostrowicz (Aluprof S.A.), wykonane przez
firme INEXPO - Poznanska Agencja Targowa Jan Lisiak Piotr Wojewodzic - dla wystawcy Aluprof S.A z Bielska
Bialej, na targach BAU 2011 w Monachium,
Srebrny Medal przypadt stoisku wedtug projektu LEA International, wykonanemu przez firme Expo - Linia. dla BBA
Aviation plc z Wielkiej Brytanii, na targach EBACE 2011 w Genewie (Szwajcaria),
Brazowy Medal otrzymato stoisko wedlug projektu Landau Design Ltd wykonane przez Melinski Minuth dla firmy
TEVA Pharmaceutical Industries z Izraela, na targach ECTRIMS 2011 w Amsterdamie (Holandia).
Ponadto, z uwagi na wysoki poziom prezentacji, Jury postanowilo poda¢ do publicznej wiadomos$ci nastepujace
realizacje, nominowane do nagréd:
e stoisko wykonane przez firme Expo Linia sp. z o.0. dla wystawcy Trend Glass sp. z o.0. wedlug projektu
Moniki Hernes,
e stoisko wykonane przez firme Melinski Minuth sp. z o.0. dla wystawcy ORONA wedlug projektu Noisy Studio
S.L (Madryt, Hiszpania),
e stoisko wykonane przez firme ABYSS s.c. Malgorzata Szofer, Krzysztof Szofer dla wystawcy Ministerstwo
Infrastruktury RP wedlug projektu Pracownia WWAA Marcin Mostafa, Natalia Paszkowska, Boris Kudlicka,
Maciej Burdalski,
e stoisko wykonane przez Agencje Uslug Targowych Fairtex — Service dla wystawcy Wojewddzki Fundusz
Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej wedtug projektu Marcina Gradkowskiego,
e stoisko wykonane przez firme Partner Zenon Zurek z Poznania dla wystawcy Polskie Zaklady lotnicze sp. z
0.0. z Mielca wedltug projektu Alfreda Olendera.
Uroczysto$¢ wreczenia Medali odbyla sie podczas targéw BUDMA w styczniu 2012 r.
Wystawa zdje¢ realizacji ekspozycji targowych laureatéw konkurséw Izby ,, Lider Ustug Targowych 2011” oraz
»Stoisko Roku 2010” towarzyszyta konferencji edukacyjnej w X 2011 r. oraz konferencji samorzadowej w XI 2011 r., w
Poznaniu.
Specjalna wkladka do Raportu PIPT Targi w Polsce w 2010 prezentowala laureatéw w/w konkurséw. Laureaci
otrzymali ja w celu wykorzystania we wlasnych dziataniach marketingowych i promocyjnych.
W internecie i w prasie ukazaly sie liczne informacje prasowe i wywiady prasowe na ten konkurséw i laureatow.

f)  Wyréznienie ,Rekomendacja Polskiej Izby Przemystu Targowego

Znak kwalifikacyjny ,Rekomendacja PIPT” ma charakter wyrdznienia przyznawanego wylacznie targom i Czlonkom
PIPT - w celach promocyjnych. Na dzien 31.12.2011 znak ,Rekomendacja PIPT” posiadato 16 przedsiebiorstwom oraz
13 imprez targowych organizowanych przez czlonkéw Izby. Znak byt promowany w wydawnictwach PIPT, a takze na
stronie www.polfair.pl, zar6wno w wersji polskiej jak i angielskiej. Wyréznione firmy promujg znak na swoich
stronach internetowych a takze w swoich materiatach reklamowych . W 2011 rekomendacje uzyskaly: Targi TIWS
(organizowane przez Targi Kielce S.A.) i firma Transmeble International sp. z 0.0. z siedziba w Poznaniu.

g) Ulotki i roll-upy promocyjne PIPT

W zwiazku z udziatem Polskiej Izby Przemystu Targowego w Targach Ustug i Produktéw dla Matych 1 Srednich Firm
Biznes Expo w Katowicach ( 06-07.10.2011), zostaly wyprodukowane specjalne ulotki promocyjno-reklamowe PIPT w
nakladzie 5000 egz. Ulotki byly podzielone na 4 wersje. Awers - w kazdej wersji po$wiecony jest Izbie i promuje ja jako
integratora, eksperta i lidera rynku, natomiast rewers - wykorzystuje layout plakatéow UFI. Ulotki podkreslaja
najwazniejsze aspekty targéow - podkreslaja mozliwo$é bezpoérednich spotkan na targach co jest warto$cia nadrzedna
w poréwnaniu do innych form kontaktu. Ulotki byly dystrybuowane podczas targéw (1500 egz.) oraz zostaly wyslane
do cztonkéw organizatoréw targéw w celu dalszego kolportazu.

W celach promocyjnych PIPT zostaly wyprodukowane roll-upy (5 szt.) w wymiarach 96 x 200 cm w wersji Lux. Trzy
roll-upy wykorzystuja, layout plakatéw UFI ( ,Spotkaj sie twarza w twarz’, ,Jestem realista”, ,Najwiekszy sklep na
$wiecie ?”), a dwa roll-upy promuja Izbe jako integratora, gwaranta i lidera rynku (jeden w wersji angielskiej). Layout
roll-upéw nawigzuje do layoutu ulotek promocyjno-reklamowych Izby.

Roll-upy byly wykorzystywane podczas konferencji organizowanych przez Izbe.

ad 3. Wspbélpraca zagraniczna

Biuro Izby prowadzito regularnie, w trakcie calego roku, zadania wynikajace ze wspélpracy zagranicznej:

1. czlonkostwo w UFI — Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego

PIPT jest czltonkiem UFI od 1996 roku (poprzednio: jako Polska Korporacja Organizatoréw Targéw i Wystaw
Gospodarczych oraz jako Polska Korporacja Targowa). W gronie czlonkéw UFI sa nastepujacy czlonkowie PIPT (stan
grudzien 2011): easyFairs Polska, Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Miedzynarodowe Targi Gdanskie (od VI 11),
Targi Kielce, Targi w Krakowie (od VI 11).

e udzial w projektach realizowanych przez UFI

a) ankietyzacja cztonkéw UFI pod katem oczekiwan zwiazanych z cztonkostwem
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Na posiedzeniu w marcu 2011 r. Rada dyskutowata na temat korzysci z czlonkostwa w UFI. Na potrzeby UFI
przygotowata opinie dotyczaca aktualnych korzySci wynikajacych z cztonkostwa w UFI, a takze wskazala oczekiwania
odnoénie kierunkéw przysziych dzialan UFI. Sposéréd nich najwazniejsze to: promocja stowarzyszen targowych,
wspieranie programéw edukacyjnych, promocja targéw poprzez audyt statystyk targowych, komunikowanie korzy$ci
dla wystawcéw i zwiedzajacych, lobbing z podkreséleniem znaczenia targéw dla rozwoju gospodarczego panstw.

b) aktualizacja miedzynarodowej bazy UFI szkél wyzszych, wykladowcéw marketingu i przedmiotéw z zajeciami w
zakresie marketingu targowego

PIPT wiosng 2011 r. zajeta sie aktualizacjg listy polskich szkél wyzszych, wykladowcéw marketingu 1 przedmiotéw z
zajeciami w zakresie marketingu targowego, w celu przekazania tej informacji do UFI dla celéw promocyjnych. Nowa
strona internetowa UFI ma aktualnie wieksze mozliwosci jesli chodzi o prezentacje waznych treSci promocyjnych.
Miedzynarodowa baza szkét wyzszych na $wiecie, prowadzacych zajecia z marketingu targowego, prezentowana na
stronie internetowej UFI zostata uzupelniona na podstawie informacji przygotowanej przez PIPT.

¢) udzial PIPT w badaniu obiektéw targowych na §wiecie

We wrzeéniu 2011, we wspdtpracy z UFI Polska Izba Przemystu Targowego przeprowadzila ogdlnopolskie badanie
majace na celu pokazaé potencjal polskich obiektéw targowych. Biuro PIPT, za pomoca specjalnej ankiety, zebralo
dane od 18 obiektéw w Polsce, w ktérych organizowane sg targi (12 nalezacych do czlonkéw PIPT, 6 spoza Izby).
Celem badania byla identyfikacja wszystkich obiektéw targowych na éwiecie, ktérych powierzchnia wystawiennicza
kryta wynosi co najmniej 5 tys. mkw. Zebrane dane dotyczyly lat 2006-2011 oraz przewidywanych inwestycji na 2012
rok. Wyniki zostaty opublikowane przez UFI w drugim specjalnym raporcie ,,The 2011 World Map of Exhibition
Venues”, jedynym takim na $wiecie. W rankingu obejmujacym 34 panstwa, w ktorych istnieja obiekty o powierzchni
wystawienniczej wielkoéci powyzej 100 000 mkw (jedynym takim obiektem w Polsce dysponuja MTP), Polska zajela
dobre 17 miejsce z powierzchnia wystawiennicza obiektéw ponad 268 000 mkw.

d) udzial PIPT w lobbingu prowadzonym przez UFI wobec Komisji Europejskiej w zwiazku z problemami w branzy
targowej, zwigzanymi ze stosowaniem znowelizowanych regulacji prawnych UE w zakresie podatku VAT

W zwigzku z pojawieniem sie probleméw zwigzanych z implementacja w poszczegdlnych panstwach UE nowych
przepisow UE o podatku VAT tj. r6zng interpretacja przepiséw w panstwach Unii, co ma bezposrednie przelozenie na
dziatalnoéé targowych firm, Biuro PIPT na proébe zainteresowanych czlonkéw prowadzacych dzialania w zakresie
organizacji wystapien targowych za granica, a takze na prosbe UFI - gdyz to problem w skali miedzynarodowej,
podjeto sie ankietyzacji czlonkéw Izby w celu dostarczenia UFI niezbednych informacji z Polski na w/w zakresie.
Celem dalszym byly starania w UFI o podjecie przez te organizacje lobbingu w Komisji Europejskiej na rzecz
ujednolicenia przepisow o podatku VAT.

Wyniki ankietyzacji 1 dziatania UFI wobec organéw Unii Europejskiej, zostaly podsumowane w trakcie obrad
Oddzialu Europejskiego UFI w Gandawie (Belgia) w czerwcu 2011 r. W wyniku ustalen z tego posiedzenia, w drugiej
polowie 2011 r. UFI kontynuowato lobbing w strukturach Unii Europejskiej na rzecz ujednolicenia interpretacji
przepiséw w calej UE. Opis dzialan UFI - ponizej w punkcie f).

e) zgloszenie do UFI inicjatywy PIPT — Swiatowy Dzie Targéw

We wrzes$niu 2011 r. Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego podjeta uchwale o ustanowieniu daty 15 kwietnia jako
Swiatowego Dnia Targéw. To pierwsza taka inicjatywa w $wiecie targowym. Jej autorami sa: Andrzej Byrt, Adam
Gabrysiak i Alojzy Kuca. Wybér daty 15 kwietnia nie jest przypadkowy — to data powolania (w 1925 roku) UFI —
Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego, z siedzibg w Paryzu, ktérego czlonkiem jest PIPT. Celem
inicjatywy jest zwricenie uwagi miedzynarodowego biznesu i szerokiej publiczno$ci, w tym medidéw, na instytucje i
przemyst targowy, a takze uhonorowania pracujacych na rzecz targdéw czyli wystawcéw, zwiedzajacych 1 firmy
dzialajace w branzy targéw.

Inicjatywa ustanowienia Swiatowego Dnia Targéw zostala przestana na rece Prezydenta Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego (UFD), a takze osobiscie zgloszona przez Andrzeja Byrta na forum Walnego Zgromadzenia UFI
w Walencji w XI 2011 r.

W odpowiedzi na inicjatywe PIPT, Eric Everard, Prezydent UFI 2011 poinformowal, ze oméwit wniosek PIPT na
posiedzeniu Komitetu Zarzadzajacego UFI w Paryzu. Inicjatywa spotkata sie z szeroka dyskusja. Stwierdzono, ze
inicjatywa dobrze wpisuje sie ona w plan dzialan UFI, ktérego jeden z obszaréw dotyczy skutecznej promocji
przemystu targowego. Podkresélono, ze koncentracja wysitkéw UFI wokoét ustanowienia Swiatowego Dnia Targow
moglaby poméc w osiagnieciu lepszych rezultatéw zwiazanych z promocja wartosci 1 skuteczno$ei targéw wérdd
szerokiej spolecznosci biznesowe), przedstawicieli wladz i $éwiatowej publiczno$ci. UFI zbada jakie dzialania nalezy
przedsiewziaé, aby doprowadzi¢ do oficjalnego ustanowienia Swiatowego Dnia Targéw. UFI uwaza, ze organizacja
UNESCO jest tq wlasciwa, do ktoérej nalezy zwrécié sie w tej sprawie. UFI podejmie odpowiednie kroki w celu
uzyskania informacji.

f) udziat PIPT w dzialaniach Komitetu Stowarzyszeh UFI

W posiedzeniu Komitetu Stowarzyszen UFI w Gandawie (Belgia) w dniu 20.06.2011 r. udzial wzieli przedstawiciele 17
krajowych i1 miedzynarodowych organizacji targowych, w tym PIPT. UFI ma $wiadomo$é, ze sukces wielu
podejmowanych dzialan na rzecz branzy targowe) zalezy od sprawnej wspotpracy UFI ze stowarzyszeniami krajowymi
1 miedzynarodowymi. Dlatego dyskutowano na temat wynikéw ankiety przeprowadzonej wérdd czlonkéw UFI. Za
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najpotrzebniejsze dziatania UFI, stowarzyszenia targowe z calego $wiata uznaty: mozliwo$¢ wymiany informacji 1
wspélprace czlonkéw celem podejmowania lobbingu na rzecz przemystu targowego (w tym lobbingu z wykorzystaniem
wynikéw badania nt. wplywu targéw na gospodarke i badan potencjalu branzy na éwiecie) oraz edukacje targowa i
promocje przemystu targowego na $wiecie - poprzez komunikowanie wystawcom i zwiedzajacym korzysci z udzialu w
targach. W tych dziedzinach wiec toczy¢ sie beda dzialania UFI - we wspélpracy z Czlonkami.

Podczas tzw. okraglego stotu, przekazano aktualne informacje o polskim rynku targowym i wreczono uczestnikom
posiedzenia raport PIPT ,Exhibition Market in Poland in 2010” w wersji drukiem w j. angielskim i na ptycie CD.
Podczas obrad dokonano wyboru witadz Komitetu Stowarzyszen na kolejna 3-letnia kadencje. Na funkcje
przewodniczacego Komitetu Stowarzyszen wybrany zostal petnigcy te funkcje od roku Andres Lopez Valderrama,
(prezydent AFIDA -/Stowarzyszenia Targéw Ameryki Lacinskiej). Na funkcje wiceprzewodniczacego KS — wybrano
Petera Nevena, dyrektora zarzadzajacego AUMA.

Podczas kolejnego posiedzenia Komitetu Stowarzyszernn UFI, zorganizowanego w Walencji (Hiszpania) - 11.11.2011 r.
zadecydowano o podziale regionalnym Komitetu, z uwagi na duza liczbe czlonkéw reprezentujacych wszystkie regiony
S§wiata i zrbéznicowanie specyfiki zagadnien w poszczegdlnych regionach §wiata.

Omoéwiono realizowane aktualnie projekty i propozycje dalszych dzialan. W pierwszej czeéci posiedzenia uczestniczyli
w nim czlonkowie Komitetu Edukacji UFI. Omoéwiono dzialania edukacyjne zrealizowane we wspdlpracy ze
stowarzyszeniami. Podkre§lono dzialania edukacyjne zrealizowane przez AUMA i PIPT. Wiceprezydent UFI i
Przewodniczacy Komitetu Edukacji (2009-2011) Janos Barabas przed posiedzeniem poinformowal czltonkéw K.
Edukacji o swoich pozytywnych wrazeniach z konferencji PIPT nt. edukacji targowe;j, ktérej byt goSciem.

Andrzej Byrt ponownie poinformowal o inicjatywie PIPT ustanowienia Swiatowego Dnia Targéw, ktoéra zostala
przekazana we wrzeéniu 2011 r. w piémie skierowanym na rece Prezydenta Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu
Targowego (UFD).

Polska Izba Przemyslu Targowego otrzymala zaproszenie do przygotowania specjalnej prezentacji dziatan PIPT
podczas kolejnego posiedzenia KE w Hamburgu w czerwcu 2012 roku.

) udzial PIPT w dzialaniach Oddzialu Europejskiego UFI

W posiedzeniu Oddziatu Europejskiego UFI w Gandawie w dniu 21.06.2011 r. uczestniczylo ponad 200 przedstawicieli
firm i organizacji targowych. Obradom przewodniczyl przewodniczacy OE, Sergey Alekseev (prezydent RUEF -

Rosyjskiej Federacji Targowej; Lenexpo, St. Petersburg).

W porzadku obrad posiedzenia znalazla sie prezentacja polskiego rynku targowego, przygotowana przez PIPT na
specjalne zaproszenie UFI. Obszernej prezentacji dokonala Marzenna Lukaszewicz, ktéra przedstawita: ogdlne
czynniki geopolityczne 1 ekonomiczne decydujace o sytuacji gospodarczej Polski w ostatnich latach, najwazniejsze
fakty polityczne, spoteczne, 1 gospodarcze w minionych 20 latach, majace wplyw na obecna sytuacje na polskim rynku
targowym, charakterystyke polskiego rynku targowego, podstawowe parametry statystyczne targéw o w 2010 roku,
poréwnanie statystyk targowych z polskiego rynku z wybranymi rynkami Europy Srodkowowschodniej. Prezentacja
spotkata sie z duzym zainteresowaniem stuchaczy. Udzielono odpowiedzi na liczne pytania dotyczace m.in. sposobu
liczenia parametréw statystycznych polskiego rynku targowego, prognoz na 2012 r.

Uczestnikom posiedzenia przekazano takze raport ,Exhibition Market in Poland in 2010” w wersji drukiem w j.
angielskim 1 na ptycie CD. Spotkanie bylo tez doskonala okazja do osobistych rozméw indywidualnych z
przedstawicielami stowarzyszen targowych (m.in. P. Neven -AUMA, G. Gevara —IFES, S. Alekseev, L. Smorodowa -
RUEF, V. Pekar — EFU, J. Kulis — CENTREX, S. Smulders — INTEREXPO, FAIRLINK), organizatoréw targéw (m.in.
Hungexpo, BVV Brno, Lenexpo, Fiera Milano, Fiera Barcelona), instytutéw badawczych (prof. Joerg z Uniwersytetu w
Ravensburgu, prof. Golfetto z Uniwersytetu Bocconi) i przedstawicieli prasy branzowej (m.in. P. Borstel - Trade Fairs
International, A. Reeve Crook - Exhibition World, H. Kresse -Exhibition Pilot).

Gléwnag czeS§é posiedzenia Oddzialu Europejskiego zdominowaly sprawy zwigzane ze zmianami w regulacjach
prawnych Unii Europejskiej majace wplyw na dzialalno§é firm targowych. Na wczeéniejszych posiedzeniach OE, w
ramach Oddziatu Europejskiego powolano Podkomitet UFI ds. kontaktéw z Unig Europejska. Wszyscy czlonkowie
Oddzialu Europejskiego, ktérych siedziby znajduja sie w panstwach UE stali sie automatycznie czlonkami tego
Podkomitetu. Dziatania wobec Komisji Europejskiej podejmuje wyloniona z Podkomitetu tzw. Grupa L.acznikowa ds.
UE.

Wplyw zmian w regulacjach prawnych UE o podatku VAT na dziatalno&é firm targowych.

Firmy targowe oraz krajowe stowarzyszenia targowe wielokrotnie informowaly UFI o negatywnych konsekwencjach
implementacji do prawa poszczegdlnych panstw od 1 stycznia 2011 r. nowych przepiséw unijnych o podatku VAT.
Unia Europejska Dyrektywa 2008/8/WE z 12 lutego 2008 r. (zmieniajaca dyrektywe 2006/112/WE w odniesieniu do
miejsca éwiadczenia ustug), zainicjowala znaczaca reforme zasad ptacenia podatku VAT za uslugi éwiadczone miedzy
panstwami UE. Zalozeniem reformy byla modernizacja i uproszczenie dotychczas funkcjonujacego systemu. Jesli
chodzi o przemyst targowy, dyrektywa wprowadza zobowigzanie dla wystawcow z panstw UE, do zaptaty VAT w kraju
swojej siedziby, poczawszy od 1.01.2011 r. Niestety, implementacja dyrektywy do systeméw prawnych poszczegdlnych
panstw wprowadzila wiele zamieszania na miedzynarodowym rynku targowym i przemyst targowy silnie odczut jej
skutki.

UFI podjeto kroki majace na celu zrozumienie trudnoSci w interpretacji i stosowaniu przepiséow dyrektywy w
poszczegdlnych panstwach UE po 1 stycznia 2011 r., a nastepnie dzialania w celu zmiany sytuacji na korzys$é firm
targowych.
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W drodze miedzynarodowej ankiety przeslanej do cztonkéw UFI z 15 panstw, w tym z Polski (PIPT), UFI uzyskalo
informacje nt. interpretacji nowego prawa o podatku VAT w tych krajach i1 bezpo$redniego wplywu na dziatalno$é firm
targowych. Mozliwoé¢é otrzymania informacji majacej reprezentatywny aspekt i ponadnarodowy charakter byla
niezwykle cenna dla UFI w konteksScie podjecia kontaktéw z Komisja Europejska. Wyniki ankiety postuzyly UFI do
sformutowania oficjalnego stanowiska w sprawie do Komisji Europejskie;.

W celu lepszego zrozumienia sytuacji przemystu targowego w kontekécie VAT na tle innych branz, w maju ub.r.
dyrektor Rowena Arzt (UFI) uczestniczyla konferencji Komisji Europejskiej w Mediolanie, z udzialem przedstawicieli
rzadu UE oraz przedstawicieli réznych érodowisk branzowych. R. Arzt oraz dyrektor zarzadzajacy UFI Paul
Woodward skierowali nastepnie korespondencje do p. Waltera Defaa, Dyrektora Generalnego TAXUD (Departamentu
ds. Podatkéw i Unii Celnej w Komisji Europejskiej), a takze odwiedzili Bruksele, aby w nastepstwie korespondencji
spotka¢ sie z p. Donato Raponi, Dyrektorem Jednostki ds. VAT i Innych Podatkéw Obrotowych Komisji Europejskie;.
Relacja z badania przeprowadzonego przez UFI wéréd Czlonkéw oraz skuteczno$é w uzyskaniu klarownych
odpowiedzi nt. sytuacji w poszczegdlnych panstwach UE zostaly przyjete z zadowoleniem, w wyniku czego UFI zostato
poproszone o przekazanie w imieniu Przemystu Targowego oficjalnego stanowiska odno$nie problemu, do celéw
przestania obiegiem wérdd czlonkéw Komitetu ds. VAT Unii Europejskiej. Komitet ten spotykal sie w celu
przedyskutowania wszystkich probleméw w w/w temacie, o jakich powiadomily unijne §rodowiska biznesowe.
Wszystkie komentarze uzyskane od Czlonkéw zostaly podsumowane przez UFI i uwzglednione w opracowanym
oficjalnym stanowisku UFI dla Komisji Europejskiej. Stanowisko to przekazano w ramach konsultacji do
opublikowanej przez KE w 2010 roku tzw. Zielonej Ksiegi w sprawie VAT-u. UFI zaapelowalo do Komisji Europejskiej
o zachowanie przejrzystosci 1 spéjnosci systemu przepiséw prawnych dla calej Unii Europejskiej.

Projekt zmian w regulacjach prawnych UE dotyczacych praw konsumentéw.

Parlament Europejski planowal powazna zmiane w regulacjach prawnych dotyczacych praw konsumentéw. Jej celem
miata by¢ ochrona konsumentéw w Europie przed skutkami wynikajacymi z uméw sprzedazy zawieranych droga tzw.
nachalnej reklamy, w tym za pomoca telefonii komérkowej oraz Internetu. Nowe regulacje mialy daé¢ konsumentom
niekwestionowane prawo do rozwiazywania uméw zawieranych w taki sposob.

Zgodnie z prawem umowy podpisane w lokalu przedsiebiorstwa sa pozbawione prawa odstgpienia od umowy.
Dotychczas umowy zawierane w ramach ustug targowych byly traktowane jako umowy zawierane w lokalu
przedsiebiorstwa. Projektowana przez parlament Europejski poprawka do dyrektywy unijnej, ktorej celem jest
rozszerzenie praw konsumenckich kupujacego, spowodowalaby, ze zawieranie uméw zwigzanych z targami B2C
byloby traktowane jako 3 przypadek zawierania umowy poza lokalem przedsiebiorstwa. Klient otrzymaltby wiec prawo
do rozwigzania takiej umowy, tj. zachowania sie jak w przypadku umowy zawieranej droga nachalnej reklamy — przez
telefon czy Internet. Nowe rozwigzanie prawne stanowiloby niepozadane i bezsensowne z punktu widzenia branzy
targowej 1 mogloby mieé powazny wpltyw na targi B2C.

Czlonkowie Podkomitetu ds. UE oraz Grupy lacznikowej ds. UE UFI oraz kilka stowarzyszen targowych (przede
wszystkim Francja i Niemcy) mocno zaangazowaly sie w sprawe. Znaleziono odpowiednie kontakty w Parlamencie
Europejskim 1 podjeto rozmowy majace na celu zmiane tej decyzji prawnej — sprawa byla niecierpiaca zwloki z uwagi
na wejscie nowego prawa w zycie z koncem czerwca br. Dzialania UFI przyniosty pomyS§lne rozwiazanie. 17 czerwca
2011 r. Parlament Europejski przyjal, iz targi nie podlegaja przepisom dotyczacym uméw zawieranych poza lokalem
przedsiebiorstwa.

Oba przypadki lobbingu (w sprawie VAT i w sprawie praw konsumenckich) pokazuja, ze UFI winno byé¢ blisko
struktur unijnych i ze aktywizacja UFI na tym polu i odpowiednio zakrojone dzialania przynosza pozadany efekt.
Jednoczes$nie ogromna role odgrywa tutaj wspoétpraca pomiedzy UFI i krajowymi stowarzyszeniami targowymi, dzieki
ktdérej ma miejsce przeplyw usystematyzowanej informacji z poszczegdlnych krajow.

W posiedzeniu Oddziatu Europejskiego UFI w Walencji w dniu 9.11.2011 r. z udzialem okoto 150 oséb m.in.
omawiano aktualno$ci w sprawie dzialan UFI w temacie VAT w Unii Europejskiej.

Dr. Rowena Arzt poinformowata takze, ze Europejski Trybunal sprawiedliwoéci wydat orzeczenie w sprawie Inter-
Mark Group z Polski (sprawa C-530/09), stwierdzajac, ze budowa stoisk targowych jest traktowana jako ustuga
reklamy 1 promocji. Orzeczenie to ma konsekwencje w panstwach, w ktérych stosuje sie ,mieszany model”
interpretacji przepiséw o podatku VAT.

UFI opowiada sie za stosowaniem procedury mechanizmu reverse charge (odwrotnego obciazenia, tj. samo naliczenia
VAT przez nabywce ustugi) — zaréwno dla obiektéw targowych, organizatoréw targéw, jak i innych ustug
okolotargowych. Takie stanowisko bedzie przedstawia¢ wobec Komisji Europejskiej w 2012 roku.

Rowana Arzt poinformowata, ze UFI aktywnie uczestniczylo w inicjatywie Komisji Europejskiej ,Zielona Ksiega”.
Niestety dotad nie otrzymalo odpowiedzi od Komisji Europejskiej w zwiazku z przekazanym stanowiskiem
dotyczacym ,Zielonej Ksiegi”, ktéra jest nadal poddawana analizie. ,Zielona Ksiega” zostala zainicjowana przez
Komisje Europejska w celu przeprowadzenia konsultacji publicznej i zidentyfikowania trudno$ci oraz wypracowania
systemu VAT na przyszlo§é. Zielona Ksiega porusza przede wszystkim zagadnienia dostaw transgranicznych oraz
neutralno$ci podatkowej, a takze stopnia harmonizacji przepiséw wymaganego dla wspdlnego rynku oraz redukeji
biurokracji w zwiazku z przychodami z tytulu VAT w panstwach cztonkowskich UE.

Paul Woodward poinformowal uczestnikéw, ze EMECA (Europejskie Stowarzyszenie Duzych Centréw Targowych)
zaproponowalo UFI blizszg wspoétprace. Obie organizacje uzgodnily, ze bedg méwi¢ jednym, silnym glosem wobec
organéw Unii Europejskiej w Brukseli, we wszystkich kwestiach dotyczacych przemystu targowego. Oferta
wspbélpracy zostala zaakceptowana przez UFL.
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Ponadto omawiane zagadnienia dotyczyly dzialan w zakresie edukacji targowej, promocji najlepszych targéw poprzez
znak kwalifikacyjny ,,UFI Approved Event”.

h) wybér Prezesa Rady PIPT do Rady Dyrektoréw UFI - Walne Zgromadzenie UFI (78. Kongres UFI w Walencji)

78 Kongres UFI, zorganizowany na organizatora targéw Feria Valencia w dniach 9-12.11.2011 r. byl najwazniejszym
miedzynarodowym forum spotkan lideréw Swiatowego przemyshu targowego w 2011 roku. Motto spotkania "Zblizaé
Kontynenty - Laczyé Ludzi" przyciagneto ponad 400 delegatéw z 52 krajow, ktérzy dyskutowali nad najwazniejszymi
kwestiami branzy targowej z perspektywy globalnej. Polska Izbe Przemyshu Targowego reprezentowali Andrzej Byrt i
Marzenna Lukaszewicz.

Podczas Kongresu mialo miejsce Walne Zgromadzenie UFI. W wyniku wyboréw do organéw UFI na kolejna 3-letnia
kadencje, prezes Rady PIPT Andrzej Byrt wszed! do sktadu Rady Dyrektoréw UFIL. Organ ten jest odpowiedzialny za
realizacje decyzji podjetych przez Walne Zgromadzenie UFI, opracowanie i realizacje polityki 1 programu dziatania
UFI. Pierwsze posiedzenie nowo wybranej Rady Dyrektoréw odbyto sie 10.11. 2011 r.

Odbyly sie takze posiedzenia: Rady Dyrektoréw, Oddzialéw Regionalnych, Komitetéw: ds. Zréwnowazonego Rozwoju,
Edukacji, Komitetu Stowarzyszen oraz - po raz pierwszy w historii posiedzenie nowego Komitetu ds. badan targéw i
na rzecz przemyshu targowego. Celem spotkania bylo rozeznanie, jakie badania branzy targowej i dla niej sa
prowadzone na $wiecie. Spotkanie to dalo ekspertom unikalng szanse wymiany informacji na temat biezacych
projektéow badawczych z dziedziny przemystu targowego, przedyskutowania metodologii badan oraz omodwienia
przyszlych projektow. PIPT miata mozliwo$¢ przedstawienia badan jakie prowadzila Polska Izba Przemystu
Targowego. Podstawowe badania prowadzone na $wiecie to:

1/ badania iloéciowe: badania statystyk targéw (branz, liczby targéw, powierzchni wynajetej na targach, liczby
wystaweéw 1 zwiedzajacych, liczby wejéé), badania statystyk obiektéw targowych (dostepnej i wykorzystywanej
powierzchni wystawienniczej), badania liczby firm targowych i ich obrotéw z dzialalnoéci.

2/ badania jakoSciowe: badania wystawcéw 1 zwiedzajacych na targach, badania wplywu targéw na gospodarke,
badania wplywu zjawisk gospodarczych na dziatalno$¢ firm targowych, badania wykorzystania instrumentéw
marketingu, w zakresie potrzeb dotyczacych edukacji, dzialalno$ci operacyjnej 1 inne.
2. Wspélpraca z CENTREX — Zwigzkiem Miedzynarodowych Statystyk Targowych
Dzialania, oméwione w innych dzialach sprawozdania, dotyczyly:

e audytu statystyk targéw organizowanych przez czlonkéw PIPT

e organizacji konkursu dla studentéw na esej nt. ,Wizja targéw do 2020 roku”
e  wzajemnej promocji poprzez wymiane link6w pomiedzy stronami www.polfair.pl oraz www.centrex.org

3. Wspblpraca z niemieckim przemystem targowym i z AUMA

e wzajemnej promocji poprzez wymiane linkéw pomiedzy stronami PIPT www.polfair.pl oraz stronami AUMA —
Stowarzyszenia Niemieckiego Przemystu Targowego www.auma.de

e udzialu prezesa PIPT w targach w oficjalnej delegacji rzadowej podczas targéw A +A 2011

Andrzej Byrt uczestniczyl w oficjalnej polskiej delegacji rzadowe] bioracej udzial w otwarciu Miedzynarodowych
Targéw Bezpieczenstwa i Higieny Pracy A+A 2011 (18-21.10.2011) w Diisseldorfie. Polska byla oficjalnym partnerem
tych targdéw. Prezes PIPT spotkal sie m.in. z Elke Moebius, dyrektorem targéw EuroShop. Spotkanie dotyczyto udziatu
cztonkéw PIPT w targach EuroShop 2014.

4. Wspblpraca z IFES - Miedzynarodowa, Federacja Wystaw i Ustug Targowych

W 2011 roku PIPT ponownie nawigzata wspdtprace z IFES - Miedzynarodowa Federacja Wystaw 1 Ustlug Targowych.
Organizacja ta, z siedziba w Brukseli dziala od 1985 roku. Spotkania przedstawiciela PIPT z przedstawicielami IFES
— Gloria Guevara (dyrektorem zarzadzajacym) i Bruno Meissnerem (prezydentem) mialy miejsce w Gandawie i
Walencji. Stuzyly one poznaniu specyfiki obu organizacji i mozliwos$ci pogtebienia wspétpracy.

5. Informacje prasowe ze §wiata - w serwisach informacyjnych, informacjach prasowych i Biuletynie PIPT

Na podstawie interesujacych informacji branzowych ze éwiata, publikowanych w uznanych mediach targowych (m.in.
Exhibition World, Trade Fairs International, m+a report, UFI Info, Exhibition Pilot) Biuro Izby we wspélpracy z
agencja PR opracowuje informacje do serwisu internetowego, dla prasy i dla cztonkéw PIPT. W 2011 roku w materiaty
prasowe PIPT byly opracowane m.in. na bazie artykutéw: ,Pierwszy raport UFI o stanie przemyshlu targowego na

17


http://www.polfair.pl/
http://www.centrex.org/
http://www.polfair.pl/
http://www.auma.de/

éwiecie dzi§ i perspektywach na przyszlo§¢” (UFI Info), ,Targi nadal silnie konkuruja z innymi instrumentami
komunikacji” (UFI Info), ,Globalny Barometr UFI — przemysl targowy na $wiecie ma juz za sobg zly klimat
biznesowy” (UFI Info). ,Wtaéciwa cena” (Exhibition World), ,Nauczmy sie liczy¢” (Exhibition World), , Targi na miare
europejska (Exhibition World), ,Wspélne cele przemysléw spotkan biznesowych” (Exhibition World), ,,Kod Krakowa”
(Exhibition World), ,,Powierzchnia pawilonéw wystawowych w Niemczech utrzymuje sie na stalym poziomie (AUMA
Press), ,,Stanowisko UFI do Zielonej Ksiegi nt. podatku VAT” (UFI Info), ,Rynek targowy w Azji” (UFI Info), ,Badanie
UFI potwierdza wzrosty w §wiatowym przemyséle targowym” (UFI Info), ,Dobry poczatek roku 20117 (AUMA Press),
~Nowe projekty badawcze AUMA (AUMA Press), ,Sa powody do nadziei” (m + a The Global Exhibition Magazine),
,Miedzynarodowe Centra Targowe” (Trade Fair International) i innych.

ad 4. Dzialanie na rzecz integracji i konsolidacji érodowiska biznesowego
e Organizacja Zimowego Zjazdu Polskiej Izby Przemystu Targowego 2011 w Mierzecinie.

W Palacu Mierzecin w dniach 07-10.12.2011 roku odbyl sie Zimowy Zjazd PIPT o charakterze integracyjno-
merytorycznym. W programie Zjazdu odbylo sie otwarte posiedzenie Rady PIPT z udziatem Czlonkéw. Podczas niego
poruszono aktualne tematy dotyczace dziatalnoéci Izby, w tym - program dziatania PIPT w 2012 roku.

Uczestnicy posiedzenia obejrzeli prezentacje multimedialng podsumowujaca rok targowy 2011 i wystuchali informacji
o najwazniejszych dzialaniach PIPT w 2011 roku (Targi w Polsce w 2011 roku — prezentacja wstepnych wynikéw
rynku, sytuacja na éwiatowym rynku targowym, podsumowanie dzialan promocyjnych PIPT w 2011 r.). Pierwszy
dzien zakonczy! sie zajeciami integracyjnymi (m.in. zwiedzaniem winiarni i piwniczki do lezakowania win, degustacja
miejscowego wina, gra w bowling). Wieczorem odbyl sie uroczysty bankiet dla przybylych czlonkéw PIPT i
zaproszonych gosci.

W drugim dniu PIPT zorganizowata szkolenie dla profesjonalistéw targowych. Do udziatu w szkoleniu w charakterze
wykladowcow zaproszono znanych prelegentéw ze §wiata nauki i mediéw. Profesjonalisci targowi z PIPT wyshluchali
specjalnych wyktadéw: ,Wykorzystanie merchandisingu oraz metod beahwioralnych w targach i wystawiennictwie” -
dr. Adama Draba, ,Neuromarketing a skuteczno$é komunikacji z otoczeniem” - prof. dr hab. Henryk Mruk, , Targi
jako narzedzie do budowania marketingu miejsc” - red. Grzegorz Kiszluk, wydawcy, red. naczelnego BRIEF.

e  Wysylka elektronicznego Biuletynu Informacyjnego dla Czlonkéw
Biuletyn wysylany byl systematycznie: w pierwszej polowie roku — 2 razy w miesiacu, za$ od lata ub.r. — 3-4 razy w
miesiacu. Zawiera komunikaty z posiedzen Rady, naj$wiezsze informacje z zycia PIPT i interesujace informacje z
branzy targowej z kraju i zagranicy. W roku 2011 biuro wystato do Czlonkéw PIPT w sumie 28 Biuletynéw.

e  Promocja grup branzowych PIPT

1) Celem promocji Laureatéw Konkurséw PIPT zostal wydany specjalny dodatek tematyczny : Lider Ustug Targowych
2011 oraz Stoisko Roku 2010 w nakladzie 2000 egz. (wersja polska) i 1000 egz. (wersja angielska). Dodatek stanowit
integralna cze$¢ Raportu Targi w Polsce w 2010 w roku w wersji angielskiej, za§ w wersji polskiej Raportu byt
oddzielnym wydawnictwem. Dodatek byl kolportowany lacznie z raportem, a takze oddzielnie - podczas konferencji 1
spotkan organizowanych przez Izbe, przekazany cztonkom w celu dalszego kolportazu. Laureaci konkurséw otrzymali
dodatek dla wlasnych dziatan promocyjnych i marketingowych

2) Na prosbe PIPT organizatorzy targéw zamieécili na swoich stronach www linki do postrony Izby zawierajacej pelna
lista firm budujacych stoiska targowe. Realizacja projektu byla mozliwa dzieki staraniom PIPT i zgodzie wyrazone;j
przez firmy: Geoservice Christi, Miedzynarodowe Targi Katowickie, Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Targi Kielce
(do 31.12), Targi w Krakowie i Targi Torunskie. Wystawcy zainteresowani udzialem w targach maja do wyboru
szeroki wachlarz wykonaweéw ustug projektowania i budowy stoisk targowych.

ad 5. Promowanie etycznych dziatan biznesowych

Promowanie etycznych dziatan biznesowych odbywa sie poprzez:

e popularyzacje Kodeksu Etycznego przyjetego przez Walne Zgromadzenie w 2009 r. Kodeks Etyczny PIPT
jest promowany na stronie www.polfair.pl, Dziekujemy tym Czlonkom, ktérzy eksponuja Kodeks Etyczny w
swoich siedzibach i na swoich stronach internetowych,

e dzialania Komisji Rozjemczej — ustanowionej przez Walne Zgromadzenie PIPT jako wlaéciwa jednostke do
rozstrzygania sporéw,

e dzialania Biura stuzace koordynacji kalendarzy targéw w poszczegdlnych branzach, w taki sposéb aby
umozliwi¢ wystawcy udzial w kilku konkurencyjnych targach; przeciwdziatanie kolizjom terminéw targéw,
obejmuje: 1/ wiosng - gromadzenie przez Biuro PIPT i analize w branzach wstepnych kalendarzy targéw na
kolejny rok 1 wysylke informacji o kolizjach terminowych celem umozliwienia organizatorom targéw
dokonania uzgodnien, 2/ latem - procedura jest powtarzana w trakcie prac redakcyjnych do terminarza
targow na kolejny rok.

e apelowanie do organizatoréw targéw o ustalenie wlasciwych (wystarczajaco diugich) okreséw montazu i
demontazu stoisk targowych, gwarantujacych bezpieczenstwo oséb pracujacych na targach.
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ad 6. Audyt danych statystycznych targéw organizowanych przez Cztonkéw PIPT

Audyt statystyk targowych w roku 2011 jest realizowany przez CENTREX - Miedzynarodowy Zwiazek Statystyk
Targowych w ramach trzyletniej umowy zawartej w 2011 r. (na lata 2011-2013). Audyt konczy sie w polowie marca
2012 r. prowadzil p. Karoly Nagy. Catkowity koszt roczny audytu wynidsl, zgodnie z umowa, 75 000 zi. Standardy
obliczeniowe 1 definicje statystyczne przyjete przez PIPT sa zgodne ze standardami obowiazujacymi w UFI, a tym
samym poréwnywalne ze statystykami §wiatowymi.

W 2011 r. 20 organizatoréw z PIPT zorganizowalo i poddalo audytowi 211 targdéw 1 wystaw. W targach, ktére odbyly
sie w 18 miastach udzial wzieto 29 079 wystaweoéw. Zaprezentowali sie oni na powierzchni targowej 679 187 metrow
kwadratowych. Wérdéd wystawcow bylo 4 456 wystawedw z zagranicy. Targi te odwiedzito 1 095 638 zwiedzajacych.
Wszystkie dane statystyczne targéw w 2011 r. zostana zaprezentowane w Raporcie PIPT Targi w Polsce w 2011 roku
oraz na stronach www.polfair.pl, w dziale ,Statystyki targowe”. Dzieki wspdtpracy w zakresie audytu z CENTREX,
polskie statystyki zostang po raz kolejny opublikowane takze w miedzynarodowym raporcie CENTREX za 2011 rok,
zawierajacym dane statystyczne najwiekszych organizatoréw targéw z obszaru Europy Srodkowo-Wschodniej (w
osobnym rozdziale poéwieconym statystykom PIPT), a nastepnie w raporcie UFI , EuroFair Statistics 2011”.

Audytor zwrdécil uwage na nowe kwestie dotyczace publicznej prezentacji statystyk targéw i wystaw. W przypadku
publikacji danych statystycznych targéw 1 wystaw towarzyszacych kongresom, organizowanym w obiektach cztonkéw
Izby przez podmioty nie zrzeszone w PIPT, nalezy kazdorazowo ustalié, po czyjej stronie sa prawa wlasnoSci
intelektualnej dotyczace tytulu, programu kongresu, zakresu tematycznego. Moze sie zdarzy¢, ze wlasciciel marki /
praw, np. stowarzyszenie branzowe, widzac publikacje informacji o swoich targach przez PIPT i CENTREX, upomni
sie 0 swoje prawa w zakresie wlasnoéci intelektualnej. Dlatego CENTREX wnioskuje o uzyskiwanie zapewnien
od wlascicieli tych marek targéw, iz nie beda oni roéci¢ pretensji w sprawie publikacji statystyk z uzyciem nazwy
bedacej w porfolio organizatora nie bedacego cztonkiem PIPT. Nalezy wiec jasno okre§li¢, czy organizator targéw
zrzeszony w Izbie jest jedynie organizatorem ,technicznym” targdéw lub wystawy, czy tez wlascicielem marki / praw
wlasnosci intelektualne;j.

Ponadto w przypadku, gdy targi towarzyszace kongresowi / konferencji nie maja charakteru cyklicznego u danego
organizatora targdw, za$ ,jednorazowy”, nie spelniajag one wymogu okreS§lonego w przyjetej na Swiecie definicji
Ltargéw”, zgodnie z ktdra targi to wydarzenia cykliczne. W takim przypadku, z powodu braku waznej informacji nt.
~cyklu organizacji targéw” (oddzielna kolumna: ,Frequency”), dane statystyczne targéw nie moga byé publikowane
w miedzynarodowych raportach statystycznych (raport CENTREX, raport UFI EuroFair Statistics).

. Sprawozdanie finansowe

Zatwierdzony budzet na rok 2011 zakladal przychody w wysokosci 702 700 zI, a wydatki w wysokosci 736 500 zt.
Zr6dlem pokrycia zaktadanego deficytu w wysokosei 33 800 zt byt kapitat zapasowy PIPT, ktéry na dzien 31.12.2010
r. wynosit 538 910,26 zt .

Sprawozdanie z realizacji budzetu PIPT za okres od 1.01.2011 r. — 31.12.2011 r. jest zalacznikiem nr 1 do niniejszego
sprawozdania (tab. nr 1 — realizacja budzetu Polskiej Izby Przemystu Targowego za okres od 1.01.2011 r. —
31.12.2011r.)

1. PRZYCHODY - wyniosty w 2011 r. 742 088,08 zl, co stanowi przekroczenie o 6 % przyjetego budzetu.

ad poz. I.1 tabeli nr 1 - sktadka czlonkowska

Sktadka cztonkowska rejestrowana jest w Izbie metoda kasowa, co oznacza, ze w sprawozdaniu finansowym ujete sa

sktadki zaptacone przez Czlonkéw za rok obrotowy 1.01.2011 r. do 31.12.201011 r. 1 zaleglte sktadki za poprzednie

lata obrotowe.

Wplywy z tytulu sktadek wyniosty 102 700 zti byly wyzsze od zaplanowanych o 4 %, z czego:

e 92600 zt to wptaty od 83 cztonkéw sktadek czlonkowskich za 2011 r.

e 10100zt to skladki wplacone przez Czlonkéw PIPT za poprzedni rok obrotowy 2009/2010 (4500 z1), i z windykacji
komorniczej (5 600 z1).

Na dzien 31.12.2011 r. brakuje wplat sktadek od 9 firm w lacznej kwocie 4 500 zt.

ad poz. I. 2 tabeli nr 1 - oplata ryczaltowa od organizatoréw targéw z tytulu powierzchni targowej wynajetej w kraju
Kwote 507 648,90 zt wplacito 19 organizatoréw targéw, ktérzy za 210 targdéw zglosili 676 865 mkw powierzchni
targowej wynajetej. To o 6 % wynik lepszy od przyjetego w budzecie.

ad poz. I. 3 tabeli nr 1 — optata ryczaltowa od organizatoréw wystapieni polskich wystawcéw na targach za granicg i
przedstawicielstw targéw zagranicznych

Przychody w tej pozycji wyniosty 13 391,44 zl 1 zostaly przekroczone o 12 %. W tej grupie podmiotéw wystepuja rézne
formy platnosci na rzecz PIPT: 5 firm rozlicza sie wedlug mkw powierzchni targowej wynajetej za granica- 6255,25
mkw, 2 firmy placa ryczalt roczny w wysoko$ci 3 500 zl, a 2 przedstawicielstwa targéw zagranicznych ryczalt w
wysokosci 850 zt.
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ad poz. 1. 4 tabeli nr 1 - optata ryczaltowa od operatora obiektu targowego
1firma wptacita 17 000 zt i tym samym budzet zrealizowany zostat w 100 %.

ad poz. I. 5 tabeli nr 1- oplata ryczaltowa od realizatoréw zabudowy stoisk targowych (33 firmy)

W tej grupie firm obowigzuja dwie formy odplatnosci: 1. wedlug mkw sprzedanej zabudowy targowej — 24 firmy lub
wedlug ryczattu 2 600 zV rok — 9 firm. Przychody wyniosly 48 404,96 zl, w tym: z tytutu stalego ryczattu — 23 308,96
71, a z tytulu zgloszonych mkw zabudowy stoisk — 25 096,00 zt (41 826,3 mkw). Oznacza to realizacje budzetu na
poziomie 97%.

ad poz. I. 6 tabeli nr 1 — optata ryczaltowa od firm prowadzacych dzialalnoé¢é w zakresie ustlug okolo targowych:
spedytorzy, producenci, projektanci, media i innych zwiazanych bezpoérednio lub poérednio z targami (19 firm)
Optata wyniosta 15 249,40 zt, co stanowi 100% przyjetego budzetu.

ad poz. I. 7 tabeli nr 1 - inne przychody wyniosty 37 693,38 zt i zostaly przekroczone o 26 %

Pozycja ta obejmuje: oplaty wpisowe od nowych Czlonkéw PIPT — 7 200 zl, oplaty z tytulu przyznania znaku
rekomendacja PIPT — 2000 zt, zwrot z Ministerstwa Gospodarki sktadki na rzecz organizacji miedzynarodowej UFT —
8 159 zl, refundacje kosztéw — 2 727 zl, odsetki bankowe — 8 075,06 zl, rozwigzanie odpisu aktualizujacego — 7 917,65
(MTK), zwrot kosztéw zastepstwa procesowego — 1 482,43 zl, inne — 132,24).

2. WYDATKI (tabela nr 1 rozdzial IT) - wyniosty 700 800,37 zt co stanowi 95 % planowanej kwoty 702 700 z}

ad poz. II.1 tabeli nr 1 - realizacja programu dzialania PIPT
Wydatki na realizacje programu dziatania wyniosly 304 182,31 zl i stanowia 91% planowanych wydatkéw - 333 500
z1. Zestawienie kosztéw realizacji programu dzialania wedlug zrealizowanych zadan jest zalacznikiem nr 2 (tab. nr 2).

ad poz. I1.2. tabeli nr 1 - utrzymanie biura

Wydatki w tej pozycji wyniosty 55 059,56 zt na planowane 55 800 zl, z tego najwieksza pozycje stanowia koszty
zwigzane z utrzymaniem siedziby Izby (najem, media ilacznoéé) - 34 920,80 zt , 8 579,46 - portoria, materialy
biurowych , érodki czystosci, pozostate - 11 559,22 .

ad poz. II. 3 tabeli nr 1- wyposazenie biura wraz z amortyzacja,

Pozycja w kwocie 4 726,93 zt obejmuje: koszty laptopéw wraz z taczami bezprzewodowym ,BlueConnect”, zakup
oprogramowania aktualizujacego do posiadanego programu Symfonia, oprogramowanie komputeréw i wyposazenie
komputerowych stanowisk pracy, sprzet nagrywajacy.

ad poz. II. 4 tabeli nr 1- podréze stuzbowe
Koszty podrézy stuzbowych wyniosty 4 726,93 zt 1 dotycza obstugi organéw Izby.

ad poz. II. 5 tabeli nr 1 - ptace osobowe
Koszty plac wyniosty z 243 903,50 zl 1 1 stanowia 99 % przyjetego budzetu w tej pozycji. Dotyczyly trzech etatowych
pracownikéow Biura PIPT. Kwota obejmuje koszty osobowe wraz z narzutami na wynagrodzenie.

ad poz. II. 6 tabeli nr 1 - ptace bezosobowe
Koszty w tej pozycji wyniosty 6 135 zt 1 dotycza glownie ustug porzadkowych zwigzanych z siedzibg Izby.

ad poz. II. 7 tabeli nr 1- ustugi obce

Koszty ustug obcych zwiazanych z funkcjonowaniem Izby wyniosty 50 466,54 z1 na planowanych 55 600 zl. Dotycza
ushlug: prawnych, sadowych, windykacyjnych, ksiegowych, audytorskich, serwisu komputerowy, cateringowych i
innych.

ad poz. II. 8 tabeli nr 1 - organizacja Walnego Zgromadzenia

Koszty wyniosty 11 731,58 zl i stanowig 98 % planowanych kosztéw. W 2011 r. odbylo sie jedno Walne Zgromadzenie —
4 kwietnia 2011 r. Omawiane koszty obejmuja m .innymi: obstuge prawna przed WZ i w trakcie WZ (w tym koszty
rejestracji w KRS), usluge cateringowa, spotkanie integracyjne po obradach WZ.

ad poz. II. 10-11 tabeli nr 1

Koszty w tych pozycjach wynikaja z obowigzku tworzenia 1 rozwiazywania odpiséw aktualizujacych na trudne

naleznoéci (do czego zobowiazuje ustawa o rachunkowosci). W kosztach ujete zostaly pozycje:

e 1698,89 zt z tytulu utworzenia odpisu aktualizujacego na trudne nalezno$ci roku obrotowego 1.01.2011 do
31.12.2011 r. ( dotyczy FV 88, 197, 271, 296, 324),

e 7917,65 zt z tytulu rozwiazania odpisu aktualizujacego utworzonego za rok obrotowy 1.04.2009 - 31.12.2010 na
trudne naleznos$ci od Miedzynarodowych Targéw Katowickich. Rozwiazanie odpisu nastapito decyzja Rady PIPT z
25.11.2011 r. o nie dochodzeniu naleznoéci w drodze postepowania sagdowego. Decyzje te Rada podjeta biorac pod
uwage postanowienia: 1. Rady PIPT z 16 czerwca 2010 r. o stosowaniu w Izbie regul postepowania wobec
dtuznikéw Izby stanowiacych, ze wobec firm, ktére sa w upadto$ci badz likwidacji, Izba nie wchodzi w sadowa
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procedure windykacyjna, 2. w sprawie MTK toczy sie sprawa w Sadzie o zwrot wszystkich dzierzawionych
budynkéw skarbowi panstwa, a wyrok nakazujacy targom katowickim zwrot budynkéw oznacza zdaniem
prawnikéw zaprzestanie dziatalnoSci targowej. Rozwiazanie odpisu aktualizujacego oznacza réwniez zapis po
stronie przychodéw w pozycji I.7.

ad IIL 12 tabeli nr 1 - sktadki cztonkowskie na rzecz innych organizacji
Koszty w wysokosci 10 848 zt dotycza czlonkostwa PIPT w Krajowej Izbie Gospodarczej i §wiatowej organizacji UFI.

3. Wynik bilansowy a wynik podatkowy

Rok obrotowy 1.01.2011- 31.12.2011 PIPT zakonczyt sie zyskiem bilansowym brutto w wysokos§ci 41 287,71 zt. Wynik
podatkowy przedstawia ponizsze zestawienie:

Wynik bilansowy a wynik podatkowy

1. Wynik bilansowy brutto 41.287,71
2. NKUP +23.328,31
3. DOCHOD 64.616,02
4. Dochéd zwolniony 110.859,00
5. Podstawa opodatkowania 0

6. Podatek zaptacony do zwrotu 1.650,00

Sprawozdanie finansowe za 2011 rok zawierajgce bilans, rachunek zyskow I strat I informacje dodatkowg zawiera
zalgcezniki numer 3,4 1 5 do niniejszego sprawozdania.

4. Sprawozdanie z dzialah windykacyjnych w przedmiocie dochodzenia naleznoéci Izby

Obstuge prawna w przedmiocie windykacji nalezno$ci prowadzi Kancelaria Winiecki Dzikonski i Partnerzy =z
Poznania. Obstuge techniczna spraw (monitoring, przygotowanie kompletu dokumentéw finansowych, przygotowanie
pelnomocnictw) prowadzi Biuro Izby.

Wewnetrzne przepisy regulujace sprawe dochodzenia naleznych oplat od Czlonkéw to:

e uchwala nr 24/2010 z 16.06.2010 r. Rady PIPT w sprawie trybu dochodzenia zaleglych skladek
cztonkowskich i innych optat czlonkowskich w przypadku zalegania platno$ci powyzej 6 miesiecy: 1/
wezwanie przedprocesowe 2/ droga sadowa.

e paragraf 14 Statutu PIPT obowiazujacego od 2.06.2010 r. - ,,Czlonkostwo zwyczajne ustaje na skutek podjecia
przez Rade Izby uchwaly w przedmiocie pozbawienia czltonkostwa z powodu nieprzestrzegania postanowien
Statutu Izby, uchwat badz postanowien organéw Izby lub nieptacenia sktadki czlonkowskiej i innych optat
wynikajacych z czlonkostwa przez okres 6 miesiecy”.

e droga sadowa:

Kilkakrotne wezwania do zaptaty wyslane przez Biuro Izby i dalej przedprocesowe przez Kancelarie WD w sprawie
uregulowania sktadek czlonkowskich za lata 2008-2010 byly bezskutecznie i Izba skorzystata z dochodzenia droga
sadowa w trybie ,postepowania o zaplate w postepowaniu upominawczym”. Sprawy dotyczyly 3-ch wykreslonych
przedsiebiorcéw. Dnia 11 stycznia 2011 roku zostaty zlozone 3-y pozwy w Sadzie Rejonowym Poznan — Grunwald 1
Jezyce w Poznaniu. 28 stycznia 2011 r. Sad Rejonowy Poznan Grunwald wydat 3 nakazy zaptaty w postepowaniu
upominawczym obejmujace zaplate skladek czltonkowskich wraz z ustawowymi odsetkami 1 zwrot kosztéw
zastepstwa procesowego. Dalszym krokiem bylo uruchomienie przez Izbe w 2011 roku postepowania egzekucyjnego.
Reasumujac w drodze windykacji komorniczej wptyneto do Izby 6 938,61 zl, zas§ koszty optat sadowych, zastepstwa
procesowego 1 egzekucyjnego wyniosty 4 049,84 zt.

e wezwania przedprocesowe
W 2011 roku Kancelaria Winiecki Dzikonski i Partnerzy na zlecenie PIPT wyslala wezwania do zaptaty pod rygorem
skierowania spraw na droge postepowania sgdowego do 3-ch Cztonkéw Izby. Naleznosci zostaty uregulowane.

Na tym zakonczono sprawozdanie Rady z dziatalno$ci PIIPT w 2011 roku.

Poznan, 16 marca 2012 r.
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