Wptyw przemystu targowego w Polsce na gospodarke

CENTRUM EKSPERTYZ GOSPODARCZYCH
Fundacji Akademii Ekonomicznej

Sp. z 0.0. w Poznaniu

ul. Sktadowa 4 lok. 6., 61-897 Poznan
tel. (061) 852 20 34, fax: (061) 851 06 42
e-mail: biuro@ceg.com.pl www.ceg.com.pl
Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu
VIl Wydziat Gospodarczy KRS 0000151174,
Kapitat zaktadowy 50.000 zt wptacony w cato$ci

Wplyw przemystu targowego w Polsce
na gospodarke-synteza

Poznan, maj 2013 r.

CENTRUM EKSPERTYZ GOSPODARCZYCH Fundacji Akademii Ekonomicznej Sp. z 0. 0. w Poznaniu



Wptyw przemystu targowego w Polsce na gospodarke

SPIS TRESCI
I WPROWADZENIE (WSTEP) 3
1. Cel i charakter opracowania 3
2. Zakres przedmiotowy opracowania 3
3. Zakres czasowy 3
4. Zakres przestrzenny 3

II. ANALIZA EFEKTOW ILOSCIOWYCH PRZEMYSEU TARGOWEGO DLA

GOSPODARKI 5
1. Rodzaje wyodrebnionych efektow 5
2. Wydatki zwiedzajacych i wystawcow w zwiazku z udzialem w imprezach wystawienniczych 7
2.1. Metodologia przeprowadzonych badan 7
2.3. Wielko$¢ i struktura wydatkéw wystawcow 8
3. Efekty ilosciowe wydatkow zwiedzajacych i wystawcow - procedura kwantyfikacji 11
3.1. Podstawowe zalozenia zastosowanej procedury kwantyfikacji 11

3.2 Procedura kwantyfikacji efektéw ilosciowych w podejsciu z uwzglednieniem ,.efektéw czastkowych” 11
3.3. Procedura kwantyfikacji efektow ilosciowych w podej$ciu z zastosowaniem wskaznika Z i wskaznika W
16

4. Kwantyfikacja efektow ilosciowych dotyczacych wydatkow zwiedzajacych i wystawcow w wyrazeniu

wartosciowym 16
4.1. Kwantyfikacja efektéw ilo§ciowych w podejsciu z uwzglednieniem ,,efektéw czastkowych” 16
4.2. Kwantyfikacja efektéw ilo§ciowych w podej$ciu z zastosowaniem wskaznika Z i wskaznika W 17

5. Efekty ilosciowe podatkéw od podmiotow przemyshu targowego 17
5.1. Podstawowe zalozenia zastosowanej procedury kwantyfikacji 17
5.2. Kwantyfikacja efektéw ilosciowych podatkéw od podmiotéw przemystu targowego w wyrazeniu
warto$ciowym 18

6. Analiza wptywu przemystu targowego w Polsce na gospodarke - zestawienie zbiorcze efektow
ilosciowych 18

IIT UZUPELNIENIE EFEKTOW ILOSCIOWYCH O SZACUNEK WYDATKOW
I PODATKOW SFERY TARGOW NIE ZRZESZONYCH W POLSKIE] IZBIE
PRZEMYSLU TARGOWEGO 19

Suplement do efektow ilosciowych 20

CENTRUM EKSPERTYZ GOSPODARCZYCH Fundacji Akademii Ekonomicznej Sp. z 0. 0. w Poznaniu 2



Wptyw przemystu targowego w Polsce na gospodarke

I WPROWADZENIE (WSTEP)

1. Cel i charakter opracowania

Celem opracowania byla proba kwantyfikacji calo$ciowego oddziatywania przemystu targowego w
Polsce na gospodarke poprzez odzwierciedlenie rezultatow funkcjonowania:
@ OrganizatorOw oraz operatoréw tj. przedsigbiorstw (spétek) targowych,
o przedsiebiorstw ustug targowych (firm tzw. blizszego otoczenia targéw zajmujacych si¢ projektowaniem,
budowa, wyposazeniem stoisk oraz ich obstuga techniczna, elektroniczng, marketingowsg itd.),
o wystawcow,
v zwiedzajacych,
@ firm tzw. dalszego otoczenia targdéw, jak: hotele, podmioty gastronomiczne, i inne
Autorzy podjeli prace empiryczne tj. w odniesieniu do reprezentantéw niemal wszystkich podmiotéw
tworzacych sektor przemystu targowego w Polsce.

2. Zakres przedmiotowy opracowania

Po pierwsze przygotowano, przetestowano instrumenty diagnostyczne, a nastgpnie przeprowadzono
badania empiryczne tzw. obszary wptywu przemystu targowego w wybranych miastach Polski (Kielce, Krakéw,
L.6dz, Poznan, Warszawa),

Po drugie przygotowano raport z badan empirycznych, a nast¢gpnie na podstawie zrédet pierwotnych i
zrédel wtérnych wykonano opracowanie obrazujace skale i kierunki oddzialywania przemystu targowego na
gospodarke kraju w ujeciu ilosciowym i jakosciowym.

Dla oceny efektéw jakosciowych skierowano ankiety do Prezydentéw miast, do prezeséw (kanclerzy,
prezydentéw) instytucji samorzadu gospodarczego oraz do przedsicbiorstw targowych. Zostaly przekazane

réwnolegle drogg elektroniczng faxowa i pocztowy .

3. Zakres czasowy

Badania wérdd tak reprezentatywnego kregu uczestnikéw przemystu targowego w Polsce rozpoczety si¢
19 lutego a zakonczone zostaty dnia 27 lipca 2009 roku. Wigkszo$¢ ankiet skierowanych do interesariuszy
sektora targowego udzielito odpowiedzi na temat zdarzen i zachowan z lat 2007-2008 lub wylacznie z 2008
roku.

4. Zakres przestrzenny

Koncepcja pracy, w ktorej przewidziano zastosowanie formuly kwantyfikacji wplywu targéw na
gospodarke, uwzglednia identyfikacje¢ problemu w wymiarze catego przemystu targowego (miast targowych) w
Polsce oraz mozliwie pelnego zasiggu jego oddziatywania.

W  podej$ciu  badawczym pozyskanie pierwotnego materialu empirycznego zawezono do
najwazniejszych osrodkéw targowych w Polsce, w ktérych skupia si¢ ok. 85-90% calego potencjatu targowego
w Polsce. Stad tez badania przeprowadzono w Kielcach, Krakowie, L.odzi, Poznaniu oraz Warszawie.

Tabela 1 Harmonogram realizacji badan w pieciu o$rodkach targowych w 2009 roku

. 5 Liczba
Tlos¢ wystaweow | przeprowadzonych
Nazwa targow Data ogotem w 2009 | yvwiad6éw ankietowych
k
roxu wystawey | zwiedzajacy
KIELCE
AGROTECH XV Migdzynarodowe Targi
o L 430 70
Techniki Rolniczej
LAS-EXPO IX Targi Przemyshu 13-15 11 2009 154
Drzewnego i Gospodarki Zasobami 30 10
Le$nymi
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STOM II Salon Technologii Obrébki

Metali, CONTROL-STOM IX Targi 2507112009 | 9% (Stom)+12 45 102
. . . . (cs)
Przemystowej Techniki Pomiarowe;j
DOM XVI Ogélnopolskie Targi
Materiatéw Budownictwa 17-19 1V 2009 210 40
Mieszkaniowego i Wyposazenia Wngtrz 102
INTERKAMIEN XIV Migdzynarodowe
Targi Kamienia i Maszyn Kamieniarskich 17-19 1V 2009 33 20
EXPO-QAS.V Targi Techniki 2223 TV 2009 46 30 61
Gazowniczej
POZNAN

GARDENIA Targi Ogrodnicze 2711 -1 1II 2009 178 24 50
Ksigzka dla dzieci i mtodziezy -
Poznanskie Spotkania Targowe, Targi 13 - 15 11 2009 375 33 5
Edukacyjne, Salon Wyposazenia Szkét
Poznafiski Salon Optyczny 20-21 III 2009 71 23 83
DREMA Mig¢dzynarodowe Targi Maszyn
i Narzgdzi dla Przemystu Drzewnego 31 I -21V 2009 379 50
Meblarskiego 183
FURNICA Migdzynarodowe Targi
Komponentéw do Produkcji Mebli SLIT-21V 2009 158 38
Euro - Reklama OUTDOOR EXPO
Migdzynarodowe Targi Artykutéw i 21-24 TV 2009 252 68
Ustug Reklamowych

206
POLIGRAFIA Migdzynarodowe Targi
Maszyn, Materiatéw i Ustug 21-24 1V 2009 158 38
Poligraficznych

KRAKOW
KRAKDENT 17. Targi Stomatologiczne 05-07 111 2009 270 50 101
w Krakowie
BLACH-TECH-EXPO Targi Obrébki, 2224 TV 2009 34 30 60
Laczenia i Powlekania Blach
LODZ
INTERBUD 19-22 11 2009 346 60 0
XX Miegdzynarodowe Targi Komunikacji
Elektronicznej INTERTELECOM 17-19 1112009 106 40 160
XII Targi Sprzetu Fotograficznego,
Filmowego i Video FILM VIDEO FOTO | 02041V 2009 148 44 9
WARSZAWA

Murator EXPO 2009 - Budowa Remont 17-19 TV 2009 121 0 7
Dom - Targi Budowlane
Nowy Dom, Nowe Mieszkanie 2009 - 2526 IV 2009 105 35 60

Letnie Targi Mieszkaniow
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IFE POLAND Mie¢dzynarodowe Targi
Zywnoéci, Napojéw i Ustug 20-22 V2009 128* 54 100
Gastronomicznych

SUMA 3692 846 1598

II. ANALIZA EFEKTOW ILOSCIOWYCH PRZEMYSEU
TARGOWEGO DLA GOSPODARKI

1. Rodzaje wyodrebnionych efektow

W celu odzwierciedlenia wptywu przemystu targowego w Polsce na gospodarke wyodrebniono dwa
rodzaje efektéw, przedstawionych w postaci wieloskladnikowych strumieni i mozliwych do wyrazenia
warto$ciowo w jednostkach pieni¢znych. Efekty i sktadajace si¢ na nie wielkoSci prezentuje rysunek 2.1., a sa
to:

a) efekty ilosciowe, w tym odnoszace si¢ do:

wydatkéw wystawcdw targowych oraz zwiedzajacych, ktére wyliczone zostaly w oparciu o dane uzyskane z
reprezentacyjnych badan ankietowych (efekty ilo§ciowe — wydatki),

podatkéw, w tym przede wszystkim podatkéw dochodowych CIT i PIT generowanych przez najwazniejsze
podmioty sfery podazy przemystu targowego, tj. przez przedsi¢gbiorstwa targowe i integralnie z nimi
zwigzane przedsigbiorstwa ustug targowych, a takze hotele (efekty ilosciowe — podatki); baze zrédtowa
dokonanych wyliczen stanowity dane statystyczne i cz¢Sciowo wyniki badan empirycznych,

b)efekty jakoSciowe — wyrazane poprzez identyfikacj¢ atrybutéw (zasobéw) miast targowych, ktérych
aktywizacja odzwierciedla rozwéj nie tylko mierzony przeptywem pieni¢znym, ale takze poprawg zycia
ludnoéci miejscowej i tworzeniem lepszych warunkéw do obstugi m.in. turystéw biznesowych,
odwiedzajacych targi; efekty te zostaty okre$lone na podstawie badan ankietowych przeprowadzonych
wéréd prezydentdw pieciu badanych miast oraz prezeséw dwodch ogélnopolskich organizacji samorzadu
gospodarczego Krajowej Izby Gospodarczej oraz Business Centre Club a takze do prezeséw Izb
Regionalnych i kanclerzy L6z Regionalnych tych organizacji w badanych pigciu miastach.
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EFEKTY ILOSCIOWE - WYDATKI

HANDEL
. SO USL. ROZRYW., PROMOCJA, DODATKOWE | TRANSPORT
WYSTAWCY PRZEJAZDY | PARKINGI TAXI NOCLEGI  |GASTRONOMIA| |7 rips i | NASTOISKO | o iery PUTy ZATRUDNIENIE| 1SPEDYCJA
REKR -SPORT.
HANDEL
PRZEJAZDY PARKINGI » YCLEG USE. ROZRYW..
ZWIEDZAJACY TAxI NOCLEGI GASTRONOMLR, KULTURALNE,
REKR -SPORT.
EFEKTY ILOSCIOWE - PODATKI
PRZEDSIEBIORSTWA
TARGOWE PODATEK DOCHODOWY CIT PODATEK DOCHODOWY PIT INNE
PRZEDSIEBIORSTWA :
USLUG TARGOWYCH PODATEK DOCHODOWY CIT PODATEK DOCHODOWY PIT INNE
INNE PODATEK DOCHODOWY CIT PODATEK DOCHODOWY PIT INNE
EFEKTY JAKOSCIOWE
SAMORZAD AW WPLYW TARGOW INWESTYCJE WSPOLPRACA WSPOLPRACA Wii%“éggﬁsm
GOSPODARCZY MNIAEZ;K\/&E(N(%E, OCENA NA SFERY WARUNKUJACE Z MIASTEM Z FIRMAMI 7 AKRESIE
LSl PROMOCIJI TARGOW SPOLECZNE ROZWOJ FUNKCJI NARZECZ TINSTYTUCJAMI =
DO TARGOW - : RZECZOWYM
BCC, KIG (CSR) TARGOWEJ MIAST TARGOW NARZECZTARGOW | | Hiiansowym
NASTAWIENIE WPLYW TARGOW INWESTY CIE MIEJSCE TARGOW INWESTYCJE WPLYW
SAMORZAD i) 8 OCENA A SRRy WARUNKUJACE | W DOKUMENTACH MIASTA 7 PODATKOW
MIESZKANCOW PROMOCII TARGOW SPOIECITE ROZWOI FUNKCJI | STRATEGICZNYCH DIAGNOZA CITIPIT
TERYTORIALNY DOTARGOW (CSR) TARGOWE]J MIAST MIASTA 1PROJEKCIA DO BUDZETU
PREZYDENCI

> AA >0 0" QOoAO
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2. Wydatki zwiedzajgcych i wystawcow w zwiqzku z udziatem w imprezach
wystawienniczych

2.1. Metodologia przeprowadzonych badan

Podstawowe zrédlo informacji, pozwalajace okresli¢ wplyw przemystu targowego w Polsce na
gospodarke kraju, stanowia wyniki badafh ankietowych przeprowadzonych w 2009 roku przez CENTRUM
EKSPERTYZ GOSPODARCZYCH FAE.

Zidentyfikowanie i kwantyfikacja wplywu przemystu targowego w Polsce na gospodarke, wymagato
przeprowadzenia badan w kilku grupach podmiotéw, stanowiacych zardwno stron¢ popytowa jak i podazowa
rynku targéw, co stato si¢ podstawa przeprowadzenia badan w kilku zbiorowosciach.
Populacje generalna, z ktérej dobrano prébe, stanowity:

o osoby fizyczne zwiedzajace wybrane imprezy targowe (dalej okreslane jako ,,zwiedzajacy”).

o przedsigbiorstwa biorace udzial w wybranych imprezach targowych jako wystawcy (dalej okreslane jako

Lwystawcy”),

Wielko$¢ proby badawczej wyniosta: zwiedzajacy — 1598, wystawcy - 846 osoby.
Badania przeprowadzone zostaly na targach odbywajacych si¢ w miastach, bedacych najwiekszymi osrodkami
targowymi w Polsce, tj. w Kielcach, Krakowie, L.odzi, Poznaniu i Warszawie, w okresie od 19 lutego do 22 maja
2009 roku.
Badania przeprowadzone zostaly zrealizowane metoda wywiadu bezposredniego (osobistego) w oparciu
o standaryzowany kwestionariusz.

2.2. Wielkosé i struktura wydatkow zwiedzajacych

Punktem wyj$cia dokonanego oszacowania jest analiza na poziomie przecigtnego ,statystycznego”

zwiedzajacego - uczestnika imprez targowych. Przecig¢tna wielko§¢ wydatkéw ponoszona w zwiazku z udzialem
w targach i pobytem w mies$cie targowym stata si¢ w kolejnym kroku podstawa oszacowania globalnej wielkosci
wydatkéw ponoszonych przez zwiedzajacych, bioracych udziat w badaniu.
Z przeprowadzonych badan wynika, ze zwiedzajacy bioracy udziat w badaniu wydali w zwigzku z udzialem w
imprezach wystawienniczych i korzystaniem z réznych rodzajéw ustug towarzyszacych ich pobytowi w
osrodkach targowych 677,2 tys. zI. Uwzgledniajac przedzial ufnosci w dokonanym wczesniej oszacowaniu
Sredniej warto$ci wydatkéw na poziomie pojedynczego ,statystycznego” zwiedzajacego, warto$¢ tych
wydatkéw wynosi od 574 tys. zt do 780 tys. zt. (tabela 2.1.)

Tabela 2.1. Wielko$¢ wydatkow konsumpcyjnych (w zI) ponoszonych w zwigzku
z uczestnictwem w imprezach targowych przez zwiedzajacych bioracych udzial w badaniu

Z uwzglednieniem estymacji
Rodzaj wydatkéw Ogotem przedzialowej w szacowaniu
Srednich wydatkéw
Wydatki na przejazd 172 912 142 137 203 687
Wydatki na ustugi parkingowe 23776 21 191 26 361
Wydatki na takséwki 25475 21494 29 456
Wydatki na ustugi noclegowe 181 210 143 009 219411
Wydatki na ustugi gastronomiczne 126 467 116 844 136 090
Wydatki na ustugi handlowe, kulturalne,
rozrywkowe, rekreacyjno-sportowe, inne 147 382 129 770 164 994
SUMA 677 222 574 445 779 999
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Wykres 2.1. Struktura wydatkéw konsumpcyjnych ponoszonych w zwigzku
z uczestnictwem w imprezach targowych przez zwiedzajacych bioracych udzial w badaniu.

ustugi handlowe,

kulturalne,
rozrywkowe, przejazd
rekreacyjno- 25,5%
sportowe, inne
21,8%

ustugi
parkingowe
ustugi 3,5%
gastronomiczne taksOwki
18,7% 3,7%

ustugi noclegowe
26,8%

Analiza udziatu poszczegdlnych rodzajéw wydatkéw w ich ogdlnej sumie pokazuje, ze dwie najwazniejsze
pozycje w tym zakresie stanowig wydatki na noclegi oraz wydatki na przejazdy, ktére tacznie generuja ponad
potowe (odpowiednio 26,8% i 25,5%) Srodkéw przeznaczanych przez zwiedzajacych na pobyt na imprezie
wystawienniczej i w miescie targowym. Ogétem zwiedzajacy bioracy udzial w badaniu wydali na przejazdy 173
tys. zt, a na noclegi ponad 181 tys. zi.

2.3. Wielkosé i struktura wydatkow wystawcow

Podstawa oszacowania wielko$ci wydatkéw na imprezy wystawiennicze i pobyt w miescie targowym,

pozwalajacym pokaza¢ site oddzialywania przemystu targowego na gospodarke regionalna, byla analiza
przeprowadzona na poziomie przeci¢tnego ,.statystycznego” wystawcy - uczestnika imprezy targowe;.
Z przeprowadzonych badan wynika, ze w zwiazku z udzialem w imprezach wystawienniczych i korzystaniem z
réznych rodzajéw uslug towarzyszacych pobytowi w osrodkach targowych, przedsigbiorstwa-wystawcy biorace
udzial w badaniu poniosty wydatki zakwalifikowane do wydatkéw o charakterze konsumpcyjnym na kwote
blisko 835 tys. zt. Wielko$¢ wydatkéw prezentuje tabela 2.2, a ich strukture wykres 2.2.

Tabela 2.2. Wielko$¢ wydatkéw konsumpcyjnych (w zl) ponoszonych w zwiazku
z uczestnictwem w imprezach targowych przez firmy biorace udzial w badaniu

Z uwzglednieniem estymacji
Rodzaj wydatkéw Ogoétem przedziatlowej w szacowaniu $rednich
wydatkéw
Wydatki na przejazd 113 699 80 056 147 342
Wydatki na ustugi parkingowe 48 052 41 677 54 427
Wydatki na taksowki 40 780 35288 46 272
Wydatki na ustugi noclegowe 233 831 209 661 258 001
Wydatki prywatne na ushugi gastronomiczne 81 350 72 905 89 795
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Wydatki prywatne na zakupy 136 300 115928 156 672
Wydatki na ustugi kulturalne 11 250 8 883 13617
Wydatki na ustugi rozrywkowe 159 800 137 163 182 437
Wydatki na ustugi rekeacyjno-sportowe 9 625 6 663 12 587
SUMA 834 687 708 223 961 151

Najwazniejsza pozycje w hierarchii wydatkéw, ktére zostaty okre§lone mianem konsumpcyjnych, zajmuja
wydatki zwigzane z noclegiem (28,0 %). Ogétem firmy biorgce udziat w badaniu wydaty na ustugi noclegowe
233,8 tys. zh.

Wykres 2.2. Struktura wydatkéw konsumpcyjnych ponoszonych w zwigzku
z uczestnictwem w imprezach targowych przez firmy biorace udzial w badaniu

ustugi rekeacyjno-
SpOI”[OWG przejazd

ustugi rozrywkowe 1,22 13,6%
19,1%

ustugi parkingowe

5,8%
ustugi kulturalne taksowki
1,2% 4,9%

prywatne na
zakupy
16,3%

ustugi noclegowe

28,0%
prywatne na ustugi °

gastronomiczne
9,7%

Obok ponoszenia typowych wydatkéw konsumpcyjnych zwigzanych z przyjazdem do osrodka targowego
oraz korzystaniem z ustug noclegowych, gastronomicznych, rozrywkowych itd., przedsi¢biorstwa biorgce udziat
w imprezie wystawienniczej przeznaczajg okre$lone $rodki finansowe na wynajecie oraz przygotowanie stoiska
targowego, a wiec na jego projektowanie, zabudowe i wyposazenie. Z przeprowadzonych badan wynika, ze
przedsiebiorstwa biorace udzial w badaniu wydaja na ten cel 14,8 mln zt, a uwzgledniajac przedziat ufnosci w
dokonanym wczesniej oszacowaniu sredniej warto$ci wydatkéw na poziomie ,,przeci¢tnego” uczestnika imprezy
targowej, warto$¢ tych wydatkéw wynosi od 12,7 mln do 16,8 mln zl. (tabela 2.3.)
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Tabela 2.3. Wielko$¢ wydatkow zwigzanych z wynajeciem i organizacjg stoiska targowego (w zl)

ponoszonych przez firmy biorace udzial w badaniu

Z uwzglednieniem estymacji

Rodzaj wydatkéw Ogotem przedzialowej w szacowaniu $rednich
wydatkéw

Wydatki na dodatkowy transport (spedycje) -

bez PUT-6w 947 500 757 516 1137 484
Wydatki na dodatkowe zatrudnienie 223 150 179 722 266 578
Laczne wydatki na PUT-y 41729 500 4031 190 5427810
Wydatki promocyjno-marketingowe 731 350 647 081 815619
Koszt stoiska (szacowany) 8 140 091 7095 532 9 184 649
SUMA 14 771 591 12711 041 16 832 140

Najwazniejsza pozycja w tej grupie wydatkéw sa koszty wynajmu stoiska targowego ktére stanowia az 55%

ogo6lnej sumy wydatkéw, co w ujeciu wartosciowym wynosi 8,1 min zt. Drugg kluczowg pozycja w omawianej
grupie wydatkéw zajmuja Koszty zwiazane z korzystaniem z ustug PUT-6w (32,0 %). Badane firmy-wystawcy

wydatkowaty na rzecz PUT-6w 4,7 miln zt.

Wykres 2.3. Struktura wydatkéw zwigzanych z wynaje¢ciem i organizacja stoiska targowego ponoszonych

przez firmy bioragce udziat w badaniu

Koszt stoiska
(szacowany)
55,1%

Wydatki na
dodatkowy
transport - bez PUT
6.4%

Wydatki na
dodatkowe
zatrudnienie

1,5%

Wydatki

promocyjno-
marketingowe

5,0%

taczne wydatki na
PUT-y
32,0%
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3. Efekty ilosciowe wydatkow zwiedzajgcych i wystawcow - procedura
kwantyfikacji

3.1. Podstawowe zalozenia zastosowanej procedury kwantyfikacji

Kwantyfikacji wptywu przemystu targowego na gospodark¢ dokonano na podstawie  analizy
jednostkowych wydatkéw ponoszonych przez ,,przecigtnego” wystawce oraz zwiedzajacego w zwigzku z jego
udzialem w imprezie wystawienniczej i pobytem w miescie targowym.

Analizie poddane zostaly wydatki w zakresie takich rodzajéw ustug, jak: transport, nocleg, ustugi
gastronomiczne, ustugi handlowe, ustugi kulturalne, ustugi rozrywkowe i rekreacyjno-sportowe. Ponadto w
przypadku wystawcéw analizie poddano takze typowe dla tego podmiotu rodzaje wydatkéw, ktére objety
nastepujace pozycje: koszt wynajecia stoiska, dodatkowy transport (spedycje), dodatkowe zatrudnienie podczas
targéw, wydatki na PUT-y (projektowanie, budowe i wyposazenie stoiska oraz transport i spedycj¢), wydatki
promocyjno-marketingowe, (w tym ,firmowe” koszty uslug gastronomicznych zwigzane z organizacja
bankietow i cateringiem na stoisku).

W kwantyfikacji wplywu przemystu targowego na gospodarke zastosowano dwa alternatywne
rozwigzania (podejscia), odrgbnie dla obydwu grup podmiotéw- zwiedzajacych i wystawcow.:

a)podejscie z uwzglednieniem ,.efektéw czastkowych” ( zwiedzajacy - schemat 3.1., wystawcy — schemat
3.3),
b)podejscie z zastosowaniem wskaznika Z (zwiedzajacy - schemat 3.2.) i wskaznika W (wystawcy — schemat
3.4.).
Wielkos$¢ wydatkéw ponoszonych przez wystawcow i zwiedzajacych oszacowano w dwojaki sposéb:
@ w postaci jednej konkretnej wartosci liczbowe;j,
o w formie przedziatu liczbowego (przy zatozeniu 95% poziomu ufnosci).

Wyniki jednostkowe uzyskane na poziomie ,,przecietnego” wystawcy i zwiedzajacego na
podstawie przeprowadzonych badan empirycznych staly si¢ podstawa uogélnien globalnej wielkosci
wydatkéw ponoszonych przez ogél wystawcow i zwiedzajacych. ,Przeniesienia” wynikéw z poziomu
jednostkowego na populacje wystawcow i zwiedzajacych dokonano w oparciu o nastgpujace kryteria:

o liczba firm-wystawcéw uczestniczacych na targéw 2008 roku,
o liczba zwiedzajacych na targach w 2008 roku.

Ponadto w przypadku wyliczen przeprowadzonych dla wystawcéw alternatywnie zastosowano
kryterium powierzchni stoiska targowego, biorgc pod uwage wielkos¢ wynajetej powierzchni targowej w 2008
roku.

3.2 Procedura kwantyfikacji efektow ilosciowych w podejsciu z uwzglednieniem
,efektow czastkowych”

W zastosowanym podej$ciu wielko§¢ wydatkéw ponoszonych przez wystawcow 1 zwiedzajacych

oszacowano bioragc pod uwage jednoczesnie dwa kryteria:
o kryterium czasu - okres, w ktérym odbywaty si¢ imprezy wystawiennicze,
o kryterium przestrzeni - lokalizacja o§rodkéw targowych, w ktérych odbywaty si¢ imprezy wystawiennicze.

Dodatkowo w ramach wyodrebnionych kryteriéw przyjete zostaty nastepujace ich warianty:

a)dla kryterium czasu :
@ okres prowadzenia badafh empirycznych na imprezach wystawienniczych, tj. 19.02 - 22.05. 2009 roku,
o okres catego roku.
b)dla kryterium przestrzeni :
@ pig¢ wybranych o$rodkéw targowych w kraju,
@ wszystkie osrodki targowe w kraju.

Zastosowanie w analizie takiego wielowymiarowego podejscia pozwolito obliczy¢ ,.czastkowe” efekty
wplywu przemystu targowego na gospodarkg, biorgc pod uwage okreslong ,.kombinacje” odpowiednich
wariantéw kryterium czasowego oraz przestrzennego. Symulacja ,.efektow czastkowych” przeprowadzona
zostala na czterech poziomach, konczac si¢ na ostatnim z nich wyliczeniem wielko$ci wydatkéw ponoszonych
przez wystawcow i zwiedzajacych w skali calego kraju (kryterium przestrzeni) w okresie roku (kryterium czasu).
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Schemat 3.1 Procedura kwantyfikacji wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki zwiedzajacych ( z uwzglednieniem efektow czastkowych)

EMPIRYCZNA 0OSZACOWANA OSZACOWANA
WARTOSC OS@?&?&%NA WARTOSC WARTOSC
LACZNYCH WYDATKOW WYDATKOW WYDATKOW

WYDATKOW AJACYCH ZWIEDZAJACYCH

ZWIEDZAJACYC
ZWIEDZAJACYCH E |ZWIEDZAJACYCH F (3 | NAWSZYSTKICH
X X NA WSZYSTKICH | X

PODDANYCH NABADANYCH TARGACH TARGACH W

BADANIU W 5 TARGACH W 5 W OKRESIE CALEJ POLSCE W

OSRODKACH OSRODKACH 19.02 - 22.05.2009 OKRESIE

TARGOWYCH TARGOWYCH ' o 19.02 - 22.05.2009

x H

OSZACOWANA
WARTOSC
WYDATKOW
ZWIEDZAJACYCH
NA WSZYSTKICH
TARGACH W
CALEJ POLSCE W
CALYM ROKU

Obliczenia do okreslenia

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika G

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika F

wartosci wskaznika E

Liczba zwiedzajacych na
wszystkich targach w 5 osrodkach
targowych w okresie 19.02-
22.05.2009

Liczba zwiedzajacych na
wszystkich targach w calej Polsce
w okresie 19.02-22.05.2009

Liczba zwiedzajacych na
badanych targach w 5 o$rodkach

targowych F G

Liczba zwiedzajacych poddanych
badaniu w 5 osrodkach targowych

Liczba zwiedzajacych na
wszystkich targach w 5
osrodkach targowych w okresie
19.02-22.05.2009

Liczba zwiedzajacych na
badanych targach w 5
osrodkach targowych

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika H

Liczba zwiedzajacych na

wszystkich targach w calej Polsce
w calym roku

H

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Schemat 3.2. Procedura kwantyfikacji wptywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki
zwiedzajacych

EMPIRYCZNA WARTOSC OSZACOWANA WARTOSC
LACZNYCH WYDATKOW WYDATKOW
ZWIEDZAJACYCH X / ZWIEDZAJACYCH NA
PODDANYCH BADANIU WSZYSTKICH TARGACH
W 5 OSRODKACH W CALEJ POLSCE
TARGOWYCH W CALYM ROKU

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika Z

Liczba zwiedzajacych na
wszystkich targach w catej Polsce
w calym roku

oty =

Liczba zwiedzajacych poddanych
badaniu w 5 osrodkach targowych

Zrédlo: Opracowanie wlasne
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Schemat 3.3. Procedura kwantyfikacji wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki wystawcow (z uwzglednieniem efektéw czastkowych)

EMPIRYCZNA
WARTOSC
LACZNYCH
WYDATKOW
WYSTAWCOW
PODDANYCH
BADANIU W 5
OSRODKACH
TARGOWYCH

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika A

A +A,

X A

OSZACOWANA
WARTOSC
WYDATKOW
WYSTAWCOW
NA BADANYCH
TARGACH W 5
OSRODKACH
TARGOWYCH

x Bg

A= >

Liczba wystawcow na badanych
targach w 5 osrodkach targowych

Liczba wystawcow poddanych
badaniu w 5 o$rodkach targowych

Wynajeta powierzchnia targowa
na badanych targach w 5
osrodkach targowych

Wynajeta powierzchnia targowa
przez wystawcow poddanych
badaniu w 5 o$rodkach
targowych

OSZACOWANA
WARTOSC
WYDATKOW
WYSTAWCOW
NA
WSZYSTKICH
TARGACH
W OKRESIE
19.02 - 22.05.2009

Obliczenia do okreslenia
warto$ci wskaznika By

B=

B,+B,
2

Liczba wystawcow na wszystkich
targach w 5 osrodkach targowych
w okresie 19.02-22.05.2009

Liczba wystawcow na
badanych targach w 5
osrodkach targowych

Wynajeta powierzchnia targowa na
wszystkich targach w 5 osrodkach
targowych
w okresie 19.02-22.05.2009

Wrynajeta powierzchnia targowa
na badanych targach w 5
osrodkach targowych

X Ce

OSZACOWANA
WARTOSC
WYDATKOW
WYSTAWCOW
NA WSZYSTKICH
TARGACH W
CALEJ POLSCE
W OKRESIE
19.02 - 22.05.2009

Obliczenia do okreslenia Obli

wartosci wskaznika Cg

Cs

0OSZACOWANA
WARTOSC
WYDATKOW
WYSTAWCOW
X DS NA WSZYSTKICH
TARGACH W
CALEJ POLSCE
W CALYM
ROKU

czenia do okreslenia

wartosci wskaznika Dy

C,+C,
2

Liczba wystawcow na wszystkich
targach w calej Polsce w okresie
19.02-22.05.2009

Liczba wystawcow na
wszystkich targach w 5
osrodkach targowych w okresie
19.02-22.05.2009

Wynajeta powierzchnia targowa na
wszystkich targach w calej Polsce
w okresie 19.02-22.05.2009

Wynajeta powierzchnia targowa na
wszystkich targach w 5 osrodkach
targowych
w okresie 19.02-22.05.2009

D=

D,+D,

2

Liczba wystawcow na wszystkich
targach w calej Polsce w calym
roku

Liczba wystawcow na wszystkich
targach w calej Polsce w okresie
19.02-22.05.2009

Wynajeta powierzchnia targowa
na wszystkich targach w calej
Polsce w calym roku

Wrynajgta powierzchnia targowa na
wszystkich targach w calej Polsce
w okresie 19.02-22.05.2009
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Schemat 3.4. Procedura kwantyfikacji wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki wystawcow

EMPIRYCZNA WARTOSC OSZACOWANA WARTOSC
LACZNYCH WYDATKOW WYDATKOW
WYSTAWCOW WYSTAWCOW NA
PODDANYCH BADANIU | X Ws WSZYSTKICH TARGACH
W 5 OSRODKACH W CALEJ POLSCE W
TARGOWYCH CALYM ROKU

Obliczenia do okreslenia
wartosci wskaznika W

W, +W,
2

Liczba wystawcow na wszystkich
targach w calej Polsce w calym
roku

Liczba wystawcow poddanych
badaniom targach w 5
osrodkach targowych

Wynajeta powierzchnia targowa
na wszystkich targach w calej

‘ x I = Polsce w calym roku
2

Wynajeta powierzchnia targowa
przez wystawcow poddanych
badaniu w 5 osrodkach
targowych

Wyodrebnione zostaty nastepujace poziomy szacowania ,.efektéw czastkowych”:

Poziom 1 - warto§¢ wydatkéw wystawcéw/zwiedzajacych poddanych badaniu w 5 ofrodkach targowych
(warto$¢ empiryczna — na podstawie badan ankietowych),

Poziom 2 — warto$§¢ wydatkéw ogdtu wystawcéw/zwiedzajacych na targach, na ktérych prowadzone byty
badania w 5 o$rodkach targowych,

Poziom 3 - wartos¢ wydatkéw ogétu wystawcodw/zwiedzajacych na wszystkich targach w okresie prowadzenia
badat, tj. 19.02 - 22.05. 2009 roku w 5 osrodkach targowych,

Poziom 4 - wartos¢ wydatkéw ogétu wystawcow/zwiedzajacych na wszystkich targach w catej Polsce w okresie
prowadzenia badan, tj. 19.02 - 22.05. 2009 roku,

Poziom 5 - warto$¢ wydatkéw ogétu wystawcoéw/zwiedzajacych na wszystkich targach (caty rok) we wszystkich
osrodkach targowych w kraju.

Opisane powyzej poziomy szacowania efektéw czastkowych skladajace si¢ na procedure ,,stopniowego
przenoszenia” wydatkéw zwiedzajacych/wystawcow poddanych badaniu na wszystkich zwiedzajacych
bioracych udziat w targach ilustruje schemat 3.1. (zwiedzajacy) oraz schemat 3.3. (wystawcy). Nalezy dodac,
ze w analizie prowadzonej dla wystawcow zastosowana zostata procedura wazenia uzyskanych wynikéw, ktorej
dokonano w oparciu o ,,wspétczynnik korygujacy” wyznaczony na podstawie dwdéch zmiennych uznawanych za
kluczowe w ocenie przemystu targowego, tj. liczby wystawcédw i powierzchni stoiska targowego (ujmowanych
Iacznie).
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3.3. Procedura kwantyfikacji efektow ilosciowych w podejsciu z zastosowaniem
wskaznika Z i wskaznika W

W zastosowanym podejs$ciu, ktére zilustrowane zostalo na schemacie 3.2. (dla zwiedzajacych) i
schemacie 3.4 (dla wystawcéw), pominigte zostaly ,.efekty czastkowe”.

Wartos¢ wydatkéw zwiedzajacych bioragcych udzial w badaniu pomnozono przez wskaznik Z, ktéry jest
ilorazem liczby zwiedzajacych na wszystkich targach zorganizowanych przez przedsigbiorstwa targowe
zrzeszone w PIPT w catym roku i liczby zwiedzajacych poddanych badaniu.

Analogicznie do zwiedzajacych, warto§¢ wydatkéw wystawcow bioracych udzial w badaniu nalezy
przemnozy¢ przez wskaznik Z, ktdry jest ilorazem liczby wystawcéw na wszystkich targach zorganizowanych
przez przedsigbiorstwa targowe zrzeszone w PIPT w calym roku i liczby wystawcow w prébie badawcze;.

Zastosowane wskazniki pozwalaja okresli¢, ile razy globalna warto$¢ wydatkéw ponoszonych przez
zwiedzajacych/wystawcéw na wszystkich targach zorganizowanych przez przedsigbiorstwa targowe zrzeszone w
PIPT w calym roku jest wigksza od oszacowanej globalnej wartos$ci wydatkéw podmiotéw poddanych badaniu.

4. Kwantyfikacja efektow ilosciowych dotyczgcych wydatkow zwiedzajgcych i
wystawcow w wyrazeniu wartosciowym

4.1. Kwantyfikacja efektow ilosciowych w podejsciu z uwzglednieniem ,,efektow
czastkowych”

Przedstawiona na schemacie 3.1. i opisana w punkcie 3.2. procedura kwantyfikacji efektéw
ilosciowych wplywu zwiedzajacych podejsciu z uwzglednieniem ,.efektéw czastkowych” pozwolita oszacowaé
globalng wielko§¢ wydatkéw ponoszonych przez zwiedzajacych. W zwigzku z pobytem w miastach targowych
i zwiedzaniem imprez wystawienniczych wydali ponad 446,4 miln zl (w uj¢ciu przedziatowym od 378,7 min zt
do 514,1 min z1). Szczegétowe wartosci dla poszczegdlnych pozioméw analizy (efektéw ,.czastkowych”)
przedstawia tabela 4.1.

Tabela 4.1. Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki zwiedzajacych (z
uwzglednieniem efektow czastkowych)

Rodzaj estymacji Punktowa Przedziatowa
Poziom analizy
(,,efekty czastkowe”) Wielko$¢ wydatkéw (w ztotych)
Poziom 1 677 222 574 445 779 999
Poziom 2 52 196 949 44 275 402 60 118 496
Poziom 3 158 213 129 134 202 287 182 223 972
Poziom 4 186 658 996 158 331 134 214 986 858
Poziom 5 446 396 518 378 650 203 514 142 833

Z symulacji przeprowadzonej dla wystawcow (Schemat 3.3.) wynika, ze ogélna suma wydatkéw, ktére
poniesli oni réznego rodzaju ustugi w zwigzku z udzialem w imprezach wystawienniczych oraz pobytem przed-
i w czasie ich trwania w miescie targowym, to kwota ponad 507,0 mln zl, a biorac pod uwage oszacowanie
dokonane w formie przedziatu liczbowego wyniosty one od 436,0 min zi. do 578,1 mln zt. Szczegétowe
wartosci dla poszczegdlnych pozioméw analizy (efektéw ,,czastkowych”) z uwzglednieniem procedury wazenia
uzyskanych wynikéw, ktérej dokonano w oparciu o ,,wspétczynnik korygujacy” przedstawia tabela 4.2.

Tabela 4.2. Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki wystawcow (z
uwzglednieniem efektow czastkowych)

Rodzaj estymacji Punktowa Przedziatowa

Poziom analizy (,,efekty

czastkowe”) Wielko$¢ wydatkéw (w ztotych)

Pozioml1 15 606 278 13 419 265 17 793 290
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Poziom?2 71 757 650 61 701 766 81 813 529
Poziom3 158 394 888 136 197 944 180 591 822
Poziom4 195 439 258 168 051 036 222 827 467
Poziom5 507 004 545 435 954 578 578 054 479

4.2. Kwantyfikacja efektéw ilosciowych w podejsciu z zastosowaniem wskaznika Z i
wskaznika W

Opierajac si¢ na uproszczonej procedurze, w ktérej pominigte zostaly ,.efekty czastkowe”, natomiast
wykorzystane zostalty wskazniki Z i W, pozwalajace okresli¢, ile razy globalna warto$¢ wydatkéw ponoszonych
przez zwiedzajacych/wystawcOw na wszystkich targach w caltym roku jest wigksza od oszacowanej globalnej
warto$ci wydatkéw podmiotéw poddanych badaniu oszacowano, ze wydatki zwiedzajacych przyniosty 446,4
mln zt (w ujeciu przedziatlowym od 378,7 min zt do 514,1 min z1). Pod wzgledem wielkosci jest to warto$é
zblizona — co moze by¢ pewnym zaskoczeniem — do globalnej wielkosci wydatkéw ponoszonych przez
wystawcow, ktérych wydatki na targach to kwota okoto 482,2 mln zI, a uwzglgdniajac szacunki dokonane w
formie przedzialowej wyniosty one od 414,6 do 549,8 mln zt (tabela 4.4.).

Tabela 4.3. Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki zwiedzajacych (z
zastosowaniem wskaznika 7))

Przedzialowa
Wielko$¢ wydatkéw (w ztotych)

Rodzaj estymacji Punktowa

Poziom analizy

677 222
446 396 518

574 445
378 650 203

779 999
514 142 833

Poziom 1

Poziom 5

Tabela 4.4. Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — wydatki wystawcow (z
zastosowaniem wskaznika W)

Rodzaj estymacji Punktowa ‘ Przedzialowa

Poziom analizy Wielko$¢ wydatkéw (w ztotych)

15 606 278 13 419 265

Poziom 1 17 793 290

Poziom 5 482 214 861 414 638 840 549 790 851

5. Efekty ilosciowe podatkéw od podmiotow przemystu targowego

5.1. Podstawowe zalozenia zastosowanej procedury kwantyfikacji

Przemyst targowy implikuje korzysci zaréwno dla budzetu panstwa, jak i budzetéw miast targowych.
Dla celéw niniejszego opracowania, podje¢to probg oceny korzysci dla budzetu panstwa z tytutu:

o platnosci podatku dochodowego od oséb prawnych (ang. CIT - Corporate Income Tax) organizatoréw
targéw, przedsigbiorstw ustug targowych (PUT) oraz hoteli, czyli reprezentantéw dalszego otoczenia
targéw,

o platnosci podatku dochodowego od oséb fizycznych (ang. PIT - Personal Income Tax) zatrudnionych w
w/w przedsigbiorstwach.

Pomimo dominujacego udziatu podatkéw posrednich, z uwagi na charakter oraz trudno$ci w okresleniu
jaka czes¢ wptywdéw z tytutu podatku VAT wynika z dziatalnoéci przedsigbiorstw tworzacych przemyst
targowy, dla cel6w niniejszej analizy, pomini¢to jego szacowanie.

Strumien efektéw ilosciowych podatkéw (CIT i PIT) wyznaczono dla trzech najwazniejszych grup
podmiotéw tworzacych przemyst targowy w Polsce, ktérymi sa:

a) przedsigbiorstwa targowe,

b) przedsigbiorstwa ustug targowych (PUT-y),

¢) hotele reprezentujace dalsze otoczenie targéw.
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Oszacowania wielkosci podatku dochodowego od oséb prawnych (CIT) dokonano w oparciu o
zrédta pierwotne w postaci sprawozdan finansowych oraz wyniki badafh ankietowych przeprowadzone wsréd
reprezentantow tych podmiotéw. Ponadto - w zalezno$ci od rodzaju podmiotu — w analizie wykorzystano
nastepujace wielkosci:

a) przedsigbiorstwa targowe: przychody ze sprzedazy, koszty dziatalno$ci operacyjnej, podatek dochodowy,

b) przedsigbiorstwa ustug targowych (PUT-y): przychody ze sprzedazy (w tym dla przemystu targowego),
szacowana rentownos¢ sprzedazy,

c¢) hotele reprezentujace dalsze otoczenie targéw: rentowno$¢ obrotu netto dla hotelarstwa i gastronomii,

Oszacowania wysokosci podatku dochodowego od oséb fizycznych (PIT) dla wyodrebnionych grup
podmiotéw dokonano na podstawie danych dotyczacych S$redniorocznego zatrudnienia w analizowanych
przedsigbiorstwach oraz §redniego poziomu placy.

5.2. Kwantyfikacja efektow ilosciowych podatkéw od podmiotéw przemystu targowego
W wyrazeniu warto$ciowym

Prezentowane wyliczenia maja szacunkowy charakter z uwagi na wystgpujace braki danych w
informacjach zbieranych w ramach badan ankietowych i brak mozliwosci przeprowadzenia badan na
reprezentatywnej probie badawczej. Informacje na temat wysokosci zebranych podatkéw od oséb prawnych i
fizycznych przedstawia tabela 5.1.

Z przeprowadzonej analizy wynika, Zze najbardziej ,,dochodotwdrcza” grupg podmiotéw przemystu
targowego, a wiec w kategoriach zasilania finansowego wywierajaca najwigkszy wplyw na gospodarke, s3
przedsigbiorstwa targowe zrzeszone w PIPT. Jak pokazuje analiza danych z lat 2004-2008, odprowadzaja one
do urzedéw skarbowych podatek dochodowy od oséb prawnych w wysokosci okoto 10,3 mln zl rocznie.
Natomiast podatek dochodowy od 0s6b fizycznych w skali roku wynosi w ich przypadku okoto 4,0 min zt.

Dane z badan ankietowych uzupelnione o dane statystyczne pokazuja, ze taczny wypracowywany zysk
brutto wszystkich przedsigbiorstw ustug targowych w zakresie dziatalnosci na rzecz przemystu targowego
wynosi okoto 31,0 mln zt rocznie. Przyjmujac zalozenie, ze stawka podatku dochodowego od o0séb prawnych
wynosi 19%, szacuje si¢, ze PUT-y przekazuja do urzgdéw skarbowych z tego tytutu rocznie okoto 5,9 miln zl.
Na podobnym poziomie ksztattuje si¢ takze warto$¢ podatku dochodowego od oséb fizycznych w tych
przedsigbiorstwach. Jego warto$¢ wynosi okoto 5,9 min zl rocznie.

Szacowana kwota podatku od oséb prawnych ptacona przez hotele w zwigzku z uzyskiwaniem
przychodéw z tytutu wynajmowania pokoi dla gosci targowych wynosi okoto 1,2 mln zl. Oszacowana kwota
podatku dochodowego od 0s6b fizycznych wyniosta okoto 1,6 min zl.

Tabela 5.1 Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — podatki podmiotow przemystu

targowego
CIT PIT
Podmioty
Wartos$¢ podatkéw (w ztotych)
przedsigbiorstwa targowe 10 300 000 4000 000
przedsigbiorstwa ustug targowych (PUT-y) 5900 000 5909 217
reprezentanci dalszego otoczenia - hotele 1 158 806 1 637 508

6. Analiza wplywu przemystu targowego w Polsce na gospodarke - zestawienie
zbiorcze efektow ilosciowych

Z przeprowadzonej analizy wynika, Ze szacowane roczne wydatki wszystkich wystawcéw i
zwiedzajacych bioracych udziat w targach organizowanych przez przedsi¢biorstwa zrzeszone w PIPT wynosza
953,4 min zl, przy czym 53,2% tej kwoty, tj. 507,0 mln zt stanowia wydatki wystawcéw, ktére ponosza oni na
zakup réznego rodzaju ustug w zwigzku z udzialem w imprezach wystawienniczych oraz pobytem przed- i w
czasie ich trwania w miescie targowym.

Tabela 6.1. Kwantyfikacja wplywu przemystu targowego na gospodarke — zestawienie zbiorcze

Efekty ilo§ciowe wydatkow mln zt %

Wydatki, w tym: 953.4 100,00
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zwiedzajacy 446.4 46,8
wystawcy 5070 53,2
IPodatki (CIT +PIT), w tym: 28,9 100,00
przedsigbiorstwa targowe 14,3 49,5
PUT-y 11,8 40,8
reprezentanci otoczenia - hotele 2,8 9,7
SUMA: Wydatki + Podatki 982,3

Wydatki zwiedzajacych to kwota 446,4 mln zl, co stanowi 45,4% og6lnej sumy wydatkéw
ponoszonych przez wystawcéw i zwiedzajacych z tytulu udzialu w imprezach wystawienniczych. Nalezy
podkresli¢, ze pomimo tego, ze ,przecietny” zwiedzajagcy w poréwnaniu z ,przecigtnym” wystawca ponosi
nizsze koszty jednostkowe (w jego przypadku nie wystepuja koszty zwigzane z organizacja i obsluga stoiska
targowego, ktére obcigzaja budzet targowy wystawcy w nieporéwnywalnie wigkszym stopniu niz wydatki na
ustugi konsumpcyjne), to jednak ogromna ,masa”, jaka pod wzgledem liczebno$ci tworza zwiedzajacy,
przektada si¢ na skale ponoszonych przez nich wydatkéw w ujeciu globalnym.

Na tle wydatkéw generowanych przez zwiedzajacych i wystawcoéw strumien efektéw iloSciowych w
postaci podatkéw od os6b prawnych (CIT) i podatkéw od o0s6b fizycznych (PIT) od trzech najwazniejszych grup
podmiotéw przemystu targowego jest stosunkowo niewielki i wynosi 28,9 mln zi, z czego relatywnie najwigcej
(blisko potowe) stanowia wptywy z tytutu podatkéw od przedsigbiorstw targowych (14,3 mln zt)

IIT Uzupetnienie efektow ilosciowych o szacunek wydatkow
i podatkow sfery targow nie zrzeszonych w Polskiej Izbie Przemystu
Targowego

Dla celéw przedmiotowego opracowania podjeto probe oszacowania rozmiarOw rynku nie
monitorowanego przez PIPT. Z uwagi na brak dokladnych danych o wszystkich przedsigbiorstwach targowych
w Polsce, zaréwno dotyczacych ich ilosci, jak i zakresu prowadzonej dziatalnosci wyrazonej migdzy innymi w
przychodach ze sprzedazy, wynajetej powierzchni targowej, liczbie wystawcéw i zwiedzajacych, dla celéw
niniejszego opracowania wykorzystano szacunkowe dane pozyskane od Zarzadu PIPT dotyczace organizatoré6w
targéw nie zrzeszonych w Izbie.

Podobnie, jak w czgéci empirycznej opracowania, w celu oszacowania udzialu w rynku wykorzystano
cztery najbardziej istotne parametry opisujace dziatalnos$¢ targowa, a mianowicie:

o calkowita wynajeta powierzchni¢ targowa w m2,
o liczbe wystawcow,

o liczbe zwiedzajacych,

o liczbe zorganizowanych targéw.

Kazdy z tych parametréw zostal wyliczony w oparciu o pozyskane izweryfikowane przez
Zleceniodawce dane.

Analiza danych dotyczacych rynku poza PIPT wskazuje, ze istnieje kilka liczacych si¢ podmiotéw na
rynku targowym w Polsce, do ktérych zaliczy¢ nalezy Polska Izb¢ Gospodarcza Maszyn i Urzadzen Rolniczych
z Torunia, Centrum Targowe Chemobudowa Krakéw S.A. i Centrum Targowe Expo Silesia. Znacznie mniejsza
jest skala dziatalno$ci pozostalych organizatoréw targéw, stanowigcych gtéwnie osrodki doradztwa rolniczego,
izby gospodarcze i stowarzyszenia branzowe, centrale handlu zagranicznego, czy tez firmy specjalizujace si¢
w bardzo waskich wycinkach branzowych. Zwigzana jest ona na ogét z organizacja jedynie jednej, maksymalnie
dwéch imprez rocznie i1 dotyczy rynku lokalnego.

Biorac pod uwage poszczegdlne parametry charakteryzujgce dziatalno$¢ targowa, szacuje si¢, ze udziat w rynku
PIPT wynosi 66 % calego rynku targowego w Polsce.

Z tego wynika, ze w celu skwantyfikowania wptywu calego przemystu targowego w Polsce, wszystkie
uzyskane wyniki (zaréwno dotyczace wydatkéw, jak i podatkéw), nalezy przemnozy¢ przez wskaznik 1,52
(=100/66).
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Suplement do efektow ilosciowych

Analiza iloSciowa prowadzaca do sumarycznego ujecia nastepstw funkcjonowania przemystu
targowego dla gospodarki oparta zostata na generowaniu strumieni pieni¢znych generowanych poprzez wydatki
konsumpcyjne wystawcow i zwiedzajacych oraz przez ich wydatki biznesowe.

Rezultaty badan opinii prezydentéw miast pozwalaja uwzgledni¢, cho¢ w niepelnym wymiarze takze
poziom naktadéw inwestycyjnych sektora targowego oraz innych inwestycji nie obojetnych dla podmiotéw
tworzacych 6w sektor.

Z analizy naktadéw inwestycyjnych, zrealizowanych w latach 2007-2008 i planowanych na lata 2009-
2010 odnoszacych si¢ do:

@ inwestycji sektora targowego,

o inwestycji posrednio zwigzanych z targami,

o inwestycji w zakresie infrastruktury technicznej badanych miast — osrodkéw targowych,
o uzyskano okreslone kwoty.

Odzwierciedlaja one jedynie pewna cze$¢ zrealizowanych i planowanych inwestycji we wszystkich
badanych miastach, wobec braku jakichkolwiek przedmiotowych wartosci dla Warszawy i Krakowa i
wybranych tylko wartosci dla Poznania.

Srednia roczna warto$¢ naktadéw inwestycyjnych sektora targowego dla Lodzi i Kielc przyjmuje
poziom 35 138 tys. zl rocznie.

Srednia roczna warto$é naktadéw inwestycyjnych posrednio zwigzanych z targami ( dla Lodzi przyjmuje poziom
415 038 tys. zt

Srednia roczna warto$¢ naktadéw inwestycyjnych w zakresie infrastruktury technicznej dla Poznania, Lodzi i
Kielc przyjmuje poziom 632 475 tys.. zt

Przy braku danych o trzech wskazanych rodzajach inwestycji z Poznania i Warszawy mozna, bez
ryzyka popetnienia przeszacowania przyja¢, ze dla bardziej adekwatnego odzwierciedlenia poziomu inwestycji
kwoty powyzsze mozna co najmniej podwoic.

Oznacza to, ze $rednioroczne naktady inwestycyjne sektora targowego moga sigga¢ co najmniej
poziomu 70 276 tys. zl.

Srednioroczne naklady na inwestycje posrednio zwigzane z targami sicgatyby 830076 tys. zt lecz
zaktadajac, ze maksymalnie 20% ich poziomu zwigzana jest z targami uzyskujemy kwote 166 015 tys. zt

Srednioroczne naklady na inwestycje infrastruktury technicznej siegatyby 1264950 tys. zt lecz
zaktadajac, ze sa one stymulowane funkcjonowaniem sektora targowego w 10% uzyskujemy kwote 126 495
tys. zl.

Reasumujac efekty ilosciowe funkcjonowania przemystu targowego dla gospodarki moga siggac
poziomu wyzszego o okoto 362,8 miln z} niz wynika to z warto$ci wczesniej wyliczonych .

£ *k *k £ £
Podsumowanie
1. Strumien efektéw ilosciowych z wydatkéw wystawcéw i zwiedzajacych 953,4 min zi
2. Strumien efektow ilosciowych z podatkéw
PIT 17,4 mln zt
CIT 11,5 mln zt
3. Oszacowanie efektéw ilosciowych z wydatkéw i podatkéw
z dziatalnosci podmiotéw niezrzeszonych w PIPT 510,8 mln zt
4. Warto$¢ naktadéw inwestycyjnych zwigzanych z targami 362,8 min z1

Nie sumujac wyzej zestawionych kwot ze wzgledu na rézny zakres i stopien szczegdtowosci ich
wyliczen i szacunk6w mozemy uzyska¢ wyobrazenie o przedziale efektéw ilosciowych targéw dla gospodarki
na poziomie miedzy:

1,8 —2 mld zt
Podkresli¢ nalezy, ze ze wzgledu na brak mozliwos$ci oszacowania sklonnosci do konsumpcji (do
oszczedzania) podmiotéw uzyskujacych przychody nie zbadano efektéw mnoznikowych, wywotanych
funkcjonowaniem sektora targowego, czyli tzw. efektéw indukowanych.
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