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Streszczenie Menadzerskie udostepnione Cztonkom UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego
zawiera najwazniejsze informacje z 12. wydania raportu ,,Przemyst targowy w Azji”, sktadajqcego sie z ponad 100
stron danych i analiz. Raport zostat opracowany przez Business Strategies Group Ltd. (BSG) z Hong Kongu, na
zlecenie UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego. Celem raportu jest wyposazenie wszystkich oséb
pracujqcych w przemysle targowym i innych zainteresowanych danymi i informacjami na temat branzy, w aktualng
wiedze na temat przemystu targowego Azji, a wiec w informacje o kluczowych graczach tego rynku, wielkosci i
strukturze przemystu, a takze poglqdy autoréw odnosnie kierunkéw rozwoju przemystu targowego Azji. Poglqgdy te
nie stanowiq oficjalnego stanowiska UFI.

Badanie BSG wykazuje, ze w 2015 roku organizatorzy targow w Azji sprzedali swoim klientom 19,1 mkw
powierzchni targowej (netto). Oznacza to wzrost catkowitej powierzchni targowej netto w 2015 roku o
5,6% - z 18 641 750 mkw w 2014 roku do 19 691 500 mkw. Z tego ponad 56% stanowita powierzchnia netto
sprzedana na targach w Chinach oraz 10% - powierzchnia netto na targach w Japonii. Sposrod ponad 2200
targow zawartych w bazie danych BSG, ponad 650 zorganizowano w Chinach kontynentalnych, zas 339 w
Japonii, bedacej drugim rynkiem targowym Azji.

Tabela 1. Rynki targowe wedtug szacowanej powierzchni sprzedanej netto, 2015

Kraj Liczba zidentyfikowanych | Szacowana wielkosc
targow powierzchni sprzedanej
w mkw

Chiny 650 11 186 000
Japonia 339 2 051 000
Indie 172 991 750
Hong Kong 95 964 250
Korea 160 959 000
Taiwan 117 796 500
Australia 184 593 500
Tajlandia 99 572 750
Singapur 72 343 750
Malezja 81 339 250
Indonezja 68 238 250
Makao 26 209 250
Wietnam 60 182 500
Filipiny 48 177 250
Pakistan 31 86 500
OGOLEM 2 202 19 691 500

Zrédto: Badanie BSG
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Tabela 1. Rynki targowe wedtug szacowanej powierzchni sprzedanej netto, 2015

Kraj Liczba zidentyfikowanych | Szacowana wielkos¢
targow powierzchni sprzedanej
w mkw

Chiny 650 11 186 000
Japonia 339 2 051 000
Indie 172 991 750
Hong Kong 95 964 250
Korea 160 959 000
Taiwan 117 796 500
Australia 184 593 500
Tajlandia 99 572 750
Singapur 72 343 750
Malezja 81 339 250
Indonezja 68 238 250
Makao 26 209 250
Wietnam 60 182 500
Filipiny 48 177 250
Pakistan 31 86 500
OGOLEM 2 202 19 691 500

Zrédto: Badanie BSG.

W 2014 roku przemyst targowy Azji mierzony powierzchnia targowa netto, wzrést o 5,6%, co oznacza
niewielkie wyhamowanie wzrostu, z 6,8% w 2014 roku w porownaniu z 2013 rokiem. Sytuacja na
wiekszosci rynkow targowych Azji Potudniowowschodniej w 2015 roku ponownie byta bardzo dobra.
Wielkos¢ powierzchni targowej sprzedanej na Filipinach wzrosta o 7,75%, w Indonezji - o 7,4%, w
Wietnamie - 0 7,2%, a w Malezji - 0 5,7%, tj. o tyle ile wynosit sredni wzrost.

Indie okazaty sie rynkiem, ktory w 2015 roku rozwijat sie najszybciej, tj. wzrost o 7,8%. Jesli chodzi o
najwieksze rynki, tylko w Indiach i Chinach wzrost powierzchni byt na poziomie sredniej w regionie i
wyniost 7,1%. Pozostate duze rynki odnotowaty umiarkowany wzrost: Korea o 3,7%, Australia i Singapur -
0 3,4% i Hong Kong - o 3,2%. Najnizszy wzrost w regionie miat miejsce w Japonii i wyniost 1,2%.

Jesli chodzi o przychody z organizacji targow w Azji w 2015 roku, osiagnety one wartos¢ 4,9 mld USD, a
wiec wzrosty o 3,4% w poréwnaniu z 2014 rokiem. Przychody w Chinach wyniosty 1,8 mld USD, a wiec
wzrosty o 7,1% w porownaniu z 2014 rokiem. Japonia odnotowata niewielki wzrost przychodéw z
organizacji targow - o 1,1% w poréwnaniu z 2014 r.: z 962 mld USD do 971 mld USD.

Ponizsza tabela prezentuje ranking rynkow targowych Azji wedtug szacunkowych danych BSG odnosnie
przychoddéw z organizacji targow.
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Tabela 2. Rynki targowe wedtug szacowanych przychodéw, 2015

Kraj Liczba zidentyfikowanych | Szacowana wielkos¢

targow rocznych przychodéw (w USD)
Chiny 650 1811 612 000
Japonia 339 971 145 250
Hong Kong 95 426 163 750
Korea 160 286 919 000
Australia 184 276 608 000
Indie 172 216 709 250
Tajlandia 99 195 987 500
Taiwan 117 189 783 000
Singapur 72 155 460 750
Malezja 81 114 981 250
Indonezja 68 64 451 250
Wietnam 60 53 159 250
Makao 26 51 920 500
Filipiny 48 28 674 750
Pakistan 31 22 407 000
OGOLEM 2 202 4 865 982 000

Zrédto: Badanie BSG.

Targi w branzach

Targi inzynieryjne i dobr inwestycyjnych nadal pozostaty najwazniejsza branza w minionym roku. W
branzy tej sprzedano 2,11 mln mkw. powierzchni targowej netto. Drugie miejsce zajmuja targi w branzy
Zywnosci i napojow i przemystu goscinnego z powierzchnig netto ogotem w regionie wielkosci 1,8 mln
mkw. Targi w branzy wielobranzowe débr konsumenckich zorganizowano na powierzchni netto 1,71 mln
mkw. Cztery kolejne branze targowe odnotowaty sprzedaz powierzchni targowej netto wielkosci ponad
miliona mkw. Sa to: przemyst samochodowy i motocyklowy (1 610 250 mkw.), targi zwigzane z czasem
wolnym, wypoczynkiem i hobby (1 383 750 mkw.), przemyst meblarski i projektowanie wnetrz (1 288 000
mkw) i branza elektroniczna (1 110 000 mkw.). Kolejne to branza débr luksusowych, artykutow
gospodarstwa domowego i zabawek (893 000 mkw), branza IT (844 250 mkw) oraz branza medyczna
(777 000 mkw), ktore zamykaja pierwsza dziesiatke branz targowych.

Taki mniej wiecej podziat powierzchni targowej netto na targach w Azji utrzymuje sie od roku 2005, w
ktorym instytut BSG opracowat pierwsze wydanie Raportu. Zadna z branz targowych w zasadzie nie
dominuje w Azji. Jedynie branza inzynieryjna i dobr inwestycyjnych odnotowata w 2015 roku wzrost
powierzchni targowej netto o ponad 10%. Branza Zywnosci, napojow i przemystu goscinnego oraz targi
wielobranzowe dobr konsumenckich sprzedaty nieco mniej niz 10% powierzchni targowej. Targi w pieciu
kolejnych wymienionych branzach odnotowaty wzrost powierzchni netto o nieco ponad 5%.
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Prognozy na 2016 rok

Prognoza BSG dla regionu na 2015 rok okazata si¢ trafna. Przewidywany byt wzrost powierzchni targowej
wynajetej w 2015 roku o 5,2%. W rzeczywistosci powierzchnia targowa netto wzrosta o 5,6% - z 18,6 mln
mkw. w 2014 roku do 19,7 mln mkw. w 2015 roku. Wysoki wzrost spowodowaty bardzo dobre wyniki
rynkow targowych Indii, Chin, i kilku innych rynkow Azji Potudniowowschodniej - kazdy z nich odnotowat
wzrost powierzchni o co najmniej 7,0%.

Powierzchnia targowa wynajeta na targach w Indonezji, Wietnamie i na Filipinach wzrosta powyzej
sredniej regionalnej i wyniosta od 7,2% do 7,8%. Niestety kilka dojrzatych rynkéw (Korea, Japonia, Hong
Kong i Tajwan) obnizyty sredni wzrost w regionie, gdyz kazdy z tych rynkéw odnotowat wzrost na
poziomie 3,7% lub nizszy.

Na 2016 rok Instytut BSG prognozuje dalszy wzrost azjatyckiego przemystu targowego mierzony
powierzchnig targowa, na poziomie 5%. Sprzedaz powierzchni szacowana jest na 20,69 mln mkw. Taki
wzrost zagwarantuje wysoki, ponad srednig w regionie, wzrost w Chinach i Indiach oraz dalszy rozwdj
kluczowych rynkow targowych Azji Potudniowowschodniej, cho¢ duze, dojrzate rynki osiagng znacznie
stabsze wskazniki wzrostu.

Centra targowe

Do konca 2016 roku w Azji bedzie 207 profesjonalnych centrow targowych. Dekade temu, kiedy instytut
BSG po raz pierwszy opracowat Raport, w regionie byto ich 101.

Poza nielicznymi wyjatkami, wiekszos¢ kluczowych rynkow targowych Azji poniosta znaczne wydatki na
infrastrukture targowa w ciggu minionych 10 lat. Szczegélnie mowa tu o Chinach. Ponad 70% powierzchni
brutto obiektow targowych Azji obecnie znajduje sie w Chinach - to pietnascie razy wiecej powierzchni
obiektow targowych niz w Japonii, ktora jest drugim w kolejnosci najwiekszym rynku targowym Azji.
Japonia dysponuje aktualnie obiektami o powierzchni krytej brutto 358 649 mkw., podczas gdy Chiny
dysponuja powierzchnig wielkosci 5,6 mln mkw.

Do konca 2017 roku, siedem rynkow targowych Azji powiekszy dostepna powierzchnie targowa w
profesjonalnych obiektach. Beda to: Malezja, Tajwan, Australia, Indonezja, Tajlandia, Indie i oczywiscie
Chiny. Najwieksze przemiany w tym zakresie beda miaty miejsce w Malezji, na Tajwanie i w Australii. W
Malezji otworzy sie MITEC, ktory przysporzy 40 000 mkw. dostepnej powierzchni. Centrum Nangang na
Tajwanie powiekszy dostepna powierzchnie obiektow rowniez o 40 000 mkw. Wreszcie w  Australii
otwarty bedzie dtugo oczekiwany nowy obiekt ICC Sydney, dzieki ktoremu powierzchnia brutto obiektow
powiekszy sie 0 32 000 mkw.
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Tabela 3. Liczba obiektow i ich powierzchnia brutto (na koniec 2016)

Kraj Powierzchnia brutto ogotem Liczba centrow targowych
w mkw (2015)
Chiny 5 600 039 108
Japonia 358 649 14
Indie 319 892 16
Korea 308 368 12
Tajlandia 244 323 9
Singapur 219 970 4
Australia 172 092 12
Indonezja 170 135 10
Taiwan 154 818 5
Hong Kong 149 820 2
Makao 76 715 2
Malezja 71 342 4
Pakistan 37 191 2
Wietnam 33793 4
Filipiny 26 257 3
OGOLEM 7 943 405 207

Zrédto: Badanie BSG.

Opracowanie: Polska Izba Przemystu Targowego, na podstawie ttumaczenia streszczenia menadzerskiego
udostepnionego przez UFI Cztonkom UFI (ttumaczenie Marcin Domiter). Niniejsze opracowanie powstato
wytqcznie celem wzbogacenia wiedzy Cztonkow PIPT.
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