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Organizacja powstata w 1925 roku jako_Union de Foires Internationales (Unia Targéw Miedzynarodowych)

UFIl jest dzi§ wiodgcym $Swiatowym stowarzyszeniem organizatoréw targdw i operatordw obiektow targowych, a takze
najwazniejszych krajowych i miedzynarodowych stowarzyszen targowych i wyselekcjonowanych partneréw przemystu targowego.

Najwazniejszym celem UFI jest reprezentowac¢, promowac i wspiera¢ interesy gospodarcze swoich cztonkéw i przemystu targowego.

UFI reprezentuje okoto 50 000 osdb zatrudnionych bezpo$rednio w przemysle targowym na $wiecie i $ciSle wspdtpracuje z 55
krajowymi i regionalnymi stowarzyszeniami targowymi nalezacymi do UFI.

Do UFI nalezy ponad 700 cztonkdw z 85 panstw na catym Swiecie. Ponad 900 targéw miedzynarodowych organizowanych przez
cztonkdow UFI moze pochwali¢ sie najwyzszym miedzynarodowym znakiem jako$ci ,UFI Approved Event” - gwarantujacym
wystawcom i zwiedzajacym na tych targach ich wysokg jakoSc.

Cztonkowie UFI nieustannie stuzg migdzynarodowej spotecznosci biznesowej unikatowym instrumentem marketingu jakim sa targi.
Instrument ten ma na celu wspieranie i rozwoj biznesu za pomocg bezposredniej komunikacji twarzg w twarz.

Cztonkowie UFI

Cztonkostwo w UFI oparte jest o UFI cztonkostwo firm: cztonkowie UF| to organizacje nie za$ osoby fizyczne. Cztonkowie UFI
dzielg si¢ na 2 podstawowe kategorie: czlonkowie zwyczajni i czlonkowie stowarzyszeni.

Cztonkowie zwyczajni UFI to:
= organizatorzy targéw miedzynarodowych; kazdy organizator targéw musi obowigzkowo uzyskac certyfikat ,UF| Approved
Event” co najmniej dla jednych organizowanych przez siebie targow;
= wiasciciele / operatorzy centrow targowych, ktdrzy moga by¢ jednoczes$nie (lub nie) organizatorami targdw;
= wiodace krajowe lub miedzynarodowe organizacje / stowarzyszenia zrzeszajace organizatoréw targéw i/lub centra
targowe oraz partneréw przemystu targowego.

Firmy globalne posiadajace oddziaty na $wiecie (stanowigce ich wiasno$¢ co najmniej w 50%), zajmujgce sie organizacjq targdw /
zarzadzajgce centrami targowymi, moga te oddziaty wigczy¢ do UFI w ramach tzw. cztonkostwa grupowego.

UFI ma 708 cztonkéw, a wsrdd nich 366 organizatoréw targow, 97 wiascicieli i operatoréw obiektéw targowych, 131
organizatoréw targoéw posiadajacych / zarzadzajacych obiekty targowe oraz 55 Stowarzyszen.

Czlonkowie Stowarzyszeni
= biura promocji turystyki / organizacje turystyczne oraz convention bureaus;
= dostawcy ustug i produktéw dla przemystu targowego;
= konsultanci;
= audytorzy danych statystycznych targow;
= specjalistyczna prasa targowa;
= uniwersytety i placowki edukacyjne/ badawcze.



UFI ma 72 cztonkéw stowarzyszonych (zwanych réwniez partnerami przemystu targowego).

Procedura przyjecia
Aby cztonkowie UFI mogli czerpa¢ jak najwiecej korzysci z cztonkostwa w UFI, podzielono ich na 5 oddzielnych kategorii:
= Organizator Targow
= Obiekt Targowy
= Organizator Targow i Obiekt Targowy
= Partner Przemystu Targowego
= Stowarzyszenie

Wszystkie wnioski o przyjecie do UFI sg wstepnie analizowane przez Komitet Cztonkowski, a nastepnie przekazywane Komitetowi

Zarzadzajacemu, w celu podjecia decyzji. Aby zosta¢ czionkiem kazdy organizator targéw musi posiada¢ przynajmniej jedne targi
z certyfikatem “UFI Approved Event’.

SKtADKI CZtONKOWSKIE w UFI 2017-2018

Uchwata Walnego Zgromadzenia UFI z 10 listopada 2016 r. (6/2016)

KATEGORIE CZtONKOWSKIE w UFI:

Cztonkowie zwyczajni (Full Members):

[0 Organizatorzy targéw (patrz ustepy: 1 oraz 2.1)

[J Centra targowe (ustepy: 1 oraz 2.2)

[J Organizatorzy targdéw i operatorzy centréw targowych (ustepy: 1 oraz 2.3)

[J cztonkowie posiadajgcy status grupy (ustepy: 1, jak wyzej (w zaleznosci od prowadzonej dziatalnosci) oraz 2.4)
[J Stowarzyszenia (ustep: 2.5)

Cztonkowie stowarzyszeni (Associate Members):

[1 Convention Bureaus oraz Rady Turystyki / Organizacje Turystyczne
[J Partnerzy Przemystu Targowego:

o Dostawcy Ustug

o Audytorzy

Sktadka dotyczy okresu od 1 lipca 2017 do 30 Czerwca 2018. Nowi cztonkowie, ktdrzy dotaczyli do UFI w trakcie tego
okresu otrzymajg fakture na optate w wysokosci proporcjonalnej do czasu trwania cztonkostwa.

Optata zwana dalej sktadka cztonkowskg jest optatg netto (przed opodatkowaniem). Francuski VAT w wysokosci
20% naliczany jest do kazdej sktadki tylko w wypadku francuskich firm — cztonkdw UFI, a takze w wypadku cztonkdéw
europejskich nie posiadajgcych wewnatrzwspdlnotowego numeru NIP.

Cztonkowie zwyczajni / Full Members

1. OPtATA WPISOWA zwiazana z przyjeciem do UFI

Nowi cztonkowie, organizatorzy targdw oraz centra targowe, sg zobowigzani do wptaty optaty wpisowej niezwtocznie
po przyjeciu do UFI. Optata ta jest jednorazowa i wynosi:

[J Organizatorzy targéw: 1056 €
[J Centra targowe: 1056 €
[J Organizatorzy targéw i operatorzy centréow targowych, w przypadku

przyjecia jednoczesnie w obu kategoriach cztonkowskich: 1583 €

[ Grupy, jak wyzej (w zaleznosci od prowadzonej dziatalnosci).
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2. SKADKI CZEtONKOWSKIE ROCZNE

2.1. ORGANIZATORZY TARGOW (gdy jest to wytaczna dziatalnosc)

Sktadka cztonkowska dla tych cztonkéw jest wyliczana na podstawie powierzchni targowej netto wynajetej
wszystkich targéw i wystaw organizowanych przez danego organizatora targéw w roku poprzedzajagcym rok
omawiany, niezaleznie od tego czy targi /wystawy te posiadajg status ,UFl Approved Event”. W kalkulacji sktadki
uwzglednia sie jedng trzecig wielkosci powierzchni targowej otwartej netto. Jesli w roku odniesienia organizator nie
organizowat zadnych targdéw i wystaw, wowczas stosowana jest optata minimalna w wysokosci 2 878 €.

Catkowita powierzchnia Wysokos$¢ sktadki rocznej
targowa netto

do 25 000 m? (minimalna) 2 878 €
25001 — 50 000 m? 3464 €
50001 — 75000 m? 4610€
75001 — 100 000 m? 5769 €
100 001 — 150 000 m? 6922 €
150 001 — 200 000 m? 8074 €
200 001 — 300 000 m? 9232¢€
300 001 — 400 000 m? 10387 €
400 001 — 500 000 m? 11538 €
500 001 — 600 000 m? 12691 €
600 001 — 700 000 m? 13844 €
700 001 — 800 000 m? 15001 €
800 001 — 900 000 m? 16 155 €
900 001 — 1 000 000 m? 17 308 €
1 000 001 —1 100 000 m? 18 460 €
1100 001 — 1 200 000 m? 19614 €
powyzej 1200 000 m? (maksymalna) 20771 €

Opfaty zawarte w powyiszej tabeli uwzgledniajg takze optate za jedne targi ,UFl Approved Event” kazdego
organizatora. Dla kazdych kolejnych targéw organizatora posiadajgcych status “UFl Approved Event” pobiera sie
dodatkowo optate w wysokosci 172 € rocznie, jednak catkowita sktadka cztonkowska nie moze przekracza¢ 20 771 €.
W momencie gdy ta wysokos¢ sktadki zostanie osiggnieta, liczba targdéw ,,UFl Approved Event” posiadanych przez
organizatora nie wptywa juz dalej na wysokos¢ sktadki.

2.2. OPERATORZY CENTROW TARGOWYCH (gdy jest to wylaczna dziatalnos¢)

Sktadka cztonkowska dla tych cztonkéw jest wyliczana na podstawie powierzchni wystawienniczej brutto centrum
targowego. W kalkulacji sktadki uwzglednia sie jedng trzecig wielkosci powierzchni wystawienniczej otwartej netto.

Catkowita powierzchnia Wysokos$¢ sktadki rocznej
wystawiennicza brutto
do 50 000 m? (minimalna) 2878 €
50001 - 100 000 m? 3464 €
100 001 — 200 000 m? 4610€
200 001 - 300 000 m? 6922 €
300 001 - 400 000 m? 9232¢€
powyzej 400 000 m? (maksymalna) 11 538 €




2.3. Cztonkowie petnoprawni prowadzacy dziatalno$¢ podwdjna:
ORGANIZATOR TARGOW oraz OPERATOR CENTRUM TARGOWEGO

Tej grupy cztonkdw petnoprawnych dotyczg dwie sktadki cztonkowskie. Maksymalna tgczna sktadka w tym przypadku
wynosi 20 771 €, z wyjatkiem cztonkdw posiadajgcych status ,,Grupy” (ustep 2.4.) —w tym wypadku maksymalna taczna
sktadka wynosi 23 076 €.

2.3.1. Skfadka z tytutu ORGANIZACJI TARGOW (sktadka zmniejszona w stosunku do 2.1.)

Sktadka jest wyliczana na podstawie powierzchni targowej netto wynajetej wszystkich targéw i wystaw
organizowanych przez danego organizatora targéw w roku poprzedzajacym rok omawiany, niezaleznie od tego czy
targi /wystawy te posiadajg status ,,UFl Approved Event”. W kalkulacji sktadki uwzglednia sie jedng trzecig wielkosci
powierzchni targowej otwartej netto. Jesli w roku odniesienia organizator nie organizowat zadnych targéw i wystaw,
wowczas stosowana jest opfata minimalna w wysokosci 1 439 €.

Catkowita powierzchnia Wysokos$¢ sktadki rocznej
targowa netto

do 50 000 m? 1439 €
50001 -100000 m? 2305 €
100 001 - 200000 m? 3464 €
200001 -300 000 m? 4610 €
300001 -400 000 m? 5769 €
400001 -500000 m? 6922 €
500001 -600 000 m? 8074 €
600 001 - 700 000 m? 9232 €
700001 -800 000 m? 10387 €
800 001 -900 000 m? 11538 €
900 001 — 1 000 000 m? 12691 €
1 000 001 — 1 100 000 m? 13844 €
1100 001 — 1 200 000 m? 15001 €
1200 001 — 1 300 000 m? 16 155 €
powyzej 1,300,000 m? 17308 €

Optfaty zawarte w powyiszej tabeli uwzgledniajg takze optate za jedne targi ,UFI Approved Event” kazdego
organizatora. Dla kazdych kolejnych targéw organizatora posiadajgcych status “UFl Approved Event” pobiera sie
dodatkowg optate w wysokosci 172 € rocznie, jednak catkowita sktadka cztonkowska nie moze przekracza¢ 20 771 € -
tacznie, z uwzglednieniem obu rodzajéw prowadzonej dziatalnosci: 2.3.1. oraz 2.3.2.

2.3.2. Sktadka z tytutu OPERATOR CENTRUM TARGOWEGO (sktadka zmniejszona w stosunku do 2.2.)
Sktadka dla tych cztonkdw jest wyliczana na podstawie catkowitej powierzchni targowej brutto wszystkich obiektow

targowych, ktérych operatorem jest firma. W kalkulacji sktadki uwzglednia sie jedng trzecig wielkosci powierzchni
wystawienniczej otwartej netto.

Catkowita powierzchnia Wysokos$¢ sktadki rocznej
wystawiennicza brutto

do 50 000 m? 1439€
50001 - 100 000 m? 2305€
100 001 — 200 000 m? 4610€
200 001 - 300 000 m? 6922 €
300 001 -400 000 m? 9232¢€
ponad 400 000 m? 11538 €




2.4. Cztonkowie zwyczajni ze statusem “GRUPY”

W przypadku cztonkéw posiadajgcych status ,,Grupy”, prowadzgcych dziatalnos¢ jako organizator targéw oraz operator
centrum targowego, ktérzy majg zamiar wtgczy¢ do cztonkostwa wszystkie ich spotki zalezne (te firm, w ktdrych ich
udziat wynosi co najmniej 50% lub wiecej, z wyjgtkiem dostawcow ustug), na ich wniosek moze by¢ wyrazona zgoda
na jednorazowg roczng sktadke ryczattowg w wysokosci 2 305 €. Podstawowa sktadka zostanie wyliczona na takiej
samej podstawie, jak w punktach 2.1, 2.2 oraz 2.3. Maksymalna sktadka w tym wypadku bedzie wynosi¢ 23 076 € (20
771 €+ 2305 €). W przypadku gdy sktadka osiggnie wartos¢ maksymalng, cztonek nie ponosi juz dodatkowej optaty za
targi “UFI Approved Event” jakie posiada cztonek.

2.5. STOWARZYSZENIA

W zwigzku z decyzjg Rady Dyrektoréw UFI z czerwca 2013 roku, ratyfikowang uchwatg Walnego Zgromadzenia UFIl na
posiedzeniu w Seulu w listopadzie 2013 roku, UFI ma przyjemnos¢ zaproponowac kontynuacje cztonkostwa na zasadzie
bez opfaty sktadki, wszystkim wiodgcym stowarzyszeniom, ktdére na zasadzie wymiany barterowej zadeklarujg
wsparcie dla UFI w postaci wzajemnej wymiany $wiadczen / ustug. Taka mozliwo$¢ dotyczy jedynie stowarzyszen w
petni finansowanych przez cztonkdw. Szczegdty porozumienia mozna uzyskaé z Biura UFI.

W pozostatych przypadkach dla stowarzyszen stosuje sie sktadke cztonkowska w wysokosci jak dla convention bureau
oraz organizacji turystycznych / biur promocji turystyki.

Cztonkowie stowarzyszeni UFI / Associate Members

CONVENTION BUREAUS i BIURA PROMOCII TURYSTYKI

Sktadka cztonkowska wyliczana jest na podstawie rocznych obrotéw / przychodéw oraz liczby pracownikéw
petnoetatowych. Rokiem odniesienia dla wyliczenia wysokosci sktadki na okres 2015 -2016 jest rok 2014.

A: Sktadka podstawowa 2 305 €: dotyczy stowarzyszen zatrudniajgcych na petny etat jednego lub wiecej
pracownikéw lub konsultantow, ktérych roczny budzet wynosi powyzej 150 000 €.

B: Optata 1 732 €: dotyczy stowarzyszen zatrudniajgcych na petny etat jednego lub wiecej pracownikéw lub
konsultantéw, ktérych roczny budzet znajduje sie w przedziale od 100 001 do 150 000 €.

C: Optata 1 407 €: dotyczy stowarzyszen zatrudniajgcych mniej niz jednego petnoetatowego pracownika, ktérych
roczny budzet wynosi 100 000 € lub mniej.

Convention bureaus oraz biura promocji turystyki nie ponoszg optaty wpisowej.

PARTNERZY PRZEMYStU TARGOWEGO

Wszyscy PARTNERZY PRZEMYStU TARGOWEGO sg zobowigzani do wptaty optaty wpisowej w wysokosci 50%
pierwszej sktadki rocznej, maksymalnie w wysokosci 1 561 €. Opfata ta jest jednorazowa.

o Sktadka podstawowa: 8074 €
o Sktadka dla matych firm (ponizej 10 pracownikéw) 5769 €
o Sktadka dla indywidualnych konsultantéw 2305 €

AUDYTORZY: firmy i stowarzyszenia, ktérych gtdwna dziatalnos¢ polega na audycie danych statystycznych targdw; ich
sktadka cztonkowska opiera sie na rocznych przychodach z dziatalnos$ci w przemysle targowym. Rokiem odniesienia
dla wyliczenia wysokosci sktadki na okres 2015 -2016 jest rok 2014.
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o Minimalna sktadka - przychody ponizej 100 000 € 2305 €
o Sktadka podstawowa - przychody w przedziale 100 000 € - 200 000 € 3464 €
o Maksymalna sktadka - przychody ponizej 100 000 € 4610€

Audytorzy nie ponoszg optaty wpisowe;j.

IFES to miedzynarodowa federacja krajowych stowarzyszen przedsigbiorstw oraz indywidualnych firm prowadzacych dziatalnos¢ w
branzy projektowania i produkcji wyrobdw dla wystawiennictwa oraz ustug zwigzanych z budowa ekspozyciji na targach,
wystawach i eventach.

IFES jest jedyng organizacjg dedykowang specyficznym potrzebom projektantéw ekspozyciji targowych i dostawcéw ustug
targowych.

Celem IFES promowanie interesow handlowych, zawodowych i spoteczno-politycznych cztonkdw organizacji na poziomie
migdzynarodowym.

Misja:

o Zwiekszy¢ mozliwosci wspotpracy pomiedzy reprezentujgcymi rézne kraje dostawcami produktow i ustug dla branzy
wystawienniczej i targowej na poziomie Swiatowym,

o tworzy¢ forum wymiany wiedzy i doswiadczen na tematy zwiazane z przemystem targowym i eventowym,

e promowac znaczenie marketingu targowego dla przedsiebiorstw jako integralne element ich marketing mixu. Prezentacja
ich wyrobow i ustug na targach jest jednym z najskuteczniejszych elementow strategii marketingowej,

o spowodowac¢ wzrost $wiadomosci profesjonalistow marketingu targowego - partneréw IFES, zajmujacych sie produkcjg
wyrobdw i ustug dla targow i eventéw, na temat probleméw i wyzwan przed nimi stojgcych,

e zapewni¢ promocje marketingu targowego poprzez wiedze i doskonale wyszkolonych profesjonalistow w dziedzinie
marketingu

STATUT:
Paragraf 3. Misja

Misjg Stowarzyszenia jest promowacé role branzy wystawienniczej (budowy ekspozycji na targach i eventach) w Europie. Nie jest
celem Stowarzyszenia prowadzenie dziatalnosci dla zysku.

Misja /cele IFES:

1. gromadzenie, analizowanie i rozpowszechnianie informacji na temat naukowego aspektu branzy wystawienniczej
(producentow i instalatorow ekspozycji);

prowadzenie badar w obszarach dotyczacych branzy wystawienniczej (producentéw i instalatoréw ekspozycii);

udziat w opracowywaniu kodekséw, norm i standardéw, zwtaszcza w odniesieniu do kwestii bezpieczenstwa;
organizacja miedzynarodowych konferenciji i seminaridw;

reprezentowanie Cztonkéw Stowarzyszenia producentow i wykonawcdw stoisk targowych oraz wspotpraca ze wszystkimi
miedzynarodowymi instytucjami i stowarzyszeniami;

wypowiadanie sie w imieniu i promocja branzy dostawcow zabudowy stoisk targowych i ustug targowych;

tworzenie unikatowej platformy wymiany wiedzy, globalnej wspdtpracy i tworzenia nowych mozliwo$ci biznesowych dla
firm $wiadczacych ustugi zwigzane z targami;

8. tworzenie wartosci dodanej dla cztonkdw Stowarzyszenia;

ok wn

~No
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9. dostarczanie na Rynki Wschodzace narzedzi wsparcia dla nowych grup operacyjnych w ramach Stowarzyszenia, a tym
samym usprawnianie przeptywu wiedzy (IFES Network).

Paragraf 4. Czlonkowie

4.1. Cztonkami organizacji moga by¢ organizacje spetniajace wymogi okreslone w par. 4.2. Zadne ograniczenia geograficzne nie
majq zastosowania.

4.2. Kwalifikacje

W celu utworzenia ,kwalifikowanych” grup dla udziatu w organizacii firm lub oséb fizycznych, IFES ustanowita 2 klasy kategorii
cztonkowskich rézniacych sie optatami.

a) kategoria cztonka zwyczajnego (z czynnym prawem glosu) — rozréznia sie 2 typy cztonkostwa:
- cztonkostwo Stowarzyszen, dla:
o wszystkich stowarzyszen / organizacii, zrzeszajacych firmy produkujace wyroby i $wiadczacych ustugi zwigzane z
targami i eventami;
o wszystkich profesjonalnych stowarzyszen marketingu i ustug zarzadzania.
- cztonkostwo przedsiebiorstw, dla:
indywidualnych firm produkujacych wyroby i $wiadczacych ustugi zwigzane z targami i eventami;
b) kategoria cztonka obserwatora (bez prawa gtosu) , dia:
o profesjonalnych stowarzyszen / organizacji, lecz z pewnymi ograniczeniami ekonomicznymi (niepewnos¢) — w tym

wypadku prawo cztonkostwa udzielane jest na 2 lata);
o profesjonalnych stowarzyszen / organizaciji z rynkow pokrewnych, wyrazajacych che¢ wspotpracy.

[% AUMA

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego

Reprezentuje wszystkich partneréw przemystu targowego: wystawcow, zwiedzajacych, organizatorow targdw i firmy Swiadczace
ustugi dla targow

- 1907 - powstata jako Staty Komitet Targowy Przemystu Niemieckiego;
— 1927 — prywatnie zarzadzany Niemiecki Urzad Targéw i Wystaw, obejmujacy wszystkich klientéw targowych, m.in. wystawcédw
oraz kupcow;
- 1934 - organizacja przyjeta dzisiejszg nazwe;
- 1949 — AUMA wznowita dziatalnos¢ po wojnie, reprezentujgc interesy wystawcow i zwiedzajacych, podobnie jak miato

to miejsce na poczatku istnienie organizacii
- 1956 — od tego roku cztonkami AUMA staly sie réwniez firmy targowe; odtad po dzi$ dzien AUMA dziata jako

organizacja patronujgca catemu przemystowi targowemu
- 1965 - rzad federalny Niemiec wydat rozporzadzanie nt. AUMA; na mocy przepisow prawnych AUMA finansowana

jest z obowigzkowych optat wystawcow na rzecz organizacji, pobieranych przez organizatoréw targow
— FKM - Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli danych Statystycznych Targdw i Wystaw — dziatajace przy AUMA,

publikuje statystyki dotyczace powierzchni targowej, liczby wystawcow i zwiedzajacych na targach;

gromadzi dane statystyczne wedtug jednolitych zasad, co umozliwia rzetelng ocene poszczegoinych imprez targowych.
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Podstawowy obszar odpowiedzialnosci AUMA: wzmocnienie niemieckich targow w kraju i za granica.

W tym celu AUMA:
- promuje wysokg jako$C targdw niemieckich - za pomocg wiarygodnych, transparentnych danych na temat rynku, poprzez
wspieranie wspdtpracy

pomiedzy partnerami rynku, poprzez wymiane informacji i do$wiadczen pomiedzy cztonkami oraz angazowanie cztonkéw do
wspalnych

projektow;
- wspiera dziatania rynkowe niemieckich MSP w zakresie udziatu w targach w Niemczech i za granica;
- jako gtowne stowarzyszenie branzy targowej AUMA reprezentuje silne strony i interesy wystawcow i zwiedzajacych oraz
organizatorow targow

i przedsigbiorstw ustug targowych na poziomie krajowym i miedzynarodowym;
- wewnatrz organizacji AUMA dziata na rzecz zréwnowazenia intereséw tych grup branzowych.

Najwazniejsze grupy docelowe AUMA:

- cztonkowie, branzowe $rodowiska biznesu (izby, stowarzyszenia), potencjalni wystawcy i odbiorcy, media;
- interesariusze publiczni, ambasady i zagraniczne misje handlowe, instytucje edukacyjne;
- klienci oraz cztonkowie cztonkéw AUMA, a takze niezalezne podmioty gospodarcze i szeroka publicznosc.

CZLONKOWIE AUMA

Profil cztonkowski AUMA:

- organizatorzy targéw (38),

- wiodace stowarzyszenia (38): branzowe firm niemieckich reprezentujace wystawcdw i zwiedzajacych przemystu wytwérczego,
handlu detalicznego i hurtowego, handlu zagranicznego, rzemiosta i rolnictwa oraz Stowarzyszenie Niemieckich Izb Handlu i
Przemystu, stowarzyszenia branzy targowej: GDG i IDFA (stowarzyszenia niemieckich organizatorow targow), IDFA, FAMA
(Stowarzyszenie Targow i Wystaw), FAMAB (stowarzyszenie projektantow, firm budujacych stoiska targowe i agencji eventowych),
stowarzyszenie spedytoréw targowych, EVVC (Europejskie Stowarzyszenie Centréw Eventowych).

Cztonkowie:

STOWARZYSZENIA BRANZOWE

Stowarzyszenie Bezposredniej Komunikacji Biznesowej (FAMAB) - Rheda-Wiedenbriick: www.famab.de
Stowarzyszenie Niemieckich Izb Przemystu i Handlu (DIHK) - Berlin © www.dihk.de

Stowarzyszenie Niemieckich Producentéw Sprzetu Dentystycznego (VDDI) - Cologne © www.vddi.de
Stowarzyszenie Niemieckich Producentow Narzedzi (FWI) Remscheid | www.werkzeug.org

Stowarzyszenie Miedzynarodowych Producentéw Pojazdéw Samochodowych (VDIK) - Bad Homburg ¢ www.vdik.de

Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Drzewnego i P. Tworzyw Sztucznych (HDH) - Bad Honnef | www.hdh-ev.de

Stowarzyszenie Branzy Caravaningu / Caravaning Informations GmbH (CIG) Frankfurt/M. { www.civd.de

Centralny Komitet Rolnictwa Niemieckiego (ZDL) Berlin © www.bauernverband.de

Konfederacja Niemieckiego Przemystu Tekstylnego i Branzy Mody - Berlin | www.textil-mode.de

Didacta Verband — Stowarzyszenie Niemieckiej Branzy Edukacyjnej Darmstadt | www.didacta.de

DEHOGA Stowarzyszenie Niemieckich Hoteli i Restauracji - Berlin : www.dehoga.de

EVVC - Europejskie Stowarzyszenie Centréw Eventowych Frankfurt/M. { www.evvc.org

Federalne Stowarzyszenie Technologii Informacyjnej, Telekomunikacji i Nowych Mediéw (BITKOM) Berlin ww.bitkom.org
Federacja Niemieckiego Przemystu Zywnosci i Napojow (BVE) - Berlin - www.bve-online.de

Federacja Niemieckiego Przemystu (BDI) - Berlin - www.bdi-online.de

Federacja Branz Mieszkalnictwa, Energii i Ochrony Srodowiska (BDH) Cologne : www.bdh-koeln.de

Niemiecka Federacja Handlu Hurtowego, Zagranicznego i Ustug (BGA) - Berlin : www.bga.de

Federacja Producentéw Wysokiej Jakosci Towaréw Konsumenckich (IVSH) - Solingen : www.ivsh.de

GATE - Niemieckie Stowarzyszenie Techniki Lotniczej i Wyposazenia Lotnictwa Taunusstein - www.gate-alliance.com
Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Zamkdw i Mocowan (FVSB) - Velbert { www.fvsb.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Lotniczego (BDLI) Berlin © www.bdli.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw i Importeréw Wyposazenia Samochodowego (ASA) Ditzingen | www.asa-verband.de
Niemieckie Zrzeszenie Gospodarki Wodnej, Sciekéw i Odpadéw (DWA) - Hennef : www.dwa.de
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Niemieckie Stowarzyszenie Stoczniowcow (DBSV) Hamburg ¢ www.dbsv.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Chemicznego (VCI) Frankfurt/M. : www.vci.de

Centralny Zwigzek Rzemiosta Niemieckiego (ZDH) Berlin : www.zdh.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego, Toaletowego, Perfumeryjnego i Srodkéw Czyszczacych (IKW) -
Frankfurt/M. | www.ikw.org

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Urzadzen Elektrycznych i Elektronicznych (ZVEI) - Frankfurt/M. www.zvei.de
Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Automatdéw Rozrywkowych i Sprzedajacych (VDAI) Berlin © www.vdai.de
Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Obrabiarek (VDW) Frankfurt/M. - www.vdw.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Maszyn i Urzadzen — VDMA - Frankfurt/M. - www.vdma.org

Niemiecka Federacja Sprzedawcdw Detalicznych (HDE) - Berlin { www.einzelhandel.de

Niemiecki Zwigzek Budownictwa Okretowego i Techniki Morskiej (VSM) - Hamburg : www.vsm.de

Niemiecka Federacja Stali - Disseldorf | www.stahl-online.de

Niemieckie Stodycze - Bonn | www.germansweets.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Wina (DWV) - Bonn  www.dwv-online.de

|ELA — Migdzynarodowe Stowarzyszenie Logistyki Targowej, Oddziat Niemiecki - Kelsterbach ' www.iela.org
SPECTARIS - Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Techniki Medycznej i Optycznej oraz Urzadzen Analitycznych,
Laboratoryjnych i Optycznych Berlin | www.spectaris.de (38)

ORGANIZATORZY TARGOW / ORGANIZATORZY WYSTAPIEN W TARGACH ZA GRANICA
asfc atelier scherer fair consulting GmbH Fuerth t www.asfc.de

Balland Messe-Service GmbH - Cologne t www.balland-messe.de

DEGA - Expoteam GmbH & Co. Ausstellungs-KG - Obersdchering t www.dega-expoteam.de
Deutsche Messe AG - Hanover www.messe.de

ECM Expo & Conference Management GmbH Berlin : www.ecm-berlin.de
expotec gmbh - Berlin ¢ www.expotecgmbh.de

FAMA Special Association for Fairs and Exhibitions Obertraubling : www.fama.de
Frankfurt Book Fair - Frankfurt/M. : www.buchmesse.de

GDG - Association of Major German Exhibition Organisers - Munich

GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH Munich ¢ www.ghm.de

Hamburg Messe und Congress GmbH Hamburg ¢ www.hamburg-messe.de
Hannover Fairs International GmbH - Hanover: www.messe.de

IDFA — Association of German Trade Fair Organisers - Leipzig | www.idfa.de

|EC - Inter Expo Consult GmbH - Berlin - www.iecberlin.de

IFWexpo GmbH - Heidelberg : www.ifw-expo.com

IGEDO Company GmbH & Co. KG Dusseldorf | www.igedo.com

IMAG - International Exhibition and Fair Service Ltd. - Munich : www.imag.de
Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH Karlsruhe : www.kmkg.de

Koelnmesse GmbH - Cologne | www.koelnmesse.de

Landesmesse Stuttgart GmbH - Stuttgart: www.messe-stuttgart.de

Leipziger Messe GmbH - Leipzig | www.leipziger-messe.de

Leipziger Messe International GmbH - Leipzig | www.Im-international.com
Mack-Brooks Exhibitions Ltd. - St Albans Herts (UK) | www.mackbrooks.com
MCO Marketing-Communication-Organisation Disseldorf | www.mco-online.com
MESAGO Messe Frankfurt GmbH - Stuttgart | www.mesago.de

Messe Berlin GmbH - Berlin | www.messe-berlin.de

Messe Duesseldorf GmbH - Duesseldorf : www.messe-duesseldorf.de

Messe Essen GmbH - Essen www.messe-essen.de

Messe Frankfurt GmbH - Frankfurt/M. | www.messefrankfurt.com

Messe Friedrichshafen GmbH - Friedrichshafen ¢ www.messe-friedrichshafen.de
Messe Muenchen GmbH - Munich | www.messe-muenchen.de

Messe Offenbach GmbH - Offenbach | www.messe-offenbach.de

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH Dortmund © www.messe-dortmund.de
NuernbergMesse GmbH - Nuremberg : www.nuernbergmesse.de

Reed Exhibitions (Germany) GmbH  Duesseldorf | www.reedexpo.de
Spielwarenmesse - International Toy Fair Nuremberg | www.spielwarenmesse.de
the fair agency gmbh - Munich T www.the-fair-agency.com

WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH  Bremen | www.messe-bremen.de (38)
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Misja AUMA:
1/ reprezentowanie interesow przemystu targowego:

AUMA reprezentuje interesy przemystu targowego w kontaktach z wtadzg ustawodawczg i wykonawczg Niemiec, na poziomie
krajowym, w szczegdinosci w zakresie promocji sprzedazy i eksportu, zrbwnowazonego rozwoju, prawa podatkowego, prawa
budowlanego, prawa przemystowego (AUMA ma state miejsce na posiedzeniach Federalnego Komitetu ds. Targdw i Wystaw), na
poziomie Unii Europejskiej, a takze w kontaktach z zagranicznym $rodowiskiem targowym (poprzez cztionkostwo i wspétprace z UFI
i innymi organizacjami branzy targowej i konferencyjnej targowymi;

2/ informowanie i doradzanie na temat targow

AUMA informuje na temat targébw w Niemczech (prezentuje terminy targdw, ustugi zwigzane z organizacjg, dane statystyczne
odnosnie liczby wystawcow i zwiedzajacych na targach w Niemczech i za granicg). Doradza wystawcom i zwiedzajacym z catego
$wiata, pomaga planowac i podejmowa¢ decyzje odnos$nie udziatu w targach.

Na stronie www.auma.de AUMA publikuje internetowa baze danych na temat ponad 5000 targdw i wystaw na $wiecie. Trade Fair
Database - kalendarium online targéw w Niemczech i na $wiecie — dostepne jest za pomoca réznych aplikacji (np. aplikacji mobilnej
MyFairs. Informacja dostepna jest w 4 jezykach. Promuje targi organizowane przez niemieckich organizatoréw w kraju i za granica.
Prezentuje informacje na temat branzowych programéw promociji (odno$nie wsparcia start-up’éw, udziatéw w targach eksportowych).
Przygotowuje aktualne analizy rynkéw targowych — w Niemczech (szczegdtowa analiza) i na $wiecie. Dystrybuuje za granicg
kalendarz targéw niemieckich w 10 jezykach, plakaty i reklamy zawierajace slogan ,Trade Fairs made in Germany”. Reklamuje
korzysci z targow jako instrumentu komunikaciji biznesowe;.

Ponadto AUMA zarzadza FKM — Stowarzyszeniem Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targéw, ktore weryfikuje i publikuje
niemieckie statystyki targowe. Siedzibg FKM jest AUMA.

W Niemczech, od 50 lat, dane liczbowe dotyczace zwiedzajacych i wystawcow sg mierzone i poddawane audytowi wedtug jednolitych
standardéw. Zajmuje sie tym FKM - Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targéw, ktére dziata od 1966 roku.
FKM zostato powotane do zycia w kofcu 1965 roku przez 6 firm targowych: Diisseldorfer Messegesellschaft mbH NOWEA, Messe-
und Ausstellungs-GmbH Frankfurt, Deutsche Messe- und Ausstellungs-AG Hannover, Messe- und Ausstellungs-GmbH Kéin-Deutz,
Offenbacher Messe GmbH, oraz Spielwarenmesse eGmbH z Norymbergi.

W pierwszym roku audytowi poddano 22 targi. W tej dziedzinie niemiecki przemyst targowy byt prekursorem i liderem — w tym czasie
jedynym innym krajem, kt6ry podjat sie podobnych wysitkéw byta Francja. Powodem dla podjecia decyzji o dobrowolnej kontroli
danych statystycznych targéw byta zaostrzona konkurencja pomigdzy organizatorami targéw i prowadzona w przypadku wielu targdw
propaganda sukcesu, co spotykato sie z rosngcym sceptycyzmem ze strony wystawcow. Aby zwalczy¢ to zjawisko FKM ustanowit
Sciste definicje dla podstawowych parametrow (wskaznikow) targowych, zgodno$¢ z ktérymi byta nastepnie sprawdzana przez
zewnetrznego audytora.

Dzisiaj FKM zrzesza 76 cztonkéw. Co roku okoto 200 targéw w Niemczech uzyskuje certyfikaty FKM. Dla 80% z tych targow
opracowywane sg takze profile (dane jako$ciowe) zwiedzajacych, po raz pierwszy wprowadzone w1975 roku. Do cztonkostwa w
FKM zostali tez zaproszeni: Rada Rozwoju Handlu Hong Kongu oraz Targi Werona z Wioch. Poddajg one audytowi 17 targéw. W
2015 roku FKM poszerzyt zakres dziatan komunikacyjnych online, bedacych waznym elementem strategii komunikacyjne;j.
Newsletter informuje o definicjach w zakresie terminologii targowej, mozliwo$ciach wykorzystania danych jako$ciowych na temat
zwiedzajacych i wyciggania wnioskéw z tych danych oraz na temat prac realizowanych przez FKM. Dodatkowo wysytany jest
biuletyn, skierowany do konsultantéw, firm budujacych stoiska targowe, stowarzyszen branzowych i mediow.

Transparentno$¢ miedzynarodowych danych statystycznych targéw

FKM i inni europejscy audytorzy statystyk targowych potaczyli sity w celu publikacji przez UFI - Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu
Targowego raportu Euro Fair Statistics (Europejskie Statystyki Targowe). Raport zawiera dane statystyczne dotyczace ponad 2 300
targdbw w 23 panstwach. FKM uczestniczy w pracach grup roboczych odno$nie podniesienia transparentno$ci informacji o targach
oraz poprawy jakosci terminologii targowej na poziomie miedzynarodowym, w tym w pracach Komitetu Stowarzyszer i posiedzeniach
audytoréw. FKM wspotpracuije z instytucjami audytorskimi z innych panstw.

3/ koordynacja zaangazowania niemieckiego przemystu w tworzenie branzowych programéw promoc;ji
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We wspdtpracy z Federalnym Ministerstwem Gospodarki i Technologii oraz Federalnym Ministerstwem Zywnosci, Rolnictwa i
Ochrony Konsumenta, AUMA dokonuje wyboru targéw za granicg pod katem organizacji udziatu w nich niemieckich wystawcow, w
ten sposob wspierajac internacjonalizacje niemieckich przedsiebiorcow. Wspiera dziatania tych Ministerstw oraz wdrazanie ich
programdw uczestnictwa w targach za granica. Programy w pierwszej kolejnosci przynoszg korzysci matym i $rednim
przedsiebiorstwom, ktdre czynig wysitki zwigzane z wejSciem na rynki zagraniczne w ramach wspoinego uczestnictwa w targach za
granica. AUMA wspiera dziatania marketingowe czionkéw zwigzane z organizacjg niemieckich targéw za granica, publikujac
broszure ,German Trade Fair Quality Abroad” (Niemiecka Jako$¢ Targowa za Granica), zapewniajac takze identyfikacje tych targow
w bazie targéw AUMA.

4/ promocja Niemiec jako wlasciwego miejsca udziatu w targach i targéw jako instrumentu marketingu

AUMA publikuje kalendarz targéw w Niemczech online w 10 jezykach. Ponadto plakaty i reklamy zawierajgce slogan ,Trade fairs
Made in Germany”, ktore sg dystrybuowane za granica. Promuje korzysci z udziatu w targach z punktu widzenia komunikacji
biznesowej oraz pomaga w podejmowaniu decyzji o udziale w targach.

5/ prowadzenie Instytutu Niemieckiego Przemystu Targowego (badania, szkolenie zawodowe na poziomie szkot wyzszych,
przygotowywanie ofert pracy dla p. targowego i eventdw, informacja nt. targéw, konferenciji, kongreséw, eventéw - ok. 7300
wydarzen),

W ramach Instytut Niemieckiego Przemystu Targowego przez AUMA prowadzi wiasne badania dotyczace targow, a takze zajmuje
sie edukacjq targowa i szkoleniami. AUMA pomaga opracowywac opisy stanowisk pracy dla przemystu targowego i eventowego a
takZze prowadzi szkolenia zawodowe. Instytut wspiera wyzsze szkoty techniczne i instytucje w zakresie informowania o targach, a
takze organizuje wyktady goscinne. Tu miesci sie Niemiecka Biblioteka Targowa, ktora posiada okoto 7 300 pozycji w tematyce
dotyczacej przemystu targowego , kongresowego i eventowego.

6/ dziatalno$¢ PR i organizacja eventow
AUMA publikuje newslettery dla mediéw i odbiorcow z rdznych branz, zawierajgce informacje nt. przemystu targowego, wynikow
badan, dziatan lobbingowych. Wydaje doroczny przeglad nt. niemieckiego przemystu targowego. Jako najwazniejsza organizacja p.

targowego organizuje doroczny event AUMA MesseTreff, bedacy forum promociji i dialogu z politykami, stowarzyszeniami i mediami.
Kilka razy w roku AUMA organizuje fora eksperckie dla czionkoéw w réznych tematach. .

Strategia komunikacyjna AUMA

AUMA bezposrednio kontaktuje sie ze swoimi PARTNERAMI BIZNESOWYMI: cztonkami, izbami, ambasadami, uniwersytetami,
szkotami i prasa. AUMA kontaktuje sie z pozostatymi partnerami za posrednictwem poczty elektronicznej, biuletyndw, informacji
prasowych, broszur, artykutéw w prasie biznesowej, poprzez wywiady, strone internetowa, ogtoszenia i banery w mediach
biznesowych. Czestotliwos¢ kontaktdw nie jest ustalona z géry, za wyjatkiem Newsletteru AUMA, ktory ukazuje sie co 2 tygodnie i
zawiera 0gdlng informacje na temat AUMA oraz aktualne informacje z branzy.

Przy AUMA dziata AUMA_Institut — do kontaktoéw z osobami zainteresowanymi wynikami badar i edukacjg targowa.
Za strategie komunikacyjng AUMA odpowiada zarzad AUMA, ktérego zadaniem jest tez nadzorowanie specjalnych projektéw w
tym zakresie. AUMA zamierza intensyfikowac kontakty z Czionkami.

Kluczowe komunikaty AUMA
» Targi sg najwazniejszym instrumentem marketingu B-2-B dla niemieckich firm
Wiegkszos¢ wiodacych targdw na $wiecie odbywa sie w Niemczech
*  Wiele niemieckich targéw organizowanych za granicg to wiodace marki targéw w swoich branzach
»  Bezposrednie kontakty osobiste stuzg budowaniu zaufania pomiedzy partnerami w biznesie, nawet w epoce cyfrowej

AUMA w internecie

Oprdcz portalu branzowego www.auma.de wykorzystywane sg media spotecznosciowe: Twitter, Facebook, Xing via Blog, ktére nie
sg adresowane do szerokiej spotecznosci lecz raczej dla ludzi biznesu. Filmiki video zawierajace stanowiska w réznych kwestaich
sq zamieszczane na stronie internetowej i mediach spoteczno$ciowych. Nie oznacza to jednak, ze kazdy nowy trend jest
automatycznie stosowany.

Jezyki komunikacji:
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*  RSS - niemiecki, angielski

»  AUMA Blog - niemiecki

»  Facebook — niemiecki, angielski

*  YouTube — niemiecki, angielski

*  MyFairs — mobile app — niemiecki, angielski
»  Twitter, Xing, Induux — niemiecki

Publikacje AUMA

»  Sukces na targach (Succesful participation in trade Fairs) — przewodnik wydany ponad 20 lat temu, na biezaco
aktualizowany

»  Raport Niemiecki Przemyst Targowy — doroczny przeglad sytuacji na rynku targowym

» Raport FKM - Statystyki targowe niemieckich targéw (dostepny w wersji elektronicznej (hard copy, PDF)

* publikacja na DVD "Messen made in Germany - made for you"

» film promocyjny na temat targéw oraz aspektdw jakoSciowych targéw niemieckich (w 10 jezykach)

association of event organisers

Stowarzyszenie Organizatorow Targow / Eventow (AEO - Association of Event Organisers)

powstato w 1981 roku pod nazwg AEO — Association of Exhibition Organisers. Kilka lat temu stowo ,exhibition” w
nazwie organizacji zostato zastgpione bardziej pojemnym i uniwersalnym stowem ,event”.

AEOQ jest organizacjg branzowg reprezentujgcg przedsiebiorstwa, ktdre tworzg, rozwijajg, organizujg i zarzadzajg targami i wystawami
konsumenckimi. Jest prowadzona przez cztonkéw, celem osiggania korzysci dl cztonkdw, poprzez wybieralng rade przedstawicieli,
specjalne grupy robocze oraz state Biuro.

AEOQ jest zarzgdzane przez cztonkdw poprzez wybieralng rade 20 przedstawicieli. Sposrdd cztonkéw Rady wybierani sg: Prezes AEO,
Vice-Prezes AEO oraz Dyrektor Wykonawczy.

Paul Byrom (Prezes AEO) : "AEO opiera sie na zréznicowanej, aktywnej bazie cztonkdw, ktéra oprocz organizatordéw targéw i wystaw
konsumenckich, obejmuje wydawcow, stowarzyszenia i organizatoréw eventéw na wolnym powietrzu oraz festiwali. AEO ma wiele
do zaoferowania tym firmom oraz odgrywa dla nich kluczowa role w wielu aspektach. Zapewnia wsparcie i doradztwo zespotom
operacyjnym w zakresie BHP, zarzadzania kryzysowego, obiektami i logistykg poprzez organizowane grupy robocze. Organizuje i
przeprowadza szkolenia i eventy majgce na celu poszerzenie kontaktéw biznesowych w celu pomocy zespotom sprzedazowym,
marketingowym oraz ds. organizacji eventdw, oraz poprzez warsztaty FaceTime, ich klientom. Wreszcie, z myslg o catym sektorze,
od lideréw biznesu do kazdego pracownika branzy, AEO przeprowadza badania i reprezentuje spotecznos¢ targowg poprzez lobbing,
zapewniajac, ze ranga oraz potrzeby sektora sg dobrze rozumiane na szczeblu rzadowym.

"Zespot AEO jest skoncentrowany na zapewnieniu maksymalnej wartosci ptynacej z cztonkostwa. Poziom wsparcia, ktére mamy w
réznych grupach roboczych, jeszcze nigdy nie byt na tak wysokim poziomie i dlatego bardzo cieszy mnie fakt, ze jesteSmy w tak
dobrej pozycji, zeby wspierac te dziatania w czasie mojej kadencji. Rdwniez chciatbym zrealizowac jedna lub dwie inicjatywy na rzecz
cztonkow w kazdym z naszych filardw dziatalnosci: Wiedzy, Spotecznosci, Talencie i Reprezentaciji, ktdre umozliwig wszystkim osobom
pracujgcym w zrzeszonych przedsiebiorstwach czerpac jeszcze wiecej korzysci z dziatart AEO.”

Biuro AEO

Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy AEO

Sarah Scott, Menadzer ds. Eventéw AEO

Jenni Jaques, Dyrektor Marketingu AEO

Carmen Searle, Menadzer Marketingu AEO

Krystle Davis, Business Development Menadzer AEO

Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy: "Wszyscy w AEO cieszymy sie, ze naszym stowarzyszeniem zarzadza tak preznie dziatajaca
rada. Paul i Damion dodaja ducha przedsiebiorczosci oraz bogactwo doswiadczen w tworzeniu eventéw komercyjnych i biznesowych
w sektorze targow i wystaw konsumenckich, ktére bedzie bezcenne w realizowaniu dziatan AEO w przysztym roku. Chcielibysmy
wyrazi¢ uznanie ustepujgcemu Prezesowi, Simonowi Kimble, ktéry bardzo efektywnie dziatat na rzecz stowarzyszenia w mijajagcym
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roku. JesteSmy w lepszej pozycji, zeby rozwija¢ AEO oferujgc dodatkowe wartosci cztonkom oraz majgc kontakty w kregach
rzadowych, co jest jego zastuga jako bytego Prezesa."

Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy: "Wszyscy w AEO rozumiemy, ze nasi cztonkowie oczekujg i realizujg inicjatywy, ktdére
dodajg wartosci. Kontynuujac reprezentowanie naszych cztonkéw, rozumiejgc ich potrzeby, podejmujac wyzwania i otwierajac nowe
mozliwosci, mamy nadzieje zwiekszac iloS¢ naszych cztonkdw, tak aby réwniez inne przedsiebiorstwa mogty czerpac wiedze i rozwija¢
sie dzieki cztonkostwu w AEO. Nasze cztery filary: Reprezentacja, Spotecznos¢, Talent i Wiedza motywujg nas do osiggania
wynikéw, ktdre pozytywnie wptywajg na wszystkie poziomy organizacji naszych cztonkéw. Bedziemy dalej ulepszac¢ nasze cele
edukacyjne pod wzgledem doskonatych tresciowo targéow i wystaw, jak réwniez pod wzgledem przyciggania mtodych i
utalentowanych ludzi do naszej branzy. Wreszcie AEO bedzie dalej udostepniato swojg wiedze oraz kontakty, ktore doskonale
balansujg ciezkg prace z zabawg, pozwalajg sie zrelaksowaé w czasie eventdw, co nasza branza tak bardzo docenia."

NASZ cel / Nasza misja AFEO jest gltosem spotecznosci organizujacej targi i wystawy. Stuzy jej kolektywnym potrzebom oraz
promuje zainteresowania organizatorow targow i wystaw oraz catego przemystu. Cztonkostwo w AEO umoZliwia organizatorom
wspofprace z partnerskimi organizaciami ! Stowarzyszeniem Organizatorow | Dostawcow Ustug Targowych (ESSA) oraz
Stowarzyszeniem Obiektow Targowych (AEV). www. linkedin.com

Co jest dla nas wazne? Wazni sg dla nas nasi cztonkowie. Zapewnienie im wsparcia oraz pomoc w tworzeniu szans na wzrost i
rozwdj. Majac to na uwadze, koncentrujemy naszg uwage i zasoby na obszarach wybranych przez naszych cztonkéw jako istotne do
osiggania przez nich zamierzonych celéw w ich codziennej dziatalnosci, oraz do wykorzystywania mozliwosci rozwoju ich
przedsiebiorstw.

Spotecznos¢ - Reprezentacja - Wiedza - Zarzadzanie Talentem

Cztonkowie AEO to szeroki przekrdj organizacji, ktore taczy jedna sprawa: organizujg targi i wystaw. Nasi cztonkowie organizuja
ponad 1700 targdw i wystaw konsumenckich rocznie, z czego okoto 700 odbywa sie w Wielkiej Brytanii. S3 to miedzy innymi
najaktywniejsi organizatorzy na Swiecie, ktdrzy organizujg eventy takie jak targi i wystawy konsumenckie w obiektach zamknietych,
konferencje i sympozja, oraz imprezy na wolnym powietrzu. Dodatkowo, wielu naszych cztonkéw organizuje réwniez targi za granica.

SPOLECZNOSC

W AEO najbardziej cenimy spoteczno$¢. Pracujgc wspolnie jesteSmy w stanie pomagaé naszym cztonkom i ich klientom sprostac¢
wyzwaniom, realizowac inicjatywy majgce na celu eliminacje problemdw, oraz wspodlnie pracowac nad tworzeniem szans w catym
przemysle targowym.

Mentoring

Poczucie spotecznosci pojawia sie od samego poczatku cztonkostwa w AEQO. Wszystkim nowym cztonkom oferujemy mozliwos¢
mentoringu przez obecnego cztonka, ktory bierze udziat w programie mentoringu, a ktérego nowy cztonek moze wybra¢ samodzielnie.
Jest to dwutorowy proces uczenia sie o tym, co AEO ma do zaoferowania oraz nauki od organizacji majacych doswiadczenie w
praktykach biznesowych, rynkach, sektorach i innych obszarach, o ktérych chcg dowiedzie¢ sie nowi cztonkowie.

Eventy networkingowe

AEO ma bogaty program eventdw, ktére odbywajq sie przez caty rok, i ktore oferujg mozliwosci poszerzenia wiedzy, podzielenia sie
doswiadczeniami, Swietowania oraz dobrej zabawy z kolegami z branzy.

v' Konferencja AEQ

Coroczna Konferencja AEO jest spotkaniem kluczowych graczy z branzy oraz stanowi platforme wymiany wiedzy oraz motywacji.
Doskonali prezenterzy oferujacy dynamiczne, inspirujgce i ciekawe tresci sprawiajg, ze konferencja AEO jest idealna platforma do
dyskusji, nauki i dzielenia sie pomystami, ktére moga pomdc zmienic ksztatt sektora.

W imprezie uczestniczy okoto 150 ekspertéw z catego $wiata, poczawszy od organizatordw, poprzez dysponentdw obiektami
targowymi, do dostawcdw ustug, tworzac idealng szanse do wymiany kontaktéw w nieformalnej atmosferze. Konferencja AEO jest
najlepszym forum wymiany kontaktdw dla profesjonalistéw z sektora targowego.

v" Nagrody Excellence AEO

Nagrody Excellence AEO to nasza najwazniejsza impreza prezentujgca najlepsze rzeczy, ktére ma do zaoferowania branza, i
pokazujgca niezwykte osiggniecia naszego sektora z poprzedzajacych 12 miesiecy.

Kazdego roku ta uroczysta impreza docenia najwieksze osiggniecia organizatoréw, standardy excellence obiektow jak réwniez jakos¢
ustug dostawcdédw oraz wykonawcow z sektora.
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v" Warsztaty FaceTime dla wystawcow

umozliwiajg cztonkom AEO zaproszenie na nie swoich klientdw Organizatorzy moga dodac warto$¢ swoim klientom oferujgc darmowe
uczestnictwo w catodniowych szkoleniach dotyczacych tematdw waznych dla kazdego wystawcy, takich jak media spotecznosciowe,
technologia, projektowanie stoisk, angazowanie klientéw, sprzedaz.

Te zajecia sg przeznaczone dla:

e Nowych wystawcow, ktorzy potrzebujg wsparcia i nauki
Doswiadczonych wystawcow, ktorzy pragng poprawi¢ wskazniki osigganego ROI
Partnerskich przedsiebiorstw, ktdre pragng wykorzysta¢ innowacyjny i wielosektorowy $wiat wystaw

v Fora AEO

CO roku Fora AEO dostarczajg nowych i innowacyjnych tresci niezbednych do ociggania ciggtego wzrostu i rozwoju profesjonalistow
i przedsiebiorstw z branzy targowej, niezaleznie od ich wielkoSci. Doskonali prezenterzy omawiajgcy szeroki zakres tematow
sprawiajg, ze te popularne fora i konferencje oferujg niezwykte mozliwosci zgtebiania wiedzy dla naszych cztonkéw i sg wydarzeniami,
ktore na state powinny zagosci¢ w kalendarzach profesjonalistow sektora targowego.

Fora AEO s dwutorowymi wydarzeniami obejmujgcymi tematy operacyjne oraz marketingowe i s one doskonatg okazjg do
nawigzywania kontaktow z kolegami i kolezankami z branzy. Sg adresowane do dyrektoréw zarzadzajacych, dyrektoréw i menadzeréw
marketingu oraz operacyjnych, jak réwniez do dyrektordw indywidualnych imprez.

v' Miedzynarodowe Kolacje AEO

Kazdego roku AEO organizuje kilka Miedzynarodowych Kolacji dla cztonkdw, ktdre sg doskonatg okazjg aby dowiedziec sie o szansach
i korzysciach ptynacych z rynku, podzielenia sie informacjami/wiedzg o rynku oraz do dyskusji o problemach zwigzanych z dziataniem
w poszczegolnych krajach lub regionach.

Prezenterzy specjalizujgcy sie w tej dziedzinie majg krotkie wystgpienia, po ktdrych nastepuje dialog przy okraggtym stole oraz
kolacja. Jest do doskonata szansa, aby dowiedziec sie wiecej o najwazniejszych regionach $wiata i krajach, w ktdrych mozna rozwija¢
dziatalnosc.

Jak na razie Miedzynarodowe Kolacje koncentrowaty sie na Niemczech, Chinach, USA oraz Turcji. Nastepna Miedzynarodowa Kolacja
odbedzie sie 21 listopada i bedzie poswiecona Japonii.

Dodatkowo, poprzez Grupy Robocze, zajmujemy sie problemami cztonkéw z zakresu BHP oraz podatku VAT,
wzajemnych relacji oraz oszustw pojawiajacych sie w branzy.

v" Grupy Robocze AEO

AEO organizuje rézne Grupy Robocze, ktére dzielg sie najlepszymi praktykami oraz ksztattujg branze. Jako cztonek AEO bedacy
cztonkiem takiej grupy, otrzymajg Panstwo dogtebng wiedze, ktdra da Panstwa przedsiebiorstwu przewage konkurencyjna.

Operacyjne Grupy Robocze AEO
Miedzynarodowe Operacyjne Grupy Robocze AEO
Grupy Robocze HR AEO

Grupy Robocze ds. Talentu AEO

Kiedy zapytaliémy naszych cztonkéw co najbardziej sobie cenig w cztonkostwie w AEO, najpopularniejszg odpowiedzig menadzeréw
$redniego szczebla naszych cztonkéw byto wiele mozliwosci nauki i pogtebiania ich wiedzy i docelowo zwiekszania szans kariery
poprzez bycie cztonkiem.

Miedzystowarzyszeniowe Grupy Robocze

Czlonkostwo w AEO umozliwia organizatorom wspotprace z partnerskimi (siostrzanymi) organizacjami: Stowarzyszeniem
Organizatoréw i Dostawcdw Ustug Targowych (ESSA) oraz Stowarzyszeniem Obiektow Targowych (AEV).

Jesli napotkajg Panstwo problem z cateringiem, HR, bezpieczerstwem czy zréwnowazonym rozwojem w czasie swoich imprez,
mozemy zaoferowac Panstwu najnowsze procedury i wytyczne z branzy.
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Miedzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. Zrownowazonego Rozwoju

Miedzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. Technologii
Miedzystowarzyszeniowa Techniczna Komisja ds. Energii Elektrycznej
Miedzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. BHP

REPREZENTACIA:

- Reprezentacja w WIKk. Brytanii Dziatajgc razem z innymi organizacjami branzowymi, takimi jak (Partnerstwo dla Organizacji Podrozy
Stuzbowych oraz Eventéw), AEO lobbuje rzad brytyjski, aby zapewni¢, ze sektor targowy ma ustalony plan dziatania i rozwoju. W
rezultacie Dyrektor Zarzadzajgcy AEO, Chris Skeith, zostat wybrany na cztonka pierwszej brytyjskiej Rady Sektora Targowego (EIB),
ktére bedzie pracowac razem z rzgdem w celu zidentyfikowania i przyciggniecia nowego biznesu dla sektora oraz dla Wielkiej Brytanii.
Rada bedzie raportowac do Ministra Turystyki (i wyzej do Miedzyministerialnej Grupy ds. Turystyki), oraz rady programu GREAT.
Dodatkowo AEO i nasi cztonkowie pracuja dla ustawodawcdw oraz organizacji tworzacych polityki, takich jak HSE czy BSI, ktére
doradzajg w kwestiach zmian przepisbw prawa. Ten wptyw jest monitorowany przez rézne Grupy Robocze AEO oraz przez
Miedzystowarzyszeniowe Grupy Robocze.

- Reprezentacja miedzynarodowa AEO reprezentuje rowniez interesy brytyjskiego przemystu targowego na arenie miedzynarodowej
przed UFI - Swiatowym Stowarzyszeniem Przemystu Targowego. AEO utrzymuje tez kontakty z podobnymi organizacjami jak AAXA,
EXSA czy IAEE.

Partnerskie Stowarzyszenia AEO AEO ma dwa partnerskie stowarzyszenia, AEV and ESSA, ktdérych cztonkowie wywodzg sie ze
$rodowisk dysponentéw obiektow targowych oraz dostawcow ustug targowych. AEO pracuje razem z partnerskimi organizacjami nad
wieloma inicjatywami z zakresu badan, miedzystowarzyszeniowych grup roboczych oraz lobbingu. Jest to szansa dla spotecznosci
targowej, aby moéwi¢ razem jednym gtosem, reagowac na pojawiajgce sie mozliwosci oraz problemy, na ktdére mogg mie¢ wptyw
wszystkie zainteresowane strony z branzy.

deV

association of avent vanuas  Stowarzyszenie Obiektow Targowych (AEV) jest aktywna, efektywng i bardzo profesjonalng
organizacjg branzowa, ktdra dziata na rzecz spotecznosci dysponentéw obiektow targowych.

E S S A Event Supplier and
Services Association
Stowarzyszenie Organizatoréw i Dostawcdw Ustug Targowych

(ESSA) jest stowarzyszeniem branzowym, ktére reprezentuje dostawcdw ustug okototargowych.

WIEDZA

AEO zapewnia cztonkom wyczerpujgce informacje majgce na celu edukacje, informowanie oraz dziatanie w interesie spotecznosci
targowej. Nasz cykliczny newsletter sprawia, ze nasi cztonkowie sa zawsze na biezagco w temacie najnowszych wydarzen z branzy
oraz raportow. Cztonkowie moga sie zalogowac w strefie dla cztonkdw, zeby zobaczy¢ i pobrac najnowsze wyniki badan, biate ksiegi,
wytyczne i materiaty marketingowe.

- Badania

Prowadzimy kilka projektéw badawczych, aby pomdc cztonkom utrzymac sie na czele sektoréw, w ktdrych dziataja. Sa to projekty
obejmujgce wszystkich cztonkdw, takiej jak Badanie Wynagrodzen, Miedzynarodowe Projekty Badawcze, jak réwniez projekty
obejmujace cate sektory, jak np. SASIE (Indeks Wielkosci i Skali Targéw) czy Badania Wptywu Gospodarczego.

Dodatkowo projekty badawcze FaceTime dostarczajg wartosciowych informacji dla cztonkéw, ktdrzy moga udokumentowac role
targdw jako czesci ich marketingu mix. Projekty, takie jak Eyetracking, Power of Live czy Advocacy koncentrujg sie na zwiedzajacych,
co ich interesuje, oraz jak zachowuja sie przed, w czasie i po targach.

- Wspotpraca z rzagdem

AEO jest reprezentowane w Radzie Przemystu Targowego, ktéra wspdtpracuje z rzadem w celu identyfikacji i przyciggniecia nowego
biznesu dla sektora oraz dla Wielkiej Brytanii. Raportujgc do Ministra Turystyki (i wyzej do Miedzyministerialnej Grupy ds. Turystyki),
oraz rady programu GREAT, AEO bedzie odgrywato role w uruchamianiu wsparcia dla przemystu i bedzie mogto dostarcza¢ informacje
oraz wiedze cztonkom w celu wspierania ich rozwoju biznesowego. Dodatkowo jako cztonek Sojuszu Przemystu Targowego, AEO
dziata razem z UKTI poszukujgc wsparcia na poziomie rzagdowym, aby przyciggng¢ inwestycje dla brytyjskich organizatoréw.
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- Wiedza techniczna

AEO réwniez pracuje razem z AEV (Stowarzyszenie Obiektow Targowych) oraz ESSA (Stowarzyszenie Organizatorow i Dostawcow
Ustug Targowych) nad technicznymi projektami i inicjatywami, takimi jak Projekty i Zarzadzanie Budowg (CDM), ktdry daje wytyczne
cztonkom tych stowarzyszen w zakresie obowigzkow, ktore nalezy spetni¢ przed, w czasie i po zakonczeniu imprezy targowej.

AEOQ posiada réwniez e-przewodnik stworzony przez Grupy Robocze, ktory jest regularnie uaktualniany i dostepny dla wszystkich
cztonkdw AEO. Prosimy o klikniecie na link ponizej, ktory przekieruje Panstwa na strone z e-przewodnikiem oraz innymi materiatami
do pobrania

- Organizacje stowarzyszone

AEO ceni Wiedze, Spotecznos$¢ i Reprezentacje jako metody wspierania swoich cztonkdw i poprzez dziatanie razem z innymi
komplementarnymi organizacjami i stowarzyszeniami branzowymi, AEO jest w stanie wyprzedza¢ oczekiwania swoich cztonkéw. To
miedzy innymi obejmuje uzyskiwanie doradztwa i wsparcia partneréw AEO w sprawach podatku VAT, ubezpieczenia i logistyki, pracy
we wspdtpracy z Sojuszem Przemystu Targowego (EIA) w kwestii miedzystowarzyszeniowych inicjatyw, ktére majg wplyw na
organizatoréw, ustugodawcow i dysponentow obiektdw targowych, oraz kontaktéw z organizacjami zewnetrznymi, takimi jak BVEP
czy UFI.

ZARZADZANIE TALENTEM

Kiedy zapytaliSmy naszych cztonkéw co najbardziej sobie cenig w cztonkostwie w AEO, najpopularniejszg odpowiedzia menadzerdw
Sredniego szczebla naszych cztonkéw byto wiele mozliwosci nauki i pogtebiania ich wiedzy i docelowo zwiekszania szans kariery
poprzez bycie cztonkiem.

Wschodzace gwiazdy. Partnerzy AEO razem z czasopismem Exhibition News: inicjatywa dla osob ponizej 30 roku zycia, ktorej ideg
jest promowanie wschodzacych gwiazd sektora. Program dla osdb ponizej 30 roku zycia oferuje tym btyskotliwym i dynamicznym
mtodym profesjonalistom platforme, ktérg mogg wykorzysta¢ do opowiedzenia tego co podoba im sie w branzy, tego co chcieliby
zmieni¢, i jak moga to zrobic.

Profesjonalisci targowi, marketingowi, operacyjni i sprzedazy Wydarzenia takie jak fora AEO sg doskonatg szansg do poznania
najnowszych zasad codziennej pracy, oferowanych przez ekspertéw z i spoza przemystu targowego.

Nagradzanie talentu. Aby doceni¢ ciezkg prace przez caty rok, przyznajemy kilka Nagréd Excellence AEQ ktdre doceniajg talent, jak
np. Wyrdzniajace Dziatania na rzecz Sektora, Organizator Roku, czy nagroda na Niedocenionych Bohaterow.

Dyrektorzy wyzszego szczebla Wydarzenia takie ja Szczyt CEO, Miedzynarodowe Kolacje czy coroczna Konferencja AEO oferuja
mozliwos¢ dyrektorom wyzszego szczebla spotkania z podobnymi osobami i postuchania prezentacji na wybrane wazne tematy, o
rozwijajgcych sie rynkach, technologiach czy strategiach wzrostu.

Jesli s Panstwo nowym cztonkiem, dyrektorzy wyzszego szczebla mogg pozyska¢ mentordw wsrdd organizacji cztonkowskich, ktére
sg dla Panstwa pewnego rodzaju wzorem do nasladowania.

Grupa Robocza ds. Talentu Grupa Robocza ds. Talentu AEO zostata zatozona z zamiarem dzielenia sie najlepszymi praktykami oraz
w celu poszukiwania rozwigzan na wyzwania zwigzane z zarzadzaniem talentem. Moze to byc szkolenie i rozwdj kariery, problemy
zwigzane z rekrutacjg, zwiekszanie umiejetnosci i multifukcjonalne praktyki pracy lub dyskusja na temat réwnouprawnienia w miejscu
pracy. Cztonkowie przekonali sig, ze dzielenie sie doswiadczeniami jest bardzo korzystne.

Poza korzysciami wymienionymi powyzej, cztonkowie mogg pozyskiwaé nowe talenty poprzez strone internetowg AEO umieszczajgc
na niej ogtoszenia o prace.

3 ee
UNION FRANCAISE DES METIERS DE L'EVENEMENT

Francuskie Stowarzyszenie Targéw i Eventéw (Union Frangaise des Métiers de I'Evénement, Unimev) jest organizacjq
branzowa zrzeszajgca organizatorow targow, wystaw, kongresow, eventow, menadzerow obiektow hotelowych, oraz ustugodawcow
powigzanych z branzg. Stowarzyszenie zrzesza ponad 300 cztonkdw.

Unimev reprezentuje gtosy i opinie ponad 90% graczy sektora targéw i eventow, w tym najwiekszych organizatoréw targow i
wystaw, oraz dostawcow ustug targowych hotelowych.
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http://www.aev.org.uk/
http://www.essa.uk.com/
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/insight/cdm-regulations
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http://www.aeoforums.org.uk/
http://www.aeoawards.org/
http://www.aeoconference.org.uk/

Jako narzedzie przyczyniajace sie do rozwoju oraz dywersyfikacji wzgledem konkurencji w realiach standaryzacji kanatéw
dystrybucji, targow, wystaw, kongresow i eventéw, stowarzyszenie Unimev ciggle si¢ rozwija i staje sie jeszcze bardzie profesjonalne.
Dzieki swojej infrastrukturze, Francuskie Stowarzyszenie Targéw i Eventéw oferuje efektywng platforme do lokalnego i
miedzynarodowego rozwoju przedsiebiorstw oraz szkolenia swoich pracownikéw. Takie dziatania przyczyniajg sie do zwiekszenia
znaczenia Francji na arenie miedzynarodowe;.

Unimev wyznacza sobie trzy priorytetowe zadania:

e promocja rozwoju branzy
e promocja sektora
o rozwdj ustug dostosowanych do potrzeb swoich cztonkéw

Cztonkowie stowarzyszenia wybierajg przedstawicieli do Zarzadu, ktory nakre$la strategiczne kierunki rozwoju branzy. Prezes
Zarzadu jest wybierany na okres trzech lat.

Unimev jest to nowa nazwa francuskiego stowarzyszenia targowego, organizacji zrzeszajacej organizatorow targéw i
wystaw. Dzialajaca wcze$niej pod nazwq FSCEF (Foires, Salons, Congres, Evenements de France), organizacja przyjeta
nowa nazwe w dniu 28 czerwca 2013 roku. Nowa tozsamos¢ zostafa stworzona przy wspofpracy z francuskq agencja
4uatre.

Foires
Salons

/ Congrés
Evénements
de France

Dawne logo

"Dziatajac pod nowg nazwa UNIMEV, Francuskie Stowarzyszenie Targéw i Eventéw, oraz jego nowa tozsamosc wizualna
stanowigca unifikacje réznorodno$ci, zamierza prowadzi¢ dziatania majgce na celu promocje, popularyzacje oraz zwiekszanie
wiarygodnoSci.

Nowa tozsamo$¢ marki przyczyni sie do rozwoju branzy i intereséw cztonkéw, do promocji catego sektora poprzez popularyzacje
zawodow targowych wsrod spoteczenstwa (media, studenci, reklamodawcy), oraz do rozwoju ustug dostosowanych do potrzeb
klientow.

Zmieniajac nazwe organizacji, stowarzyszenie dostosowuje sie do nowoczesnego $wiata oraz spetnia swojq obietnice bycia
Stowarzyszeniem taczgcym caty sektor MICE"

Dziatajac na zasadzie Stowarzyszenia fgczacego wszystkich cztonkoéw branzy, Unimev jest odzwierciedleniem najwazniejszej misji
organizacji j. zjednoczenie siedmiu grup interesariuszy wokot wspolnych wartosci.

Wymiana, przyjazn, trendy, dynamika gospodarki sq wartoSciami, ktore nowa marka wyraza wizualnie.
Wyjatkowoscig nowej marki jest jej koncentracja na literze "V" - koncentracja na dialogu i kontaktach z cztonkami.

Francuskie korzenie stowarzyszenia widoczne sg tez w zmienionej palecie koloréw: obecnie dominuje niebieski i czerwony. -
Informacja prasowa
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http://4.bp.blogspot.com/-g0kfTHWnpg4/UeSYSVgkaJI/AAAAAAAAa4A/Tn4AzZfOnt4/s1600/FSCEF+logo.png

@ HKECIA

FHARRSEERS
Hong Kong Exhibition & Convention
Industry Association

Stowarzyszenie rozpoczeto dziatalnos¢ jako Stowarzyszenie Organizatoréw Targéw Kong Kongu, powotane do zycia w maju 1990
roku przez 10 organizatorow targdw, w celu reprezentowania branzy jednym gtosem w rozmowach z rzadem i organizacjami
rzadowymi oraz dla dziatania na rzecz polepszenia interesow gospodarczych cztonkow.

Staly wzrost i przemiana

W celu rozwoju organizacji w Statucie Stowarzyszenia w lipcu 1992 roku dokonano zmian zapiséw na takie, ktore umozliwiaty
poszerzenie spektrum cztonkostwa o organizatoréw kongreséw i dostawcow ustug dla branzy. Dokonano rowniez zamiany nazwy
organizaciji, ktéra odzwierciedla nowg role stowarzyszenia w szybko rozwijajacym sie przemysle targowym i kongresowym. Nowa
nazwa przyjeta w 1992 roku to: Stowarzyszenie Organizatoréw Targdw i Kongreséw oraz Dostawcéw Ustug Hong Kongu
(HKECOSA).

taczac wszystkie przedsiebiorstwa z branzy, HKECOSA zbudowata mocniejszg pozycje i wptywy na otoczenie biznesowe
czlonkow. W 2003 Stowarzyszenie zmienito nazwe na Stowarzyszenie Organizatoréw Targdw i Kongreséw Hong Kongu
(HKECIA), ktora odzwierciedla podstawowy profil cztonkowski Stowarzyszenia.

Ttumaczenia i opracowanie:
Marcin Domiter, Highlander; Marzenna tukaszewicz, Polska Izba Przemystu Targowego.
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