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Modele i struktura członkowska  

wybranych wiodących organizacji przemysłu targowego  

w Europie i na świecie 

 

 

 

Organizacja powstała w 1925 roku jako Union de Foires Internationales (Unia Targów Międzynarodowych) 

       
UFI jest dziś wiodącym światowym stowarzyszeniem organizatorów targów i operatorów obiektów targowych, a także 
najważniejszych krajowych i międzynarodowych stowarzyszeń targowych i wyselekcjonowanych partnerów przemysłu targowego.  
 
Najważniejszym celem UFI jest reprezentować, promować i wspierać interesy gospodarcze swoich członków i przemysłu targowego.  
 
UFI reprezentuje około 50 000 osób zatrudnionych bezpośrednio w przemyśle targowym na świecie i ściśle współpracuje z 55 
krajowymi i regionalnymi  stowarzyszeniami targowymi należącymi do UFI.  
 
Do UFI należy ponad 700 członków z 85 państw na całym świecie. Ponad 900 targów międzynarodowych organizowanych przez 
członków UFI może pochwalić się najwyższym międzynarodowym znakiem jakości „UFI Approved Event”  - gwarantującym 
wystawcom i zwiedzającym na tych targach ich wysoką jakość.  
 
Członkowie UFI nieustannie służą międzynarodowej społeczności biznesowej unikatowym instrumentem marketingu jakim są targi. 
Instrument ten ma na celu wspieranie i rozwój biznesu za pomocą bezpośredniej komunikacji twarzą w twarz.  
 

Członkowie UFI  

Członkostwo w UFI oparte jest o UFI członkostwo firm: członkowie UFI to organizacje nie zaś osoby fizyczne.  Członkowie UFI 
dzielą się na 2 podstawowe kategorie:  członkowie zwyczajni i członkowie stowarzyszeni. 

Członkowie zwyczajni UFI to:  
 organizatorzy targów międzynarodowych; każdy organizator targów musi obowiązkowo uzyskać certyfikat „UFI Approved 

Event” co najmniej dla jednych organizowanych przez siebie targów; 
 właściciele / operatorzy centrów targowych, którzy mogą być jednocześnie (lub nie) organizatorami targów; 
 wiodące krajowe lub międzynarodowe organizacje / stowarzyszenia zrzeszające organizatorów targów i/lub centra 

targowe oraz partnerów przemysłu targowego.  

Firmy globalne posiadające oddziały na świecie (stanowiące ich własność co najmniej w 50%), zajmujące się organizacją targów / 
zarządzające centrami targowymi, mogą te oddziały włączyć do UFI w ramach tzw. członkostwa grupowego.  

UFI ma 708 członków, a wśród nich 366 organizatorów targów, 97 właścicieli i operatorów obiektów targowych, 131 
organizatorów targów posiadających / zarządzających obiekty targowe oraz 55 Stowarzyszeń.   

Członkowie Stowarzyszeni  

 biura promocji turystyki / organizacje turystyczne oraz convention bureaus;  
 dostawcy usług i produktów dla przemysłu targowego; 
 konsultanci; 
 audytorzy danych statystycznych targów; 
 specjalistyczna prasa targowa; 
 uniwersytety i placówki edukacyjne/ badawcze. 
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UFI ma 72 członków stowarzyszonych  (zwanych również partnerami przemysłu targowego).  

Procedura przyjęcia  

Aby członkowie UFI mogli czerpać jak najwięcej korzyści z członkostwa w UFI, podzielono ich na 5 oddzielnych kategorii: 
 Organizator Targów 
 Obiekt Targowy 
 Organizator Targów i Obiekt Targowy 
 Partner Przemysłu Targowego 
 Stowarzyszenie 

Wszystkie wnioski o przyjęcie do UFI są wstępnie analizowane przez Komitet Członkowski, a następnie przekazywane Komitetowi 
Zarządzającemu, w celu podjęcia decyzji. Aby zostać członkiem każdy organizator targów musi posiadać przynajmniej jedne targi 
z certyfikatem “UFI Approved Event”. 

SKŁADKI CZŁONKOWSKIE w UFI 2017-2018 

Uchwała Walnego Zgromadzenia UFI z 10 listopada 2016 r. (6/2016) 

KATEGORIE CZŁONKOWSKIE w UFI: 
 

Członkowie zwyczajni (Full Members): 
 

  Organizatorzy targów (patrz ustępy: 1 oraz 2.1) 
  Centra targowe (ustępy: 1 oraz 2.2) 
  Organizatorzy targów i operatorzy centrów targowych  (ustępy: 1 oraz 2.3) 
  członkowie posiadający status grupy (ustępy: 1, jak wyżej (w zależności od prowadzonej działalności) oraz 2.4) 
  Stowarzyszenia  (ustęp: 2.5) 

 

Członkowie stowarzyszeni (Associate Members): 
 

 Convention Bureaus  oraz Rady Turystyki / Organizacje Turystyczne 
 Partnerzy Przemysłu Targowego: 

      o Dostawcy Usług  
      o Audytorzy 
 
Składka dotyczy okresu od 1 lipca 2017 do 30 Czerwca 2018. Nowi członkowie, którzy dołączyli do UFI w trakcie tego 
okresu  otrzymają fakturę na opłatę w wysokości proporcjonalnej do czasu trwania członkostwa.  
 
Opłata zwana dalej składką członkowską jest opłatą netto (przed opodatkowaniem). Francuski VAT w wysokości 
20% naliczany jest do każdej składki tylko w wypadku francuskich firm – członków UFI, a także w wypadku członków 
europejskich nie posiadających wewnątrzwspólnotowego numeru NIP.  
 

------------------------- 
 

Członkowie zwyczajni / Full Members 

1. OPŁATA WPISOWA związana z przyjęciem do UFI  
------------------------------------------------------------------------ 
 

Nowi członkowie, organizatorzy targów oraz centra targowe, są zobowiązani do wpłaty opłaty wpisowej niezwłocznie 
po przyjęciu do UFI. Opłata ta jest jednorazowa i wynosi:   

 Organizatorzy targów:                                                                                                                              1 056 € 
 Centra targowe:                                                                                                                                         1 056 € 
 Organizatorzy targów i operatorzy centrów targowych, w przypadku  

                     przyjęcia jednocześnie w obu kategoriach członkowskich:                                               1 583 € 
 Grupy, jak wyżej (w zależności od prowadzonej działalności). 
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2. SKŁADKI CZŁONKOWSKIE ROCZNE  
------------------------------------------------- 
 

2.1. ORGANIZATORZY TARGÓW  (gdy jest to wyłączna działalność) 
 
Składka członkowska dla tych członków jest wyliczana na podstawie powierzchni targowej netto wynajętej  
wszystkich targów i wystaw organizowanych przez danego organizatora targów w roku poprzedzającym  rok 
omawiany, niezależnie od tego czy targi /wystawy te posiadają status „UFI Approved Event”.  W kalkulacji składki 
uwzględnia się jedną trzecią wielkości powierzchni targowej otwartej netto. Jeśli w roku odniesienia organizator nie 
organizował żadnych targów i wystaw, wówczas stosowana jest opłata minimalna w wysokości  2 878 €.  
 

Całkowita powierzchnia  
targowa netto 

Wysokość składki rocznej 

             do 25 000 m²           (minimalna)  2 878 €      

                              25 001  –  50 000 m² 3 464 € 

                             50 001  –   75 000 m² 4 610 € 

                            75 001 –  100 000 m² 5 769 € 

                          100 001  –  150 000 m² 6 922 € 

150 001  –  200 000 m² 8 074 € 

200 001  –  300 000 m² 9 232 € 

300 001  –  400 000 m² 10 387 € 

                          400 001  –  500 000 m² 11 538 € 

                          500 001  –  600 000 m² 12 691 € 

                          600 001  –  700 000 m² 13 844 € 

                         700 001  –  800 000 m² 15 001 € 

                        800 001 –   900 000 m² 16 155 € 

900 001 – 1 000 000 m² 17 308 € 

                   1 000 001 – 1 100 000 m² 18 460 € 

                   1 100 001 – 1 200 000 m² 19 614 € 

   powyżej  1 200 000 m²               (maksymalna)  20 771 €  
 

Opłaty zawarte w powyższej tabeli uwzględniają także opłatę za jedne targi „UFI Approved Event” każdego 
organizatora. Dla każdych kolejnych targów organizatora posiadających status “UFI Approved Event” pobiera się   
dodatkowo opłatę w wysokości 172 € rocznie, jednak całkowita składka członkowska nie może przekraczać 20 771 €. 
W momencie gdy ta wysokość składki zostanie osiągnięta, liczba targów „UFI Approved Event” posiadanych przez  
organizatora nie wpływa już dalej na wysokość składki.  
 
 

2.2. OPERATORZY CENTRÓW TARGOWYCH  (gdy jest to wyłączna działalność) 
 
Składka członkowska dla tych członków jest wyliczana na podstawie powierzchni wystawienniczej brutto  centrum 
targowego. W kalkulacji składki uwzględnia się jedną trzecią wielkości powierzchni wystawienniczej otwartej netto.   

 

Całkowita powierzchnia  
wystawiennicza brutto 

Wysokość składki rocznej 

           do  50 000 m²        (minimalna)   2 878 €    

 50 001 – 100 000 m² 3 464 € 

100 001 – 200 000 m² 4 610 € 

200 001  - 300 000 m² 6 922 € 

300 001  - 400 000 m² 9 232 € 

powyżej  400 000 m²                    (maksymalna)  11 538 €  
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2.3. Członkowie pełnoprawni prowadzący działalność podwójną:  
        ORGANIZATOR TARGÓW  oraz OPERATOR  CENTRUM TARGOWEGO 
 
Tej grupy członków pełnoprawnych dotyczą dwie składki członkowskie. Maksymalna łączna składka w tym przypadku 
wynosi 20 771 €, z wyjątkiem członków posiadających status „Grupy” (ustęp 2.4.) – w tym wypadku maksymalna łączna 
składka wynosi 23 076 €. 
 
           2.3.1. Składka z tytułu ORGANIZACJI TARGÓW  (składka zmniejszona w stosunku do  2.1.) 
 
Składka jest wyliczana na podstawie powierzchni targowej netto wynajętej wszystkich targów i wystaw 
organizowanych przez danego organizatora targów w roku poprzedzającym rok omawiany, niezależnie od tego czy 
targi /wystawy te posiadają status „UFI Approved Event”. W kalkulacji składki uwzględnia się jedną trzecią wielkości 
powierzchni targowej otwartej netto. Jeśli w roku odniesienia organizator nie organizował żadnych targów i wystaw, 
wówczas stosowana jest opłata minimalna w wysokości  1 439 €.  
 

Całkowita powierzchnia  
targowa netto 

Wysokość składki rocznej 

                                          do 50 000 m² 1 439 € 

  50 001    - 100 000 m² 2 305 € 

100 001    - 200 000 m² 3 464 € 

200 001    - 300 000 m²  4 610 € 

300 001    - 400 000 m²  5 769 € 

400 001    - 500 000 m²  6 922 € 

500 001    - 600 000 m²  8 074 € 

600 001    - 700 000 m²  9 232 € 

700 001    - 800 000 m²  10 387 € 

800 001    - 900 000 m² 11 538 € 

900 001 – 1 000 000 m² 12 691 € 

                     1 000 001 – 1 100 000 m² 13 844 € 

                     1 100 001 – 1 200 000 m² 15 001 € 

                     1 200 001 – 1 300 000 m² 16 155 € 

powyżej  1,300,000 m² 17 308 € 

 
Opłaty zawarte w powyższej tabeli uwzględniają także opłatę za jedne targi „UFI Approved Event” każdego 
organizatora. Dla każdych kolejnych targów organizatora posiadających status “UFI Approved Event” pobiera się  
dodatkową opłatę w wysokości 172 € rocznie, jednak całkowita składka członkowska nie może przekraczać 20 771 € -
łącznie, z uwzględnieniem obu rodzajów prowadzonej działalności: 2.3.1. oraz 2.3.2.  
 
           2.3.2. Składka z tytułu OPERATOR CENTRUM TARGOWEGO (składka zmniejszona w stosunku do 2.2.) 
 
Składka dla tych członków jest wyliczana na podstawie całkowitej powierzchni targowej brutto wszystkich obiektów 
targowych, których operatorem jest firma. W kalkulacji składki uwzględnia się jedną trzecią wielkości powierzchni 
wystawienniczej otwartej netto.   
 

Całkowita powierzchnia 
wystawiennicza brutto 

Wysokość składki rocznej 

            do 50 000 m²  1 439 € 

50 001 – 100 000 m²  2 305 € 

100 001 – 200 000 m²  4 610 € 

200 001  - 300 000 m²  6 922 € 

300 001  - 400 000 m²  9 232 € 

     ponad 400 000 m² 11 538 € 
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2.4. Członkowie zwyczajni ze statusem “GRUPY”  
 
W przypadku członków posiadających status „Grupy”, prowadzących działalność jako organizator targów oraz operator 
centrum targowego, którzy mają zamiar włączyć do członkostwa wszystkie ich spółki zależne (te firm, w których ich 
udział wynosi co najmniej 50% lub więcej, z wyjątkiem dostawców usług), na ich wniosek może być wyrażona zgoda 
na jednorazową roczną składkę ryczałtową w wysokości 2 305 €. Podstawowa składka zostanie wyliczona na takiej 
samej podstawie, jak w punktach 2.1, 2.2 oraz 2.3. Maksymalna składka  w tym wypadku będzie wynosić 23 076 € (20 
771 € + 2 305 €). W przypadku gdy składka osiągnie wartość maksymalną, członek nie ponosi już dodatkowej opłaty za 
targi “UFI Approved Event” jakie posiada członek.  
 
2.5. STOWARZYSZENIA 
 
W związku z decyzją Rady Dyrektorów UFI z czerwca 2013 roku, ratyfikowaną uchwałą Walnego Zgromadzenia UFI na 
posiedzeniu w Seulu w listopadzie 2013 roku, UFI ma przyjemność zaproponować kontynuację członkostwa na zasadzie 
bez opłaty składki, wszystkim wiodącym stowarzyszeniom, które na zasadzie wymiany barterowej  zadeklarują 
wsparcie dla UFI w postaci wzajemnej wymiany świadczeń / usług. Taka możliwość dotyczy jedynie stowarzyszeń w 
pełni finansowanych przez członków. Szczegóły porozumienia można uzyskać z Biura UFI.  
W pozostałych przypadkach dla stowarzyszeń stosuje się składkę członkowską w wysokości jak dla convention bureau 
oraz organizacji turystycznych / biur promocji turystyki.     
 

Członkowie stowarzyszeni UFI / Associate Members 

 

CONVENTION BUREAUS i BIURA PROMOCJI TURYSTYKI  
-------------------------------------------------------------------------- 
 

Składka członkowska wyliczana jest na podstawie rocznych obrotów / przychodów oraz liczby pracowników 
pełnoetatowych. Rokiem odniesienia dla wyliczenia wysokości składki na okres 2015 -2016 jest rok 2014.  
 
A: Składka podstawowa 2 305 €: dotyczy stowarzyszeń zatrudniających na pełny etat jednego lub więcej 
pracowników lub konsultantów, których roczny budżet wynosi powyżej 150 000 €. 
 
B: Opłata 1 732 €: dotyczy stowarzyszeń zatrudniających na pełny etat jednego lub więcej pracowników lub 
konsultantów, których roczny budżet znajduje się w przedziale od 100 001 do 150 000 €. 
 
C: Opłata 1 407 €: dotyczy stowarzyszeń zatrudniających mniej niż jednego pełnoetatowego pracownika, których 
roczny budżet wynosi 100 000 € lub mniej.  
 
Convention bureaus oraz biura promocji turystyki nie ponoszą opłaty wpisowej.  

 
PARTNERZY PRZEMYSŁU TARGOWEGO  
---------------------------------------------------- 
 

Wszyscy PARTNERZY PRZEMYSŁU TARGOWEGO są zobowiązani do wpłaty opłaty wpisowej w wysokości 50% 

pierwszej składki rocznej, maksymalnie w wysokości  1 561 €. Opłata ta jest jednorazowa. 

o Składka podstawowa:                                                                                                            8 074 € 
o Składka dla małych firm (poniżej 10 pracowników)                                                         5 769 € 
o Składka dla indywidualnych konsultantów                                                                        2 305 € 

 
AUDYTORZY: firmy i stowarzyszenia, których główna działalność polega na audycie danych statystycznych targów; ich 
składka członkowska opiera się na rocznych przychodach z działalności w przemyśle targowym. Rokiem odniesienia 
dla wyliczenia wysokości składki na okres 2015 -2016 jest rok 2014.  
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o Minimalna składka                - przychody poniżej  100 000 €                                            2 305 € 
o Składka podstawowa            - przychody w przedziale 100 000 €  -  200 000 €             3 464 € 
o Maksymalna składka            - przychody poniżej  100 000 €                                             4 610 €   

 
Audytorzy nie ponoszą opłaty wpisowej. 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 

IFES to międzynarodowa federacja krajowych stowarzyszeń przedsiębiorstw oraz indywidualnych firm prowadzących działalność w 
branży projektowania i produkcji wyrobów dla wystawiennictwa oraz usług związanych z budową ekspozycji na targach, 
wystawach i eventach.   

IFES jest jedyną organizacją dedykowaną specyficznym potrzebom projektantów ekspozycji targowych i dostawców usług 
targowych.  

Celem IFES promowanie interesów handlowych, zawodowych i społeczno-politycznych członków organizacji na poziomie 
międzynarodowym.  

  Misja: 

 Zwiększyć możliwości współpracy pomiędzy reprezentującymi różne kraje dostawcami produktów i usług dla branży 
wystawienniczej i targowej na poziomie światowym, 

 tworzyć forum wymiany wiedzy i doświadczeń na tematy związane z przemysłem targowym i eventowym, 
 promować znaczenie marketingu targowego dla przedsiębiorstw jako integralne element ich marketing mixu. Prezentacja 

ich wyrobów i usług na targach jest jednym z najskuteczniejszych elementów strategii marketingowej, 
 spowodować wzrost świadomości profesjonalistów marketingu targowego - partnerów IFES, zajmujących się produkcją 

wyrobów i usług dla targów i eventów, na temat problemów i wyzwań przed nimi stojących,  
 zapewnić promocję marketingu targowego poprzez wiedzę i doskonale wyszkolonych profesjonalistów w dziedzinie 

marketingu 

STATUT: 

Paragraf 3. Misja  

Misją Stowarzyszenia jest promować rolę branży wystawienniczej (budowy ekspozycji na targach i eventach) w Europie. Nie jest 
celem Stowarzyszenia prowadzenie działalności dla zysku.  

Misja /cele IFES: 

1. gromadzenie, analizowanie i rozpowszechnianie informacji na temat  naukowego aspektu branży wystawienniczej 
(producentów i instalatorów ekspozycji); 

2. prowadzenie badań w obszarach dotyczących branży wystawienniczej (producentów i instalatorów ekspozycji); 
3. udział w opracowywaniu  kodeksów, norm i standardów, zwłaszcza w odniesieniu do kwestii bezpieczeństwa; 
4. organizacja międzynarodowych konferencji i seminariów; 
5. reprezentowanie Członków Stowarzyszenia producentów i wykonawców stoisk targowych oraz współpraca ze wszystkimi 

międzynarodowymi instytucjami i stowarzyszeniami; 
6. wypowiadanie się w imieniu i promocja branży dostawców zabudowy stoisk targowych i usług targowych; 
7. tworzenie unikatowej platformy wymiany wiedzy, globalnej współpracy i tworzenia nowych możliwości biznesowych  dla 

firm świadczących usługi związane z targami; 
8. tworzenie wartości dodanej dla członków Stowarzyszenia; 
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9. dostarczanie na Rynki Wschodzące narzędzi wsparcia dla nowych grup operacyjnych w ramach Stowarzyszenia, a tym 
samym usprawnianie przepływu wiedzy (IFES Network). 

Paragraf 4. Członkowie  

4.1. Członkami organizacji mogą być organizacje spełniające wymogi określone w par. 4.2. Żadne ograniczenia geograficzne nie 
mają zastosowania.  

4.2. Kwalifikacje 

W celu utworzenia „kwalifikowanych” grup dla udziału w organizacji firm lub osób fizycznych, IFES ustanowiła 2 klasy kategorii 
członkowskich różniących się opłatami.  

a) kategoria członka zwyczajnego (z czynnym prawem głosu) – rozróżnia się 2 typy członkostwa: 

- członkostwo Stowarzyszeń, dla: 

 wszystkich stowarzyszeń / organizacji, zrzeszających firmy produkujące wyroby i świadczących usługi  związane z 
targami i eventami; 

 wszystkich profesjonalnych stowarzyszeń marketingu i usług zarządzania. 

- członkostwo przedsiębiorstw, dla:  

indywidualnych firm produkujących wyroby i świadczących usługi  związane z targami i eventami; 

b) kategoria członka obserwatora (bez prawa głosu) , dla:  

 profesjonalnych stowarzyszeń / organizacji, lecz z pewnymi ograniczeniami ekonomicznymi (niepewność) – w tym 
wypadku prawo członkostwa udzielane jest na 2 lata); 

 profesjonalnych stowarzyszeń / organizacji z rynków pokrewnych, wyrażających chęć współpracy.  

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  

 

AUMA – Stowarzyszenie Niemieckiego Przemysłu Targowego  

Reprezentuje wszystkich partnerów przemysłu targowego: wystawców, zwiedzających, organizatorów targów i firmy świadczące 

usługi dla targów   

– 1907 - powstała jako Stały Komitet Targowy Przemysłu Niemieckiego;  
– 1927 – prywatnie zarządzany Niemiecki Urząd Targów i Wystaw, obejmujący wszystkich klientów targowych, m.in. wystawców  
oraz kupców; 
– 1934 – organizacja przyjęła dzisiejszą nazwę; 
– 1949 – AUMA wznowiła działalność po wojnie, reprezentując interesy wystawców i zwiedzających, podobnie jak miało  
               to miejsce na początku istnienie organizacji 
– 1956 – od tego roku członkami AUMA stały się również firmy targowe; odtąd po dziś dzień AUMA działa jako  
              organizacja patronująca całemu przemysłowi targowemu  
– 1965 –  rząd federalny Niemiec wydał rozporządzanie nt. AUMA; na mocy przepisów prawnych AUMA finansowana  
                jest z obowiązkowych opłat wystawców na rzecz organizacji, pobieranych przez organizatorów targów 
– FKM –  Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli danych Statystycznych Targów i Wystaw – działające przy AUMA,  
               publikuje statystyki dotyczące powierzchni targowej, liczby wystawców i zwiedzających na targach;  
               gromadzi dane statystyczne według jednolitych zasad, co umożliwia rzetelną ocenę poszczególnych imprez targowych.  
 



8 
 

Podstawowy obszar odpowiedzialności AUMA: wzmocnienie niemieckich targów w kraju i za granicą.  
 
W tym celu AUMA: 
- promuje wysoką jakość targów niemieckich - za pomocą wiarygodnych, transparentnych danych na temat rynku, poprzez 
wspieranie współpracy  
  pomiędzy partnerami rynku, poprzez wymianę informacji i doświadczeń pomiędzy członkami oraz angażowanie członków do 
wspólnych  
  projektów; 
- wspiera działania rynkowe niemieckich MŚP w zakresie udziału w targach w Niemczech i za granicą; 
- jako główne stowarzyszenie branży targowej AUMA reprezentuje silne strony i interesy wystawców i zwiedzających oraz 
organizatorów targów  
  i przedsiębiorstw usług targowych na poziomie krajowym i międzynarodowym; 
- wewnątrz organizacji AUMA działa na rzecz zrównoważenia interesów tych grup branżowych.  
 
Najważniejsze grupy docelowe AUMA:  

- członkowie, branżowe środowiska biznesu (izby, stowarzyszenia), potencjalni wystawcy i odbiorcy, media; 
-  interesariusze publiczni, ambasady i zagraniczne misje handlowe, instytucje edukacyjne; 
- klienci oraz członkowie członków AUMA, a także niezależne podmioty gospodarcze i szeroka publiczność.  
 
CZŁONKOWIE AUMA 
 
Profil członkowski AUMA:  
 
- organizatorzy targów (38),  
- wiodące stowarzyszenia (38): branżowe firm niemieckich reprezentujące wystawców i zwiedzających przemysłu wytwórczego, 
handlu detalicznego i hurtowego, handlu zagranicznego, rzemiosła i rolnictwa oraz Stowarzyszenie Niemieckich Izb Handlu i 
Przemysłu, stowarzyszenia branży targowej: GDG i IDFA (stowarzyszenia niemieckich organizatorów targów), IDFA, FAMA 
(Stowarzyszenie Targów i Wystaw), FAMAB (stowarzyszenie projektantów, firm budujących stoiska targowe i agencji eventowych), 
stowarzyszenie spedytorów targowych, EVVC (Europejskie Stowarzyszenie Centrów Eventowych).   
 
 
Członkowie: 
 
STOWARZYSZENIA BRANŻOWE  
Stowarzyszenie Bezpośredniej Komunikacji Biznesowej (FAMAB) · Rheda-Wiedenbrückt www.famab.de 
Stowarzyszenie  Niemieckich Izb Przemysłu i Handlu (DIHK) · Berlin t www.dihk.de 
Stowarzyszenie  Niemieckich  Producentów Sprzętu Dentystycznego (VDDI) · Cologne t www.vddi.de 
Stowarzyszenie  Niemieckich  Producentów Narzędzi  (FWI) Remscheid t www.werkzeug.org 
Stowarzyszenie Międzynarodowych Producentów Pojazdów Samochodowych (VDIK) · Bad Homburg t www.vdik.de                 

Stowarzyszenie Niemieckiego Przemysłu Drzewnego i P. Tworzyw Sztucznych (HDH) · Bad Honnef t www.hdh-ev.de 

Stowarzyszenie Branży Caravaningu / Caravaning Informations GmbH (CIG) Frankfurt/M. t www.civd.de 
Centralny Komitet Rolnictwa Niemieckiego  (ZDL) Berlin t www.bauernverband.de 
Konfederacja Niemieckiego Przemysłu Tekstylnego i Branży Mody · Berlin t www.textil-mode.de 
Didacta Verband – Stowarzyszenie Niemieckiej Branży Edukacyjnej Darmstadt t www.didacta.de 
DEHOGA Stowarzyszenie Niemieckich Hoteli i Restauracji - Berlin t www.dehoga.de 
EVVC – Europejskie Stowarzyszenie Centrów Eventowych Frankfurt/M. t www.evvc.org 
Federalne Stowarzyszenie Technologii Informacyjnej, Telekomunikacji i Nowych Mediów (BITKOM) Berlin ww.bitkom.org 
Federacja Niemieckiego Przemysłu  Żywności i Napojów (BVE) · Berlin t www.bve-online.de 
Federacja Niemieckiego Przemysłu  (BDI) · Berlin t www.bdi-online.de 
Federacja Branż Mieszkalnictwa, Energii i Ochrony Środowiska  (BDH) Cologne t www.bdh-koeln.de 
Niemiecka Federacja Handlu Hurtowego, Zagranicznego i Usług (BGA) · Berlin t www.bga.de 
Federacja Producentów Wysokiej Jakości  Towarów Konsumenckich (IVSH) · Solingen t www.ivsh.de 
GATE – Niemieckie Stowarzyszenie Techniki Lotniczej i Wyposażenia Lotnictwa Taunusstein t www.gate-alliance.com 
Stowarzyszenie Niemieckiego Przemysłu Zamków i Mocowań (FVSB) · Velbert t www.fvsb.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Przemysłu Lotniczego (BDLI) Berlin t www.bdli.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Producentów i Importerów Wyposażenia Samochodowego (ASA) Ditzingen t www.asa-verband.de 
Niemieckie Zrzeszenie Gospodarki Wodnej, Ścieków i Odpadów (DWA) · Hennef t www.dwa.de  

http://www.vdik.de/
http://www.hdh-ev.de/
http://www.textil-mode.de/
http://www.didacta.de/
http://www.bdi-online.de/
http://www.bdh-koeln.de/
http://www.ivsh.de/
http://www.bdli.de/
http://www.dwa.de/
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Niemieckie Stowarzyszenie Stoczniowców (DBSV) Hamburg t www.dbsv.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Przemysłu Chemicznego (VCI) Frankfurt/M. t www.vci.de 
Centralny Związek Rzemiosła Niemieckiego (ZDH) Berlin t www.zdh.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Przemysłu Kosmetycznego, Toaletowego, Perfumeryjnego i Środków Czyszczących (IKW) · 
Frankfurt/M. t www.ikw.org 
Niemieckie Stowarzyszenie Producentów Urządzeń Elektrycznych i Elektronicznych  (ZVEI) · Frankfurt/M. www.zvei.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Przemysłu  Automatów Rozrywkowych i Sprzedających (VDAI) Berlin t www.vdai.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Producentów Obrabiarek (VDW) Frankfurt/M. t www.vdw.de 
Niemieckie Stowarzyszenie Producentów Maszyn i Urządzeń – VDMA · Frankfurt/M. t www.vdma.org 
Niemiecka Federacja Sprzedawców Detalicznych (HDE) · Berlin t www.einzelhandel.de 
Niemiecki Związek Budownictwa Okrętowego i Techniki Morskiej (VSM) · Hamburg t www.vsm.de 
Niemiecka Federacja Stali · Düsseldorf t www.stahl-online.de  
Niemieckie Słodycze · Bonn t www.germansweets.de  
Niemieckie Stowarzyszenie Producentów Wina (DWV) · Bonn t www.dwv-online.de 
IELA – Międzynarodowe Stowarzyszenie Logistyki Targowej, Oddział Niemiecki · Kelsterbach t www.iela.org 
SPECTARIS – Niemieckie Stowarzyszenie Przemysłu Techniki Medycznej i Optycznej oraz Urządzeń Analitycznych, 
Laboratoryjnych i Optycznych  Berlin t www.spectaris.de    (38) 
 
ORGANIZATORZY TARGÓW / ORGANIZATORZY WYSTĄPIEŃ W TARGACH ZA GRANICĄ 
asfc atelier scherer fair consulting GmbH Fuerth t www.asfc.de  
Balland Messe-Service GmbH · Cologne t www.balland-messe.de  
DEGA – Expoteam GmbH & Co. Ausstellungs-KG · Obersöchering t www.dega-expoteam.de  
Deutsche Messe AG · Hanover www.messe.de 
ECM Expo & Conference Management GmbH Berlin t www.ecm-berlin.de  
expotec gmbh · Berlin t www.expotecgmbh.de  
FAMA Special Association for Fairs and Exhibitions Obertraubling t www.fama.de  
Frankfurt Book Fair · Frankfurt/M. t www.buchmesse.de  
GDG – Association of Major German Exhibition Organisers · Munich 
GHM Gesellschaft für Handwerksmessen mbH Munich t www.ghm.de 
Hamburg Messe und Congress GmbH Hamburg t www.hamburg-messe.de  
Hannover Fairs International GmbH · Hanovert www.messe.de  
IDFA – Association of German Trade Fair Organisers · Leipzig t www.idfa.de  
IEC – Inter Expo Consult GmbH · Berlin t www.iecberlin.de  
IFWexpo GmbH · Heidelberg t www.ifw-expo.com  
IGEDO Company GmbH & Co. KG Düsseldorf t www.igedo.com 
IMAG – International Exhibition and Fair Service Ltd. · Munich t www.imag.de  
Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH Karlsruhe t www.kmkg.de  
Koelnmesse GmbH · Cologne t www.koelnmesse.de 
Landesmesse Stuttgart GmbH · Stuttgartt www.messe-stuttgart.de  
Leipziger Messe GmbH · Leipzig t www.leipziger-messe.de  
Leipziger Messe International GmbH · Leipzig t www.lm-international.com 
Mack-Brooks Exhibitions Ltd. · St Albans Herts (UK) t www.mackbrooks.com  
MCO Marketing-Communication-Organisation Düsseldorf t www.mco-online.com  
MESAGO Messe Frankfurt GmbH · Stuttgart t www.mesago.de  
Messe Berlin GmbH · Berlin t www.messe-berlin.de  
Messe Duesseldorf GmbH · Duesseldorf  t www.messe-duesseldorf.de  
Messe Essen GmbH · Essen  www.messe-essen.de  
Messe Frankfurt GmbH · Frankfurt/M. t www.messefrankfurt.com 
Messe Friedrichshafen GmbH · Friedrichshafen t www.messe-friedrichshafen.de  
Messe Muenchen GmbH · Munich t www.messe-muenchen.de  
Messe Offenbach GmbH · Offenbach t www.messe-offenbach.de  
Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH Dortmund t www.messe-dortmund.de  
NuernbergMesse GmbH · Nuremberg t www.nuernbergmesse.de 
Reed Exhibitions (Germany) GmbH R Duesseldorf t www.reedexpo.de 
Spielwarenmesse – International Toy Fair Nuremberg T www.spielwarenmesse.de  
the fair agency gmbh · Munich T www.the-fair-agency.com  
WFB Wirtschaftsförderung Bremen GmbH fi Bremen T www.messe-bremen.de (38) 
 

http://www.ikw.org/
http://www.vsm.de/
http://www.stahl-online.de/
http://www.germansweets.de/
http://www.dwv-online.de/
http://www.iela.org/
http://www.spectaris.de/
http://www.asfc.de/
http://www.balland-messe.de/
http://www.dega-expoteam.de/
http://www.messe.de/
http://www.ecm-berlin.de/
http://www.expotecgmbh.de/
http://www.fama.de/
http://www.buchmesse.de/
http://www.ghm.de/
http://www.hamburg-messe.de/
http://www.messe.de/
http://www.idfa.de/
http://www.iecberlin.de/
http://www.ifw-expo.com/
http://www.igedo.com/
http://www.imag.de/
http://www.kmkg.de/
http://www.koelnmesse.de/
http://www.messe-stuttgart.de/
http://www.leipziger-messe.de/
http://www.lm-international.com/
http://www.mackbrooks.com/
http://www.mco-online.com/
http://www.mesago.de/
http://www.messe-berlin.de/
http://www.messe-duesseldorf.de/
http://www.messe-essen.de/
http://www.messefrankfurt.com/
http://www.messe-friedrichshafen.de/
http://www.messe-muenchen.de/
http://www.messe-offenbach.de/
http://www.messe-dortmund.de/
http://www.nuernbergmesse.de/
http://www.reedexpo.de/
http://www.spielwarenmesse.de/
http://www.the-fair-agency.com/
http://www.messe-bremen.de/
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Misja AUMA:  

1/ reprezentowanie interesów przemysłu targowego:  

AUMA reprezentuje interesy przemysłu targowego w kontaktach z władzą ustawodawczą i wykonawczą Niemiec, na poziomie 
krajowym, w szczególności w zakresie promocji sprzedaży i eksportu, zrównoważonego rozwoju, prawa podatkowego, prawa 
budowlanego, prawa przemysłowego (AUMA ma stałe miejsce na posiedzeniach Federalnego Komitetu ds. Targów i Wystaw), na 
poziomie Unii Europejskiej, a także w kontaktach z zagranicznym środowiskiem targowym (poprzez członkostwo i współpracę z UFI 
i innymi organizacjami branży targowej i konferencyjnej targowymi;   

2/ informowanie i doradzanie na temat targów  

AUMA informuje na temat targów w Niemczech (prezentuje terminy targów, usługi związane z organizacją, dane statystyczne 
odnośnie liczby wystawców i zwiedzających na targach w Niemczech i za granicą). Doradza wystawcom i zwiedzającym z całego 
świata, pomaga planować i podejmować decyzje odnośnie udziału w targach.  

Na stronie www.auma.de AUMA publikuje internetową bazę danych na temat ponad 5000 targów i wystaw  na świecie. Trade Fair 
Database - kalendarium online targów w Niemczech i na świecie – dostępne jest za pomocą różnych aplikacji (np. aplikacji mobilnej 
MyFairs. Informacja dostępna jest w 4 językach. Promuje targi organizowane przez niemieckich organizatorów w kraju i za granicą. 
Prezentuje informację na temat branżowych programów promocji (odnośnie wsparcia start-up’ów, udziałów w targach eksportowych). 
Przygotowuje aktualne analizy rynków targowych – w Niemczech (szczegółowa analiza) i na świecie. Dystrybuuje za granicą 
kalendarz targów niemieckich w 10 językach, plakaty i reklamy zawierające slogan „Trade Fairs made in Germany”. Reklamuje 
korzyści z targów jako instrumentu komunikacji biznesowej.  

Ponadto AUMA zarządza FKM – Stowarzyszeniem Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targów, które weryfikuje i publikuje 
niemieckie statystyki targowe. Siedzibą FKM  jest AUMA. 

W Niemczech, od 50 lat, dane liczbowe dotyczące zwiedzających i wystawców są mierzone i poddawane audytowi według jednolitych 
standardów. Zajmuje się tym FKM - Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targów, które działa od 1966 roku. 
FKM zostało powołane do życia w końcu 1965 roku przez 6 firm targowych:  Düsseldorfer Messegesellschaft mbH NOWEA, Messe- 
und Ausstellungs-GmbH Frankfurt, Deutsche Messe- und Ausstellungs-AG Hannover, Messe- und Ausstellungs-GmbH Köln-Deutz, 
Offenbacher Messe GmbH, oraz Spielwarenmesse eGmbH z Norymbergi.  

W pierwszym roku audytowi poddano 22 targi. W tej dziedzinie niemiecki przemysł targowy był prekursorem i liderem – w tym czasie 
jedynym innym krajem, który podjął się podobnych wysiłków była Francja. Powodem dla podjęcia decyzji o dobrowolnej kontroli 
danych statystycznych targów była zaostrzona konkurencja pomiędzy organizatorami targów i prowadzona w przypadku wielu targów 
propaganda sukcesu, co spotykało się z rosnącym sceptycyzmem ze strony wystawców. Aby zwalczyć to zjawisko FKM ustanowił 
ścisłe definicje dla podstawowych parametrów (wskaźników) targowych, zgodność z którymi była następnie sprawdzana przez 
zewnętrznego audytora.   

Dzisiaj FKM zrzesza 76 członków. Co roku około 200 targów w Niemczech uzyskuje certyfikaty FKM. Dla 80% z tych targów 
opracowywane są także profile (dane jakościowe) zwiedzających, po raz pierwszy wprowadzone w1975 roku. Do członkostwa w 
FKM zostali też zaproszeni: Rada Rozwoju Handlu Hong Kongu oraz Targi Werona z Włoch.  Poddają one audytowi 17 targów.   W 
2015 roku FKM poszerzył zakres działań komunikacyjnych online, będących ważnym elementem strategii komunikacyjnej. 
Newsletter informuje o definicjach w zakresie terminologii targowej, możliwościach wykorzystania danych jakościowych na temat 
zwiedzających i wyciągania wniosków z tych danych oraz na temat prac realizowanych przez FKM. Dodatkowo wysyłany jest 
biuletyn, skierowany do konsultantów, firm budujących stoiska targowe, stowarzyszeń branżowych i mediów.  

Transparentność międzynarodowych danych statystycznych targów 

FKM i inni europejscy audytorzy statystyk targowych połączyli siły w celu publikacji przez UFI – Światowe Stowarzyszenie Przemysłu 
Targowego raportu Euro Fair Statistics (Europejskie Statystyki Targowe). Raport zawiera dane statystyczne dotyczące ponad 2 300 
targów w 23 państwach. FKM uczestniczy w pracach grup roboczych odnośnie podniesienia transparentności informacji o targach 
oraz poprawy jakości terminologii targowej na poziomie międzynarodowym, w tym w pracach Komitetu Stowarzyszeń i posiedzeniach 
audytorów.  FKM współpracuje z instytucjami audytorskimi z innych państw.  

3/ koordynacja zaangażowania niemieckiego przemysłu w tworzenie branżowych programów promocji  

http://www.auma.de/
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We współpracy z Federalnym Ministerstwem Gospodarki i Technologii oraz Federalnym Ministerstwem Żywności, Rolnictwa i 
Ochrony Konsumenta, AUMA dokonuje wyboru targów za granicą pod kątem organizacji udziału w nich niemieckich wystawców, w 
ten sposób wspierając internacjonalizację niemieckich przedsiębiorców. Wspiera działania tych Ministerstw oraz wdrażanie ich 
programów uczestnictwa w targach za granicą. Programy w pierwszej kolejności przynoszą korzyści małym i średnim 
przedsiębiorstwom, które czynią wysiłki związane z wejściem na rynki zagraniczne w ramach wspólnego uczestnictwa w targach za 
granicą.  AUMA wspiera działania marketingowe członków związane z organizacją niemieckich targów za granicą, publikując 
broszurę „German Trade Fair Quality Abroad” (Niemiecka Jakość Targowa za Granicą), zapewniając także identyfikację tych targów 
w bazie targów AUMA. 

4/ promocja Niemiec jako właściwego miejsca udziału w targach i targów jako instrumentu marketingu  

AUMA publikuje kalendarz targów w Niemczech online w 10 językach. Ponadto plakaty i reklamy zawierające slogan „Trade fairs 
Made in Germany”, które są dystrybuowane za granicą. Promuje korzyści z udziału w targach z punktu widzenia komunikacji 
biznesowej oraz pomaga w podejmowaniu decyzji o udziale w targach. 

5/ prowadzenie Instytutu Niemieckiego Przemysłu Targowego (badania, szkolenie zawodowe na poziomie szkół wyższych, 
przygotowywanie ofert pracy dla p. targowego i eventów, informacja nt. targów, konferencji, kongresów, eventów - ok. 7300 
wydarzeń),  

W ramach Instytut Niemieckiego Przemysłu Targowego przez AUMA prowadzi własne badania dotyczące targów, a także zajmuje 
się edukacją targową i szkoleniami. AUMA pomaga opracowywać opisy stanowisk pracy dla przemysłu targowego i eventowego a 
także prowadzi szkolenia zawodowe. Instytut wspiera wyższe szkoły techniczne i instytucje  w zakresie informowania o targach, a 
także organizuje wykłady gościnne. Tu mieści się Niemiecka Biblioteka Targowa, która posiada około 7 300 pozycji w tematyce 
dotyczącej przemysłu targowego , kongresowego i eventowego. 

6/ działalność PR i organizacja eventów 

AUMA publikuje newslettery dla mediów i odbiorców z różnych branż, zawierające informacje nt. przemysłu targowego, wyników 
badań, działań lobbingowych. Wydaje doroczny przegląd nt. niemieckiego przemysłu targowego. Jako najważniejsza organizacja p. 
targowego organizuje doroczny event AUMA MesseTreff, będący forum promocji i dialogu z politykami, stowarzyszeniami i mediami. 
Kilka razy w roku AUMA organizuje fora eksperckie dla członków w różnych tematach. .  

Strategia komunikacyjna AUMA 
 
AUMA bezpośrednio kontaktuje się ze swoimi PARTNERAMI BIZNESOWYMI: członkami, izbami, ambasadami, uniwersytetami, 
szkołami i prasą. AUMA kontaktuje się z pozostałymi partnerami za pośrednictwem poczty elektronicznej, biuletynów, informacji 
prasowych, broszur, artykułów w prasie biznesowej, poprzez wywiady, stronę internetową, ogłoszenia i banery w mediach 
biznesowych. Częstotliwosć kontaktów nie jest ustalona z góry, za wyjatkiem Newsletteru AUMA, który ukazuje się co 2 tygodnie i 
zawiera ogólną informacje na temat AUMA oraz aktualne informacje z branży.  
 
Przy AUMA działa AUMA_Institut – do kontaktów z osobami zainteresowanymi wynikami badań i edukacją targową.  
Za strategię komunikacyjną AUMA odpowiada zarząd AUMA, którego zadaniem jest też nadzorowanie specjalnych projektów w 
tym zakresie. AUMA zamierza intensyfikowac kontakty z Członkami.  
 
Kluczowe komunikaty AUMA 

• Targi są najważniejszym instrumentem marketingu B-2-B dla niemieckich firm 
• Większość wiodących targów na świecie odbywa się w Niemczech 
• Wiele niemieckich targów organizowanych za granicą to wiodące marki targów w swoich branżach 
• Bezpośrednie kontakty osobiste służą budowaniu zaufania pomiędzy partnerami w biznesie, nawet w epoce cyfrowej 

 
AUMA w internecie  
Oprócz portalu branżowego www.auma.de wykorzystywane są media społecznosciowe: Twitter, Facebook, Xing via Blog, które nie 
są adresowane do szerokiej społeczności lecz raczej dla ludzi biznesu. Filmiki video zawierające stanowiska w róznych kwestaich 
są zamieszczane na stronie internetowej i mediach społecznościowych. Nie oznacza to jednak, że każdy nowy trend jest 
automatycznie stosowany.  
 
Języki komunikacji: 
   

http://www.auma.de/
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• RSS – niemiecki, angielski 
• AUMA Blog – niemiecki 
• Facebook – niemiecki, angielski 
• YouTube – niemiecki, angielski 
• MyFairs – mobile app – niemiecki, angielski 
• Twitter, Xing, Induux – niemiecki 
•  

Publikacje AUMA 
 

• Sukces na targach (Succesful participation in trade Fairs) – przewodnik wydany ponad 20 lat temu, na bieżąco 
aktualizowany  

• Raport Niemiecki Przemysł Targowy – doroczny przegląd sytuacji na rynku targowym 
• Raport FKM – Statystyki targowe niemieckich targów (dostępny w wersji elektronicznej (hard copy, PDF) 
• publikacja na DVD "Messen made in Germany - made for you" 
• film promocyjny na temat targów oraz aspektów jakościowych targów niemieckich (w 10 językach)  

 

 

 
 

Stowarzyszenie Organizatorów Targów / Eventów (AEO - Association of Event Organisers) 

 

powstało w 1981 roku pod nazwą AEO – Association of Exhibition Organisers. Kilka lat temu słowo „exhibition” w 
nazwie organizacji zostało zastąpione bardziej pojemnym i uniwersalnym słowem „event”.  

AEO jest organizacją branżową reprezentującą przedsiębiorstwa, które tworzą, rozwijają, organizują i zarządzają targami i wystawami 
konsumenckimi. Jest prowadzona przez członków, celem osiągania korzyści dl członków, poprzez wybieralną radę przedstawicieli, 

specjalne grupy robocze oraz stałe Biuro. 

AEO jest zarządzane przez członków poprzez wybieralną radę 20 przedstawicieli. Spośród członków Rady wybierani są: Prezes AEO, 

Vice-Prezes AEO oraz Dyrektor Wykonawczy.   

Paul Byrom (Prezes AEO) : "AEO opiera się na zróżnicowanej, aktywnej bazie członków, która oprócz organizatorów targów i wystaw 

konsumenckich, obejmuje wydawców, stowarzyszenia i organizatorów eventów na wolnym powietrzu oraz festiwali. AEO ma wiele 

do zaoferowania tym firmom oraz odgrywa dla nich kluczową rolę w wielu aspektach. Zapewnia wsparcie i doradztwo zespołom 

operacyjnym w zakresie BHP, zarządzania kryzysowego, obiektami i logistyką poprzez organizowane grupy robocze. Organizuje i 

przeprowadza szkolenia i eventy mające na celu poszerzenie kontaktów biznesowych w celu pomocy zespołom sprzedażowym, 

marketingowym oraz ds. organizacji eventów, oraz poprzez warsztaty FaceTime, ich klientom. Wreszcie, z myślą o całym sektorze, 

od liderów biznesu do każdego pracownika branży, AEO przeprowadza badania i reprezentuje społeczność targową poprzez lobbing, 

zapewniając, że ranga oraz potrzeby sektora są dobrze rozumiane na szczeblu rządowym.  

 
"Zespół AEO jest skoncentrowany na zapewnieniu maksymalnej wartości płynącej z członkostwa. Poziom wsparcia, które mamy w 
różnych grupach roboczych, jeszcze nigdy nie był na tak wysokim poziomie i dlatego bardzo cieszy mnie fakt, że jesteśmy w tak 

dobrej pozycji, żeby wspierać te działania w czasie mojej kadencji. Również chciałbym zrealizować jedną lub dwie inicjatywy na rzecz 
członków w każdym z naszych filarów działalności: Wiedzy, Społeczności, Talencie i Reprezentacji, które umożliwią wszystkim osobom 
pracującym w zrzeszonych przedsiębiorstwach czerpać jeszcze więcej korzyści z działań AEO.” 
 
Biuro AEO 
Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy AEO  
Sarah Scott, Menadżer ds. Eventów AEO    
Jenni  Jaques, Dyrektor Marketingu AEO 
Carmen Searle, Menadżer Marketingu AEO 
Krystle Davis, Business Development Menadżer AEO  
 
Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy:   "Wszyscy w AEO cieszymy się, że naszym stowarzyszeniem zarządza tak prężnie działająca 
rada. Paul i Damion dodają ducha przedsiębiorczości oraz bogactwo doświadczeń w tworzeniu eventów komercyjnych i biznesowych 
w sektorze targów i wystaw konsumenckich, które będzie bezcenne w realizowaniu działań AEO w przyszłym roku. Chcielibyśmy 
wyrazić uznanie ustępującemu Prezesowi, Simonowi Kimble, który bardzo efektywnie działał na rzecz stowarzyszenia w mijającym 
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roku. Jesteśmy w lepszej pozycji, żeby rozwijać AEO oferując dodatkowe wartości członkom oraz mając kontakty w kręgach 
rządowych, co jest jego zasługą jako byłego Prezesa." 

Chris Skeith, Dyrektor Wykonawczy:  "Wszyscy w AEO rozumiemy, że nasi członkowie oczekują i realizują inicjatywy, które 
dodają wartości. Kontynuując reprezentowanie naszych członków, rozumiejąc ich potrzeby, podejmując wyzwania i otwierając nowe 
możliwości, mamy nadzieję zwiększać ilość naszych członków, tak aby również inne przedsiębiorstwa mogły czerpać wiedzę i rozwijać 
się dzięki członkostwu w AEO. Nasze cztery filary: Reprezentacja, Społeczność, Talent i Wiedza motywują nas do osiągania 
wyników, które pozytywnie wpływają na wszystkie poziomy organizacji naszych członków. Będziemy dalej ulepszać nasze cele 
edukacyjne pod względem doskonałych treściowo targów i wystaw, jak również pod względem przyciągania młodych i 
utalentowanych ludzi do naszej branży. Wreszcie AEO będzie dalej udostępniało swoją wiedzę oraz kontakty, które doskonale 
balansują ciężką pracę z zabawą, pozwalają się zrelaksować w czasie eventów, co nasza branża tak bardzo docenia." 

NASZ cel / Nasza misja  AEO jest głosem społeczności organizującej targi i wystawy. Służy jej kolektywnym potrzebom oraz 
promuje zainteresowania organizatorów targów i wystaw oraz całego przemysłu.  Członkostwo w AEO umożliwia organizatorom 
współpracę z partnerskimi organizacjami : Stowarzyszeniem Organizatorów i Dostawców Usług Targowych (ESSA) oraz 
Stowarzyszeniem Obiektów Targowych (AEV).                  www.linkedin.com   

Co jest dla nas ważne? Ważni są dla nas nasi członkowie. Zapewnienie im wsparcia oraz pomoc w tworzeniu szans na wzrost i 
rozwój. Mając to na uwadze, koncentrujemy naszą uwagę i zasoby na obszarach wybranych przez naszych członków jako istotne do 
osiągania przez nich zamierzonych celów w ich codziennej działalności, oraz do wykorzystywania możliwości rozwoju ich 

przedsiębiorstw.  

Społeczność  - Reprezentacja  -   Wiedza   -  Zarządzanie Talentem  

Członkowie AEO to szeroki przekrój organizacji, które łączy jedna sprawa: organizują targi i wystaw. Nasi członkowie organizują 

ponad 1700 targów i wystaw konsumenckich rocznie, z czego około 700 odbywa się w Wielkiej Brytanii. Są to między innymi 

najaktywniejsi organizatorzy na świecie, którzy organizują eventy takie jak targi i wystawy konsumenckie w obiektach zamkniętych, 

konferencje i sympozja, oraz imprezy na wolnym powietrzu. Dodatkowo, wielu naszych członków organizuje również targi za granicą. 

SPOŁECZNOŚĆ  

W AEO najbardziej cenimy społeczność. Pracując wspólnie jesteśmy w stanie pomagać naszym członkom i ich klientom sprostać 

wyzwaniom, realizować inicjatywy mające na celu eliminację problemów, oraz wspólnie pracować nad tworzeniem szans w całym 

przemyśle targowym. 

Mentoring    

Poczucie społeczności pojawia się od samego początku członkostwa w AEO. Wszystkim nowym członkom oferujemy możliwość 
mentoringu przez obecnego członka, który bierze udział w programie mentoringu, a którego nowy członek może wybrać samodzielnie.  
Jest to dwutorowy proces uczenia się o tym, co AEO ma do zaoferowania oraz nauki od organizacji mających doświadczenie w 
praktykach biznesowych, rynkach, sektorach i innych obszarach, o których chcą dowiedzieć się nowi członkowie. 

Eventy networkingowe 

AEO ma bogaty program eventów, które odbywają się przez cały rok, i które oferują możliwości poszerzenia wiedzy, podzielenia się 
doświadczeniami, świętowania oraz dobrej zabawy z kolegami z branży. 

 Konferencja AEO  

Coroczna Konferencja AEO jest spotkaniem kluczowych graczy z branży oraz stanowi platformę wymiany wiedzy oraz motywacji. 

Doskonali prezenterzy oferujący dynamiczne, inspirujące i ciekawe treści sprawiają, że konferencja AEO jest idealną platformą do 
dyskusji, nauki i dzielenia się pomysłami, które mogą pomóc zmienić kształt sektora. 

W imprezie uczestniczy około 150 ekspertów z całego świata, począwszy od organizatorów, poprzez dysponentów obiektami 
targowymi, do dostawców usług, tworząc idealną szansę do wymiany kontaktów w nieformalnej atmosferze.  Konferencja AEO jest 
najlepszym forum wymiany kontaktów dla profesjonalistów z sektora targowego. 

 Nagrody Excellence AEO  

Nagrody Excellence AEO to nasza najważniejsza impreza prezentująca najlepsze rzeczy, które ma do zaoferowania branża, i 
pokazująca niezwykłe osiągnięcia naszego sektora z poprzedzających 12 miesięcy.  

Każdego roku ta uroczysta impreza docenia największe osiągnięcia organizatorów, standardy excellence obiektów jak również jakość 
usług dostawców oraz wykonawców z sektora. 

http://www.linkedin.com/
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/community
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/representation
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/representation
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/talent-management
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 Warsztaty FaceTime dla wystawców  

umożliwiają członkom AEO zaproszenie na nie swoich klientów Organizatorzy mogą dodać wartość swoim klientom oferując darmowe 
uczestnictwo w całodniowych szkoleniach dotyczących tematów ważnych dla każdego wystawcy, takich jak media społecznościowe, 
technologia, projektowanie stoisk, angażowanie klientów, sprzedaż. 

Te zajęcia są przeznaczone dla: 

 Nowych wystawców, którzy potrzebują wsparcia i nauki 

 Doświadczonych wystawców, którzy pragną poprawić wskaźniki osiąganego ROI 

 Partnerskich przedsiębiorstw, które pragną wykorzystać innowacyjny i wielosektorowy świat wystaw 

 Fora AEO  

CO roku Fora AEO dostarczają nowych i innowacyjnych treści niezbędnych do ociągania ciągłego wzrostu i rozwoju profesjonalistów 
i przedsiębiorstw z branży targowej, niezależnie od ich wielkości.  Doskonali prezenterzy omawiający szeroki zakres tematów 
sprawiają, że te popularne fora i konferencje oferują niezwykłe możliwości zgłębiania wiedzy dla naszych członków i są wydarzeniami, 
które na stałe powinny zagościć w kalendarzach profesjonalistów sektora targowego. 

Fora AEO są dwutorowymi wydarzeniami obejmującymi tematy operacyjne oraz marketingowe i są one doskonałą okazją do 
nawiązywania kontaktów z kolegami i koleżankami z branży. Są adresowane do dyrektorów zarządzających, dyrektorów i menadżerów 
marketingu oraz operacyjnych, jak również do dyrektorów indywidualnych imprez. 

 Międzynarodowe Kolacje AEO  

Każdego roku AEO organizuje kilka Międzynarodowych Kolacji dla członków, które są doskonałą okazją aby dowiedzieć się o szansach 
i korzyściach płynących z rynku, podzielenia się informacjami/wiedzą o rynku oraz do dyskusji o problemach związanych z działaniem 
w poszczególnych krajach lub regionach. 

Prezenterzy specjalizujący się w tej dziedzinie mają krótkie wystąpienia, po których następuje dialog przy okrągłym stole oraz 
kolacja.   Jest do doskonała szansa, aby dowiedzieć się więcej o najważniejszych regionach świata i krajach, w których można rozwijać 
działalność. 

Jak na razie Międzynarodowe Kolacje koncentrowały się na Niemczech, Chinach, USA oraz Turcji. Następna Międzynarodowa Kolacja 
odbędzie się 21 listopada i będzie poświęcona Japonii.  

Dodatkowo, poprzez Grupy Robocze, zajmujemy się problemami członków z zakresu BHP oraz podatku VAT, 

wzajemnych relacji oraz oszustw pojawiających się w branży.  

 Grupy Robocze AEO  

AEO organizuje różne Grupy Robocze, które dzielą się najlepszymi praktykami oraz kształtują branżę. Jako członek AEO będący 
członkiem takiej grupy, otrzymają Państwo dogłębną wiedzę, która da Państwa przedsiębiorstwu przewagę konkurencyjną. 

 Operacyjne Grupy Robocze AEO 

 Międzynarodowe Operacyjne Grupy Robocze AEO 

 Grupy Robocze HR AEO 

 Grupy Robocze ds. Talentu AEO 

Kiedy zapytaliśmy naszych członków co najbardziej sobie cenią w członkostwie w AEO, najpopularniejszą odpowiedzią menadżerów 
średniego szczebla naszych członków było wiele możliwości nauki i pogłębiania ich wiedzy i docelowo zwiększania szans kariery 
poprzez bycie członkiem.  

           Międzystowarzyszeniowe Grupy Robocze  

Członkostwo w AEO umożliwia organizatorom współpracę z partnerskimi (siostrzanymi) organizacjami: Stowarzyszeniem 
Organizatorów i Dostawców Usług Targowych (ESSA) oraz Stowarzyszeniem Obiektów Targowych (AEV). 

Jeśli napotkają Państwo problem z cateringiem, HR, bezpieczeństwem czy zrównoważonym rozwojem w czasie swoich imprez, 
możemy zaoferować Państwu najnowsze procedury i wytyczne z branży. 
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 Międzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. Zrównoważonego Rozwoju 

 Międzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. Technologii 

 Międzystowarzyszeniowa Techniczna Komisja ds. Energii Elektrycznej 

 Międzystowarzyszeniowe Grupy Robocze ds. BHP  

REPREZENTACJA: 

- Reprezentacja w Wlk. Brytanii   Działając razem z innymi organizacjami branżowymi, takimi jak (Partnerstwo dla Organizacji Podróży 

Służbowych oraz Eventów), AEO lobbuje rząd brytyjski, aby zapewnić, że sektor targowy ma ustalony plan działania i rozwoju. W 

rezultacie Dyrektor Zarządzający AEO, Chris Skeith, został wybrany na członka pierwszej brytyjskiej Rady Sektora Targowego (EIB), 

które będzie pracować razem z rządem w celu zidentyfikowania i przyciągnięcia nowego biznesu dla sektora oraz dla Wielkiej Brytanii. 

Rada będzie raportować do Ministra Turystyki (i wyżej do Międzyministerialnej Grupy ds. Turystyki), oraz rady programu GREAT. 

Dodatkowo AEO i nasi członkowie pracują dla ustawodawców oraz organizacji tworzących polityki, takich jak HSE czy BSI, które 

doradzają w kwestiach zmian przepisów prawa. Ten wpływ jest monitorowany przez różne Grupy Robocze AEO oraz przez 

Międzystowarzyszeniowe Grupy Robocze. 

- Reprezentacja międzynarodowa    AEO reprezentuje również interesy brytyjskiego przemysłu targowego na arenie międzynarodowej 

przed UFI - Światowym Stowarzyszeniem Przemysłu Targowego. AEO utrzymuje też kontakty z podobnymi organizacjami jak AAXA, 

EXSA czy IAEE. 

Partnerskie Stowarzyszenia AEO   AEO ma dwa partnerskie stowarzyszenia, AEV and ESSA, których członkowie wywodzą się ze 
środowisk dysponentów obiektów targowych oraz dostawców usług targowych. AEO pracuje razem z partnerskimi organizacjami nad 
wieloma inicjatywami z zakresu badań, międzystowarzyszeniowych grup roboczych oraz lobbingu. Jest to szansa dla społeczności 
targowej, aby mówić razem jednym głosem, reagować na pojawiające się możliwości oraz problemy, na które mogą mieć wpływ 
wszystkie zainteresowane strony z branży.    

    Stowarzyszenie Obiektów Targowych (AEV) jest aktywną, efektywną i bardzo profesjonalną 

organizacją branżową, która działa na rzecz społeczności dysponentów obiektów targowych.  

    Stowarzyszenie Organizatorów i Dostawców Usług Targowych 

(ESSA) jest stowarzyszeniem branżowym, które reprezentuje dostawców usług okołotargowych. 

WIEDZA 

   AEO zapewnia członkom wyczerpujące informacje mające na celu edukację, informowanie oraz działanie w interesie społeczności 

targowej. Nasz cykliczny newsletter sprawia, że nasi członkowie są zawsze na bieżąco w temacie najnowszych wydarzeń z branży 

oraz raportów. Członkowie mogą się zalogować w strefie dla członków, żeby zobaczyć i pobrać najnowsze wyniki badań, białe księgi, 

wytyczne i materiały marketingowe. 

- Badania     

Prowadzimy kilka projektów badawczych, aby pomóc członkom utrzymać się na czele sektorów, w których działają. Są to projekty 
obejmujące wszystkich członków, takiej jak Badanie Wynagrodzeń, Międzynarodowe Projekty Badawcze, jak również projekty 
obejmujące całe sektory, jak np. SASiE (Indeks Wielkości i Skali Targów) czy Badania Wpływu Gospodarczego.  

Dodatkowo projekty badawcze FaceTime dostarczają wartościowych informacji dla członków, którzy mogą udokumentować rolę 
targów jako części ich marketingu mix. Projekty, takie jak Eyetracking, Power of Live czy Advocacy koncentrują się na zwiedzających, 

co ich interesuje, oraz jak zachowują się przed, w czasie i po targach.  

- Współpraca z rządem   

AEO jest reprezentowane w Radzie Przemysłu Targowego, która współpracuje z rządem w celu identyfikacji i przyciągnięcia nowego 

biznesu dla sektora oraz dla Wielkiej Brytanii. Raportując do Ministra Turystyki (i wyżej do Międzyministerialnej Grupy ds. Turystyki), 
oraz rady programu GREAT, AEO będzie odgrywało rolę w uruchamianiu wsparcia dla przemysłu i będzie mogło dostarczać informacje 
oraz wiedzę członkom w celu wspierania ich rozwoju biznesowego.       Dodatkowo jako członek Sojuszu Przemysłu Targowego, AEO 
działa razem z UKTI poszukując wsparcia na poziomie rządowym, aby przyciągnąć inwestycje dla brytyjskich organizatorów.   

http://www.aev.org.uk/page.cfm/link=17
http://www.aev.org.uk/page.cfm/link=17
http://www.aev.org.uk/page.cfm/link=17
http://www.aev.org.uk/page.cfm/link=17
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/facetime
https://www.gov.uk/government/groups/events-industry-board
http://www.aev.org.uk/
http://www.essa.uk.com/
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- Wiedza techniczna  

AEO również pracuje razem z AEV (Stowarzyszenie Obiektów Targowych) oraz ESSA (Stowarzyszenie Organizatorów i Dostawców 
Usług Targowych) nad technicznymi projektami i inicjatywami, takimi jak Projekty i Zarządzanie Budową (CDM), który daje wytyczne 
członkom tych stowarzyszeń w zakresie obowiązków, które należy spełnić przed, w czasie i po zakończeniu imprezy targowej. 

AEO posiada również e-przewodnik stworzony przez Grupy Robocze, który jest regularnie uaktualniany i dostępny dla wszystkich 

członków AEO. Prosimy o kliknięcie na link poniżej, który przekieruje Państwa na stronę z e-przewodnikiem oraz innymi materiałami 

do pobrania 

- Organizacje stowarzyszone  

AEO ceni Wiedzę, Społeczność i Reprezentację jako metody wspierania swoich członków i poprzez działanie razem z innymi 
komplementarnymi organizacjami i stowarzyszeniami branżowymi, AEO jest w stanie wyprzedzać oczekiwania swoich członków. To 
między innymi obejmuje uzyskiwanie doradztwa i wsparcia partnerów AEO w sprawach podatku VAT, ubezpieczenia i logistyki, pracy 
we współpracy z Sojuszem Przemysłu Targowego (EIA) w kwestii międzystowarzyszeniowych inicjatyw, które mają wpływ na 
organizatorów, usługodawców i dysponentów obiektów targowych, oraz kontaktów z organizacjami zewnętrznymi, takimi jak BVEP 
czy UFI.  

ZARZĄDZANIE TALENTEM 

Kiedy zapytaliśmy naszych członków co najbardziej sobie cenią w członkostwie w AEO, najpopularniejszą odpowiedzią menadżerów 
średniego szczebla naszych członków było wiele możliwości nauki i pogłębiania ich wiedzy i docelowo zwiększania szans kariery 
poprzez bycie członkiem. 

Wschodzące gwiazdy.  Partnerzy AEO razem z czasopismem Exhibition News: inicjatywa dla osób poniżej 30 roku życia, której ideą 

jest promowanie wschodzących gwiazd sektora. Program dla osób poniżej 30 roku życia oferuje tym błyskotliwym i dynamicznym 

młodym profesjonalistom platformę, którą mogą wykorzystać do opowiedzenia tego co podoba im się w branży, tego co chcieliby 

zmienić, i jak mogą to zrobić. 

Profesjonaliści targowi, marketingowi, operacyjni i sprzedaży Wydarzenia takie jak fora AEO są doskonałą szansą do poznania 

najnowszych zasad codziennej pracy, oferowanych przez ekspertów z i spoza przemysłu targowego. 

Nagradzanie talentu.  Aby docenić ciężką pracę przez cały rok, przyznajemy kilka Nagród Excellence AEO które doceniają talent, jak 

np. Wyróżniające Działania na rzecz Sektora, Organizator Roku, czy nagroda na Niedocenionych Bohaterów. 

Dyrektorzy wyższego szczebla  Wydarzenia takie ja Szczyt CEO, Międzynarodowe Kolacje czy coroczna Konferencja AEO oferują 

możliwość dyrektorom wyższego szczebla spotkania z podobnymi osobami i posłuchania prezentacji na wybrane ważne tematy, o 

rozwijających się rynkach, technologiach czy strategiach wzrostu. 

Jeśli są Państwo nowym członkiem, dyrektorzy wyższego szczebla mogą pozyskać mentorów wśród organizacji członkowskich, które 
są dla Państwa pewnego rodzaju wzorem do naśladowania. 

Grupa Robocza ds. Talentu  Grupa Robocza ds. Talentu AEO została założona z zamiarem dzielenia się najlepszymi praktykami oraz 

w celu poszukiwania rozwiązań na wyzwania związane z zarządzaniem talentem. Może to być szkolenie i rozwój kariery, problemy 

związane z rekrutacją, zwiększanie umiejętności i multifukcjonalne praktyki pracy lub dyskusja na temat równouprawnienia w miejscu 

pracy. Członkowie przekonali się, że dzielenie się doświadczeniami jest bardzo korzystne. 

Poza korzyściami wymienionymi powyżej, członkowie mogą pozyskiwać nowe talenty poprzez stronę internetową AEO umieszczając 
na niej ogłoszenia o pracę. 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------ 
 

 

Francuskie Stowarzyszenie Targów i Eventów (Union Française des Métiers de l’Événement, Unimev) jest organizacją 
branżową zrzeszającą organizatorów targów, wystaw, kongresów, eventów, menadżerów obiektów hotelowych, oraz usługodawców 
powiązanych z branżą. Stowarzyszenie zrzesza ponad 300 członków. 

Unimev reprezentuje głosy i opinie ponad 90% graczy sektora targów i eventów, w tym największych organizatorów targów i 
wystaw, oraz dostawców usług targowych hotelowych. 

http://www.aev.org.uk/
http://www.essa.uk.com/
http://www.aeo.org.uk/what-we-do/insight/cdm-regulations
http://www.aeo.org.uk/join-us/become-a-partner
http://www.aeoforums.org.uk/
http://www.aeoawards.org/
http://www.aeoconference.org.uk/
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Jako narzędzie przyczyniające się do rozwoju oraz dywersyfikacji względem konkurencji w realiach standaryzacji kanałów 
dystrybucji, targów, wystaw, kongresów i eventów, stowarzyszenie Unimev ciągle się rozwija i staje się jeszcze bardzie profesjonalne. 
Dzięki swojej infrastrukturze, Francuskie Stowarzyszenie Targów i Eventów oferuje efektywną platformę do lokalnego i 
międzynarodowego rozwoju przedsiębiorstw oraz szkolenia swoich pracowników. Takie działania przyczyniają się do zwiększenia 
znaczenia Francji na arenie międzynarodowej. 

Unimev wyznacza sobie trzy priorytetowe zadania: 

 promocja rozwoju branży 
 promocja sektora 
 rozwój usług dostosowanych do potrzeb swoich członków 

Członkowie stowarzyszenia wybierają przedstawicieli do Zarządu, który nakreśla strategiczne kierunki rozwoju branży. Prezes 
Zarządu jest wybierany na okres trzech lat.  

Unimev jest to nowa nazwa francuskiego stowarzyszenia targowego, organizacji zrzeszającej organizatorów targów i 
wystaw. Działająca wcześniej pod nazwą FSCEF (Foires, Salons, Congres, Evenements de France), organizacja przyjęła 
nową nazwę w dniu 28 czerwca 2013 roku. Nowa tożsamość została stworzona przy współpracy z francuską agencją 
4uatre. 

 

Dawne logo 
 

"Działając pod nową nazwą UNIMEV, Francuskie Stowarzyszenie Targów i Eventów, oraz jego nowa tożsamość wizualna 
stanowiąca unifikację różnorodności, zamierza prowadzić działania mające na celu promocję, popularyzację oraz zwiększanie 
wiarygodności. 
 
Nowa tożsamość marki przyczyni się do rozwoju branży i interesów członków, do promocji całego sektora poprzez popularyzację 
zawodów targowych wśród społeczeństwa (media, studenci, reklamodawcy), oraz do rozwoju usług dostosowanych do potrzeb 
klientów. 
 
Zmieniając nazwę organizacji, stowarzyszenie dostosowuje się do nowoczesnego świata oraz spełnia swoją obietnicę bycia 
stowarzyszeniem łączącym cały sektor MICE"  
Działając na zasadzie Stowarzyszenia łączącego wszystkich członków branży, Unimev jest odzwierciedleniem najważniejszej misji 
organizacji tj. zjednoczenie siedmiu grup interesariuszy wokół wspólnych wartości. 

 
 
Wymiana, przyjaźń, trendy, dynamika gospodarki są wartościami, które nowa marka wyraża wizualnie. 
 
Wyjątkowością nowej marki jest jej koncentracja na literze "V" - koncentracja na dialogu i kontaktach z członkami. 
 
Francuskie korzenie stowarzyszenia widoczne są też w zmienionej palecie kolorów: obecnie dominuje niebieski i czerwony. - 
Informacja prasowa 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  

 

http://4.bp.blogspot.com/-g0kfTHWnpg4/UeSYSVgkaJI/AAAAAAAAa4A/Tn4AzZfOnt4/s1600/FSCEF+logo.png
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Stowarzyszenie rozpoczęło działalność jako Stowarzyszenie Organizatorów Targów Kong Kongu, powołane do życia w maju 1990 

roku przez 10 organizatorów targów, w celu reprezentowania branży jednym głosem w rozmowach z rządem i organizacjami 

rządowymi oraz dla działania na rzecz polepszenia interesów gospodarczych członków.  

Stały wzrost i przemiana 

W celu rozwoju organizacji w Statucie Stowarzyszenia w lipcu 1992 roku dokonano zmian zapisów na takie, które umożliwiały 
poszerzenie spektrum członkostwa o organizatorów kongresów i dostawców usług dla branży. Dokonano również zamiany nazwy 
organizacji, która odzwierciedla  nową rolę stowarzyszenia w szybko rozwijającym się przemyśle targowym i kongresowym. Nowa 
nazwa przyjęta w 1992 roku to: Stowarzyszenie Organizatorów Targów i Kongresów oraz Dostawców Usług Hong Kongu 
(HKECOSA).  

Łącząc wszystkie przedsiębiorstwa z branży, HKECOSA zbudowała mocniejszą pozycję i wpływy na otoczenie biznesowe 
członków. W 2003 Stowarzyszenie zmieniło nazwę na  Stowarzyszenie Organizatorów Targów i Kongresów Hong Kongu 
(HKECIA), która odzwierciedla podstawowy profil członkowski Stowarzyszenia.  

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------  
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