AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego

Reprezentuje wszystkich partneréw przemystu targowego: wystawcdw, zwiedzajgcych, organizatoréw targéw i firmy $wiadczace ustugi dla
targow

- 1907 - powstata jako Staty Komitet Targowy Przemystu Niemieckiego;
- 1927 - prywatnie zarzadzany Niemiecki Urzad Targdw i Wystaw, obejmujacy wszystkich klientdw targowych, m.in. wystawcéw oraz kupcéw;
- 1934 - organizacja przyjeta dzisiejsza nazwe;
- 1949 — AUMA wznowita dziatalno$¢ po wojnie, reprezentujac interesy wystawcow i zwiedzajacych, podobnie jak miato

to miejsce na poczatku istnienie organizacii
- 1956 - od tego roku cztonkami AUMA staly sie rowniez firmy targowe; odtad po dzi$ dzien AUMA dziata jako

organizacja patronujgca catemu przemystowi targowemu
- 1965 - rzad federalny Niemiec wydat rozporzadzanie nt. AUMA; na mocy przepiséw prawnych AUMA finansowana

jest z obowigzkowych optat wystawcow na rzecz organizacji, pobieranych przez organizatoréw targéw
— FKM - Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli danych Statystycznych Targéw i Wystaw — dziatajace przy AUMA,

publikuje statystyki dotyczace powierzchni targowej, liczby wystawcow i zwiedzajacych na targach;

gromadzi dane statystyczne wedtug jednolitych zasad, co umozliwia rzetelng ocene poszczegélnych imprez targowych.

Podstawowy obszar odpowiedzialno$ci AUMA: wzmocnienie niemieckich targdéw w kraju i za granica.

W tym celu AUMA:

- promuje wysokg jakos¢ targdéw niemieckich - za pomocg wiarygodnych, transparentnych danych na temat rynku, poprzez wspieranie
wspdtpracy pomiedzy partnerami rynku, poprzez wymiane informacji i do$wiadczen pomiedzy cztonkami oraz angazowanie cztonkéw do
wspdlnych projektow;

- wspiera dziatania rynkowe niemieckich MSP w zakresie udziatu w targach w Niemczech i za granica;

- jako gtdwne stowarzyszenie branzy targowej AUMA reprezentuje silne strony i interesy wystawcow i zwiedzajacych oraz organizatoréw targéw
i przedsiebiorstw ustug targowych na poziomie krajowym i miedzynarodowym;

- wewnafrz organizacji AUMA dziata na rzecz zrownowazenia interesow tych grup branzowych.

Najwazniejsze grupy docelowe AUMA:

- cztonkowie, branzowe Srodowiska biznesu (izby, stowarzyszenia), potencjaini wystawcy i odbiorcy, media;
- interesariusze publiczni, ambasady i zagraniczne misje handlowe, instytucje edukacyjne;

- klienci oraz cztonkowie cztonkéw AUMA, a takze niezalezne podmioty gospodarcze i szeroka publiczno$¢.

CZLONKOWIE AUMA

Profil cztonkowski AUMA:

- organizatorzy targéw (38),

- wiodace stowarzyszenia (38): branzowe firm niemieckich reprezentujgce wystawcow i zwiedzajacych przemystu wytworczego, handlu
detalicznego i hurtowego, handlu zagranicznego, rzemiosta i rolnictwa oraz Stowarzyszenie Niemieckich Izb Handlu i Przemystu,
stowarzyszenia branzy targowej: GDG i IDFA (stowarzyszenia niemieckich organizatoréw targéw), IDFA, FAMA (Stowarzyszenie Targow i
Wystaw), FAMAB (stowarzyszenie projektantéw, firm budujgcych stoiska targowe i agenciji eventowych), stowarzyszenie spedytoréw targowych,
EVVC (Europejskie Stowarzyszenie Centréw Eventowych).

Cztonkowie:

STOWARZYSZENIA BRANZOWE

Stowarzyszenie Bezpo$redniej Komunikacji Biznesowej (FAMAB) - Rheda-Wiedenbriick: www.famab.de
Stowarzyszenie Niemieckich Izb Przemystu i Handlu (DIHK) - Berlin : www.dihk.de

Stowarzyszenie Niemieckich Producentéw Sprzetu Dentystycznego (VDDI) - Cologne  www.vddi.de
Stowarzyszenie Niemieckich Producentéw Narzedzi (FWI) Remscheid | www.werkzeug.org

Stowarzyszenie Miedzynarodowych Producentéw Pojazdéw Samochodowych (VDIK) - Bad Homburg : www.vdik.de

Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Drzewnego i P. Tworzyw Sztucznych (HDH) - Bad Honnef | www.hdh-ev.de

Stowarzyszenie Branzy Caravaningu / Caravaning Informations GmbH (CIG) Frankfurt/M. : www.civd.de
Centralny Komitet Rolnictwa Niemieckiego (ZDL) Berlin { www.bauernverband.de

Konfederacja Niemieckiego Przemystu Tekstylnego i Branzy Mody - Berlin  www.textil-mode.de

Didacta Verband — Stowarzyszenie Niemieckiej Branzy Edukacyjnej Darmstadt : www.didacta.de
DEHOGA Stowarzyszenie Niemieckich Hoteli i Restauracji - Berlin : www.dehoga.de

EVVC - Europejskie Stowarzyszenie Centréw Eventowych Frankfurt/M. : www.evvc.org

Federalne Stowarzyszenie Technologii Informacyjnej, Telekomunikacji i Nowych Mediéw (BITKOM) Berlin ww.bitkom.org
Federacja Niemieckiego Przemystu Zywnosci i Napojow (BVE) - Berlin : www.bve-online.de

Federacja Niemieckiego Przemystu (BDI) - Berlin | www.bdi-online.de

Federacja Branz Mieszkalnictwa, Energii i Ochrony Srodowiska (BDH) Cologne * www.bdh-koeln.de
Niemiecka Federacja Handlu Hurtowego, Zagranicznego i Ustug (BGA) - Berlin { www.bga.de
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Federacja Producentow Wysokiej Jakosci Towardw Konsumenckich (IVSH) - Solingen | www.ivsh.de

GATE - Niemieckie Stowarzyszenie Techniki Lotniczej i Wyposazenia Lotnictwa Taunusstein  www.gate-alliance.com
Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Zamkéw i Mocowan (FVSB) - Velbert © www.fvsb.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Lotniczego (BDLI) Berlin ¢ www.bdli.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw i Importerow Wyposazenia Samochodowego (ASA) Ditzingen | www.asa-verband.de
Niemieckie Zrzeszenie Gospodarki Wodnej, Sciekow i Odpadéw (DWA) - Hennef ¢ www.dwa.de

Niemieckie Stowarzyszenie Stoczniowcow (DBSV) Hamburg ¢ www.dbsv.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Chemicznego (VCI) Frankfurt/M.  www.vci.de

Centralny Zwigazek Rzemiosta Niemieckiego (ZDH) Berlin { www.zdh.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Kosmetycznego, Toaletowego, Perfumeryjnego i Srodkéw Czyszczacych (IKW) - Frankfurt/M.
www.ikw.org

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Urzadzen Elektrycznych i Elektronicznych (ZVEI) - Frankfurt/M. www.zvei.de

Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Automatéw Rozrywkowych i Sprzedajacych (VDAI) Berlin © www.vdai.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Obrabiarek (VDW) Frankfurt/M. : www.vdw.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Maszyn i Urzadzen — VDMA - Frankfurt/M. © www.vdma.org

Niemiecka Federacja Sprzedawcow Detalicznych (HDE) - Berlin © www.einzelhandel.de

Niemiecki Zwigzek Budownictwa Okretowego i Techniki Morskiej (VSM) - Hamburg ¢ www.vsm.de

Niemiecka Federacja Stali - Dusseldorf | www.stahl-online.de

Niemieckie Stodycze - Bonn | www.germansweets.de

Niemieckie Stowarzyszenie Producentéw Wina (DWV) - Bonn ¢ www.dwv-online.de

IELA — Miedzynarodowe Stowarzyszenie Logistyki Targowej, Oddziat Niemiecki - Kelsterbach | www.iela.org

SPECTARIS - Niemieckie Stowarzyszenie Przemystu Techniki Medycznej i Optycznej oraz Urzadzen Analitycznych, Laboratoryjnych i

Optycznych Berlin { www.spectaris.de  (38)

ORGANIZATORZY TARGOW / ORGANIZATORZY WYSTAPIEN W TARGACH ZA GRANICA
asfc atelier scherer fair consulting GmbH Fuerth t www.asfc.de

Balland Messe-Service GmbH - Cologne t www.balland-messe.de

DEGA - Expoteam GmbH & Co. Ausstellungs-KG - Oberséchering t www.dega-expoteam.de
Deutsche Messe AG - Hanover www.messe.de

ECM Expo & Conference Management GmbH Berlin | www.ecm-berlin.de
expotec gmbh - Berlin - www.expotecgmbh.de

FAMA Special Association for Fairs and Exhibitions Obertraubling : www.fama.de
Frankfurt Book Fair - Frankfurt/M. | www.buchmesse.de

GDG - Association of Major German Exhibition Organisers - Munich

GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH Munich ¢ www.ghm.de

Hamburg Messe und Congress GmbH Hamburg | www.hamburg-messe.de
Hannover Fairs International GmbH - Hanover: www.messe.de

IDFA — Association of German Trade Fair Organisers - Leipzig | www.idfa.de

IEC - Inter Expo Consult GmbH - Berlin © www.iecberlin.de

IFWexpo GmbH - Heidelberg : www.ifw-expo.com

IGEDO Company GmbH & Co. KG Dusseldorf | www.igedo.com

IMAG - International Exhibition and Fair Service Ltd. - Munich | www.imag.de
Karlsruher Messe- und Kongress-GmbH Karlsruhe © www.kmkg.de

Koelnmesse GmbH - Cologne | www.koelnmesse.de

Landesmesse Stuttgart GmbH - Stuttgart: www.messe-stuttgart.de

Leipziger Messe GmbH - Leipzig | www.leipziger-messe.de

Leipziger Messe International GmbH - Leipzig : www.Im-international.com
Mack-Brooks Exhibitions Ltd. - St Albans Herts (UK) : www.mackbrooks.com
MCO Marketing-Communication-Organisation Diisseldorf | www.mco-online.com
MESAGO Messe Frankfurt GmbH - Stuttgart | www.mesago.de

Messe Berlin GmbH - Berlin © www.messe-berlin.de

Messe Duesseldorf GmbH - Duesseldorf @ www.messe-duesseldorf.de

Messe Essen GmbH - Essen www.messe-essen.de

Messe Frankfurt GmbH - Frankfurt/M. : www.messefrankfurt.com

Messe Friedrichshafen GmbH - Friedrichshafen | www.messe-friedrichshafen.de
Messe Muenchen GmbH - Munich ¢ www.messe-muenchen.de

Messe Offenbach GmbH - Offenbach : www.messe-offenbach.de

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH Dortmund : www.messe-dortmund.de
NuernbergMesse GmbH - Nuremberg | www.nuernbergmesse.de

Reed Exhibitions (Germany) GmbH  Duesseldorf | www.reedexpo.de
Spielwarenmesse — International Toy Fair Nuremberg | www.spielwarenmesse.de
the fair agency gmbh - Munich T www.the-fair-agency.com

WFB Wirtschaftsférderung Bremen GmbH Bremen | www.messe-bremen.de (38)
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Misja AUMA:
1/ reprezentowanie intereséw przemystu targowego:

AUMA reprezentuje interesy przemystu targowego w kontaktach z wiadzg ustawodawczg i wykonawczg Niemiec, na poziomie krajowym, w
szczegoinosci w zakresie promocji sprzedazy i eksportu, zréwnowazonego rozwoju, prawa podatkowego, prawa budowlanego, prawa
przemystowego (AUMA ma state miejsce na posiedzeniach Federalnego Komitetu ds. Targow i Wystaw), na poziomie Unii Europejskiej, a takze
w kontaktach z zagranicznym $rodowiskiem targowym (poprzez cztonkostwo i wspotprace z UFI i innymi organizacjami branzy targowej i
konferencyjnej targowymi;

2/ informowanie i doradzanie na temat targow

AUMA informuje na temat targéw w Niemczech (prezentuje terminy targéw, ustugi zwigzane z organizacjg, dane statystyczne odno$nie liczby
wystawcow i zwiedzajacych na targach w Niemczech i za granica). Doradza wystawcom i zwiedzajacym z catego $wiata, pomaga planowac i
podejmowac decyzje odnosnie udziatu w targach.

Na stronie www.auma.de AUMA publikuje internetowg baze danych na temat ponad 5000 targdw i wystaw na $wiecie. Trade Fair Database -
kalendarium online targéw w Niemczech i na $wiecie — dostepne jest za pomoca réznych aplikacji (np. aplikacji mobilnej MyFairs. Informacja
dostepna jest w 4 jezykach. Promuije targi organizowane przez niemieckich organizatoréw w kraju i za granica. Prezentuje informacje na temat
branzowych programéw promociji (odno$nie wsparcia start-up’éw, udziatéw w targach eksportowych). Przygotowuje aktualne analizy rynkow
targowych — w Niemczech (szczegdtowa analiza) i na $wiecie. Dystrybuuje za granicq kalendarz targéw niemieckich w 10 jezykach, plakaty i
reklamy zawierajace slogan ,Trade Fairs made in Germany”. Reklamuje korzy$ci z targdw jako instrumentu komunikaciji biznesowe;j.

Ponadto AUMA zarzadza FKM — Stowarzyszeniem Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targéw, ktore weryfikuje i publikuje niemieckie
statystyki targowe. Siedzibg FKM jest AUMA.

W Niemczech, od 50 lat, dane liczbowe dotyczace zwiedzajacych i wystawcédw sg mierzone i poddawane audytowi wedtug jednolitych
standardéw. Zajmuje sie tym FKM - Stowarzyszenie Dobrowolnej Kontroli Danych Statystycznych Targow, ktore dziata od 1966 roku. FKM
zostalo powotane do zycia w koncu 1965 roku przez 6 firm targowych: Disseldorfer Messegesellschaft mbH NOWEA, Messe- und
Ausstellungs-GmbH Frankfurt, Deutsche Messe- und Ausstellungs-AG Hannover, Messe- und Ausstellungs-GmbH KéIn-Deutz, Offenbacher
Messe GmbH, oraz Spielwarenmesse eGmbH z Norymbergi.

W pierwszym roku audytowi poddano 22 targi. W tej dziedzinie niemiecki przemyst targowy byt prekursorem i liderem — w tym czasie jedynym
innym krajem, ktory podjat sie podobnych wysitkéw byta Francja. Powodem dla podjecia decyzji o dobrowolnej kontroli danych statystycznych
targéw byta zaostrzona konkurencja pomiedzy organizatorami targéw i prowadzona w przypadku wielu targéw propaganda sukcesu, co
spotykato sie z rosngcym sceptycyzmem ze strony wystawcow. Aby zwalczy¢ to zjawisko FKM ustanowit Sciste definicje dla podstawowych
parametréw (wskaznikéw) targowych, zgodno$¢ z ktdrymi byta nastepnie sprawdzana przez zewnetrznego audytora.

Dzisiaj FKM zrzesza 76 cztonkéw. Co roku okofo 200 targéw w Niemczech uzyskuje certyfikaty FKM. Dla 80% z tych targéw opracowywane sg
takze profile (dane jakoSciowe) zwiedzajacych, po raz pierwszy wprowadzone w1975 roku. Do czionkostwa w FKM zostali tez zaproszeni: Rada
Rozwoju Handlu Hong Kongu oraz Targi Werona z Wioch. Poddajg one audytowi 17 targow. W 2015 roku FKM poszerzyt zakres dziatan
komunikacyjnych online, bedacych waznym elementem strategii komunikacyjnej. Newsletter informuje o definicjach w zakresie terminologii
targowej, mozliwosciach wykorzystania danych jako$ciowych na temat zwiedzajacych i wyciaggania wnioskow z tych danych oraz na temat prac
realizowanych przez FKM. Dodatkowo wysytany jest biuletyn, skierowany do konsultantéw, firm budujacych stoiska targowe, stowarzyszen
branzowych i medidw.

Transparentno$¢ miedzynarodowych danych statystycznych targéw

FKM i inni europejscy audytorzy statystyk targowych potaczyli sity w celu publikacji przez UFI — Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu
Targowego raportu Euro Fair Statistics (Europejskie Statystyki Targowe). Raport zawiera dane statystyczne dotyczace ponad 2 300 targéw w
23 panstwach. FKM uczestniczy w pracach grup roboczych odno$nie podniesienia transparentno$ci informaciji o targach oraz poprawy jako$ci
terminologii targowej na poziomie migdzynarodowym, w tym w pracach Komitetu Stowarzyszen i posiedzeniach audytoréw. FKM wspdtpracuje
z instytucjami audytorskimi z innych panstw.

3/ koordynacja zaangazowania niemieckiego przemystu w tworzenie branzowych programéw promocji

We wspélpracy z Federalnym Ministerstwem Gospodarki i Technologii oraz Federalnym Ministerstwem Zywnosci, Rolnictwa i Ochrony
Konsumenta, AUMA dokonuje wyboru targéw za granicq pod katem organizacji udziatlu w nich niemieckich wystawcéw, w ten sposob
wspierajac internacjonalizacje niemieckich przedsiebiorcow. Wspiera dziatania tych Ministerstw oraz wdrazanie ich programoéw uczestnictwa w
targach za granica. Programy w pierwszej kolejno$ci przynoszg korzy$ci matym i Srednim przedsigbiorstwom, ktére czynig wysitki zwigzane z
wejsciem na rynki zagraniczne w ramach wspolnego uczestnictwa w targach za granica. AUMA wspiera dziatania marketingowe cztionkéw
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zwigzane z organizacjg niemieckich targéw za granica, publikujac broszure ,German Trade Fair Quality Abroad” (Niemiecka Jakos¢ Targowa za
Granica), zapewniajac takze identyfikacje tych targéw w bazie targéw AUMA.

4/ promocja Niemiec jako wlasciwego miejsca udziatu w targach i targéw jako instrumentu marketingu

AUMA publikuje kalendarz targéw w Niemczech online w 10 jezykach. Ponadto plakaty i reklamy zawierajace slogan ,Trade fairs Made in
Germany”, ktore sg dystrybuowane za granicg. Promuje korzysci z udziatu w targach z punktu widzenia komunikacji biznesowej oraz pomaga w
podejmowaniu decyzji 0 udziale w targach.

5/ prowadzenie Instytutu Niemieckiego Przemystu Targowego (badania, szkolenie zawodowe na poziomie szkét wyzszych,
przygotowywanie ofert pracy dla p. targowego i eventow, informacja nt. targow, konferenciji, kongresow, eventéw - ok. 7300 wydarzen),

W ramach Instytut Niemieckiego Przemystu Targowego przez AUMA prowadzi wiasne badania dotyczace targow, a takze zajmuje sie edukacjg
targowg i szkoleniami. AUMA pomaga opracowywac opisy stanowisk pracy dla przemystu targowego i eventowego a takze prowadzi szkolenia
zawodowe. Instytut wspiera wyzsze szkoty techniczne i instytucje w zakresie informowania o targach, a takze organizuje wyktady goscinne. Tu
miesci sie Niemiecka Biblioteka Targowa, ktora posiada okoto 7 300 pozycji w tematyce dotyczacej przemystu targowego , kongresowego i
eventowego.

6/ dziatalno$¢ PR i organizacja eventow

AUMA publikuje newslettery dla mediéw i odbiorcdw z réznych branz, zawierajace informacje nt. przemystu targowego, wynikéw badan, dziatan
lobbingowych. Wydaje doroczny przeglad nt. niemieckiego przemystu targowego. Jako najwazniejsza organizacja p. targowego organizuje
doroczny event AUMA MesseTreff, bedacy forum promocji i dialogu z politykami, stowarzyszeniami i mediami. Kilka razy w roku AUMA
organizuje fora eksperckie dla cztonkéw w réznych tematach. .

Strategia komunikacyjna AUMA

AUMA bezposrednio kontaktuje sie ze swoimi PARTNERAMI BIZNESOWYMI: czionkami, izbami, ambasadami, uniwersytetami, szkotami i
prasg. AUMA kontaktuije sie z pozostatymi partnerami za posrednictwem poczty elektronicznej, biuletyndw, informaciji prasowych, broszur,
artykutéw w prasie biznesowej, poprzez wywiady, strone internetowa, ogtoszenia i banery w mediach biznesowych. Czestotliwos¢ kontaktow nie
jest ustalona z géry, za wyjatkiem Newsletteru AUMA, ktéry ukazuje sie co 2 tygodnie i zawiera 0gélng informacje na temat AUMA oraz
aktualne informacje z branzy.

Przy AUMA dziata AUMA _Institut — do kontaktéw z osobami zainteresowanymi wynikami badan i edukacjg targowa.
Za strategie komunikacyjng AUMA odpowiada zarzad AUMA, ktérego zadaniem jest tez nadzorowanie specjalnych projektdw w tym zakresie.
AUMA zamierza intensyfikowac kontakty z Cztonkami.

Kluczowe komunikaty AUMA
«  Targi sq najwazniejszym instrumentem marketingu B-2-B dla niemieckich firm
*  Wiekszo$¢ wiodgcych targéw na $wiecie odbywa sie w Niemczech
»  Wiele niemieckich targdw organizowanych za granica to wiodace marki targéw w swoich branzach
*  Bezposrednie kontakty osobiste stuzg budowaniu zaufania pomigdzy partnerami w biznesie, nawet w epoce cyfrowej

AUMA w internecie

Oprocz portalu branzowego www.auma.de wykorzystywane sg media spotecznosciowe: Twitter, Facebook, Xing via Blog, ktore nie sg
adresowane do szerokiej spotecznoci lecz raczej dla ludzi biznesu. Filmiki video zawierajace stanowiska w roznych kwestaich sg
zamieszczane na stronie internetowej i mediach spotecznosciowych. Nie oznacza to jednak, ze kazdy nowy trend jest automatycznie
stosowany.

Jezyki komunikacii:

*  RSS - niemiecki, angielski

*  AUMA Blog - niemiecki

Facebook — niemiecki, angielski

YouTube — niemiecki, angielski

MyFairs — mobile app — niemiecki, angielski
Twitter, Xing, Induux — niemiecki

Publikacje AUMA

»  Sukces na targach (Succesful participation in trade Fairs) — przewodnik wydany ponad 20 lat temu, na biezaco aktualizowany
*  Raport Niemiecki Przemyst Targowy — doroczny przeglad sytuacji na rynku targowym
*  Raport FKM - Statystyki targowe niemieckich targéw (dostepny w wersji elektronicznej (hard copy, PDF)


http://www.auma.de/

*  publikacja na DVD "Messen made in Germany - made for you"
«  film promocyjny na temat targéw oraz aspektow jakosciowych targéw niemieckich (w 10 jezykach)

,»AUMA Review 2015, Outlook”
Fragment wstepu Waltera Mennekesa, przewodniczagcego AUMA

»Czesto dzis mowi sie, ze targi ulegly przeksztatceniu z platformy pokazu produktéw do platformy komunikacji. To prawda,
Ze znaczenie prezentacji petnego spektrum wyrobow i ustug maleje. Nie oznacza to jednak, ze produkty majg zniknac z
targéw, i nie ma sie tak sta¢ — sg one istotg kazdych targow i tematem dyskusji twarza w twarz — to, co witasnie daja kazde
targii co jest ich gtdwna zaleta, to mozliwos¢ zobaczenia tam autentycznych produktow. Lecz oczywiscie, targi nie sa
miejscem prezentacji starych produktéw, ani tych produkowanych dzis - jesli tak, to wyjgtkowo rzadko. Targi s po to by
pokazywac produkty, procesy ich powstawania i ustugi przysztosci.

Kto$ moze powiedzie¢, ze wiele wiodgcych swiatowych innowacji, szczegdlnie w branzy elektroniki konsumpcyjnej, wcale nie ma
swoich premier na targach, lecz podczas kosztownych wydarzen firmowych. W zadnym wypadku nie jest to jednak standardowa
sytuacja — dotyczy ona jedynie kilku procent innowacji przemystowych.

Woprost przeciwnie, w przesztosci nie zdarzato sie, by kazdy niemal nowy produkt byt prezentowany na targach. Ta funkcja
targow jest jak najbardziej aktualna, jednak przede wszystkim w odniesieniu do matych i srednich przedsiebiorstw. Takze wiele
duzych przedsiebiorstw z sektora B2B wykorzystuje targi jako witryne sklepowgq dla prezentacji swoich innowacji przed
profesjonalng publicznoscia.

Najwazniejszy cel targéw: prezentacja i ocena innowacji

Badanie przeprowadzone przez AUMA ujawnito, ze znaczenie prezentacji innowacji na targach ma swoje odzwierciedlenie
rowniez w celach udziatu w targach zaréwno wystawcow jak i zwiedzajgcych. Cele te oczywiscie réznig sie, w zaleznosci od tego,
czy sq to cele z punktu widzenia sprzedawcy czy kupujacego.

Jest jednak jeden wazny cel, co do ktérego zgadzajg sie obie te grupy: innowacje — to one sg na czele listy.

Dla zwiedzajacych, najwazniejszym celem udziatu w targach jest odkrycie nowych produktéw i uzyskanie wiedzy o nich. Dla
wystawcow, jednym z czterech najwazniejszych celdw udziatu w targach, najczesciej najwazniejszym, jest prezentacja nowych
towarodw i ustug. Jasne wiec staje sie, ze miejscem dzisiejszych dziatan biznesowych, czy to wstepnych rozmdéw, czy uzgadniania
szczegotow kontraktow, sg targi.

Co wiecej, targi pokazujg jak wygladac bedzie przysztos¢ danej branzy, jakie bedg mozliwosci wykorzystania nowych produktow
oraz czy i kiedy pojawig sie one na rynku. Na targach mozna réwniez dowiedziec sie, ktore z najnowszych badan doprowadzg w
perspektywie kilku najblizszych lat do pojawienia sie na rynku nowych produktéw i technologii produkgji.

Organizatorzy targdw zachecajg do prezentacji innowacji na targach w rozmaity sposéb. Ustanawiajg, czesto we wspodtpracy ze
stowarzyszeniami branzowymi i prasg branzowa, nagrody za innowacyjne technologie i innowacyjne projekty. Organizujg
specjalne ekspozycje na temat przysztosci branzy. W Niemczech, dziatania mtodych innowacyjnych przedsiebiorstw wspierajg
programy promocji Federalnego Ministerstwa Gospodarki. Kazdego roku okoto 600 firm otrzymuje wsparcie w ramach tych
programéw.

Wazng role odgrywa takze prezentowanie na targach najnowszych wynikéw badan. Uniwersytety i instytuty naukowe odgrywajg
tu zasadniczg role. Kazdego roku na targach w Niemczech jest okoto 1000 stoisk, na ktérych wyniki swoich badan prezentuja
wtasnie uniwersytety i instytuty badawcze. Na kolejnych 3000 stoisk sg oferty specjalistycznych studiéw. Aby mdc wspierac te
dziatania, AUMA zintensyfikowata wspdtprace z Messe-Arbeitskreis Wissenschaft, organizacjg zrzeszajaca uniwersytety i
rzgdowe ministerstwa organizujgce udziaty w targach, ktére majg znaczenie z punktu widzenia naukowego lub akademickiego.

Targi + Kongres: potaczenie, ktérego znaczenie rosnie

Wielu targom w Niemczech towarzyszg kongresy, podczas ktérych dyskutuje sie na temat przysztosci branzy. Kongresy te
utatwiajg transfer wiedzy pomiedzy twdércami a uzytkownikami, pomiedzy uniwersytetami a przedsiebiorstwami. Wystawcy
rowniez coraz czesciej oferuja prelekcje podczas targéw branzowych, co jest czynnikiem dodatkowo przyciggajacym
zwiedzajacych. Inaczej niz w przesztosci, takie wyktady wykraczajg poza zastosowania i sposoby wykorzystania innowacji i coraz
czesciej dotyczg nakreslania przysztych perspektyw dla danej branzy. Wystawca jest sponsorem takich wyktadow.

Mocna koncentracja na zagadnieniach przysztosSci w branzach czyni wiele niemieckich targéw atrakcyjnymi dla zwiedzajgcych z
catego swiata. Niemal 100 tysiecy wystawcow zagranicznych i 2,7 milionéw zwiedzajgcych na targach w Niemczech nie przybywa
na nie wytacznie w celu rutynowych dziatan biznesowych. Utrzymanie takiej atrakcyjnosci i wzmacnianie jej jest bez watpienia
jednym z najwiekszych wyzwan stojgcych prze niemieckimi organizatorami targow.

Zrédto: AUMA Reviev 2015, AUMA Portrait 2015.



