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Zostan wystawcq!

Pamietaqj!
Dopodki sie nie
pokazesz nie

zostaniesz

doceniony!
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Bezposrednie kontakty z klientem w
obecnych czasach sg jednqg z
podstawowych metod ekspansji
prowadzonych przez przedsiebiorstwa
wielu branz.

Podstawowq cechqg wspotczesnych
Imprez targowych jest to, ze sg one imprezami
wystawienniczymi a nie targowymi w
doktadnym znaczeniu tego stowa. Zazwyczqj
wiecej uczestnikdw targdow nie ustala scistych

celdw handlowych zwigzanych z tfargami.



Dlaczego powinienes
zostac wystawcg?

Dzieki te] prezentacii
pozbedziesz sie obaw
przed podjeciem
decyzji, ktéra odmieni
TwQj biznes!
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[aprezentu]
siel

Udziat w targach to
najlepszy sposdb na
zaprezentowanie
na rynku firmy lub
produktu

Prezentacja firmy z
dtugoletnim stazem na

rynku jest waznym
elementem dbania o jej
wizerunek oraz budowania
lojalnosci z klientami
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Odpowiednia
prezentacja nowego
produktu lub ustugi moze
zacheci¢ do kupna
potencjalnych klientow i
kontrahentow



Poznaj opinie 2
obecnych klientdow
oraz zdobgdz

nowych!

Bez poznania opinii klientow firma ma

niewielkie szanse na osiggniecie

sukcesu. Poznanie stabych stron
Dobrze przygotowane stoisko wystawiennicze . . o )
, , o pomoze w ich eliminaciji, dlatego
kreuje pozytywny wizerunek przedsiebiorstwa w

oczach klientéw, dzieki czemu chetniej najlepiej, gdy prezentowany produkt

zapoznajq sie z ofertg firmy. jest prototypem.



. . , Targi przyciggajg nie tylko o
N OW' QZ WS p O+ p rO C @ ! wystawcow, importerow czy 00
producentow z kraju, ale tez
fo3s ) ;.fé z zagranicy, dlatego udziat w nich

jest idealnym miejscem do

zaciesniania relagji

branzowe, A ' e~ miedzynarodowych, ktére mogqg
E " o R byé poczatkiem wspdtpracy.

szczegolnie targii
wystawy sg swietng

okazjg do poznania

kontrahentow i
nawigzania z nimi

wspotpracy.
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Obecnosc¢ na targach wystawienniczych to swietna okazja do
obserwaciji konkurenciji, wyprobowania ich produktu i porownaniu jego

jakosci do produktu wtasnej firmy oraz do wymiany doswiadczen.

Wiedza pozwala nie tylko na odkrycie nowych
rozwigzan, ale tez na unikanie btedow

popetnianych przez konkurencije.
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Korzysci ptyngce
Z udziatu w
targach i
wystawach

Promocja a nie sprzedaz!
Nastawienie swojego uczestnictwa w targach

jako doskonate] okazji do promocji, a nie

bezposredniej sprzedazy.



Wzrost znaczenia lokalnych i =
regionalnych wystawiennikéw!

Organizacja mniejszych targow przez samorzgdy i

przedsiebiorstwa lokalne oraz wzmocnienie

konkurencyjnosci regionu!

Stosunkowo tania reklama
dedykowana osobom
Zainteresowanym wzieciem
vdziatu!

Wymiana informacji pomiedzy organizacjami z branzy,

korzysci dla matych i srednich firm!
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Targi stajqg sie obecnie odpowiednim narzedziem w
rekach matych i srednich firm, ktére chcg poszerzyc
= swoje rynki odbiorcow. Sg one doskonatym narzedziem
promociji i ekspansji rynkowe.

Spadnie znaczenie duzych targow  kosztem
| mnigjszych, lokalnych, poniewaz w prostszy sposob
pozwolg one przebic sie i by¢ zobaczonym.

Rynkowi giganci powinni w sposob bezposredni
analizowac¢ mechanizmy wystepujgce na rynku danej
branzy w celu podtrzymania relacji z juz istniejgcymi

odbiorcami.
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