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Polska Izba Przemystu Targowego w odpowiedzi na brak atencji i wsparcia ze

strony wfadz rzadowych dla rynku targowego zdecydowata sie na stworzenie
prezentacji tego rynku z uwzglednieniem danych od cztonkéw Izby, jak réwniez na
podstawie danych firm z poza PIPT. Przygotowanie takiej prezentacji wymagato
przeprowadzenia zakrojonych na ogdlnopolska skale badan.

Potrzeba przeprowadzenia analiz wynikata z faktu, iz nie istnieje dostepna statystyka
charakteryzujgca wyzej wspomniane podmioty.

Rysunek 1. Polski rynek targowy i okototargowy
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Tabela 1. Grupy branzowe polskiego rynku targowego

Grupa branzowa Liczba firm rynku
targowego

Operatorzy obiektéw targowych nie bedacy organizatorami targow 4

Organizatorzy targow 52
Firmy projektujace i budujgce stoiska targowe 110
Firmy transportu, spedyc;ji i logistyki targowe;j 14
Inni przedsiebiorcy ustug targowych 63
RAZEM: 243
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N- potrzeby analiz zostaty przygotowane narzedzia diagnostyczne w postaci

kwestionariuszy oraz ankiet, a nastepnie przeprowadzono badania empiryczne,
zaréwno na podstawie zrédet pierwotnych, jak i Zrédet wtdrnych, analizujgce obszary
wptywu rynku targowego. Wyniki analiz zostaty przedstawione w Tabeli 2.

Tabela 2. Polski rynek targowy

Liczba organizowanych targéw w roku 604
Liczba wystawcow ogdtem w roku 47 674
Liczba wystawcow krajowych w roku 36 464
Liczba wystawcédw miedzynarodowych w roku 11210
Liczba zwiedzajgcych w roku 3151 627
Liczba zwiedzajacych dokonujgcych zakupu biletu 2206 139 zt
Liczba oséb zatrudnianych przez firmy branzy targowej: 16 673
Liczba osdéb (firm) pracujgcych posrednio na rzecz targéw? 494 926
taczna liczba dni targowych w roku 924
Przychody firm rynku targowego i okototargowego 2 754 340 160 zt

Za sukcesem imprez targowych stoi ogromna rzesza pracownikéw rdéznego

szczebla i roznych zawoddéw. S3 oni zatrudnieni zaréwno na etatach w ramach umowy
o prace, jak i na inne rodzaje umow. Pracujg w petnym wymiarze godzin przez caty rok,
jak i cykliczne lub doraznie na potrzeby danej imprezy targowej.

Rysunek 2. Ludzie targow

a'r&:.\

SPECJALISCI AV PRACOWNICY PERSONEL TECHNICY HR
OCHRONY SPRZATAJACY

s &7

) KSIEGOWO0SC
TEUMACZE PRACOWNICY SPECJALISCI RADCY PRAWNI | FINANSE PROJEKTANCI
BUDOWLANI DS. TRANSPORTU

e © B4 O

SPECJALISCI T SBl ADMINISTRACJA MARKETING CATERING
: | SPRZEDAZ
IT MENEDZERSKA

1 To osoby lub firmy pracujace np. na rzeczy wystawcy
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Na potrzeby rynku targowego pracujg m.in.: projektanci i graficy, stolarze
i budowlancy, specjalisci audio-video, specjalisci IT, ogrodnicy i pracownicy ochrony,
technicy i personel sprzatajacy, ttumacze, radcy prawni, kierowcy, a takze specjalisci
marketingu, PR i sprzedazy, specjalisci ds. finansdw i zasobdw ludzkich oraz kadra
zarzadzajaca i administracja.

= t3czna liczba osoéb pracujgcych bezposrednio i posrednio na 528 272
rzecz targow (srednia w latach 2017-2018):

Rysunek 3. Liczba osob pracujgcych bezposrednio i posrednio na rzecz targow

528 272

Ludzie pracujacy

528 272 osoby to liczba mieszkarncéw duzego polskiego miasta, np. Poznania (538 633
mieszkarncéw w 2018 r.), mozna zatem powiedzieé, ze na rzecz targéw co roku pracuje
duze polskie miasto. Liczba ta potwierdza, iz firmy rynku targowego oraz firmy
dziatajgcych na rzecz targdw generujg istotng liczbe statych oraz tymczasowych miejsc

pracy.
Rynek pracy wigze sie scisle ze sktadakami na ubezpieczenie spoteczne.

= tgczna roczna wysoko$¢ sktadek ZUS ptaconych przez
pracodawcow i pracownikédw  rynku  targowego 563 114 679 zt
i okototargowego (srednia w latach 2017-2018)

Wptywy do ZUS z rynku targowego i okototargowego w wysokosci 563 114 679 zt
pozwolityby wyptaci¢ w 2018 546 819 emerytur.
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|nnym istotnym Zrédtem wptywu do budzetu panistwa sg podatki. Wedtug

ustawy budzetowej na rok 2019 dochody budzetu paninstwa w 2019 r. majg wynies¢
387,7 mld zt, z czego blisko 179,6 mld zt z VAT, 34,8 mld zt z CIT oraz 64,3 mld zt z PIT.2

= Roczny przychéd firm dziatajacych bezposrednio w sektorze 2754 340 160 zt
targowym (srednia z lat 2017-2018):

= t3czna roczna warto$¢ podatkéw ptaconych przez firmy
rynku targowego wraz z rocznym podatkiem dochodowy od 479 106 219 zt

0sob fizycznych pracujgcych posrednio na rzecz tragow
(Srednia w latach 2017-2018):

Rysunek 4. Wptywy z podatkdéw z rynku targowego i okototargowego
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Kwota podatkéw wptywajgcych analizowanego rynku do budzetu Panstwa jest niemal
identyczna z dochodami budzetu miasta Suwatki — 474 364 308 zt. Dzieki wptywom
z podatkdw z szeroko pojetej branzy mozna optacic ,,funkcjonowanie” sredniej
wielkosci miasta, np. Suwatk albo wybudowac 12 km autostrady.

2 https://www.gov.pl/web/finanse/budzet-na-2019

str. 5


https://www.gov.pl/web/finanse/budzet-na-2019

Wartog¢ rynku targowego i okototargowego jest mierzona m.in. wartoscia

wszystkich produktéw i/lub ustug sprzedanych na tym rynku w ciggu danego roku
przez: operatorow obiektéw targowych, organizatoréw targéw, firmy projektujgce
i budujace stoiska targowe, firmy transportu, spedycji i logistyki targowe] oraz

przedsiebiorcéw innych ustug targowych.

Tabela 3. Wartosc¢ sprzedanych produktow i ustug na rynku targowym i okototargowym

(Srednia z lat 2017-2018)

WYNIKI BRUTTO

Wartos¢ sprzedazy powierzchni targowej

454 543 821 zt

Wartos$¢ zabudowy standardowe;j

397 725 843 zt

Wartos$¢ zabudowy indywidulanej

284 089 888 zt

Wartos¢ sprzedazy biletow wstepu na imprezy targowe

71230702 zt

Wartos¢ sprzedazy ustug transportu i spedycji targowej

367930 112 zt

Wartos¢ sprzedazy ustug innych profesjonalnych przedsiebiorcéw
ustug targowych

42 116 023 zt

Wartos¢ sprzedazy innych ustug na rzecz targéw (projektowe,
plastyczne, ochrona, sprzgtanie, catering, transport)

238 635 506 zt

Wartos¢ sprzedazy kongreséw i konferencji przy targach

185627 189 zt

RAZEM:

2 041 899 084 zt

Tabela 4. Wartos¢ sprzedanych ustug na rynku okototargowym (Srednia z lat 2017-2018)

WYNIKI BRUTTO

Wydatki zwiedzajgcych (hotel)

109 784 828 zt

Wydatki zwiedzajgcych (bilety)

2 849 228 7t

Wydatki zwiedzajacych (dojazd)

228 287 132 zt

Wydatki zwiedzajacych (catering na targach i poza)

167 900 941 zt

Wydatki zwiedzajacych (komunikacja miejska i TAXI) 18 885 020 zt
Wydatki wystawcow krajowych (hotel) 49 380 194 zt
Wydatki wystawcow krajowych (dojazd) 10 070 532 zt
Wydatki wystawcow krajowych (catering na targach i poza) 27 738 232 zt
Wydatki wystawcow krajowych (spotkania biznesowe) 39 558 769 zt
Wydatki wystawcow krajowych (komunikacja miejska i TAXI) 225788 zt
Wydatki wystawcéw zagranicznych (hotel) 33973 765 zt
Wydatki wystawcdéw zagranicznych (dojazd) 18 930 998 zt
Wydatki wystawcdéw zagranicznych (catering na targach i poza) 6 395 416 zt
Wydatki wystawcdéw zagranicznych (spotkania biznesowe) 23163931 zt
Wydatki wystawcow zagranicznych (komunikacja miejska i TAXI) 66 878 zt
Wydatki na hotele montazystéw 10 774 965 zt

RAZEM: 747 986 618 zt
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Sktadowgq tworzgcg warto$é rynku targowego i okototargowego jest rowniez wartosé
sprzedanych dodatkowych ustug na rynku okototargowym. Na potrzeby badan
przyjeto, ze wynosi on 50% wartosci sprzedanej powierzchni targowej.

= Wartos¢ sprzedanych produktéw i ustug na rynku targowym

. _ 2 041 899 084 zt
i okototargowym brutto (érednia z lat 2017-2018):

= Wartos$¢ sprzedanych ustug na rynku okototargowym brutto 747 986 618 z1
($rednia z lat 2017-2018):

= Warto$¢ sprzedanych dodatkowych ustug na rynku

238 635 506 zt
okofotargowym brutto (érednia z lat 2017-2018):

Rysunek 5. Wartos¢ rynku targowego i okototargowego

N - 2,5 mid zt

Rynek wina 2017

2,5 mid zt

Rynek ksigiek 2018

Wartos¢ rynku targowego i okototargowego liczona wartoscia sprzedazy ustug wynosi
3 028 521 208. Dla poréwnania wartos¢ rynku ksigzki w 2018 byta szacowana
na ok. 2,5 mld z#3, a rynku wina w 2017 na 2,5 mld zt*.

3 https://polskatimes.pl/poziom-czytelnictwa-w-polsce-ulega-lekkiej-poprawie/ar/13703203
4 https://www.infobrokerska.pl/rynek-wina-w-polsce/
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Przy okazji prowadzonych badan dotyczgcych wartosci rynku targéw przeprowadzono
dodatkowe badania sondazowe wsréd wystawcoéw krajowych majgce pokazac¢ wptyw
uczestnictwa w targach na rozwdj firm. tacznie w badaniu wzieto udziat 198 firm.

= firmy, ktére polecityby udziat w targach innym firmom:
= firmy biorgce udziat w targach od minimum 10 lat:

= firmy uczestniczagce jako wystawca w targach powyiej
5 razy:

Jednym z celédw badania sondazowego wystawcow byto okreslenie korzysci, jakie firmy
biorgce udziat w targach moga czerpac z imprez targowych.

Wykres 1. Najwazniejsze korzysci z udziatu firmy w targach

Ulepszenie wiasnych produktéw / ustug

|
&40
Poznanie nowych produktéw / ustug konkurencji * 1
J\|63
| ] |

Pozyskanie nowych dostawcow

Wejscie firmy z produktem/produktami na rynek lokalny i regionalny

j68
Znaczny wzrost rozpoznawalnosci marki na rynku lokalnym i regionalnym 69
Znaczny wzrost rozpoznawalnosci firmy na rynku lokalnym i regionalnym 76
6
Nawigzanie i utrzymywanie pozytywnych bezposrednich relacji z dostawcami ' | 03
| J ‘
Pozyskanie nowych partneréw / kontrahentow
115
Znaczny wzrost rozpoznawalnosci marki na rynku ogélnopolskim ‘
117
Wejscie firmy z produktem/produktami na rynek ogélnopolski ‘

Nawigzanie i utrzymywanie pozytywnych bezposrednich relacji z partnerami

Znaczny wzrost rozpoznawalnosci firmy na rynku ogélnopolskim

Pozyskanie nowych klientéw

60
Nawigzanie i utrzymywanie pozytywnych bezposrednich relacji z klientami F ‘
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= firmy, ktére ocenity wptyw udziatu w targach na wzrost
rozpoznawalnosci firmy jako znaczacy lub bardzo duzy

= firmy, ktére ocenity wptyw udziatu w targach na wzrost
rozpoznawalnosci produktu jako znaczacy lub bardzo duzy

= firmy, ktdore ocenity wptyw udziatu w targach na lepsze
rozpoznanie potrzeb klienta jako znaczacy lub bardzo duzy

= firmy, ktdre ocenity wptyw udziatu w targach na pozyskanie
klienta jako znaczacy lub bardzo duzy

= firmy, ktdre ocenity wptyw udziatu w targach na rozwaj firmy
jako znaczacy lub bardzo duzy

70%

56%

57%

39%

40%



Catkowita wartosc¢ rynku targowego i okototargowego wraz
z podatkami wynosi

3 081441 722 zt

Rysunek 6. Wartos¢ rynku targowego i okototargowego dla gospodarki polskiej warz
z podatkami w roku 2017/2018
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Zaplanowane na rok 2019 dochody budzetu panstwa majg wynies¢ 387,7 mld zt,
z czego blisko 179,6 mid zt z VAT, 34,8 mld zt z CIT oraz 64,3 mid zt z PIT.

Wptywy z rynku targowego to 1% budzetu
Panstwa.
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