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Targi to ... :

v" mozliwos¢ spotkania klientéw twarzg w twarz
¥v' promocja i rozpowszechnienie wiarygodnych informacji o firmie
v aktywna sprzedaz produktow i ustug firmy

v platforma bezposrednich kontaktow biznesowych; mozliwo$é zdobycia nowych kontaktéw,
generowanie baz potencjalnych klientéw, pozyskanie nowych rynkéw

v aktywne prezentowanie szerokiej publicznos$ci premier i nowosci Firmy oraz mozliwos$¢ wprowadzenia ich
na rynek w swietle jupiteréw

¥" mozliwos¢é zaprezentowania wszystkich mozliwosci produktu z wykorzystaniem 5 zmystéw

v sposobnosé, aby w bezposrednim kontakcie z klientem rozpoznaé jego rzeczywiste potrzeby

v' szansa na wykorzystanie PR'u towarzyszgcego danejimprezie targowej w promocji firmy, marki, produktu,
ustugi

v" budowanie wsrdd szerokiej publicznosci zainteresowanej dana branzg swiadomosci marki, utrwalenie
pozytywnego wizerunku marki, komunikowanie wartosci oraz misji firmy

v" mozliwos$¢ “przedtuzenia” promocji prezentowanych produktéw /ustug - relacje z targdw w postaci zdjec
i filmow sg dostepne w intrenecie jeszcze przez wiele miesiecy czy lat po targach

v" mozliwo$¢ nawigzania wspoétpracy z nowymi kontrahentami, partnerami, mediami
v" mozliwos¢ spotkania sie i dyskusji ze specjalistami i autorytetami z branzy

v’ szansa spotkania i poznania nowych ludzi z branzy o wspdlnych zainteresowaniach oraz dotychczasowych
i potencjalnych klientéw

v" mozliwo$¢ uzyskania natychmiastowej opinii / reakcji zwiedzajgcych dotyczacych prezentowanych
produktow i ustug; mozliwosc zabrania sugestii na temat prezentowanego produkt czy ustugi

v" mozliwo$¢ poruszenia probleméw i przedyskutowania ich z klientami, partnerami, dostawcami,
kontrahentami

v' sposdb na zapoznanie sie i ocene oferty konkurencji oraz na weryfikacje swojej pozycji w branzy na tle
konkurencji

v" mozliwosé przegladu rynku i branzy, sledzenie najnowszych trenddéw i innowacji

v' szansa na znalezienie alternatywnych dostawcow, czy docelowych klientéw, co pozwoli na ograniczenie
liczby posrednikéw

v" mozliwosé¢ zdobycia wiedzy na temat aktualnych zmian i trendéw w branzy m.in. poprzez udziat
w towarzyszacych konferencjach, wydarzenia sieciowych, warsztatach, konkursach, seminariach i panele
dyskusyjnych

v" mozliwo$¢ udziatu w branzowych konkursach oraz wypromowania produktow poprzez liczne nagrody
i wyrdznienia produktéw

v integracja Twojego zespotu.



