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Zadania:

Zapewnienie Wystawcom i
Zwiedzajacym na targach oraz wtadzy
ustawodawczej i wykonawczej,
mediom, instytucjom badawczym i
edukacyjnym oraz innym
interesariuszom targéw dostepu do
wysokiej jakosci, rzetelnej informacji
statystycznej o targach w Polsce
(najwiekszy, najbardziej profesjonalny
rynek targowy Europy
Srodkowowschodniej)

gromadzenie statystyk targowych polskiego rynku,
posiadanie bazy certyfikowanych danych statystycznych
targéw w Polsce,

kontynuacja wieloletniej wspotpracy PIPT z renomowanym
miedzynarodowym audytorem CENTREX — dla zapewnienia
najwyzszej jakosci danych,

koordynowanie - wspieranie sprawnego audytu
(wspieranie organizatoréw i audytora) — np. przez
wdrozenie elektronicznego systemu raportowania,
monitorowanie, wdrazanie zmian w zakresie standardéw
w Polsce, zgodnie z trendami swiatowymi,

prowadzenie analiz statystyk targowych dla celéow
informacyjnych

Utrzymanie przez PIPT — jedyng
ogdlnopolska izbe gospodarczg branzy
targowej statusu wiarygodnego Zrédta
informacji nr 1 o targach w Polsce

dalsze (od 1994) regularne publikowanie Raportu Targi
w Polsce (certyfikowanych statystyk),

przekazywanie - dzieki CENTREX - do UFI celem publikacji
w raporcie UFI Euro Fair Statistics,

wtgczenie tematu ,audyt statystyk targowych” na www
(opublikowanie podstrony),

zabieganie przez PIPT o wtaczenie bazy danych
certyfikowanych targéw do najbardziej znanej bezptatnej
wyszukiwarki targéw w Europie na stronach AUMA

Kreowanie i promowanie kultury
informacyjnej w branzy targowej —
zabieganie o wysokga jakos¢ informacji o
polskim rynku targowym

uswiadamianie klientom targéw w Polsce wspétistnienia
w Internecie rzetelnych oraz nierzetelnych danych,
promocja certyfikowanych statystyk targowych i ich
znaczenia,
publikacja i promocja raportow branzowych PIPT,
CENTREX, UF,|
zachecanie poddajacych sie audytowi organizatoréw
targéw w Polsce do zgtaszania do UFI informacji
o publikacji ,,watpliwych” danych (np. w formie oficjalnej
reklamacji kwestionujgcej rzetelnos¢ audytu),
promowanie Kodeksu Etycznego PIPT i regut z niego
wynikajacych odnosnie,
profesjonalnych dziatan w biznesie:
> ,przestrzegac zasad poszanowania uczciwosci,
rzetelnosci, odpowiedzialno$ci oraz
profesjonalnego prowadzenia dziatan
i postepowania w relacjach z innymi podmiotami”,
» ,prowadzi¢ profesjonalne dziatania zgodnie z
dobrymi obyczajami, powszechnie przyjetymi
standardami i uregulowaniami prawnymi”,
» ,stuzy¢ miarodajng i wiarygodnga informacjq na
temat dziatan wiasnych i dziatan partnerow”
zachecanie organizatoréw targéw w Polsce do
promowania kultury informacyjnej w branzy targowe;j
- w trosce o wiarygodnos¢ danych o targach,
edukacja wystawcéw i zwiedzajgcych (poprzez www)




