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Przemysł Targowy w Azji, wydanie 15. 

Raport UFI z badania zrealizowanego przez Business Strategies Group Ltd  

 

Streszczenie menadżerskie – wyłącznie dla Członków UFI 

 
Niniejsze streszczenie menadżerskie zawiera zbiór najważniejszych informacji z 15. wydania raportu 
„Przemysł targowy w Azji”, na który składa się 120 stron danych i analiz. Raport został opracowany przez 
Business Strategies Group Ltd. (BSG) z Hong Kongu, w imieniu UFI – Światowego Stowarzyszenia Przemysłu 
Targowego. Celem raportu jest dostarczenie wszystkim osobom pracującym w przemyśle targowym i 
innym zainteresowanym danymi i informacjami na temat branży, aktualnej wiedzy na temat przemysłu 
targowego Azji, a więc informacji o kluczowych graczach tego rynku, wielkości i strukturze przemysłu, a 
także poglądów autorów odnośnie kierunków rozwoju przemysłu targowego Azji. Poglądy autorów raportu 
nie stanowią oficjalnego stanowiska UFI.  
 
Badanie BSG wykazuje, że w 2018 roku organizatorzy targów w Azji sprzedali swoim klientom 23,4 mln 
mkw. powierzchni targowej (netto). Oznacza to wzrost całkowitej powierzchni targowej netto w 2018 roku 
o 4,8% - z 22 307 250 mkw. w 2017 roku do 23 377 500 mkw. Z tego ponad 59% stanowiła powierzchnia 
netto sprzedana na targach w Chinach oraz 9,2% - powierzchnia netto na targach w Japonii. Spośród 2424 
targów w Azji ujętych w bazie danych BSG, około 730 zorganizowano w Chinach kontynentalnych, w 
porównaniu z 305 targami zorganizowanymi w Japonii, będącej drugim pod względem wielkości rynkiem 
targowym Azji.  
 

Tabela 1. Rynki targowe według szacowanej powierzchni sprzedanej netto, 2018 r. 
 

Kraj Liczba 
zidentyfikowanych 

targów 

Szacowana wielkość 
powierzchni sprzedanej 

w mkw. 

Chiny 730 13 733 250 

Japonia 305 2 145 250 

Indie 229 1 306 250 

Korea  165 1 058 000 

Hong Kong 84 978 000 

Taiwan 140 863 750 

Tajlandia  104 663 250 

Australia 200 662 750 

Malezja 87 415 000 

Singapur 85 396 000 

Indonezja 72 273 250 

Makao 27 228 750 

Wietnam 69 223 000 

Filipiny 57 219 250 

Pakistan 28 102 250 

Birma 30 85 500 

Kambodża 12 24 000 

OGÓŁEM 2 424 23 377 500 
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W 2018 roku nastąpiło osłabienie tempa wzrostu przemysłu targowego w Azji w porównaniu z latami 
poprzednimi.  Powierzchnia targowa netto wzrosła o 4,8%,  w porównaniu z 7,0%-owym wzrostem rok do 
roku w 2017, 5,5%-owym wzrostem  w 206 roku i 5,6%-owym wzrostem w 2015 roku. Niektóre rynki targowe 
Azji Południowowschodniej w 2016 roku miały się bardzo dobrze. Najszybciej rosnącym rynkiem w 2018 
roku był rynek Kambodży, jeden z najmniejszych rynków targowych Azji, którego wzrost wyniósł 41%. 
Kolejne rynki, które odnotowały większe wzrosty to Birma (20%), Indie (10%) oraz Wietnam (6,4%).  

Jeśli chodzi o większe rynki Azji, zarówno Indie jak i Chiny kontynentalne odnotowały wzrost powierzchni 
targowej netto powyżej średniej regionalnej. Będące największym rynkiem Azji Chiny odnotowały w 2018 
roku 5,5%-owy wzrost, tj. o 700 000 mkw., co dało ogółem 13,73 mln mkw. Pozostałe większe rynki rosły 
w umiarkowanym tempie. Powierzchnia targowa sprzedana zarówno w Australii jak i w Korei wzrosła o 
3,0%, w Japonii – o 1,2% zaś w Hong Kongu – o 1,1%. 

Przychody z organizacji targów w Azji w 2018 roku osiągnęły wartość 5,8 mld USD, a więc wzrosły o 4% w 
porównaniu z rokiem 2017. Wzrost przychodów organizatorów targów w 2017 roku wyniósł 6,2% w stosunku 
do 2016 roku. Przychody organizatorów w 2016 roku w porównaniu z rokiem poprzednim także wzrosły o 
6,2%. Pod względem wielkości przychodów Chiny utrzymują pozycję lidera. W 2018 roku przychody z 
organizacji targów w Chinach oszacowano na 2,4 mld USD, a więc były one wyższe o 3,1% w porównaniu z 
rokiem poprzednim. Przychody firm targowych z organizacji targów w Japonii, będącej na drugim miejscu 
pod względem organizowanych targów, wzrosły o 3,9%, a więc z 1,01 mld USD do 1,05 mld USD.  

Poniższa tabela prezentuje ranking rynków targowych Azji według przychodów z organizacji targów, 
według szacunkowych danych BSG.  

 
Tabela 2. Rynki targowe według szacowanych przychodów, 2018 r. 
 

Kraj Liczba 
zidentyfikowanych 

targów 

Szacowana wielkość 
rocznych przychodów (w 

USD) 

Chiny 730 2 360 698 000 

Japonia 305 1 045 089 750 

Hong Kong  84 391 742 250 

Korea  165 324 911 250 

Australia 200 316 436 250 

Indie 229 294 337 750 

Tajlandia 104 232 710 000 

Taiwan 140 212 218 250 

Singapur 85 183 949 000 

Malezja 87 143 949 000 

Indonezja 72 74 937 500 

Wietnam  69 65 789 250 

Makao 27 55 438 500 

Filipiny 57 35 788 750 

Birma  30 28 216 750 

Pakistan 28 26 185 750 

Kambodża 12 7 334 250 

OGÓŁEM  2 424 5 799732 250 
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Targi według branż 

W 2018 roku targi inżynieryjne i dóbr inwestycyjnych utrzymały wiodącą pozycję najważniejszej branży, 
ze sprzedaną powierzchnią targową wielkości 3 057 000 mkw. Drugie miejsce zajmują targi wielobranżowe 
dóbr konsumenckich zorganizowane na powierzchni netto 2 514 500 mkw. Targi w branży żywności i 
napojów i przemysłu gościnnego uplasowały się na trzeciej pozycji ze sprzedaną powierzchnią targową 
wielkości 1 903 2500 mkw.  

Trzy kolejne branże targowe odnotowały sprzedaż powierzchni targowej netto wielkości ponad miliona 
mkw. Są to: branża wypoczynku (1 885 250 mkw.), branża meblarska (1 358 250 mkw.), przemysł 
motoryzacyjny (1 506 000 mkw.), branża elektroniczna (1 162 000 mkw.) oraz branża tekstylna (1 022 500 
mkw.). W pierwszej dziesiątce wiodących branż uplasowały się również branża medyczna (936 000 mkw.) 
oraz branża artykułów luksusowych (815 000 mkw.)  

Mniej więcej taki jak wyżej przedstawiony układ wielkości powierzchni targowej sprzedanej wystawcom 
w poszczególnych  branżach utrzymuje się w Azji od roku 2005, w którym to instytut BSG opracował 
pierwsze wydanie Raportu. W zasadzie żadna z branż targowych zdecydowanie nie dominuje na targach w 
Azji. A więc, jak podano wyżej, tylko dwie branże wyróżniły się szczególnie w 2018 roku pod względem 
wielkości powierzchni targowej netto, której wzrost wyniósł ponad 10% (branża inżynieryjna i dóbr 
inwestycyjnych oraz targi wielobranżowe dóbr konsumenckich).  

Branże żywności i napoi, wypoczynku, meblarska i motoryzacyjna odnotowały wzrosty powierzchni 
targowej netto od 5% do 9%. Pozostałe branże miały wzrosty powierzchni netto poniżej 5%.  

 

Prognozy na 2019 rok 

Na 2018 rok BSG przewidywało średni wzrost wielkości sprzedanej powierzchni targowej netto na targach 
w regionie Azji o 6,2%. Faktyczny wzrost zaś był niższy i wyniósł 4,8%. Powierzchnia sprzedana wzrosła z 
22,3 mln mkw. w 2017 roku do 23,4 mln mkw. w 2018 roku.   

Na 2019 rok Instytut BSG prognozuje wzrost azjatyckiego przemysłu targowego mierzony powierzchnią 
targową, na poziomie 4,8%. Sprzedaż powierzchni osiągnęłaby wówczas wielkość 24,4 mln mkw. Głównymi 
rynkami wzrostu najprawdopodobniej będą nadal Indie i Chiny, wciąż rozwijające się powyżej średniej 
regionalnej rynki Azji Południowowschodniej.  
 
Niższe parametry wzrostu przewiduje się dla rynków bardziej dojrzałych, takich jak Australia i Korea, 
natomiast rynki japoński i Hong Kongu już borykają się z istotnymi trudnościami. Hong Kong to dojrzały 
rynek, ograniczonych możliwościach w zakresie powierzchni, na którym panują niepokoje społeczne i 
trwają protesty.  Dlatego prognoza wzrostu pomiędzy 0% a 1% jest optymistyczna.  
 
 
Centra targowe 

 
Do końca 2019 roku w Azji działać będą 272 profesjonalne centra targowe. W roku 2005, kiedy instytut BSG 

po raz pierwszy opracował niniejszy Raport, w regionie było 101 centrów.   

 
Ponad 77% krytej powierzchni wystawienniczej brutto obiektów targowych Azji obecnie znajduje się w 

Chinach - to aż dziewiętnaści razy więcej, niż w Japonii, będącej drugim w kolejności największym rynkiem 

targowym Azji. Chiny dysponują obecnie krytą powierzchnią wystawienniczą wielkości 8,4 mln mkw., zaś 

Japonia jedynie powierzchnią 433 409 mkw.  
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Do końca 2019 roku, w Chinach funkcjonować będzie 161 centrów targowych. Na kolejnych rynkach: w 
Indiach- 16 centrów, w Japonii – 15 centrów, w Korei – 14 centrów, w Tajlandii – 10 centrów, w Indonezji 
– 9 centrów.  
 
 
Tabela 3. Liczba obiektów i ich powierzchnia brutto, na koniec 2019 r.  
 

Kraj Powierzchnia brutto 
ogółem 

w mkw. (2019) 

Liczba centrów 
targowych 

Chiny 8 434 378 161 

Japonia 433 409 15 

Indie 388 780 16 

Korea  268 032 14 

Tajlandia  252 523 10 

Singapur 219 970 4 

Australia 205 997 12 

Taiwan   151 298 5 

Hong Kong  149 820 2 

Malezja 127 135 7 

Indonezja 120 135 9 

Makao 76 715 2 

Pakistan 37 191 2 

Filipiny  36 635 5 

Wietnam 22 278 3 

Birma 13 000 3 

Kambodża 11 156 2 

OGÓŁEM 10 948 452 272 
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Tłumaczenie: Marcin Domiter, Salinas Enterprises Natalia i Marcin Domiter s.c.. 
 
Opracowanie: Polska Izba Przemysłu Targowego - na podstawie tłumaczenia streszczenia menadżerskiego Raportu 
„Przemysł targowy w Azji”, wydanie 15, udostępnionego Członkom UFI.  
Niniejsze opracowanie powstało wyłącznie celem wzbogacenia wiedzy Członków PIPT w zakresie sytuacji w przemyśle 
targowym na świecie. 


