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22. edycja badania UFI ,,Global Barometr Przemystu Targowego” prezentuje ogdlng dynamike rozwoju branzy
targowej na nadchodzacy rok

= W 2019 roku oczekiwany jest dalszy wzrost obrotdw firm targowych we wszystkich czterech badanych
regionach $wiata, jednak beda duze réznice pomiedzy regionami geograficznymi

= Jeszcze wieksza liczba firm targowych rozwija swojg dziatalno$¢ na nowych rynkach i w nowych regionach —
dotyczy to wiekszosci europejskich lideréw

= Rosnie Swiadomosé przemystu targowego na temat potrzeby rozwiniecia aspektu ,rozrywki” na targach z uwagi
na mtode pokolenie zwiedzajacych, z uwzglednieniem priorytetéw regionalnych

= Liczba rynkéw regionalnych, ktérych szczegétowa charakterystyke prezentuje raport, wzrosta do 19 — po raz
pierwszy przedstawiona zostata Japonia

UFI, Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego opublikowato najnowsza edycje swojego flagowego badania
,Globalny Barometr Przemystu Targowego”, za pomocga ktérego monitoruje sytuacje w przemysle targowym, a takze
przedstawia globalne i regionalne trendy oraz charakterystyke 19 rynkdw targowych, w tym — po raz pierwszy —Japonie.

Wyniki badania pokazaty, ze w okresie od potowy 2018 roku do korica 2019 roku, wiekszosc¢ firm targowych z wszystkich
czterech regionéw zadeklarowato wzrost obrotéw. Ta pozytywna prognoza szczegdlnie mocno dotyczy regionéw Azja —
Pacyfik oraz Bliski Wschod — Afryka, w ktérych odnotowano najwyzszy poziom obrotéw od pieciu lat. Jednakze w
obszarze obu Ameryk i w Europie, w tych regionach, ktére w poprzednich edycjach badania Barometr odnotowaty
bardzo znaczgce wzrosty obrotdw, obecnie znacznie mniej firm targowych oczekuje tak duzych wzrostow obrotéw, jak
miato to miejsce wczesniej.

Na catym $wiecie, obawy o globalng sytuacje gospodarczg, jak i o stan gospodarki poszczegdlnych panistwach,
pozostajg wsrdd najwazniejszych zagadnien biznesowych, na ktérych skupiajg sie liderzy branzy targowej. Kolejne
istotne zagadnienia to konkurencja w branzy, wyzwania w zakresie zarzadzania w firmie oraz cyfryzacja.

Znaczgca wiekszo$¢ badanych firm planuje nowe dziatania biznesowe czy to w zakresie klasycznej dziatalnosSci targowe;
(operator obiektu / organizator targéw / dostawca ustug), czy tez wychodzgcych poza dotychczasowe portfolio
produktéw, albo w obu tych obszarach. Réwniez wieksza liczba respondentéw zamierza rozszerzy¢ swojg dziatalnosé
na nowych rynkach geograficznych na catym Swiecie.

Raport pokazuje takze na wyrazng wspdtzaleznos$¢ pomiedzy wizjg przemystu targowego, ktérg majg zwiedzajgcy na
targach — wyrazong w najnowszym ogdlnoswiatowym badaniu zwiedzajgcych na targach, zrealizowanym przez UFI i
instytut EXPLORI — a potrzebg rozwiniecia elementu ,rozrywki” jako komponentu targow.

W 22. edycji badania ,,Globalny Barometr Przemystu Targowego”, realizowanego dwa razy w roku, do grona
partneréw badania dotgczyt nowy: JEXA (Japonskie Stowarzyszenie Targowe), dzieki czemu badanie stanowi globalny
przeglad branzy, z uwzglednieniem podziatu na typy firm targowych, uzupetnione o charakterystyke 19 rynkow
targowych. Dane do ostatniego badania przekazato 302 respondentow z 53 panstw i regionéw.

,Zgromadzone dane pokazujg, ze $wiatowy przemyst targowy jako cato$c rozwija sie w sposdb stabilny, chociaz ma
Swiadomosc réznego rodzaju przeszkdd na poszczegdlnych rynkach i w regionach. Aktualnie jeszcze wiecej firm
targowych poszerza zakres geograficzny swoich dziatan, aby w ten sposdb przeciwdziata¢ potencjalnym ryzykom
zwigzanym z rozwojem gospodarczym na ich wtasnych rynkach — szczegdlnie dotyczy to firm dziatajgcych na
dojrzatych rynkach targowych.”, skomentowat Kai Hattendorf, dyrektor zarzgdzajgcy / CEO organizacji UFI. ,Co wiecej,
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nie ma jednej recepty na to jak powinny ewoluowac targi, aby moc spetnia¢ wymagania zwiedzajgcych dotyczace
rozbudowy aspektu rozrywki na targach czy tez eventow opartych na doswiadczeniu. Charakterystyka 19 rynkéw
umieszczona w prezentacji ostatniej edycji badania, w sposéb wyrazny pokazuje zrdznicowanie podejscia do tego
zagadnienia w réznych czesciach swiata. To wtasnie charakterystyka poszczegélnych rynkéw czyni raport ,,Globalny
Barometr Przemystu Targowego” unikatowym.”, dodat Kai Hattendorf.

Skala i zakres badania

Ostatnia edycja realizowanego dwa razy w roku badania UFI zostata przeprowadzona w styczniu 2019 r. , zas dane
uzyskano od 302 firm targowych z 53 panistw. Studium zawiera prognozy rozwoju oraz analizy pietnastu nastepujgcych
kluczowych rynkow targowych: Australii, Brazylii, Chin, Niemiec, Indii, Indonezji, Japonii, Makao, Meksyku,
Potudniowej Afryki, Rosji, Tarjlandii, Wielkiej Brytanii, Stanéw Zjednoczonych i Wtoch.

Ponadto w raporcie z badania zawarto zagregowane dane dla czterech rynkéw regionalnych, co czyni badanie
rekordowym, witasnie z uwagi na liczbe opisanych panstw i regiondw (19).

Kondycja gospodarcza firm targowych

Jesli chodzi o obroty firm targowych poréwnywane rok do roku, 74% firm targowych z catego $swiata zadeklarowato
wzrost obrotéw w drugiej potowie roku 2018. 63% firm przewiduje wzrost obrotow w pierwszej potowie 2019 roku, zas
69% badanych —w drugiej potowie 2019 roku.

Kilka rynkow przewiduje nawet wyzsze rezultaty w 2019 roku. Sg to Brazylia, Chiny, Indie, Indonezja, Meksyk, Niemcy,
Tajlandia, Wtochy oraz Bliski Wschod i Wielka Brytania. Jednoczesnie, mamy do czynienia ze znaczagcym poziomem
niepewnosci w Potudniowej Afryce oraz spadkiem obrotéw firm targowych w Australii, Japonii i Makao.

Jesli chodzi o zysk operacyjny, w kazdym z czterech regiondw, 80% badanych firm utrzymuje go na nieztym poziomie z
2018 roku, a 30% do 40% firm zadeklarowato wzrost zysku operacyjnego w 2018 roku o ponad 10% w poréwnaniu z
rokiem 2017. Najwyzszy odsetek firm targowych deklarujacych taki wzrost zysku odnotowano w Meksyku (62%), we
Wrtoszech (56%), w Wielkiej Brytanii (55%) i w Indonezji (50%).

Kluczowe zagadnienia biznesowe

Zapytane o najwazniejsze zagadnienia biznesowe dla ich biznesu w nadchodzgcym roku, badane firmy targowe
wymienity nastepujace cztery zagadnienia: ,,stan gospodarki kraju” (podato 25% respondentdw, o 1% wiecej niz w
poprzedniej edycji badania 6 miesiecy wczesniej), ,rozwdj sytuacji gospodarczej na swiecie” (podato 20% firm —o 2%
wiecej), ,konkurencja w branzy” (zadeklarowato 19% badanych, a wiec o 1% wiecej niz 6 miesiecy wczesniej) oraz
“wyzwania w zakresie zarzadzania wewnatrz firmy” (podato 15% uczestnikdw badania, tj. 0 2% mniej, niz 6 miesiecy
temu).

Zagadnienie “rozwoju sytuacji gospodarczej na $wiecie” ma mniejsze znaczenie dla firm targowych w regionie obu
Ameryk, niz dla firm z pozostatych regionéw Swiata, zas , konkurencja w branzy” jest obecnie kluczowym zagadnieniem
w regionie Azja — Pacyfik, w poréwnaniu z innymi regionami.

Co czyni targi bardziej radosnym wydarzeniem?

Badanie dotkneto rowniez aspektu ,rozrywki” jako elementu targdw, ktory to aspekt zostat podniesiony w
najnowszym ,,Badaniu zwiedzajgcych na targach na Swiecie”, zrealizowanym przez UFI i EXPLORI, i uznany za
wyjatkowo wazny w kontekscie udziatu w targach mtodego pokolenia zwiedzajgcych.

Wyniki badania pokazujg zgodnos$¢ pomiedzy opiniami specjalistow z firm dziatajgcych w przemysle targowym z
pogladami zwiedzajgcych, zas za najwazniejsze w obu grupach respondentdéw uznano podobne elementy:
,prezentacje i wyktady wygtaszane w rézny sposéb” (42% zwiedzajgcych i 40% respondentéw badania GBT), ,nowe



technologie, takie jak Virtual Reality” (* (34% zwiedzajgcych i 28% respondentéw badania GBT) lub ,nieformalne
kontakty” ” (29% zwiedzajgcych i 37% respondentéw badania GBT).

Badanie ,, Barometr” ujawnito takze zréznicowanie priorytetow dotyczgcych preferowanych sposobdw realizacji
elementéw rozrywki na targach. W regionie obu Ameryk i w regionie Azja — Pacyfik element ,prezentacje i wyktady
wygtaszane w rézny sposob” uzyskat najwieksze poparcie respondentéw. W Europie, najwiecej badanych poparto
Linteraktywng / tworzong przez zwiedzajacych zawartosc¢ / tres¢”. W regionie Bliski Wschod — Afryka, ,nowe
technologie, takie jak ,Virtual Reality” sg postrzegane jako najistotniejszy element.

Priorytety strategiczne

Jesli chodzi o zakres dziatalnosci prowadzonej przez firmy, zdecydowana wiekszos$¢ badanych firm zamierza rozwingc
nowe dziatania biznesowe, czy to w zakresie klasycznej dziatalnosci targowe] (operator obiektu / organizator targow /
dostawca ustug), czy tez w zakresie dziatart wychodzgcych poza dotychczasowe portfolio produktéw, albo w obu tych
obszarach: 72% firm w regionie Bliski Wschod — Afryka, 78% w regionie Azja — Pacyfik i 88% w regionie obu Ameryk.

Jesli chodzi o ekspansje geograficzng, 4 na 10 zbadanych firm targowych zadeklarowato zamiar prowadzenia operacji
w nowych panstwach. W regionie Europy i obu Ameryk, odnotowano najwiekszy rozwdj tego kierunku dziatania, a
poréwnujac z sytuacjg w roku ubiegtym: 51% firm z siedzibg w Europie planuje dziata¢ w co najmniej jednym nowym
kraju (+12% w pordwnaniu z rokiem ubiegtym) oraz podobnie - 41% firm z siedzibg w regionie Ameryk (+11% w
poréwnaniu z rokiem ubiegtym.

22. edycja badania UFI Globalny Barometr, zrealizowana w grudniu 2018 roku / styczniu 2019 roku, zawiera
informacje pozyskane od 302 firm z 53 panstw. Badanie przeprowadzono przy wspoétpracy z 13 cztonkowskimi
stowarzyszeniami targowymi:

AAXO (Stowarzyszeniem Afrykanskich Organizatorow Targdw) i EXSA (Stowarzyszeniem Targdéw i Eventow Afryki) —w
regionie Potudniowej Afryki, AEO (Stowarzyszeniem Organizatoréw Targdw i Eventow) —w Wielkiej Brytanii, AFIDA
(Miedzynarodowym Stowarzyszeniem Targéw Ameryki) — w regionie Ameryki Srodkowej i Potudniowej), AMPROFEC
(Meksykanskim Stowarzyszeniem Profesjonalistow Targdw, Wystaw i Kongreséw) —w Meksyku, EEAA
(Stowarzyszeniem Targow i Eventéw Australazji) — w Australii, IECA (Indonezyjskim Stowarzyszeniem Firm Targowych)
—w Indonezji, IEIA (Stowarzyszeniem Przemystu Targowego Indii) — w Indiach, JEXA (Japonskim Stowarzyszeniem
Targowym), MFTA (Stowarzyszeniem Targowym Makao) —w Makao, SISO (Stowarzyszeniem Niezaleznych
Organizatoréw Targdw) —w Stanach Zjednoczonych, TEA (Stowarzyszeniem Targowym Tajlandii) — w Tajlandii oraz
UBRAFE (Zwigzkiem Brazylijskich Promotorow Targdw) — w Brazylii.

“Dogtebne badanie jakim jest Globalny Barometr Targowy, jest wynikiem zaufania i wspotpracy globalnej spotecznosci
targowej”, méwi Christian Druart, dyrektor UFI ds. badan. ,Pozwolity nam one powiekszy¢ ostatnio liczbe
prezentowanych szczegdtowo rynkéw. Witamy w gronie uczestnikéw badania GBT Japonskie Stowarzyszenie Targowe
JEXA.”

Realizujgc jeden z gtéwnych celdow UFI, ktérym jest udostepniacé catemu przemystowi targowemu wazne dane i
najlepsze wzory i praktyki z branzy, UFI prezentuje peten raport z badar na www.ufi.org/research.

Nastepna edycja badania UFI Globalny Barometr bedzie przeprowadzona w czerwcu 2019 r.


http://www.ufi.org/research

