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Niemieckie targi w 2017 roku: Wiecej wystawcow i wieksza powierzchnia wynajeta na targach
W 2018 roku AUMA réwniez spodziewa sie niewielkiego wzrostu parametréw opisujacych rynek targowy

24.01.2018 — Targi w Niemczech cieszg sie wielkg popularnoscig wsréd wystawcow i zwiedzajgcych z catego Swiata. W
157 targach krajowych i miedzynarodowych w 2017 roku udziat wzieto okoto 2,5% wiecej wystawcdw niz w poprzednich
edycjach targéw. Wystawcy wynajeli o okoto 2% wiecej powierzchni targowej. Jedynie liczba wystawcéw na targach
nieco spadta, 0 0,5% , a to z powodu mniejszej liczby zwiedzajgcych na targach motoryzacyjnych. Tak przedstawiajg sie
wstepne wyniki niemieckiego rynku targowego w minionym roku, opublikowane przez AUMA -Stowarzyszenie
Niemieckiego Przemystu Targowego.

Motorem wzrostu liczby wystawcéw, podobnie jak w poprzednich latach, byli wystawcy zagraniczni. Ich liczba zwiekszyta
sie o okoto 5%. Jednym z powoddw tego wzrostu jest silny wzrost gospodarczy w Niemczech, ktéry spowodowat miedzy
innymi lepsze perspektywy dla eksportu. Innym waznym sygnatem jest fakt, iz liczba wystawcéw niemieckich na targach
w Niemczech ustabilizowata sie po okresie kilku lat, kiedy to obserwowany byt niewielki spadek ich liczby, spowodowany
miedzy innymi takimi czynnikami jak fuzje i przejecia sredniej wielkosci przedsiebiorstw. Obecnie wyraznie wiecej firm
start-up’éw oraz przedsiebiorstw, ktdre wczesniej byly z dala od targéw, teraz odkrywa je jako instrument umozliwiajacy
indywidualne rozmowy na temat rzeczywistego produktu.

Jesli chodzi o zwiedzajgcych na targach, liczba zagranicznych zwiedzajgcych wzrosta o 4% - to takze jest odzwierciedlenie
wysokiej atrakcyjnosci targdw niemieckich.

W Niemczech, targi zdecydowanie pozostajg najskuteczniejszym instrumentem komunikacji biznesowej (B2B).
Niemieckie firmy wydajg niemal 48% swoich budzetéw marketingowych na udziat w targach w Niemczech i za granica.
Takie wyniki przyniosto badanie wystawcow przeprowadzone przez instytut badan rynku Kantar TNS, na zlecenie AUMA.

W roku 2018 AUMA spodziewa sie niewielkiego wzrostu liczby wystawcow na zaplanowanych 178 targach, a takze
ponownego liczby zwiedzajgcych, w poréwnaniu z poprzednimi edycjami targéw.

Wyniki badania przeprowadzonego przez AUMA wsrdd organizatorow targéw wskazujg na dobre nastroje i optymizm w
branzy. Zgodnie z tymi wynikami, znaczaca wiekszos¢ firm targowych spodziewa sie wyzszych przychodéw w 2018 roku.
W firmach tych przewiduje sie takze wzrost zatrudnienia.
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Tabela. Niemieckie targi coraz wieksze. Na 157 targach krajowych i miedzynarodowych w 2017 roku - liczba
wystawcow (175 000) wzrosta 0 2,5% a powierzchnia wynajeta na targach przez wystawcow (6,2 min mkw.) wzrosta o
2%.

*wstepne wyniki rynku w 2017 roku w poréwnaniu z poprzednimi edycjami targow. Liczba wystawcow i powierzchnia
wynajeta na targach wzrosty gtdwnie dzieki 5%-owemu przyrostowi liczby wystawcdw zagranicznych.
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Wystawcy planujg zainwestowac¢ wiecej w jakos¢ prezentacji w targach
Badanie AUMA MesseTrend 2018: Targi wzmocnig swoj3 wiodacg pozycje w marketingu B2B

10.01.2018 — W marketingu B2B niemieckie przedsiebiorstwa wcigz mocno stawiajg na komunikacje bezposrednig i
bezposrednig prezentacje produktédw. Ponad jedna czwarta firm niemieckich (28%), ktére biorg udziat w targach w
latach 2018 i 2019 zamierzajg zainwestowac wiecej na ten cel, zaréwno jesli chodzi o targi w Niemczech, jak i targi za
granica. 57% firm planuje wydatki na udziat w targach na dotychczasowym poziomie, a tylko 14% przedsiebiorstw
przewiduje mniejsze wydatki na ten cel. Srednio przedsiebiorstwa zamierzajg zwiekszy¢ swoje budzety na udziat w
targach w nadchodzacych dwdch latach 0 4% w poréwnaniu z latami 2016-2017. Takie wyniki przyniosto
przeprowadzone przez instytut Kantar TNS w listopadzie 2017 roku, na zlecenie AUMA — Niemieckiego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego, badanie AUMA MesseTrend 2017, z udziatem 500 firm niemieckich wybranych odpowiednio pod
katem reprezentatywnosci.

Firmy planujgce zwiekszenie wydatkéw na udziat w targach zainwestujg przede wszystkim w jakos¢ prezentacji na
targach, gtéwnie w wielko$¢ stoiska targowego i jako$é budowy ekspozycji. Natomiast te przedsiebiorstwa, ktore
zamierzajg zmniejszy¢ swoje wydatki na uczestnictwo w targach, decydujg o nieuczestniczeniu w pewnych targach, nie
za$ o obnizeniu jakosci innych swoich prezentacji targowych.

Warto odnotowaé, ze wystawcy prezentujacy na targach dobra konsumpcyjne, chcg zwiekszy¢ wydatki na udziat w
targach o ponad 5%, takze z uwagi na to, ze niektdre targi konsumenckie zmniejszyty swoje rozmiary. W przypadku
targoéw doébr inwestycyjnych deklarowany wzrost wydatkéw na udziat w targach wynosi okoto 2%.

Liczba udziatéw w targach planowanych przez niemieckie przedsiebiorstwa pozostaje w duzej mierze bez zmian.
Oczekuje sie, ze w ciggu kolejnych dwdch lat Srednia liczba udziatéw w targach na firme wyniesie 8,2 raza. W latach
2016-2017 byto to 8,3 raza. Firmy, ktére odnotowujg wyzszy poziom obrotéw biorg udziat w targach zdecydowanie
wiecej razy. Firmy z obrotami powyzej 125 min euro w ostatnich dwdch latach wydaty srednio na 24 stoiska targowe.

Przewodniczgcy AUMA, Walter Mennekes, w nastepujgcy sposdb skomentowat wyniki badania MesseTrend 2018:
,Dlaczego przedsiebiorstwa tak intensywnie uczestniczg w targach w dobie cyfryzacji? Tu chodzi o prawdziwe kontakty
pomiedzy producentami i kupujgcymi, z mozliwoscig wspdlnego testowania i oceny zaprezentowanych produktow.
Porozumienia osiggane w ten sposdb lezg u podstaw dtugoterminowych kontaktédw biznesowych.”

Generalnie, w ciggu ostatnich lat targi wzmocnity swojg wiodaca role w marketingu i komunikacji biznesowej. Niemieccy
wystawcy obecnie inwestujg 48% swoich budzetéw marketingowych w uczestnictwo w targach, podczas gdy dziesie¢ lat
temu wydawali na ten cel okoto 40% budzetéw marketingowych.

Peten raport z badania AUMA Messe Trend ukaze sie w potowie lutego br. w serii publikacji wydawanych przez Instytut
Niemieckiego Przemystu Targowego.
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Investments in participations*
Compared to 2016/2017, ...% of German exhibiting
companies are planning worldwide in the period 2018/2019:

higher constant lower Investments
28% 57% 14%

* representative survey conducted by TNS Emnid comissioned by AUMA
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented fairs; November 2017;
to 100 remaining percent: n.a.

Tabela. Badanie AUMA MesseTrend 2018. Wydatki na uczestnictwo w targach. W poréwnaniu a latami 2016/2017 28%
wystawcow planuje zwiekszy¢ wydatki na udziat w targach, 57% firm utrzyma je na dotychczasowym poziomie a 14%
zmniejszy wydatki na udziat w targach.

* Wyniki badania reprezentatywnego przeprowadzonego na zlecenie AUMA z udziatem 500 firm, ktore biorq udziat w
targach skierowanych do profesjonalnych zwiedzajgcych; listopad 2017.
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The bigger the sales, the more exhibitions*
So many trade fair participations German companies
want to realize in 2018 and 2019:

Revenue under 2.5 m € - L

2.5 until under 50 m € - 8
50 until under 125 m € _ 11

* representative survey conducted by TNS Emnid commissioned by AUMA
among 500 companies, which exhibit at trade visitor-oriented exhibitions;
November 2017

Tabela. Badanie AUMA MesseTrend 2018. Wieksze obroty, wiecej targéw. Liczba planowanych udziatéw w targach w
zaleznosci od obrotéw firmy.

* wyniki badania reprezentatywnego przeprowadzonego na zlecenie AUMA z udziatem 500 firm, ktore biorg udziat w
targach skierowanych do profesjonalnych zwiedzajqgcych; listopad 2017.



