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Stanowisko PIPT w sprawie projektu ustawy o ograniczeniu handlu w niedziele czyli o co chodzi przedsigbiorcom
zrzeszonym w Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, Stowarzyszenie Organizatorow Targow, Polska Izba Ksigzki, Polska Izba Przemystowo-
Handlowa Budownictwa, Izba Gospodarcza , Grono targowe Kielce” — to tylko niektdre organizacje gospodarcze, ktére
w ostatnich dniach wystaty protesty do Komisji Polityki Spotecznej i Rodziny. Sprzeciw budzi obywatelski projekt ustawy
o ograniczeniu handlu w niedziele (sejmowy druk 870), ktéry w rzeczywistosci dotknie branze uczestniczgce w targach
i wystawach gospodarczych. ,Handel oraz wykonywanie innych czynnosci sprzedazowych w niedziele w placéwkach
handlowych sg zakazane" - czytamy w projekcie. Odstepstwa od tego zakazu dotyczg aptek, stacji benzynowych i
kioskow.

Proponowana przez PIPT poprawka — wytgczenie targdw z zakazu handlu w niedziele — nie bedzie miata wptywu na sama
ustawe w jej podstawowym wymiarze, moze mie¢ natomiast pozytywny wptyw na dalszy rozwdj polskich
ustugodawcdw, mate i Srednie przedsiebiorstwa, poziom wiedzy i zycia spoteczenstwa jak i na rozwdj gospodarczy miast
i regiondw, w ktérych odbywajg sie targi. Nie od dzi$ wiadomo, ze targi majg znaczny wptyw na gospodarke, jej
innowacyjnos¢ i wzrost.

Stanowisko Rzadu (z 22.03.2017 r.) wobec obywatelskiego projektu wskazuje, iz Rzad widzi potrzebe dokonania
wytgczenia spod regulacji ustawowej handlu podczas ,targdow okazjonalnych” (cytat: ,gietd, placéw targowych,
jarmarkéw, targow organizowanych okazjonalnie oraz gietd tematycznych”), pojecie to nie jest jednak nigdzie
wyjasnione. Czy targi odbywajace sie cyklicznie, w ten sam weekend co roku bedg uznane za targi okazjonalne? lIzby
gospodarcze obawiajg sie, ze dowolnos¢ interpretacji tego sformutowania uniemozliwi odbywanie sie wielu popularnych
do tej pory imprez targowych.

Wiele targow — zaréwno biznesowych (budowlane, kosmetologiczne), konsumenckich (mieszkaniowe, slubne,
ogrodnicze, turystyczne) jak i kulturalnych (targi ksigzki) odbywa sie w ciggu kilku dni, w tym w niedziele. Précz promocji
firmy i swoich marek wystawcy oferujg réwniez sprzedaz, nie tylko kupcom detalicznym. Produkty na targach sg czesto
dostepne po preferencyjnych cenach, sg kupowane od producenta — konsument moze dowiedzie¢ sie o towarze wiecej
niz podczas standardowe] transakcji zakupu. Na targach pokazywane sg niejednokrotnie produkty premierowe,
niedostepne jeszcze w tradycyjnym obiegu. Dla wielu matych i srednich firm, zwtaszcza ustugowych, oraz dla wielu
koncowych konsumentéw niedziela jest wymarzonym dniem na pobyt na targach i poznanie oferty: fryzjer czy
kosmetyczka nie muszg zamykac swojego zaktadu, zeby pojechac na targi; konsument nie wezmie dnia wolnego, zeby
spotkac¢ sie z autorem i kupi¢ jego ksigzke. ,Mozliwo$¢ prowadzenia handlu na targach i wystawach pozwala ich
uczestnikom na natychmiastows i bezposrednig realizacje celu, jakim jest nawigzanie wspétpracy handlowe]” czytamy
m.in. w pismie PIPT.

U podstaw ustawy o zakazie handlu w niedziele lezy troska o dobro obywateli, o0 ograniczenie ich pracy i pozostawania
poza gronem rodzinnym. Z punktu widzenia firm uczestniczagcych w targach ustawa — z poprawkami czy nie — w tym
zakresie nie zmieni niczego: bedg pracowac na stoisku swojej firmy, a jedynie nie beda ,wykonywali czynnosci
sprzedazowych”. Bedg prowadzi¢ rozmowy, spotkania, bedg promowacé swoje produkty, tyle ze nie bedg ich
sprzedawac.

Projektodawcy ustawy powotujg sie na przyktady z Zachodniej Europy: ,ograniczenia handlu w niedziele funkcjonujg w
réznym ksztatcie w zdecydowanej wiekszosci krajow zachodniej Europy m.in. w Austrii, Niemczech, Francji, Szwajcarii,
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Wielkiej Brytanii, Belgii czy Danii”. Przyktady stuszne, ale w tych krajach ustawodawca wyfaczyt z zakazu targi i imprezy
targom pokrewne — jarmarki i kiermasze. | takiego wtasnie wytgczenia z zakazu handlu w niedziele oczekujg polskie izby
gospodarcze. Brak tego wytgczenia nie dotknie wytgcznie, ani nawet nie gtéwnie, organizatoréw targéw — dotknie
przede wszystkim rodzime mate i Srednie przedsiebiorstwa wszelkich branz, dotknie konsumentéw. Nie ma nic ztego w
niedzielnej wizycie na targach ogrodniczych i zakupach, ktére upiekszg nasze ogrédki; nie ma nic ztego w udziale w
prezentacji produktu, po ktérej mozna go kupi¢ nawet w niedziele. Targi i kiermasze ksigzek w catej Polsce odbywajg sie
réowniez w niedziele, dajgc szanse czytelnikom z matych miejscowosci, pozbawionych ksiegari, na zakup ksigzki w
korzystnej cenie, nawet z autografem autora. W dobie likwidacji wielu ksiegarn i bibliotek uniemozliwienie kupna lektury
podczas niedzielnych targédw na pewno nie przyczyni sie do podniesienia poziomu czytelnictwa, o co tak usilnie sie
zabiega.
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O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedynq ogdlnopolskq organizacjg — izbq gospodarczq, zrzeszajgca
przedsiebiorcow prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczqg w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego
reprezentujq przekroj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim; organizatorzy targow, operatorzy obiektow
targowo — konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujqgce ustugi w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk
targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy wystgpien polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa
targow zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq rowniez firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa
gastronomiczne i firmy oferujgce baze noclegowq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to: lobbing, dziatania na rzecz
integracji srodowiska targowego, promocja targow - rozumiana szeroko - w tym dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w zakresie
marketingu targowego, promowanie etycznych dziatari biznesowych w branzy i dziatan na rzecz zrdwnowazonego rozwoju.

Misjg Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspdtpracy wszystkich uczestnikdw rynku
targowego w Polsce, tworzy¢ skuteczng ptaszczyzne dziatari lobbingowych na rzecz polskiego przemystu targowego, promowac
udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz
podniesienia standarddw ustug targowych oferowanych przez cztonkow, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk
targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziatac na rzecz integracji
cztonkow i ich identyfikacji ze Srodowiskiem oraz wypracowania motywacji do wspolnego dziatania i takiej kultury wspotpracy, aby
pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkow Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI — Swiatowego
Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywng wspotprace z CENTREX — Miedzynarodowym Zwigzkiem Statystyk
Targowych, zrzeszajgcym najwiekszych organizatorow targéw z Europy Srodkowowschodniej, z AUMA — Stowarzyszeniem
Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.
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Marzenna tukaszewicz, Dyrektor Biura PIPT; tel. +48 61 866 15 32; m.lukaszewicz@polfair.pl
Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Bukowska 12, 60-819 Poznari, www.polfair.pl
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