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Polska Izba Przemystu Targowego przyjeta Stownik Poje¢ Branzy Targowej

Rada Polskiej Izby Przemystu Targowego, pod kierownictwem Prezesa Przemystawa Trawy (prezesa zarzadu Miedzynarodowych
Targow Poznanskich), na posiedzeniu w Poznaniu w dniu 22 sierpnia 2017 r., przyjeta niezwykle wazny dokument: "Stownik Pojeé
Branzy Targowej". Ten nowy akt korporacyjny oficjalnie systematyzuje od lat stosowana w polskiej branzy targowej terminologie,
ktora jednak, zdaniem ekspertow targowych Izby, byta nieczytelna dla wielu interesariuszy przemystu targowego - w tym dla wtadz
ustawodawczych oraz mediéw. Tym bardziej, ze w prawodawstwie polskim brakuje uregulowan dla tej szczegodlnej branzy
gospodarki, jaka s targi i wystawy. Niewiele jest tez literatury, ktora fachowo objasnia czym sa targi i jakie jest ich znaczenie.
Dzieki przyjeciu i promocji "Stownika Poje¢ Branzy Targowej", PIPT ma nadzieje wyjasni¢ wiele nieporozumien wokét prawidtowej
interpretacji znaczenia najwazniejszych definicji, takich jak m.in. definicja i klasyfikacja targow, pojecie i kryteria dla obiektu
targowego, definicja organizatora targow, przedsiebiorstwa ustug targowych i wiele innych.

Niezrozumienie terminologii zwiazanej z branza targowa i wystawiennicza, a takze funkcji, jakie targi petnia we wspotczesnej
gospodarce, wielokrotnie byto i jest nadal przyczyna naduzywania samego terminu ,targi” przez nieprofesjonalnych
organizatorow. Termin ,targi” pojawia sie co roku w Polsce w nazwach co najmniej kilkudziesieciu wydarzen majacych pewne
cechy targow, lecz organizowanych przez rézne firmy w nieodpowiednich warunkach lokalowych i oferujacych niskiej jakosci ustugi
dla klientéow tych wydarzen. To ogromnie deprecjonuje range targow w Polsce, cenionych przez wystawcéw i zwiedzajacych z
kraju i zagranicy oraz range profesjonalnych organizatorow targow, obiektow targowo-konferencyjnych oraz dostawcow ustug
zwiazanych z organizacja targéw, takich jak np. projektowanie i budowa stoisk targowych, transport, spedycja i logistyka targowa
iinne.

W przesztosci kilka razy spotkalisSmy sie takze z niezrozumieniem definicji targowych i btednga interpretacja stowa ,,targi” przez
polskie wtadze ustawodawcze, w zwiazku z czym zmuszeni byliSmy podejmowac dziatania lobbingowe m.in. na etapie prac
nowelizacyjnych nad ustawa o imprezach masowych, w 2006 roku. Tym staranniejsze byto podejscie Rady PIPT, ztozonej z
ekspertéw targowych, do kwestii sformutowania pojecia ,targdw” oraz definicji i kryteriow oceny ,,obiektu targowego”. Rada
postanowita oprze¢ sie w tym zakresie o najnowsze stanowisko UFI - Swiatowego Stowarzyszenia Przemystu Targowego,
opublikowane w listopadzie 2016 r.

Nalezy podkreslic, ze wypracowanie tresci i przyjecie Stownika Poje¢ Branzy Targowej jest zwienczeniem jednego z etapow
prowadzonych od kilku lat przez PIPT prac nad dobrymi praktykami branzy targowej, ktore podjete byty z inicjatywy kol. Pawta
Babija (prezesa zarzadu firmy Interservis z Lodzi - organizatora targow) i realizowane pod jego kierunkiem.

Ponizej prezentujemy tresc¢ Stownika Poje¢ Branzy Targowej:

SLOWNIK POJEC BRANZY TARGOWEJ

1. Targi- to wydarzenie gospodarcze, spoteczne i kulturowe stuzace rozwojowi przedsiebiorstw, promocji gospodarczej
towarow i ustug oraz bezposrednim relacjom miedzyludzkim w biznesie; targi maja bezposredni zwiazek z rozwojem
otwartej i zroznicowanej gospodarki, petnia wazna role w rozwoju regionéw i kraju. Targi sa miejscem bezposrednich
spotkan, odbywanych w ramach zorganizowanego rynku, regularnie, w ustalonym miejscu, w z gory okreslonym
terminie poczatkowym oraz o scisle okreslonym czasie trwania; uczestnikami targéow sa wystawcy i zwiedzajacy.
Zadaniem targow jest umozliwienie wszystkim uczestnikom zaprezentowania wzordw produktow, towardw lub ustug
celem ich promocji oraz dokonania transakcji handlowych w przysztosci.

2. Ze wzgledu na zasieg targi dzielimy na
a) targi miedzynarodowe - to targi, ktore spetniaja co najmniej jedno z nastepujacych kryteriow:
- liczba wystawcow zagranicznych na tych targach stanowi przynajmniej 10% (dziesie¢ procent) liczby
wystawcow ogotem;
- liczba zwiedzajacych zagranicznych lub ich wejsé na tych targach stanowi przynajmniej 5% (piec
procent) liczby ogdtem tych zwiedzajacych lub ich wejsc;
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Metody liczenia wystawcow i zwiedzajqcych okreslajqg standardy i definicje UFI - Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego. O spetnieniu kryteriow decyduje protokot z audytu danych statystycznych targow.

b) targi krajowe - to targi, ktore nie spetniaja zadnego z powyzszych kryteriow.

c) targi regionalne - to targi, ktorych wystawcy pochodza z jednego lub sasiednich regionow geograficznych.

Dziatalnos$¢ targowa - profesjonalna dziatalnos¢ ustugowa polegajaca na organizacji targow w obiektach targowych,
wykonywana w sposob zorganizowany i ciagty.

Organizator targow - osoba fizyczna lub prawna zajmujaca sie organizacja targow.

Wspaétorganizator targow - osoba fizyczna lub prawna, ktéra na mocy umowy z organizatorem przejmuje od niego
niektore prawa i obowiazki organizatora, figurujaca w oficjalnej informacji dotyczacej danych targow.

Operator obiektu (kompleksu) targowego - osoba fizyczna lub prawna posiadajaca state lub czasowe prawo do
zarzadzania obiektem spetniajacym wymogi organizowania targéw oraz udostepniania go osobom trzecim w celu
organizacji targow.

Przedstawiciel targéw - osoba fizyczna lub prawna dokonujaca czynnosci cywilno-prawnych w imieniu organizatora
targow w granicach otrzymanego upowaznienia.

Agent targdéw - osoba fizyczna lub prawna bedaca posrednikiem dziatajacym w przemysle targowym, kojarzaca
kontrahentow z organizatorami targow lub dostawcami ustug targowych.

Obiekt (kompleks) targowy - to budynek lub kompleks budynkéw i budowli zbudowanych z przeznaczeniem na
organizacje wydarzen (eventdw), w ktorym moga odbywac sie targi i wystawy i ktory oferuje uznane w branzy wysokiej
jakosci ustugi dla targow kontraktacyjnych (B2B) oraz targow konsumenckich (B2C), w ktorym takze moga odbywac sie
innego typu wydarzenia z branzy spotkan (podstawa: definicja obiektu targowego przyjeta przez UFI, listopad 2016

r.).

Hotele, obiekty uzytecznosci publicznej, obiekty sportowe, parki i konstrukcje tymczasowe nie sg traktowane
jako obiekty targowe, nawet jesli odbywaja sie w nich targi (podstawa: stanowisko UFI, listopad 2016 r.).

Lista istotnych kryteriow dla oceny obiektu targowego stanowi zatgcznik do Stownika Poje¢ Branzy Targowej.

Teren targow - przestrzen, na ktérej odbywaja sie targi oraz teren jej towarzyszacy (parkingi, drogi), immanentnie
zwigzany z targami.

Catkowita powierzchnia targowa netto (targow /wydarzenia targowego) - powierzchnia ogétem zajmowana przez
wydarzenie targowe (zaréwno kryta jak i otwarta), podawana w metrach kwadratowych, ktéra stanowi suma:
a) powierzchni zajetej przez wystawcow na podstawie umow cywilnoprawnych oraz faktycznie zajmowanej
przez wystawcow przez caty czas trwania targow,
b) powierzchni dodatkowo udostepnionej wystawcom na podstawie innych umoéw cywilnoprawnych, dostepnej
takze dla zwiedzajacych przez caty czas trwania targow oraz
c) specjalnej powierzchni pokazowej, nieprzypisanej konkretnemu wystawcy, a stuzacej prezentacjom,
demonstracjom towaréow bedacych w ruchu i podobnych przedsiewzie¢ zwiazanych tematycznie z
odbywajacymi sie targami.

Powierzchnia targowa brutto (targéw / wydarzenia targowego) - suma catkowitej powierzchni targowej netto wraz
z powierzchnig sasiadujacych przejs¢ i foyer oraz pomocniczych powierzchni ustugowych.

Wystawca - podmiot, ktory wynajmuje okreslona powierzchnie otwarta lub kryta na podstawie umowy cywilnoprawnej
(zawartej z organizatorem targow) w celu prezentacji oferty handlowej, wystepujacy w imieniu wtasnym lub na rzecz
innego przedsiebiorcy, przez caty czas trwania targow. Wystawca moze byc¢ krajowy lub zagraniczny:
a) wystawca krajowy - to wystawca, ktory w formularzu zgtoszenia udziatu w targach deklaruje swoja siedzibe
na terenie Rzeczypospolitej Polskiej,
b) wystawca zagraniczny - to wystawca, ktory w formularzu zgtoszenia udziatu w targach deklaruje swoja
siedzibe poza terenem Rzeczypospolitej Polskiej.

Wspotwystawca - podmiot, ktory za wiedza i zgoda wystawcy oraz po rejestracji swojej obecnosci u organizatora
targow wspotuzytkuje z wystawca stoisko targowe oraz prezentuje wtasne towary lub ustugi przy pomocy wtasnego
personelu.




15. Stoisko targowe - przestrzen przypisana konkretnemu wystawcy oraz wydzielona na podstawie umowy cywilnoprawnej
zawartej z organizatorem targow.

16. Przedsiebiorca ustug targowych - osoba fizyczna lub prawna swiadczaca profesjonalne ustugi zwigzane z udziatem w
targach, w szczegolnosci takie jak:
a) projektowanie i aranzacja przestrzeni targowej,
b) budowa, wyposazenie stoisk targowych,
c) budowa przenosnych hal targowych,
d) transport, spedycja i logistyka
e) wynajem i serwis sprzetu (IT, AV, oswietlenia, itp.)
f) media, reklama, promocija,
g) digital services,
h) ttumaczenia,
i) wynajem ochrony,
j) catering;
k) wynajem dodatkowej obstugi i inne.

17. Zwiedzajacy - rozumie sie przez to osobe fizyczna, ktéra posiada prawo wstepu na targi. Zwiedzajacych
dzielimy na:
a) konsumentow - osoby fizyczne odwiedzajace targi nie zwigzane bezposrednio ze swoja dziatalnoscia
gospodarcza lub zawodowa.
b) zwiedzajacych profesjonalnych - osoby fizyczne odwiedzajace targi zwiazane bezposrednio ze swoja
dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowa.

Lista istotnych kryteriow PIPT dla oceny obiektu targowego:

1. Podstawowe informacje i parametry techniczne obiektu:
- powierzchnia wystawiennicza (tzw. targowa brutto) obiektu,
- wysokosc¢ obiektu,
- liczba kondygnacji,
- wejscia - ich liczba, wysokos¢ i szerokosc,
- windy towarowe - ich parametry (maksymalny udzwig w kg, szerokosc, gtebokos¢ i wysokosé),
- windy osobowe - ich parametry (maksymalny udzwig w kg, liczba osob),
- rodzaj posadzki,
- nosnos¢ podtog (w kpa),
- przestrzen bezstupowa,
- przepusty instalacji w podtodze,
- maksymalna mozliwa wysokos¢ podwieszen w obiekcie,
- dopuszczalne obciazenie stropow,
- mozliwos¢ i parametry doprowadzenia mediow do stoisk wystawcow (energii elektrycznej, wody,
sprezonego powietrza, instalacji grzewczo - chtodzacej, internetu przewodowego i bezprzewodowego),
- czy obiekt jest klimatyzowany,
- przystosowanie obiektu do potrzeb osdb niepetnosprawnych,
- systemy kontroli rejestracji dostepu (wjazdy, wejscia);

2. Regulamin obiektu i czynniki bezpieczenstwa:

- dostepny regulamin obiektu, zawierajacy: przepisy techniczne i porzadkowe, warunki techniczne
obiektu, przepisy dotyczace budowy stoisk targowych, bezpieczenstwa przeciwpozarowego, bezpieczenstwa
pracy, zasady komunikacji w obrebie obiektu targowego, bezpieczenstwa wystawcow i zwiedzajacych,
ochrony srodowiska;

- funkcjonujace systemy monitoringu,

- punkt medyczny ( staty, czasowy),

- posterunek policji (staty, czasowy);

3. Ustugi w obiekcie dostepne dla wystawcow:
- ustugi projektowania i budowy stoisk,
- ustugi transportu i przetadunku (zatadunku, roztadunku),
- ustugi sktadowania / magazynowania,
- ochrona stoisk,
- sale spotkan / konferencyjne z infrastruktura teleinformatyczna,
- gastronomia stata / czasowa;




- komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna - dostepne w jezyku polskim i miedzynarodowym (np. j. angielskim):
strona internetowa; informacje techniczne, plany powierzchni, udogodnienia, przepisy obowiazujace w
obiekcie, informacje nt. dostepnych ustug, materiaty promocyjne dot. obiektu);

4. Dostepnos¢ komunikacyjna obiektu:
- parking / parkingi - liczba miejsc parkingowych (dla samochodow osobowych, autobusow),
- dostepnos¢ srodkow komunikacji:
- odlegtos¢ od lotniska,
- odlegtos¢ od dworca kolejowego,
- odlegtos¢ od przystankow komunikacji miejskiej,
- dostepnos¢ taxi.

Zrédto: Polska Izba Przemystu Targowego, wrzesieri 2017 r.
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O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedynq ogdlnopolskq organizacjq - izbq gospodarczq, zrzeszajqca
przedsiebiorcow prowadzqgcych dziatalnos¢ gospodarczq w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego
reprezentujq przekrdj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim; organizatorzy targéw, operatorzy obiektow
targowo - konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujqce ustugi w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk
targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy wystgpien polskich firm w targach za granicq oraz
przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq réwniez firmy z branzy reklamy i marketingu, media,
przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqgce baze noclegowq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to: lobbing, dziatania na
rzecz integracji srodowiska targowego, promocja targéw - rozumiana szeroko - w tym dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w
zakresie marketingu targowego, promowanie etycznych dziatan biznesowych w branzy i dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich uczestnikéw rynku
targowego w Polsce, tworzy¢ skutecznqg ptaszczyzne dziatari lobbingowych na rzecz polskiego przemystu targowego, promowac
udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz
podniesienia standardow ustug targowych oferowanych przez cztonkéw, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk
targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziatac na rzecz integracji
cztonkdw i ich identyfikacji ze srodowiskiem oraz wypracowania motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspdtpracy,
aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkow Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. Od 1996 roku PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI -
Swiatowego Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywnq wspétprace z CENTREX - Miedzynarodowym
Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajqcym najwiekszych organizatoréw targéw z Europy Srodkowowschodniej, z AUMA -
Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.

Kontakt:
Marzenna tukaszewicz, Dyrektor Biura PIPT; tel. +48 61 866 15 32; m.lukaszewicz@polfair.pl
Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Bukowska 12, 60-819 Poznan, www.polfair.pl ; _www.targiwpolsce.pl



mailto:m.lukaszewicz@polfair.pl
http://www.polfair.pl/
http://www.targiwpolsce.pl/

