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Polska Izba Przemystu Targowego popiera nowe standardy UFI dla obiektéw targowych na $wiecie

Podczas posiedzenia w todzi w dniu 11 stycznia 2016 roku, Rada PIPT zapoznata sie nowymi standardami (definicja i
kryteria) dla obiektéw targowych, ustanowionymi przez UFI — Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego, oficjalnie
ogtoszonymi podczas ostatniego 83. Kongresu UFI w Szanghaju, w listopadzie 2016 r.

W trosce o wysoka jakos$¢ targéw na catym Swiecie, takze w kontekscie rosngcych wymagan ze strony wystawcow i
zwiedzajgcych, cztonkowskie stowarzyszenia targowe UFI, w tym Polska Izba Przemystu Targowego, wielokrotnie
zgtaszaty potrzebe opracowania definicji i standardéw dla obiektédw targowych. Po wielomiesiecznych dyskusjach w
gronie profesjonalistow targowych, Rada Dyrektorow UFI przyjeta nastepujgce standardy dla tych obiektéw, celem
wdrozenia ich w praktyce przemystu targowego:

Definicja UFI obiektu targowego: Staty / trwaly obiekt, zbudowany od podstaw z przeznaczeniem na organizacje wydarzeri
/ eventéw, w ktérym mogq odbywac sie targi i wystawy i ktory oferuje uznane na swiecie wysokiej jakosci ustugi dla targéw
branzowych (B2B) i konsumenckich (B2C), w ktorym mogq takze odbywac sie innego typu wydarzenia z zakresu przemystu
spotkar.

Hotele, obiekty uzytecznosci publicznej, obiekty sportowe, parki i instalacje czasowe nie sg traktowane jako obiekty
targowe, nawet jesli odbywajg sie w nich targi i wystawy, chyba, Ze zostaty za takie uznane przez Komitet Zarzadzajacy
UFI.

Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego zdefiniowato réwniez warunki przyjecia obiektu targowego do UFI.
Ustalono, ze obiekt targowy musi spetnia¢ jeden dwoéch warunkéw. Pierwszy z warunkow moéwi, ze w obiekcie
aplikujgcym do UFI muszg odbywac sie przynajmniej jedne targi posiadajgce certyfikat ,,UFI Approved Event”. Wymogi
dla tego certyfikatu sg zwigzane przede wszystkim z poddawaniem audytowi podstawowych parametréw statystycznych
danych targow, tj. liczby wystawcédw i zwiedzajgcych na targach oraz wielkosci powierzchni wynajetej przez wystawcow.
Drugi, alternatywny warunek okreslony przez UFI, oznacza spetnienie przez obiekt nastepujacych wymogdw:

- Wielko$¢ obiektu i udogodnienia: infrastruktura obiektu targowego powinna dysponowac statg/ trwatg, prawidtowo
utrzymang krytg powierzchnig targowg wielkosci co najmniej 5 000 mkw. oraz wszelkimi odpowiednimi urzgdzeniami i
udogodnieniami wymaganymi przez organizatorow targdw i zwiedzajgcych na targach i wystawach, przede wszystkim
dziatalnoscig restauracyjng, ustugami i urzadzeniami dla transportu i przetadunku, magazynowania, budowy stoisk oraz
pomieszczeniami na cele spotkan.

- Dostepnos¢ obiektu: obiekt targowy powinien by¢ zlokalizowany w odlegtosci do 150 km od lotniska
miedzynarodowego IATA. Obiekt powinien by¢ osiggalny za pomocg autobusu lub takséwki z najblizszego terenu
zabudowanego, a takze powinien dysponowac wystarczajgcg iloScig miejsc parkingowych.

- Obtozenie obiektu: w roku poprzedzajgcym wniosek o przyjecie, obiekt targowy powinien mie¢ obtozenie roczne w
wysokosci co najmniej 20% lub gosci¢ co najmniej 5 targdw.



- Komunikacja: obiekt targowy musi gwarantowac state kompleksowe ustugi w zakresie komunikacji online i offline, a
takze zapewnia¢ komunikacje wewnatrz obiektu w jezyku lokalnym i dodatkowo w jednym jezyku miedzynarodowym
(najlepiej w j. angielskim), a dotyczy to co najmniej: strony www, informacji technicznej, planéw powierzchni i
specyfikacji dotyczacej udogodnien, zasad i przepisdw obowigzujgcych w obiekcie, polityki w zakresie bezpieczenstwa i
higieny pracy oraz systemu ochrony, pakietéw ustug dla zagranicznych organizatorow i wydziatéw, materiatéw
promocyjnych, informacji i oznaczen w obrebie obiektu.

Rada PIPT pozytywnie odniosta sie do ogtoszonej definicji i kryteriow UFI dla obiektu targowego oraz powotata grupe
roboczg ztozong z ekspertéow targowych, ktéra w kolejnych miesigcach podejmie prébe skategoryzowania obiektow
targowych w Polsce.
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O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedyng ogdlnopolskq organizacjq — izbq gospodarczg,
zrzeszajgca przedsiebiorcow prowadzqgcych dziatalnosc¢ gospodarczqg w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby
Przemystu Targowego reprezentujqg przekroj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim,; organizatorzy
targow, operatorzy obiektéw targowo — konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujgce ustugi w zakresie
projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy wystqgpieri
polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa targow zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq rowniez firmy
z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqgce baze noclegowg.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to:
lobbing, dziatania na rzecz integracji Srodowiska targowego, promocja targow - rozumiana szeroko - w tym dziatalnosc
wydawnicza, edukacja w zakresie marketingu targowego, promowanie etycznych dziatan biznesowych w branzy i dziatan
na rzecz zrownowazonego rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzyc¢ jako wszechstronna platforma wspdtpracy wszystkich uczestnikow
rynku targowego w Polsce, tworzyc¢ skuteczng ptaszczyzne dziatan lobbingowych na rzecz polskiego przemystu
targowego, promowac udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej
przedsiebiorstw, dziatac na rzecz podniesienia standardow ustug targowych oferowanych przez cztonkow, w tym na rzecz
wiarygodnych, transparentnych statystyk targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego mozliwosci w zakresie
edukacji targowej i biznesu, dziatac na rzecz integracji cztonkdw i ich identyfikacji ze srodowiskiem oraz wypracowania
motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspdtpracy, aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkow
Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI —
Swiatowego Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywng wspotorace z CENTREX —
Miedzynarodowym  Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajgcym najwiekszych organizatorow targow z Europy
Srodkowowschodniej, z AUMA — Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi
zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.

Kontakt:
Marzenna tukaszewicz, Dyrektor Biura PIPT, tel. +48 61 866 15 32; m.lukaszewicz@polfair.pl
Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Bukowska 12, 60-819 Poznari, www.polfair.p!
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