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Targi w Polsce w 2015 roku
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» Najwiekszy rynek targowy Europy Srodkowowschodniej znéw na plusie

» Nowe parametry statystyczne rynku odpowiedzig na potrzeby organizatoréw targéw w zakresie
posiadania dobrych argumentéw marketingowych przekonujacych ich klientéw do targéw jako narzedzia
internacjonalizacji i rozwoju eksportu

DS

Targi w Polsce majg sie dobrze. Wiarygodne dane statystyczne rynku potwierdzajg ten fakt. Wzrost wiedzy
przedsiebiorcow na temat znaczenia targdw dla rozwoju ich firm i gospodarki oraz nowoczesna, profesjonalna
infrastruktura targowo — konferencyjna gwarantujg state zainteresowanie udziatem w imprezach targowych w Polsce
ze strony przedsiebiorcéw polskich i zagranicznych — wystawcoéw i zwiedzajgcych. Na targach w Polsce warto by¢, tu
po prostu trzeba by¢.

To nic, ze od zachodu mamy takiego sgsiada jak Niemcy — absolutnego lidera Swiatowego przemystu targowego, rynek,
na ktérym odbywajg sie wiodgce w $wiecie targi w réznych sektorach gospodarki. Targi w Polsce, cho¢ to kilkakrotnie
mniejszy rynek - majg sie niezle. Bo Polska to dobrze rozwijajgca sie gospodarka i kraj lezacy na szlaku pomiedzy
Wschodem i Zachodem — doskonate miejsce dla miedzynarodowych kontaktow handlowych w tej czesci swiata.
Wiasnie dlatego nieustannie od kilkunastu lat w Polsce z powodzeniem organizowanych jest co najmniej okoto 200
targdéw i wystaw w kilkudziesieciu branzach. To dojrzaty rynek, na ktérym wiele targdw ma zdecydowanie charakter
miedzynarodowy, ale s3 tez targi o znaczeniu regionalnym.

Wyniki badania danych statystycznych targéw w Polsce w 2015 roku, przeprowadzonego przez Polska Izbe Przemystu
Targowego, tradycyjnie juz we wspoétpracy z audytorem CENTREX - Miedzynarodowym Zwigzkiem Statystyk
Targowych, w poréwnaniu z 2013 rokiem (poréwnywalnosé statystyk co 2 lata wynika z faktu organizacji kilku
wiodacych imprez targowych w Polsce w cyklu co 2 lata), pokazaty ponowne wzrosty podstawowych parametréw
rynku. Audytowi poddano 200 targdéw zorganizowanych w 2015 roku. Powierzchnia targowa wynajeta przez
wystawcow na targach w 2015 roku wyniosta 764 908 mkw. co oznacza wzrost w stosunku do 2013 roku (wéwczas
audyt dotyczyt 216 targéw w Polsce) o 12,1% (z 682 469 mkw. w 2013 r.). Dla poréwnania, dynamika wzrostu
powierzchni targowej w latach 2012 — 2014, wyniosta 10,1% (wzrost z 742 369 mkw. na 221 targach do 817 481 mkw.
w 2014 roku, na 214 targach).

Ciekawe informacje niesie analiza statystyk dotyczgcych wystawcéw. Liczba wystawcow ogdtem na targach w Polsce
w 2015 roku wzrosta 0 2% w poréwnaniu z 2013 rokiem (27 810 wystawcow) i wyniosta 28 392 firmy. Dla poréwnania,
wzrost liczby wystawcéw w latach 2012-2014 wynidst 3,5% (z 27 810 do 28 799). Podobnie jak w latach minionych,
okoto 16% wystawcéw na targach w Polsce w 2015 roku stanowili wystawcy zagraniczni, zas 84% - wystawcy krajowi.
Opisujac rynek targowy w 2015 roku po raz pierwszy zastosowano jednak nieco zmodyfikowany podziat liczby
wystawcow. W wyniku audytu stwierdzono, ze w liczbie ogétem wystawcow na targach w Polsce w 2015 r. byto 23 718
wystawcow polskich i 4 674 wystawcdw ,,miedzynarodowych”. Skad wzieto sie nowe podejscie do metodologii badania
liczby wystawcoéw? Warto o tym powiedziec.

Przez szereg minionych lat wystawcdw tradycyjnie dzieliliSmy na wystawcdéw krajowych i zagranicznych, a kryterium
tego podziatu byta zawsze siedziba firmy podawana w formularzu zgtoszenia udziatu w targach. W 2015 roku na
podstawie definicji miedzynarodowych UFI i CENTREX, Polska Izba Przemystu Targowego ustanowita dla polskiego
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rynku targowego dwa nowe parametry statystyczne: ,wystawca wielonarodowy” i ,, wystawcy miedzynarodowi”, za$
wiodacy organizatorzy targéw podjeli prébe ich wdrozenia.

Powszechnie wiadomo, ze procesy globalizacji charakteryzujgce catg gospodarke swiatowg w ostatnich latach mocno
wptynety na strategie i kierunki rozwoju wielu wiodgcych europejskich przedsiebiorstw, w tym tych, ktére uznajq targi
za wazny instrument marketingu i komunikacji biznesowej i biorg w nich udziat. W wyniku strategicznych decyzji
podejmowanych przez centrale tych firm, coraz wieksza liczba wystawcdw z zagranicy uczestniczacych w targach w
Polsce, zatozyta i obecnie posiada siedziby swoich spdtek — corek lub oddziaty na terenie Polski, a decydujac sie
ponownie na udziat w wybranych targach w Polsce, wystawcy ci zgtaszajg swoj udziat juz jako firmy polskie.

Obserwujgcy procesy gospodarcze w Swiecie i ich wptyw na rozwdj wspdtczesnych targéw eksperci targowi oraz
wyspecjalizowani audytorzy danych statystycznych targéw, w tym CENTREX, od pewnego czasu mieli Swiadomos¢, ze
wiasnie takie firmy jak korporacje wielonarodowe, prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg (jako producenci lub
dystrybutorzy towardw i ustug) w wiecej niz jednym kraju, sg waznymi klientami targéw w tej czesci Europy. Wiele z
tych przedsiebiorstw postrzega targi w Polsce jako wiasciwe miejsce zawierania nowych kontaktéw biznesowych i
kontraktéw handlowych. Przyszta zatem pora, aby poprzez parametry statystyczne targéw w Polsce, a takze w innych
krajach Europy Srodkowowschodniej, pokaza¢ omawiane procesy. Najwieksi organizatorzy targdw w regionie, w tym
Miedzynarodowe Targi Poznanskie oraz Targi Kielce — cztonkowie CENTREX, w petni podzielali nowe spostrzezenia
audytora i sad, iz metodologie badania statystyk targowych w zakresie liczby wystawcéw nalezy tak zmodyfikowac,
aby da¢ organizatorom targdéw lepsze argumenty marketingowe przekonujace ich klientéw co do znaczenia targéw
jako narzedzia internacjonalizacji i rozwoju eksportu. Po przyjeciu nowej metodologii badania liczby zwiedzajgcych w
UFI — Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego i w CENTREX, w 2015 roku organizatorzy targéw w Polsce
przyjeli i stopniowo wdrazajg definicje ,wystawcy wielonarodowego”, ktdra pozwala zidentyfikowaé wsrdd
wystawcow krajowych firmy prowadzace dziatalnosé gospodarcza w kilku krajach. Liczba tych wystawcéw powiekszy
statystyki wystawcdéw zagranicznych, dajac informacje o tzw. , wystawcach miedzynarodowych”. Jesli organizator
targéw woli nie stosowac kategorii wystawcy wielonarodowego dla celéw gromadzenia danych statystycznych targéw
i ich audytu, jest taka mozliwos¢, jednak dobrze by miat on sSwiadomos¢ znaczenia tej kategorii w kontekscie
posiadanych argumentéw marketingowych.

Czy nowa metodologia UFI, tak oczywista dla rynkéw targowych Europy Srodkowowschodniej, zostanie w petni
przyjeta przez Swiat? Praktyka najblizszych lat pokaze. Istniejg pewne obawy co do mozliwosci zastosowania jej na
rynkach targowych w niektérych czesciach swiata. Problemem mogg by¢ takze kwestia narzedzi umozliwiajgcych
kontrole nowej kategorii wystawcow wielonarodowych. Dlatego Komitet Stowarzyszen UFI, ktérego Polska izba
Przemystu Targowego jest cztonkiem oraz audytorzy statystyk targowych bedg kontynuowali dyskusje w nowym
temacie.

Dla petnej analizy wynikow rynku targowego w Polsce w 2015 roku, pozostat do omdwienia jeszcze jeden kluczowy
parametr statystyczny rynku jakim jest liczba zwiedzajgcych na targach w Polsce. Przeprowadzone badania wskazujg,
Ze organizatorzy targéw skutecznie zabiegajg zaréwno o profesjonalnych zwiedzajacych na targach skierowanych do
biznesu, jak i o szerokg publicznos¢ na targach i wystawach konsumenckich, ktére w ostatnich latach zdecydowanie
zyskuja na popularnosci. Poczawszy od 2010 roku liczba zwiedzajgcych na targach poddanych audytowi CENTREX
przekroczyta putap miliona. W 2010 roku wyniosta 1 013 846, a w kolejnych latach wynosita 1 126 267 (2011),
1162 391 (2012), 1 249 352 (2013), 1 378 209 (2014) i 1 436 083 w 2015 roku. O ile wzrost liczby zwiedzajgcych w
2015 roku w poréwnaniu z rokiem poprzednim wynidst 4,2% (57 874 gosci), to w poréwnaniu z analogicznym rokiem
2013 nastgpit wzrost liczby zwiedzajacych az 0 14,9% (186 731). To niezwykle zadowalajgcy wynik, ktéry swiadczy takze
o tym, ze organizatorzy targéw i nowoczesne wielofunkcyjne obiekty targowe — konferencyjne najwidoczniej potrafig
sprosta¢ wcigz rosngcym wymaganiom klientdw targowych. Na koniec ciekawostka, ktédra w pewnym stopniu ma
zwigzek z prezentowang rosngcy liczbg zwiedzajgcych na targach w Polsce. Analiza targéw w 2015 roku w uktadzie
branzowym, potwierdza utrzymujgca sie obecnie dominacje targédw skierowanych do szerokiej publicznosci, tj. targéow
w branzy odpoczynku, hobby i czasu wolnego. Takie imprezy targowe, zgodnie z tendencjg Swiatowg, ponownie
dominujg na tle innych branz.
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O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedyng ogolnopolskq organizacjq - izbg gospodarczq,
zrzeszajqca przedsiebiorcow prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczqg w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej
Izby Przemystu Targowego reprezentujq przekrdj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim;
organizatorzy targow, operatorzy obiektow targowo - konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujqce ustugi
w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy
wystagpien polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq
rowniez firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqce baze
noclegowaq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to:
lobbing, dziatania na rzecz integracji srodowiska targowego, promocja targdw - rozumiana szeroko - w tym
dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w zakresie marketingu targowego, promowanie etycznych dziatan biznesowych w
branzy i dziatan na rzecz zrébwnowazonego rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich
uczestnikow rynku targowego w Polsce, tworzyc¢ skuteczng ptaszczyzne dziatari lobbingowych na rzecz polskiego
przemystu targowego, promowac udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i
komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz podniesienia standardéw ustug targowych oferowanych przez
cztonkéw, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk targowych, oferowac uczestnikom rynku
targowego mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziatac na rzecz integracji cztonkdw i ich identyfikacji
ze srodowiskiem oraz wypracowania motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspétpracy, aby pomnazata i
chronita interesy gospodarcze cztonkdw Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI -
Swiatowego Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywnq wspétprace z CENTREX -
Miedzynarodowym Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajqcym najwiekszych organizatoréw targéw z Europy
Srodkowowschodniej, z AUMA - Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi
zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.
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