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INFORMACIJA PRASOWA PIPT z 8 kwietnia 2016 r.

CENTREX i PIPT promuja Swiatowy Dzien Tarqow - 8 czerwca 2016

W porzadku obrad Walnego Zgromadzenia CENTREX - Miedzynarodowego Zwigzku Statystyk Targowych,
w Poznaniu w dniu 8 kwietnia 2016 r., z udziatem Polskiej izby Przemystu Targowego, wieloletniego Partnera
CENTREX, znalazt sie temat pierwszej globalnej kampanii przemystu targowego ,Swiatowy Dzien Targow’.
Poswiecono mu sporo czasu.

Polska Izba Przemystu Targowego i CENTREX sg Partnerami projektu i intensywnie pracujg nad jego
realizacjg. Kluczowe komunikaty kampanii SDT, przyjete przez grupe operacyjng UF| (w jej sktad wchodzg
m,in.: Janos Barabas (CEFA), Karoly Nagy (CENTREX) i Marzenna tukaszewicz (dyrektor Biura PIPT),
wypracowali wtasnie przedstawiciele PIPT i CENTREX.

Omowienie tematu i specjalng prezentacje podczas Walnego Zgromadzenia CENTREX przygotowat Karoly
Nagy, byty wieloletni dyrektor zarzgdzajgcy CENTREX i byly dyrektor marketingu lidera wegierskiego rynku
targowego - organizatora targobw HUNGEXPO, a obecnie ekspert ds. audytu statystyk targowych.




Janos Barabas, wiceprezydent UFI i przewodniczgcy Komitetu Stowarzyszan UFI, aktualny sekretarz
generalny CEFA, wieloletni wiceprezes organizatora targéw HUNGEXPO, przekazat najnowsze informacje
z UFI odno$nie realizacji kampanii "Swiatowy Dzien Targéw”, ktérg przeprowadzi w tym roku ta najwieksza
branzowa organizacja targowa $wiata, przy wsparciu zrzeszonych krajowych i miedzynarodowych
stowarzyszen targowych.

Kluczowe komunikaty kampanii:

» Targi sg najbardziej efektywnym narzedziem marketingu, zwlaszcza dla matych i srednich
przedsiebiorstw

Targi stymulujg innowacyjnos¢ i konkurencyjnosé

Targi wspieraja rozwoj handlu i sg instrumentem internacjonalizaciji

Targi wspieraja wzrost gospodarczy i generujg korzysci spoteczne i gospodarcze
Targi taczg ludzi. Targi to kontakt twarza w twarz

Y V V V

Podczas posiedzenia CENTREX jego uczestnicy zrobili pamigtkowe zdjecia z logo kampanii.

Wsréd inicjatoréw ustanowienia ,Swiatowego Dnia Targéw” na forum $wiatowym w 2011 r. byta Polska Izba
Przemystu Targowego. Projekt SDT bedacy inicjatywg Adama Gabrysiaka, wiceprezesa Rady PIPT, byt
prezentowany na forum Walnego Zgromadzenia i Komitetu Zarzgdzajgcego UFI przez dwczesnego prezesa
Rady lIzby dr Andrzeja Byrta. W latach 2014 i 2015 Komitet Stowarzyszen UFI| zapoznat sie tez z
doswiadczeniami amerykanskimi z realizacji kampanii ,Dzien Targow” na Capitolu w Waszyngtonie, USA.
Staty sie one bezposrednig inspiracjg dla rozpoczecia przez Komitet Stowarzyszen UFI dziatan
zmierzajgcych do realizacji Swiatowe] kampanii promocyjne;.

Powotana w dniu 5 stycznia 2016 r. grupa operacyjna ds. koordynacji globalnej kampanii ,Swiatowy Dzien
Targéw” data poczatek intensywnym pracom UFI i cztonkowskich stowarzyszen targowych: opracowaniu
koncepcji kampanii i jej logo, przygotowaniu kluczowych komunikatow dla komunikacji zewnetrznej i
wreszcie catego Szeregu dziatan, z ktorych najwazniejszymi sg wtasne inicjatywy Partnerow projektu i
wszystkich zainteresowanych uczestnikéw kampanii. 8 czerwca 2016 roku ustanowiony zostat Swiatowym
Dniem targéw 2016.

Zdjecia: Studio Ozdoba, Dariusz Ozdoba; studio Fotobueno.
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O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedyng ogdlnopolskq organizacjq - izbg gospodarczq,
zrzeszajqca przedsiebiorcow prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczq w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej
Izby Przemystu Targowego reprezentujq przekrdj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim;
organizatorzy targéw, operatorzy obiektdw targowo - konferencyjnych w Polsce, przedsigbiorstwa oferujqce ustugi
w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy
wystgpien polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq
rowniez firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqce baze
noclegowq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to:
lobbing, dziatania na rzecz integracji srodowiska targowego, promocja targow - rozumiana szeroko - w tym
dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w zakresie marketingu targowego, promowanie etycznych dziatan biznesowych w
branzy i dziatan na rzecz zrownowazonego rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspdtpracy wszystkich
uczestnikow rynku targowego w Polsce, tworzy¢ skuteczng ptaszczyzne dziatan lobbingowych na rzecz polskiego
przemystu targowego, promowac udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i
komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz podniesienia standardow ustug targowych oferowanych przez
cztonkéw, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk targowych, oferowac uczestnikom rynku
targowego mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziatac na rzecz integracji cztonkdw i ich identyfikacji
ze srodowiskiem oraz wypracowania motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspotpracy, aby pomnazata i
chronita interesy gospodarcze cztonkdw Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI -
Swiatowego Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywng wspétprace z CENTREX -
Migdzynarodowym Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajqcym najwigkszych organizatorow targow z Europy
Srodkowowschodniej, z AUMA - Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi
zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.

Kontakt:
Marzenna tukaszewicz, Dyrektor Biura PIPT; tel. +48 61 866 15 32; m.lukaszewicz@polfair.pl
Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Bukowska 12, 60-819 Poznan, www.polfair.pl



mailto:m.lukaszewicz@polfair.pl
http://www.polfair.pl/

