= N Polska lzba
Przemystu
Targowego

INFORMACIJA PRASOWA PIPT

18 grudnia 2015 r.

Studenci z pasja o targach na targach

Studenci Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu wczoraj ponownie zagoscili w przestrzeni targowej. Zamiast
tradycyjnego egzaminu w uczelnianych tawach, za zadanie mieli przedstawic¢ swoje prace zaliczeniowe przed jury,
w sktad ktorego weszli specjalisci branzy targowej. Ta nietypowa forma egzaminu to wynik wspotpracy Polskiej Izby
Przemystu Targowego i Miedzynarodowych Targow Poznanskich ze srodowiskiem akademickim.

Prezentacje powstawaty w ramach wyktadu Targi i Wystawy Miedzynarodowe, prowadzonego przez prof. dr hab.
Henryka Mruka, ktory jest wybitnym specjalista w zakresie marketingu targowego. Na te forme zaliczenia przedmiotu
zdecydowato sie blisko 90 studentéw, ktorzy od pazdziernika w mniejszych grupach pracowali nad opracowaniem
prezentacji. Do wyboru mieli 18 tematow Scisle powigzanych z problematyka targowa lub mozliwosc¢ zaproponowania
wtasnego tematu z tego obszaru.

- Mamy kilka lat doswiadczen w organizowaniu tego zaliczenia w takiej formie, i réznie do tej pory bywato. Gdybym
miat oceni¢ poziom to uwazam, ze tegoroczny byt najwyzszy. Nie do korica wiem z czego to wynika, by¢ moze mamy
bardzo dobrq mtodziez, studentow Uniwersytetu Ekonomicznego, by¢ moze mieli wystarczajqco duzo czasu, bo
przygotowywali sie od pazdziernika. Sq znakomici jesli chodzi o media spotecznosciowe i nowe technologie, dlatego
wszystkie wystgpienia byty bardzo dobrze przygotowane od strony formalnej. Kilka prezentacji zrobito na mnie duze
wrazenie, w szczegolnosci te, ktore mowity o spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw. Dotyczyty one
zarzqdzania wtasnym zdrowiem czy edukacji dzieci poprzez wymiane zabawek jako formy aktywnosci targowej dla
najmtodszych. - oceniat tegoroczne wystapienia prof. Henryk Mruk.

Nowe technologie, emocje, profesjonalizm

Przemystaw Trawa, prezes MTP, petnigcy rowniez funkcje prezesa rady PIPT, przed ogtoszeniem wynikow dziekowat
uczestnikom spotkania za tak liczny udziat i przygotowanie obszernych materiatow. W jego ocenie wystgpienia byty
spojne i konkretne, ich poziom wysoki a wybor laureatow nie nalezat do prostych:

- Poczgtkowo miatem duzy problem z hierarchiq, wyborem ktdra prezentacja byta lepsza, ktéra gorsza poniewaz
wszystkie cechowaty sie spdjnosciq i kompletnosciq. - rozpoczat prezes Trawa.

Nie zabrakto tez praktycznych wskazowek dla studentow. Prezes MTP podkreslat znaczenie i role prezentacji, ktora
musi trafi¢ do okreslonej grupy docelowej, i by¢ skrojona pod jej charakterystyke. Inaczej podchodzi sie do uczestnika
targow kontraktacyjnych, ktérych celem jest zawarcie kontraktu - nalezy dziatac na racjonalnos$¢ uczestnika tego
typu imprez targowych. Inaczej ma sie sprawa w przypadku odbiorcow imprez targowych czy eventow skierowanych
do pasjonatow i hobbystow. To sg targi, ktore opieraja sie na emocjach i wtasnie jezykiem emocji powinno sie o nich
opowiadac. - W takim wypadku podczas prezentacji nalezy dziata¢ na emocje, wiecej czasu poswieci¢ gadzetom i
odwotywac sie do uczuc¢ odbiorcéw a nie do rozumu. Odbiorce trzeba uwies¢ swojqg opowiesciq. - podpowiadat
studentom Przemystaw Trawa. Chwalit ich za uzycie nowoczesnych technologii i aplikacji, korzystanie z ,,chmur” do
przechowywania danych czy narzedzi do kreowania prezentacji.

Iwona Kasprzak-Ciesielska Dyrektor ds. Marketingu Miedzynarodowych Targow Poznanskich chwalita zakow za
rewelacyjny timing (na przedstawienie swoich prezentacji mieli rowno 15 minut) oraz bardzo dobre przygotowanie
pod wzgledem wizualnym co dodatkowo podkreslato profesjonalizm wystapien. Konczac wskazata potrzebe
mochiejszego wspierania sie analizami rynku czy pracami badawczymi.

Zwycieski prace

Jak w roku ubiegtym, i w tym frekwencja dopisata dlatego studenci zostali podzieleni na dwie grupy, oceniane przez
dwa sktady jury. W komisjach zasiedli przedstawiciele Polskiej Izby Przemystu Targowego, Urzedu Miasta Poznania,



firmy Melinski Minuth, Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, redakcji Expovortal oraz gospodarza spotkania,
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich.

Jury pod przewodnictwem Iwony Kasprzak-Ciesielskiej postanowito nagrodzic¢ nastepujace zespoty:

I miejsce - Targi sportow ekstremalnych, autorstwa: Marty Wiktorskiej, Mai Strzezynskiej, Pawta Pezalskiego,
Macieja Scheffnera oraz Mateusza Ratajczaka,

Il miejsce - Inwestowanie we wtasne zdrowie, autorstwa: Joanny Binek, Kasi Bargiel, Mai Mendel, Marzeny
Dworackiej i Pauliny Bubacz,

lll miejsce - Zagospodarowanie Warty, autorstwa: Darii Sedzi, Joanny Pawlak, Magdaleny Zamiary, Ani Stomki
oraz Moniki Paszke.

Druga komisja, ktorej przewodniczyt Alojzy Kuca (Expovortal) nagrodzita:

I miejsce - Inwestowanie we wiasne zdrowie, autorstwa: Darii Drechnowicz, Patrycji Hajdrych i Beaty
Drozdowicz,

Il miejsce - Wymieniamy sie¢ zabawkami - dzien targowy dla dzieci, autorstwa: Edyty Pacanowskiej, Gabrieli
Nowakowskiej i Kariny Penkali,

Il miejsce - Aplikacja mobilna jako drzwi do rozwoju MTP, autorstwa Pauli Zawadzkiej, Karoliny Wasielewskiej,
Emilii Smiech i Patrycji Wyciszkiewicz.

Oba sktady jury przyznaty rowniez po trzy rownorzedne wyrdznienia. Wszystkich laureatom serdecznie gratulujemy!

*dekd

O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedynqg ogolnopolskq organizacjq - izbg gospodarczq, zrzeszajqca
przedsiebiorcéw prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczq w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego
reprezentujq przekrdj wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim; organizatorzy targow, operatorzy obiektow
targowo - konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujgce ustugi w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk
targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy wystgpienn polskich firm w targach za granicq oraz
przedstawicielstwa targow zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq rowniez firmy z branzy reklamy i marketingu, media,
przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujgce baze noclegowgq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to: lobbing, dziatania na
rzecz integracji srodowiska targowego, promocja targéw - rozumiana szeroko - w tym dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w
zakresie marketingu targowego, promowanie etycznych dziatan biznesowych w branzy i dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju.

Misjg Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich uczestnikéw rynku
targowego w Polsce, tworzyc¢ skutecznqg ptaszczyzne dziatan lobbingowych na rzecz polskiego przemystu targowego, promowac
udziat w targach i wystawach jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz
podniesienia standardow ustug targowych oferowanych przez cztonkéw, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk
targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziatac¢ na rzecz integracji
cztonkdw i ich identyfikacji ze srodowiskiem oraz wypracowania motywacji do wspoélnego dziatania i takiej kultury wspodtpracy,
aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkdw Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI - Swiatowego
Stowarzyszenia Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywnq wspotprace z CENTREX - Miedzynarodowym Zwiqgzkiem Statystyk
Targowych, zrzeszajqcym najwiekszych organizatoréw targéw z Europy Srodkowowschodniej, z AUMA - Stowarzyszeniem
Niemieckiego Przemystu Targowego oraz wieloma innymi zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.
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