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Wprowadzenie do kursu UFI - Rola targéw w miksie marketingowym

Zapraszamy Panstwa do lektury kursu przygotowanego przez UFI - Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu
Targowego - pt. Rola targobw w miksie marketingowym. Wersja, ktdrg majg Panstwo przed sobg, jest
uaktualniong w stosunku do kursu, ktéry ukazat sie w roku 2005. Zawartos¢ materiatu zostata znaczgco
rozszerzona oraz uaktualniono dane liczbowe.

Kurs ten jest adresowany do:

e wyktadowcow pragngcych wprowadzié¢ temat ,targi i wystawy” do programdéw nauczania w zakresie
przedmiotu marketingu i komunikacja;

e studentéw poszukujgcych informaciji na temat targéw jako instrumentu marketingowego

e pracownikéw firm i organizacji targowych, ktérzy chcg uzyskac gtebszg wiedze na temat korzysci
ptyngcych z uczestnictwa w targach.

Kurs w wersji elektronicznej sktada sie z czterech nastepujacych czesci:

1. Podstawowa cze$¢ kursu to publikacja w formacie PDF. Wiedza na temat targéw zostata szeroko
opisana w siedmiu rozdziatach. Pierwsze trzy rozdzialy zawierajg ogélne informacje na temat targéw i
przemystu targowego (definicje, ich rola w miksie marketingowym, tto historyczne oraz korzysci
wynikajgce z uczestnictwa w targach). Najwazniejsze aspekty uczestnictwa w targach zostaty opisane w
rozdziatach IV - VI. Rozdziat VIl zawiera prognozy zwigzane z rozwojem targéw w przysztosci.

2. Prezentacja PowerPoint — opracowana na podstawie materiatu podstawowego. Slajdy odpowiadajg
stronom publikacji w formacie PDF. Numery slajdéw znajdujg sie réwniez na stronach dokumentu PDF.
Prezentacja w wersji ppt moze by¢ dowolnie wykorzystywana i modyfikowana przez osoby prowadzgce
zajecia dydaktyczne na podstawie kursu.

3. Tresc¢ pliku PDF - jest dostepna takze, niemal w petnym zakresie, online - w formie WBT-tool. Tres¢
uzupetniajg pliki wideo, pliki audio oraz testy. Studenci mogg postugiwac sie tymi materiatami offline (w
postaci plikéw html). Testy majg rozwigzania. Forma ta zacheca do zapoznania sie ze zrozumieniem z
materiatem kursu.

4. Case studies.
Uwaga! Oryginalne case studies celowo nie zostaty przettumaczone na jezyk polski. Zachecamy do

opracowywania polskich case studies - we wlasnym zakresie, we wspotpracy z wybranym organizatorem
targow. Opis punktu 4 w niniejszym wprowadzeniu pozostaje wiec do uzupetnienia po ich przygotowaniu.
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