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PIPT prezentuje Raport Targi w Polsce 2014

Polska Izba Przemystu Targowego zaprezentowata dwudziesty drugi raport statystyk targowych — Targi w
Polsce 2014. Raport zawiera potwierdzone audytem CENTREX — Miedzynarodowego Zwigzku Statystyk
Targowych — dane statystyczne ponad 200 targow zorganizowanych w 2014 roku w Polsce. Zebrane
przez PIPT statystyki, dotycza targow zrealizowanych przez 18 krajowych organizatoréw. Polskie targi
ponownie odnotowaly wzrost parametrow, co potwierdza ich konkurencyjno$é¢ i wiodaca role na
srodkowoeuropejskim rynku targowym.

Raport Targi w Polsce to publikacja wysokiej jakosci wiarygodnych danych statystycznych, ktéra ma na celu
utwierdzenie specjalistéw ds. marketingu firm z wielu branz gospodarki w przekonaniu, iz wiasciwie
ulokowali swoje budzety na udziat w targach w Polsce.

Z uwagi na organizacje kilku wiodgcych marek targéw w Polsce w cyklu co 2 lata, dane statystyczne
przedstawione w najnowszym raporcie PIPT poréwnuje do danych z roku 2012. Wedtug danych Polskiej
Izby Przemystu Targowego oraz CENTREX catkowita wielko$¢ powierzchni wynajetej na targach w Polsce
wyniosta 817 481 mkw., co oznacza az 10-cio procentowy wzrost (742 369 mkw. w 2012 r.). W targach
zorganizowanych w ubiegtym roku udziat wzieto 28 799 wystawcow. Ich liczba wzrosta o 3,5% w
poréwnaniu z rokiem 2012, kiedy to w targach w Polsce uczestniczyto 27 810 wystawcow.

Nie zawiedli wystawcy polscy. Przybyto ich na nasze targi o 660 wiecej niz dwa lata wstecz ( +2,8 %) . —
Utrzymujqcy sie od kilku lat wzrost powierzchni wynajetej na targach w Polsce, w ktorych uczestniczg
przede wszystkim polskie firmy, dowodzi dobrej kondycji firm z wielu sektoréow gospodarki, co jest
niewgtpliwie efektem wyraznego ozywienia gospodarczego z jakim mamy do czynienia w Polsce od kilku
lat. — ocenia Przemystaw Trawa, prezes Miedzynarodowych Targéw Poznaniskich, prezes Rady PIPT. Wzrost
miat miejsce takzie w kategorii wystawcodw zagranicznych na targach w Polsce. Wyniést on 7% w
poréwnaniu z poprzednimi edycjami targéw, co tylko potwierdza atrakcyjnosé polskiego rynku targowego
dla zagranicznych klientéw.

Z ofertg wystawcéw na targach w Polsce w 2014 roku zapoznato sie 1 378 209 zwiedzajgcych. Oznacza to
przyrost az o 10,3 % do ubiegtego roku oraz az o 18,5% z poréwnywanym rokiem 2012. Wedtug badan
PIPT liczba zwiedzajgcych na okoto 200 targach w Polsce systematycznie rosnie od 2009 roku.

Statystyki w dwoch ujeciach

Raport prezentuje dane w dwoch ukfadach: wedtug miast i branz. Z danych PIPT wynika, ze najwieksza
liczbe wystawcdw przyciggnety imprezy targowe organizowane przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie,
Targi w Krakowie i Miedzynarodowe Targi Gdanskie. Podobnie, najwiecej powierzchni targowej sprzedali ci
sami organizatorzy targéw z Poznania, Gdanska i Krakowa. Na to niewatpliwie ma wptyw stale rozwijajgca



sie infrastruktura targowa. Potwierdza to Grazyna Grabowska, prezes Targow w Krakowie, wiceprezes PIPT:
— Przede wszystkim zakoriczylismy budowe naszego nowego obiektu — EXPO Krakdw. Przetozyto sie to na
wiekszq frekwencje uczestnikow targow oraz na zwiekszone zainteresowanie organizatorow wszelkiego
rodzaju eventow.

Ciekawych wnioskdéw dostarcza analiza statystyk targowych w ujeciu branzowym. Liderem wsréd 22 branz
wymienionych w Raporcie sg targi zwigzane z branzg odpoczynku, hobby i czasem wolnym. Targi te
skierowane sg do szerokiego grona odbiorcéw, odwiedza sie je po to, by otrzymac¢ dawke emocji.
Przyktadem tego typu imprez s3 m.in. Poznan Game Arena, przyciggajaca mitosnikdw gier komputerowych,
targi Boat Show w todzi — $wieto zeglarzy, czy Cavaliada — $wieto jezdziectwa, ktére odbyty sie w Poznaniu,
Warszawie jak i Lublinie. Rdwnie wysoka pozycje notujg imprezy targowe z branzy budowlane;j i inzynierii
przemystowe]. Tendencje, ktérg obserwujemy na rynku polskim, iz wzrasta znaczenie targéw skierowanych
do szerokiej publicznosci, potwierdzajg dane statystyczne publikowane przez europejskie organizacje
targowe oraz UFI Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (raport Euro Fair Statistics 2014).

Nowe oblicze targow

Zdaniem ekspertéw obecnie mamy do czynienia z trzema rodzajami targéw: pierwszy to dobrze znane od
lat klasyczne targi kontraktacyjne, drugi to zyskujgce na znaczeniu targi eventowe (samochodowe czy
wedkarskie), trzeci typ, ktéry by¢ moze trudno nazwaé ,targami” to ekspozycje towarzyszace, np.
kongresom czy wydarzeniom sportowym. Zmiany te sg konsekwencjg strategii dywersyfikacji dziatan firm
targowych, polegajacej na poszerzaniu ich portfolio o nowe produkty i nowe rynki.

— Targi, rozumiane szeroko, obecnie zmieniajg swe funkcje i oblicze. Pojawili sie w branzy profesjonalni
organizatorzy konferencji, kongresow, eventow i wystaw towarzyszqcych innym wydarzeniom o
charakterze sportowym, kulturalnym, spotecznym i handlowym. Silnie wptywajg na branze targowg,
zmieniajgc jg. Organizatorzy targow poszerzajq swojq dziatalnos¢ o organizacje eventow oraz kongresow. Z
kolei organizatorzy eventdw, kongresow zaczynajq dziata¢ w obu pokrewnych dziedzinach. — ocenia
Przemystaw Trawa, prezes Miedzynarodowych Targdw Poznaniskich, prezes Rady PIPT.

— Wszystkie te zmiany, a przede wszystkim rosngcy potencjat targow, znajdujg swoje odzwierciedlenie takze
w polityce samych obiektow targowych. Wiele nowych lokalizacji juz na etapie planowania nastawia sie na
multifunkcyjnosé, biorgc pod uwage takze mozliwos¢ organizacji imprez o charakterze targowym. Czesé
istniejgcych juz obiektow planuje zas modernizacje, zmierzajgcq m.in. do uzupetnienia ich o funkcje
kongresowq, ktdra staje sie nieodtqgcznym elementem targdéw. — podkreéla Zaneta Berus, Prezes EXPO XXI
Warszawa i wiceprezes Rady PIPT.

Powyzsze zmiany na rynku targowym potwierdzajg dane ujete w raporcie PIPT. Wynika z nich, ze sposrod
ogotu imprez organizowanych w obiektach targowych cztonkdéw PIPT, 13,8 % wszystkich wydarzen to targi i
wystawy, podczas gdy 86,2% stanowig konferencje, kongresy, eventy, wydarzenia sportowe i kulturalne.

Peten Raport PIPT Targi w Polsce 2014 dostepny jest bezptatnie na stronie PIPT:
http://polfair.pl/publikacje/raporty-statystyczne

Fekdkkd

O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedyng ogdlnopolskq organizacjq - izbg gospodarczq, zrzeszajqcq przedsigbiorcéw
prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczq w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego reprezentujq przekroj wszystkich


http://polfair.pl/publikacje/raporty-statystyczne

graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim: organizatorzy targow, operatorzy obiektow targowo - konferencyjnych w Polsce,
przedsiebiorstwa oferujgce ustugi w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej,
organizatorzy wystgpien polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq réwniez
firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqce baze noclegowq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to: lobbing, dziatania na rzecz integracji
srodowiska targowego, promocja targow - rozumiana szeroko - w tym dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w zakresie marketingu targowego,
promowanie etycznych dziatan biznesowych w branzy i dziatari na rzecz zrédwnowazonego rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzy¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich uczestnikow rynku targowego w
Polsce, tworzyc¢ skutecznq ptaszczyzne dziatari lobbingowych na rzecz polskiego przemystu targowego, promowac udziat w targach i wystawach
jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz podniesienia standardéw ustug targowych
oferowanych przez cztonkéw, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego
mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziata¢ na rzecz integracji cztonkdw i ich identyfikacji ze srodowiskiem oraz wypracowania
motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspdtpracy, aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkow Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI - Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego oraz prowadzi intensywnq wspotprace z CENTREX - Miedzynarodowym Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajgcym
najwiekszych organizatoréw targéw z Europy Srodkowowschodniej, a takze z AUMA - Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz
wieloma innymi zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.

Kontakt PIPT: Marzenna tukaszewicz, Dyrektor Biura PIPT; Tel. +48 61 866 15 32; m.lukaszewicz@polfair.pl
Polska Izba Przemystu Targowego, ul. Bukowska 12, 60-819 Poznan, www.polfair.pl
Kontakt agencja europort media: Joanna Klimek, tel. 510 130 122; joanna.klimek@europortmedia.pl
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