! Polska Izba

Przemystu
Targowego

INFORMACIJA PRASOWA PIPT

9 czerwca 2015 r.

Audyt CENTREX dla PIPT potwierdza dobra kondycje rynku targowego w Polsce

Ostateczne dane statystyczne targow w Polsce, potwierdzone audytem CENTREX - Miedzynarodowego Zwiazku
Statystyk Targowych, wskazuja, ze 2014 rok byt dla polskiej branzy targowej udany i utrzymata sie tendencja
wzrostowa w zakresie wszystkich kluczowych parametrow polskiego rynku targowego: wynajetej powierzchni
targowej, liczby wystawcow i liczby zwiedzajacych.

Ze wzgledu na cykl organizacji kilku wiodacych marek targow co 2 lata, statystyki targowe za 2014 rok poréwnujemy
do roku 2012. Wedtug danych PIPT i CENTREX catkowita ilo$¢ powierzchni wynajetej na targach w Polsce wyniosta
817 481 mkw. (wzrost o 75 112 mkw. w porownaniu z 2012 r.). W 214 targach zorganizowanych w roku ubiegtym
udziat wzieto 28 799 wystawcow (wzrost o 989). Z ich oferta zapoznato sie 1 378 209 zwiedzajacych (wzrost o 215
818). Bezsprzecznym liderem rynku pozostaja Miedzynarodowe Targi Poznanskie.

Rosna parametry i standardy

Zdaniem ekspertow targowych, dtugofalowy wzrost gospodarczy Polski sprzyja rozwojowi polskiego sektora
targowego, ktory niewatpliwie podaza za potrzebami gospodarki i przedsiebiorcow, a jednoczesnie wspiera rozwoj
gospodarczy regionow i kraju. Poprawa kondycji wielu polskich matych i srednich przedsiebiorstw zacheca je do
uczestnictwa w ponad 200 specjalistycznych targach w Polsce. Zacheca rowniez ulegajaca zdecydowanej poprawie
jakosc¢ targow. To efekt staran organizatorow targow i operatorow obiektow targowych, ktorzy majac swiadomosé
rosnacych oczekiwan swoich klientow, dbaja o poprawe standardu ustug zwigzanych z organizacja targéw i wystaw,
a takze dostosowuja oferte targowa (zakres targow) do aktualnych potrzeb wystawcow i zwiedzajacych. Wystawcy i
zwiedzajacy na targach korzystaja z nowoczesnej infrastruktury dynamicznie rozwijajacych sie, modernizowanych i
nowo budowanych centrow targowych zarzadzanych przez cztonkéw PIPT. Dobra kondycja targow w Polsce to takze
rezultat wysokiej jakosci oferty, jaka maja dla klientdw targow w Polsce specjalistyczne firmy ustug okototargowych
(projektowanie, budowa, wyposazanie stoisk, transport i spedycja targowa, ustugi multimedialne, reklamowe,
hostessy, catering i inne).

Miedzy Wschodem a Zachodem

Nie bez znaczenia dla rozwoju polskiego rynku targowego jest korzystne potozenie geopolityczne Polski - na granicy
Unii Europejskiej. W kontekscie znaczenia targow dla rozwoju miedzynarodowego handlu, nasz kraj pozostaje
najwazniejszym rynkiem targowym w Europie Srodkowej, co potwierdza rosnaca liczba wystawcow zagranicznych. W
2014 roku miat miejsce 7,4% - owy przyrost liczby wystawcow zagranicznych (z 4 461 w 2012 do 4 790 w 2014 r.). Do
przyjazdu na targi w Polsce z pewnoscig zacheca, obok coraz nowoczesniejszej infrastruktury targowej i oferty
towarzyszacej targom, takze znaczaca poprawa infrastruktury komunikacyjnej.

*ekekdekk

O Polskiej Izbie Przemystu Targowego

Polska Izba Przemystu Targowego, zatozona w 1993 roku, jest jedyng ogdlnopolskq organizacjq - izbq gospodarczq, zrzeszajqca przedsiebiorcow
prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczq w przemysle targowym. Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego reprezentujq przekroj
wszystkich graczy rynku targowego. Sq to przede wszystkim; organizatorzy targéw, operatorzy obiektéw targowo - konferencyjnych w Polsce,



przedsiebiorstwa oferujqce ustugi w zakresie projektowania, budowy i wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej,
organizatorzy wystgpien polskich firm w targach za granicq oraz przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezq réwniez
firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujqce baze noclegowq.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to: lobbing, dziatania na rzecz integracji
srodowiska targowego, promocja targéw - rozumiana szeroko - w tym dziatalnos¢ wydawnicza, edukacja w zakresie marketingu targowego,
promowanie etycznych dziatan biznesowych w branzy i dziatar na rzecz zrdwnowazonego rozwoju.

Misjq Polskiej Izby Przemystu Targowego jest: stuzyc¢ jako wszechstronna platforma wspotpracy wszystkich uczestnikéw rynku targowego w
Polsce, tworzyc¢ skutecznq ptaszczyzne dziatan lobbingowych na rzecz polskiego przemystu targowego, promowac udziat w targach i wystawach
jako skuteczny element strategii marketingowej i komunikacyjnej przedsiebiorstw, dziata¢ na rzecz podniesienia standardow ustug targowych
oferowanych przez cztonkow, w tym na rzecz wiarygodnych, transparentnych statystyk targowych, oferowac uczestnikom rynku targowego
mozliwosci w zakresie edukacji targowej i biznesu, dziata¢ na rzecz integracji cztonkdw i ich identyfikacji ze srodowiskiem oraz wypracowania
motywacji do wspdlnego dziatania i takiej kultury wspdtpracy, aby pomnazata i chronita interesy gospodarcze cztonkéw Izby.

Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Krajowej Izby Gospodarczej. PIPT jest aktywnym cztonkiem UFI - Swiatowego Stowarzyszenia
Przemyst Targowego oraz prowadzi intensywng wspotprace z CENTREX - Miedzynarodowym Zwiqzkiem Statystyk Targowych, zrzeszajgcym
najwiekszych organizatoréw targéw z Europy Srodkowowschodniej, z AUMA - Stowarzyszeniem Niemieckiego Przemystu Targowego oraz
wieloma innymi zagranicznymi organizacjami przemystu targowego.
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