Polska Izba Przemystu Targowego powstala w 2006 roku. Jest ogodlnopolska izba
gospodarcza, ktora zrzesza, na zasadzie dobrowolnosci, polskich przedsiebiorcéow dziatajacych
w branzy targowej oraz w branzach zwiazanych posrednio lub bezposrednio z organizacja
targow i ustugami dla targéw i ich klientow. Izba jest kontynuatorem dorobku Polskiej
Korporacji Targowej, ktora dziatata od 1993 roku. Siedziba Izby jest miasto Poznan.
Najwyzszymi organami Polskiej Izby Przemystu Targowego sa Walne Zgromadzenie oraz
Rada.

Cztonkowie Polskiej Izby Przemystu Targowego reprezentuja przekrdj wszystkich graczy rynku
targowego. Sa to przede wszystkim organizatorzy targéw, operatorzy obiektéw targowo -
konferencyjnych w Polsce, przedsiebiorstwa oferujace ustugi w zakresie projektowania, budowy i
wyposazania stoisk targowych oraz transportu i spedycji targowej, organizatorzy wystgpien polskich firm
w targach za granicgq oraz przedstawicielstwa targéw zagranicznych w Polsce. Do Izby nalezg réwniez
firmy z branzy reklamy i marketingu, media, przedsiebiorstwa gastronomiczne i firmy oferujace baze
noclegowa, takze dla klientéw targow.

Cztery podstawowe obszary dziatania objete programem dziatania Polskiej Izby Przemystu Targowego to:
lobbing, dziatania na rzecz integracji $rodowiska targowego, promocja targéw - rozumiana szeroko - w
tym dziatalno$¢ wydawnicza a takze edukacja w zakresie marketingu targowego oraz promowanie
etycznych zachowan biznesowych w branzy.

Jako organizacja lobbingowa PIPT prowadzi dziatania na rzecz przemystu targowego w kwestiach
dotyczacych przede wszystkim zagadnien promocji eksportu, prawa budowlanego i prawa podatkowego.
Izba konsultuje opracowywane badz nowelizowane akty prawne, wspdtpracujgc w tym zakresie z
Ministerstwem Gospodarki, Ministerstwem Rozwoju Regionalnego, Ministerstwem Spraw Zagranicznych, a
takze wykorzystujac mozliwosci jakie daje czionkostwo w Krajowej Izbie Gospodarczej.

Polska Izba Przemystu Targowego skupia swoje wysitki przede wszystkim na promocji targéw jako
jednego z najwazniejszych instrumentédw komunikacji bezposredniej i marketingu, do wykorzystania
przez przedsiebiorcéw, szczegdlnie reprezentujacych mate i $rednie firmy z réznych sektoréw gospodarki,
wystepujgce na targach w kraju i za granica w charakterze wystawcow i zwiedzajacych.
PIPT wspiera wspotprace miedzy partnerami i uczestnikami rynku targowego w Polsce, posredniczy w
wymianie informacji i doswiadczen miedzy cztonkami i realizuje wspdlne projekty i przedsiewziecia z ich
udziatem. Jednoczes$nie PIPT prowadzi dziatania majgce na celu promocje i nieustanng poprawe jakosci
polskich targéw. Jednym z najwazniejszych jest dbatos¢ o transparentnosé polskiego rynku targowego,
poprzez audyt danych statystycznych targéw organizowanych przez jej cztonkow.

Jako niemniej wazny obszar dziatania Izba traktuje wspdtprace zagraniczna. Poprzez intensywne
kontakty z zagranicznymi i miedzynarodowymi organizacjami dziatajacymi w przemysle targowym
(CENTREX - Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych Europy érodkowowschodniej, AUMA -
Stowarzyszenie Niemieckiego Przemysiu Targowego, inne europejskie organizacje targowe), w tym -
cztonkostwo w UFI - Swiatowym Stowarzyszeniu Przemystu Targowego, bierze aktywny udziat i wspiera
realizacje projektdow uznanych przez miedzynarodowe S$rodowisko ekspertow targowych za istotne dla
rozwoju targow na Swiecie.



