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Szanowni PansTtwo,

Z przyjemnoscig przekazuje Panstwu,
pierwszy raz w tej roli, osiemnaste wydanie
Raportu Targi w Polsce - najstarszego wy-
dawnictwa polskiego samorzadu targowego,
ukazujacego sie regularnie od 1994 roku, wy-
dawanego na poczatku przez Polskg Korpora-
cje Organizatorow Targéw i Wystaw Gospo-
darczych wraz z Gazeta Targowa, nastepnie
przez Polskg Korporacje Targowa, a od 2007
roku po dzi$ dzien przez sukcesorke Korpora-
cji — Polska Izbg Przemystu Targowego.

Tegoroczna edycja Raportu jest wyjatko-
wa. Zasadniczg cze$¢ Raportu tradycyjnie
stanowig potwierdzone audytem CENTREX
(Miedzynarodowego Zwigzku Statystyk Tar-
gowych) dane statystyczne targdw zorgani-
zowanych przez cztonkéw Polskiej Izby Prze-
mystu Targowego w 2010 roku. Jednakze
rok 2011, w ktérym wydajemy nasza kolejng
publikacje, jest rokiem polskich jubileuszy tar-
gowych: 90-lecia polskiego wystawiennictwa
i Miedzynarodowych Targéw Poznanskich
oraz 18-lecia polskiego samorzadu targowe-
go. Poswiecimy tym rocznicom chwile na-
leznej refleksji, a potem przedstawimy i sko-
mentujemy wydarzenia targowe ubiegtego
roku, ktory byt dla polskich targow bardzo do-
bry: przynidst im znaczacy wzrost gtéwnych
parametréw opisujgcych ich gospodarczg
aktywnos¢ (wynajetej powierzchni targowej,
liczby obecnych na nich wystawcow i zwie-
dzajacych) w poréwnaniu z rokiem 2009.

W 2010 roku klienci polskich targow
- w liczbie 27 876 wystawcdw (przyrost
0 +5%) i 1 013 846 zwiedzajacych (+15%),
spotykali sie na ekspozycjach targowych
0 facznej powierzchni 678 065 mkw. (+18%!)
podczas 227 wydarzen targowych zorganizo-
wanych przez 21 organizatoréw zrzeszonych
w PIPT. To potwierdzenie istotnej poprawy
koniunktury gospodarczej w Polsce w minio-
nym roku! To takze dowdd na wzrost $wiado-
mosci przedsigbiorcow, szczegdlnie z matych

i $rednich firm odnosnie znaczenia targow
jako najskuteczniejszego instrumentu komu-
nikacji biznesowej i marketingu. Cieszymy
sie, ze lepsza kondycja finansowa firm i wigk-
sze budzety marketingowe pozwolity im na
zakup odpowiedniej powierzchni i budowe
takich stoisk, ktére umozliwialy odpowiednie
przygotowanie kontaktéw biznesowych.

Organizatorzy targdw i operatorzy obiek-
tow targowych ze swej strony postarali sie
0 lepsza organizacje targdw i atrakcyjng ich
formute, a przede wszystkim dostosowali
zakres i jako$¢ $wiadczonych ustug do rosna-
cych wymagan klientéw. Oni oraz pozostate
firmy targowe - przedsigbiorstwa projektu-
jace, budujace i wyposazajace stoiska tar-
gowe, firmy transportu i spedycji targowej
oraz innych ustug dla targéw - zaoferowali
wystawcom i zwiedzajgcym swoje kompe-
tencje, doswiadczenie i kreatywno$¢. Naj-
lepsi sposréd projektantéw i budujgcych
stoiska targowe naszej lzby zostali wyroz-
nieni w konkursach Lider Ustug Targowych
i Stoisko Roku. Preznie rozwijajace sie targi
i przedsigbiorstwa targowe otrzymaly znak
.Rekomendacja PIPT". Im wszystkim réwniez
poswiecilismy uwage w niniejszym Raporcie.

Wystawcy i zwiedzajacy korzystali z nowo-
czesnej infrastruktury w nowych i dynamicz-
nie rozbudowywanych centrach targowo-kon-
ferencyjnych, zarzadzanych przez Cztonkéw
PIPT (w Gdansku, Kielcach, Krakowie, Lubli-
nie, Ostrodzie, Poznaniu, Szczecinie, Toru-
niu i Warszawie) i innych operatoréw, m.in.
w Bielsku-Biatej, Bydgoszczy i todzi. Zawarta
w Raporcie prezentacje aktywnosci obiektdw
targowo-konferencyjnych polecamy réwniez
Panstwa uwadze.

Korzystajac z okazji chciatbym takze za-
checi¢ Panstwa do odwiedzenia strony inter-
netowej Polskiej Izby Przemystu Targowego
www.polfairpl, na ktdrej prezentowane sa
dane statystyczne i informacje zawarte w Ra-

porcie, statystyki targowe z poprzednich lat,
a takze wiele praktycznych informacji o pol-
skich targach, catej branzy i osiggnieciach
naszej 18-letniej organizacji polskiego samo-
rzadu targowego.

W imieniu wszystkich cztonkéw Polskiej
lzby Przemystu Targowego pragne wyra-
zi¢ nadzieje, iz Raport PIPT Targi w Polsce
w 2010 roku zyska zainteresowanie nie tylko
wystawcow i zwiedzajacych z kraju i zagrani-
cy, ale takze polskich wiadz panstwowych,
samorzadow lokalnych, mediéw i wszystkich,
ktdrzy dobrze zycza polskiemu rynkowi targo-
wemu — coraz dojrzalszemu, cho¢ dopiero
90-letniemu. Uznaniem znaczenia naszego
sektora dla cafej polskiej gospodarki niechaj
bedzie wstepna deklaracja Gtéwnego Urzedu
Statystycznego uwzglednienia danych doty-
czacych polskiego wystawiennictwa w kolej-
nych wydaniach polskiej statystyki.

W glebokim przekonaniu, iz osiggniecie
wieku dojrzatoSci przez polski samorzad wy-
stawienniczy reprezentowany przez Polskg
lzbe Przemystu Targowego (1993 - 2011)
pozwoli odnalez¢é sie w nim réwniez i tym
sposréd organizatoréw imprez targowych
w Polsce i posiadaczy obiektow wystawienni-
czych, ktdrzy do tej pory jeszcze poza nim po-
zostali, chciatbym ich wszystkich serdecznie
don zaprosic. Tylko razem potrafimy - jestem
0 tym przekonany - uzmystowi¢ wiadzom
naszego kraju, centralnym i samorzadowym,
znaczenie naszego sektora dla pomysinego
rozwoju gospodarczego Polski, jej regionow
i jej przedsiebiorcdw w zjednoczonej Europie.

Niechaj rok 2011 przyniesie nam wszyst-
kim, tak jak i Polsce, umocnienie sig pozytyw-
nych trendéw gospodarczych ujawnionych
w zakonczonym 2010 roku.

dr Andrzej Byrt
Prezes Rady
Polskiej Izby Przemystu Targowego

WSTEP
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POLSKIE

JUBILEUSZE TARGOWE

Alojzy Kuca

Rok 2011, ktory otwiera druga dekade XXI wieku, jest czasem waznych, polskich jubileuszy targowych. Moze nie
wszystkie rocznice beda w tym roku okragte, ale wszystkie sg znaczace, bo jestesmy spadkobiercami polskiej tradycji
targowej i przejeliSmy dorobek naszych poprzednikéw. W upamigtnieniu tych rocznic wyraza si¢ nasz szacunek i stosu-

nek do przesztosci. | do wiasnego, targowego rodowodu.

Targi Poznanskie maja 90 lat

Dziewigc¢dziesigt lat temu, 28 maja 1921 roku,
otwarto pierwszy Targ Poznanski. Jest to data symbo-
liczna, od ktérej zaczyna sie historia polskiego wysta-
wiennictwa w Niepodlegte] Rzeczypospolitej, ktéra
po 123 latach niewoli odzyskata polityczng wolnosé.
Ale historia polskich targéw jest difuzsza od historii
niepodlegtego Panstwa Polskiego, poniewaz kiedy
w listopadzie 1918 roku $wietowano narodziny wol-
nej Polski, polskie wystawy gospodarcze miaty juz
stuletnig tradycje.

Idea polskich targéw w Poznaniu po-
jawita sie w 1917 roku podczas zjaz-
du Zwiazku Towarzystw Kupieckich
w Poznaniu, ktoéry zrzeszat kupcow
z Wielkopolski i Pomorza Gdanskiego.
W marcu 1920 roku Zjazd Delegatow
Towarzystw Kupieckich wystapit juz
z konkretng propozycjg urzadzenia
w Poznaniu targow na wzor targow
lipskich. Podobne plany mieli kupcy
i fabrykanci w kilku innych miastach,
w tym Gdanska. Argumenty poznan-
skich kupcéw miaty wielka wage:
Wskutek nowego uksztaftowania sie
granic oraz toczacej sie jeszcze woj-
ny z Sowietami na wschodzie, zycie
gospodarcze zostafo odciete od natu-
ralnych terenow importu i eksportu.
Zdewastowana przez wojne swiatowg
Polska zmuszona jest tworzy¢ nowe
warsztaty pracy i reorganizowaé
zniszczone. Wobec hasfa zjednoczenia
gospodarczego Polski i wykazania sie
miedzydzielnicowa produkcja rodzi-
mga, postanowiono urzgadzi¢ w Pozna-
niu na wiosne roku 1921 pierwszy targ
wzorow.

Dla nowych targéw proponowano kilka nazw,
w tym ,Kontrakty Poznanskie”, ,Wystawa Wzordow
Przemystu” lub ,Jarmark”. Ostatecznie zdecydowa-
no sie na Targ Poznanski, nazwany p6zniej Targami
Poznanskimi, a od 1925 roku Miedzynarodowymi Tar-
gami Poznanskimi. Dwa lata p6zniej M TP wstgpity do
UFI'i w 1930 roku byty nawet gospodarzem Kongresu
Statutowego Zwigzku Targéw Migdzynarodowych.
Dlatego majg tytut cztonka-zatozyciela UFI.

Najnowsze dzieje Poznanskich Targéw sg po-
wszechnie znane. Ale szczegdlnego podkreslenia
wymaga jedna z historycznych misji MTP: Poznanskie
Targi staty sie wzorem dla wszystkich organizatoréw
targow, ktére powstaty w procesie transformacji pol-
skiej gospodarki po 1990 roku. Najstarsze i najwigk-
sze targi w Polsce, lider polskiego rynku targowego,
wprowadzity polskie targi do rodziny targéw europej-
skich. To byta spoteczna misja. MTP majg ogromne
zastugi w rozwoju polskiego przemystu targowe-
go i samorzadu targowego w Polsce. Ostatecznie
uksztattowaty rynek targowy w Polsce wedtug naj-
wyzszych standardow.

Rodowdd polskich targow.
Od 160 lat organizujemy targi.

W tym roku obchodzimy kolejny jubileusz, bowiem
190 lat temu, w 1821 roku, odbyta sie w Warszawie,
w bytym Krélestwie Polskim, pierwsza wystawa rol-
niczo-przemystowa, zdominowana przez Polakéw. Ta
wystawa, i kilka nastepnych, odbyty sie jeszcze z de-
kretu rosyjskiego namiestnika, ale po 1861 roku inicja-
tywe organizowania polskich wystaw przejeto polskie
spoteczenstwo przez swoje instytucje i organizacje.
Weczesniej, bo w 1850 roku, z inicjatywy hrabiego Ty-
tusa Dziatynskiego, urzgdzono w Poznaniu w Patacu
Dziatynskich przy Starym Rynku, pierwszg polskg wy-
stawe maszyn rolniczych. Czyli doktadnie od 160 lat
Polacy samodzielnie i systematycznie organizujg targi
i wystawy gospodarcze.

Mimo, ze w XIX wieku, w okresie triumfu narodéw
uczestniczacych w $wiatowych wystawach, Polski
nie byto na mapie swiata, to Polacy odnosili wielkie
sukcesy na prawie wszystkich wystawach. Ekspan-
sja targowa Polakéw w czasach niewoli byta ogrom-



na. Wystawy i targi $wiatowe byty najskuteczniejszg
polska dyplomacjg, kiedy nie mieliSmy ministerstwa
spraw zagranicznych.

W 1851 roku (kolejna rocznica) na pierwszej Wielkiej
Wystawie Przemystowej Wszystkich Narodéw w Lon-
dynie polski wynalazca przedstawit nowatorskie urzg-
dzenie do druku i kontroli biletow kolejowych, za co
otrzymat specjalne wyrdéznienie. Na wystawie w Pary-
zu w 1867 roku byto az 317 polskich wystawcdéw ze
wszystkich zaboréw. Réwniez w Paryzu w 1885 roku,
a Francja byta wtedy mocarstwem targowym, Julian
Ochorowicz ,wynalazca termomikrofonu telefonicz-
nego odnidst wielki sukces, a za swoje aparaty telefo-
niczne otrzymat ztote medale na targach w Antwerpii
i Petersburgu.

Przed stu laty zaczeto budowad state tereny targo-
we ze specjalnymi pawilonami wystawowymi , ktére
odtad nieustannie rozbudowywane i modernizowa-
ne, stawaty sie przyktadami najwyzszego kunsztu ar-
chitektonicznego oraz techniki i technologii inzynie-
ryinej. Dzi$ targi w Polsce idg doktadnie tym samym
tropem. Nowe hale targowe w Poznaniu, Warszawie,
Kielcach i te w Gdansku, ktére powstang , sg w awan-
gardzie architektury publicznej.

Polski samorzad targowy ma 18 lat

Na poczatku lat 90—tych nikt nie wiedziat, ile mamy
w Polsce targéw, organizatorow i wystawcow. Efek-
tem uwolnionego rynku byt spontaniczny i zywiotowy
rozwdj rynku targowego, jedynej wdwczas branzy
o takiej dynamice. Kazdego roku prawie dwustu or-
ganizatoréw urzadzato ponad 500 targdw i wystaw.
Imprezy targowe otwierano wszedzie, gdzie sie dato:
w $wietlicach, salach gimnastycznych, nawet w sal-
kach katechetycznych i namiotach.

Narodzita sie wiec idea powotfania samorzadu tar-
gowego, zeby sie przede wszystkim policzy¢, poznac
i podjg¢ prébe uporzadkowania tego rynku. Jestem
pomystodawcy tej idei, ktorg wspart dwczesny pod-
sekretarz stanu w Ministerstwie Handlu Zagraniczne-
go, dzis prezes MTP — dr Andrzej Byrt, ktéry przekonat
prezesa Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich do
podjecia i zrealizowania tej inicjatywy.

| tak w czerwcu 1993 roku Migdzynarodowe Targi
Poznanskie zaprosity do Poznania wszystkich organi-
zatorow targéw i wiascicieli firm wystawienniczych,
aby powota¢ polskg organizacje samorzadowa. Na
spotkanie zatozycielskie przyjechato ponad 120
przedstawicieli targéw i firm targowych, ktérzy po-
wofali Polskg Korporacje Organizatorow Targow i Wy-
staw Gospodarczych. Oficjalnie Korporacja zostata
zarejestrowana we wrzesniu 1993 roku. Pierwszym
prezesem zostaf, niezyjacy juz, Stanistaw Laskow-
ski, prezes Miedzynarodowych Targéw Poznanskich.
Po jego smierci w 1996 roku, Walne Zgromadzenie
Polskiej Korporacji Targowej powierzyto stanowisko
prezesa Bogustawowi Zalewskiemu, rowniez dwcze-
snemu szefowi MTR,

TARGI W POLSCE W 2010 ROKU

Polska Korporacja Targowa, bo takg ostatecznie przy-
jeta nazwe, to znakomity i niezwykle owocny okres
samorzadu targowego. To za czaséw PKT powstaty
wszystkie, istniejgce do dzi$ inicjatywy, jak konkursy
na Lidera Ustug Targowych i Stoisko Roku, kampania
promocyjna i wielki event w Warszawie ,Targi — Szeé¢
Zmystéw” oraz kilka pionierskich publikacji z zakresu
marketingu targowego: ,Targi nie majg alternatywy” i
poradnik ,,Marketing targowy. Vademecum wystawcy”,
wydany w 2006 roku. Cennym dorobkiem Korporacji
sg zrealizowane przez Pentora na jej zlecenie badania
polskiego rynku targowego w roku 2000 i 2005. Byli-
$my wowczas najaktywniejszym samorzadem targo-
wym w Europie. Corocznie wydawalismy ,Raport Targi
w Polsce” oraz terminarz ,Targi w Polsce”. Badalismy
i opisywalismy nature targéw, wystawcow i zwiedzajg-
cych — tworzylismy podstawy marketingu targowego.

PIPT prowadzi dziatania majace na
celu promocje i nieustanng poprawe
jakosci i kultury polskich targow. Ze
szczegolng starannosciag dba o trans-
parentnos¢ polskiego rynku targowe-
go — poprzez audyt danych statystycz-
nych targow organizowanych przez jej
cztonkéw. Utrzymuje zywe kontakty
z zagranicznymi i miedzynarodowy-
mi organizacjami przemystu targo-
wego, jak: CENTREX - Miedzynaro-
dowy Zwigzek Statystyk Targowych
Europy Srodkowowschodniej i AUMA
— Stowarzyszenie Niemieckiego Prze-
mystu Targowego. Jest cztonkiem
UFI - Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego, bierze aktyw-
ny udziat i wspiera realizacje projek-
tow uznanych przez miedzynarodowe
srodowisko ekspertow targowych za
istotne dla rozwoju targéw na swiecie.
W 2006 roku, w miejsce Korporacji, powstata Pol-

ska Izba Przemystu Targowego, ktéra zrzesza, na
zasadzie dobrowolnosci, polskich przedsigbiorcow
dziatajgcych w branzy targowej oraz w branzach zwig-
zanych posrednio lub bezposrednio z organizacja
targéw i ustugami dla targéw i ich klientéw. Izba jest

spadkobiercg i kontynuatorem dorobku Polskiej Kor-
poracji Targowej.

Wigcej o Izbie, jej dziataniach, wiadzach i strukturze
mozna przeczytaé¢ na stronie www.polfair.com.pl
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DOBRY, TARGOWY ROK.
/ACHETA DLA
WYSTAWCOW | BIZNESU

Alojzy Kuca

To byt dobry rok dla targéw, wystawcow oraz biznesowych gosci. A przede wszystkim dla naszej gospodarki.
Jestesmy jedyni, ktérzy w zestawieniu z najwazniejszymi rynkami targowymi w Europie uzyskali znaczacy wzrost
we wszystkich parametrach statystyki targowej w poréwnaniu z rokiem 2008 i 2009.

A to byty najgorsze lata w ostatnim dziesigcioleciu,
akurat w pierwszej dekadzie XXI wieku. Wystarczy
spojrzecé, zeby doceni¢ rezultaty ostatniego roku:

Targi w latach 2007 -2010

2007 2008 2009 2010
Liczba targéw 216 222 206 221
Powierzchnia targowa 639771 719188 | 576 559 678 065
w mkw.
Liczba wystawcow ogétem 30 261 32033 26519 27 876
W tym zagranicznych 5277 5467 4421 4108
Liczba zwiedzajacych 1001001 | 1053335 | 883330 | 1013846

Powierzchnia targowa wzrosta o prawie 18 %, licz-
ba wystawcéw o 5%, a zwiedzajacych o 15 %. Nie
ma lepszych wskaznikdw opisujgcych optymizm
przedsigbiorcéw, jak statystyka targowa, poniewaz
w targach biorg udziaf firmy o dfugofalowej strategii.
W ubiegtym roku budowali wieksze stoiska, bo eks-
ponowali wiekszg oferte i spodziewali sie wiekszej
liczby partneréow.

Warto wiedzie¢ do czego dazymy. Zeby obraz pol-
skich targdw, i naszej przedsiebiorczosci, byt klarow-
ny, a cele jasne — pokazujemy w tym zestawieniu:

1997 1998 2001 2010
Liczba targéw 283 285 238 227
Powierzchnia targowa 824 271 927 331 643 630 678 065
w mkw.
Liczba wystawcow ogétem 42 548 43 262 30470 27 876
Liczba zwiedzajacych 1889187 | 1888886 | 1008358 | 1013846

Jak czytaé raporty targowe?

Prawdg jest, ze statystyki targéow nie tworza. Sg
rodzajem kardiogramu, czytelnego tylko dla specjali-
stow, ale bardzo waznego dla prognozowania przy-
sztosci i kondycji. Ale raport targowy ma ogromna site
perswazyjng i jest instrumentem marketingowym,
kiedy dane statystyczne ujawniajg wzrosty sprzeda-

nej powierzchni, liczby wystawcoéw i zwiedzajgcych.
To twardy argument na rzecz targéw, bo dla wystaw-
cow i zwiedzajgcych sg zachecajgcym drogowska-
zem. Targi majg zawsze lepszg kondycje, niz ich sta-
tystyczny obraz. Oczywiscie, liczba wystawcdéw jest
wazna, ale wazniejsza jest ich sifa nabywcza, czego
zadne statystyki targowe nie ujawniajg. Ponadto, co
najwazniejsze, wspodiczesne targi, zwtaszcza w Pol-
sce, przezywajg powazng, strategiczng i strukturalng
przemiane. Dostosowujgc sie do globalnej gospodar-
ki -zmieniajg swojg misje. Targi w Polsce sg w okresie
historycznej ewoluciji.

Przede wszystkim raporty targowe, opracowane
przez Polskg lzbe Przemystu Targowego, sg sprawoz-
daniami profesjonalnymi, po weryfikacji i audycie da-
nych statystycznych, potwierdzonych przez CENTREX
— Migdzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych. Nie
jest to raport o wszystkich targach, poniewaz dotyczg
tylko targéw monitorowanych przez Izbe, czyli okoto
potowy imprez w Polsce, ale ponad 80% krajowego
rynku targowego. Z natury rzeczy opisujg rzeczywi-
stosé, ktéra byta, wiec tak naprawde jest to doku-
ment historyczny. Dzi$, pdt roku pdzniej, mamy juz
inng rzeczywisto$¢ gospodarczg i targowag niz w 2010
roku. Wiadomo, ze produkcja przemysfowa wzrosta,
a eksperci bankowi twierdzg, ze przemyst ostatecz-
nie pokonat kryzys, bo wyniki sg wyzsze niz dwa lata
temu. O ponad 10 proc. wzrosta réwniez produkcja
budowlana, a przemyst i budownictwo to dzi$ najwaz-
niejszy naped naszej gospodarki. Dla targéow jest to
z pewnoscig dobry znak.

Za najwazniejsze zjawiska targowe w 2010 roku na-
lezy uznac¢ rosnagcg jakos¢ i profesjonalizm organiza-
toréw i przedsigbiorstw usfug targowych, wzrost kul-
tury obstugi klientéw biznesowych oraz poszerzajgca
sie liczbe tematdéw targowych. Targi w Polsce obraty
zdecydowany kurs na kreacje i innowacje. Sg wyjat-
ki, ale kurs wyznaczajg liderzy przemystu targowego.
Zrédtem wzmacniajacej sie kondycji polskich targow
jest bez watpienia lepsza promocja i marketing targo-
wy. Promocja procentuje. Nawet Pan Bég potrzebuje
bicia w dzwony — jak méwig spece od reklamy.



Rynek targowy w Polsce 2010

Targi w Polsce majg ogromny potencjat wystawien-
niczy, ponad miare naszego potencjatu gospodarcze-
go, ale zdecydowanie majg za mato wystawcow.

Wartos¢ naszego rynku targowego, oszacowana
w potowie 2009 roku przez zespoét Centrum Eksper-
tow Gospodarczych Fundacji Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu, to ok. 1 mld zt. Tyle pieniedzy wydajg na
targi w Polsce tylko wystawcy i zwiedzajacy, z czego
53% to udziat wystawcow. Uwzgledniajgc efekt tzw.
rozszerzenia, czyli przychody hoteli, gastronomii, tak-
séwkarzy, miast targowych itp. oraz zwigkszonych po-
datkéw z tego tytutu - dobijamy do kwoty ok. 5 mld
zf. Wartos¢ znaczgca w gospodarce, ale brak komple-
mentarnych badan sprawia, ze targi w Polsce sg nadal
niedoszacowane, bo generujg znacznie wyzsze przy-
chody. Przede wszystkim brak badan jakosciowych,
ktore trudno ujg¢ statystycznie, cho¢ wszyscy wiedza,
ze targi zmieniajg jakos¢ gospodarki i biznesu.

Wozrosty tez przychody i zyski osrodkéw targo-
wych. Miedzynarodowe Targi Poznanskie podwyzszy-
ty o 10% przychody, ale kwota zysku brutto wzrosta
juz 0 50%. W Poznaniu o 45% wigksza byta wynajeta
powierzchnia wystawiennicza i o 13% wiecej wystaw-
cow. To ogromny postep w poréwnaniu z 2009 r., kiedy
MTP zajmowaty 43,19% krajowego rynku targowego
sprzedajgc 249 tys. m? powierzchni z liczbg 9 865 wy-
stawcow. MTP rozszerzyty tez swdj rynek wykupujac
30% akcji w Miedzynarodowych Targach Lubelskich.
To ekspansja na potudniowy wschdéd Polski, ktéry jest
targowo bardzo silny. Tegoroczna Budma, sztanda-
rowa impreza Poznanskich Targéw, goscita 900 wy-
stawcéw w 15 pawilonach na 26 tys. m?. Ekspozycje
zwiedzito 42 tys. oséb. Gdyby MTP zyty tylko z Budmy
bytyby na trzecim miejscu w rankingu najlepszych firm
targowych w Polsce.

Poréwnujgc targowe statystyki 2009 i 20010 nalezy
jednak pamieta¢, ze w latach parzystych odbywajg
sig targi organizowane w cyklu dwuletnim. Stad 2009
rok nie jest najlepszg bazg do pordéwnan.

Zdecydowanie poprawity swojg kondycje i wizeru-
nek kolejne w polskim rankingu osrodki targowe. Targi
w Krakowie powigkszyty swoéj zysk o 13%. Natomiast
Murator Expo zwigkszyt liczbe wystawcow o 56%
i liczbe zwiedzajgcych o 37%. Moze jest to niewiele
w liczbach bezwzglednych (1 243 wystawcow i 86 262
zwiedzajgcych w 2009 roku), ale postep jest znacza-
cy. Miedzynarodowe Targi Gdanskie zapisaty na plusie
0 8% wyzsze przychody. Targi Kielce, dotad najbardziej
dynamiczne targi w kraju, zgodnie z logikg biznesu wy-
hamowaty. To regufa zrbwnowazonego rozwoju.

Rozbudowa i modernizacja

Targi w Polsce to wielki plac budowy. Najwigkszy
jest w Poznaniu, potem w Kielcach. Do 2013 roku Targi
Kielce powigkszg swoj potencjat z dotychczasowych 36
tys. m? do 47 tys. Obronig sie Targi w Krakowie, ktére

majg juz projekt nowego pawilonu. Miedzynarodowe
Targi todzkie w 2012 roku zaplanowaty do uzytku nowe
centrum konferencyjno-wystawiennicze o powierzchni
5,7 tys. m? Warszawskie Targi MT Polska, nowiutenkie,
majg w planie dodatkowy pawilon i nowe 6 800 m? po-
wierzchni do dyspozycji wystawcoéw. Gdansk, z nowym
zarzagdem, bedzie mocno akcentowat swojg obecnoscé
na targowej mapie Polski. Zapowiada sig intrygujgca
rywalizacja.

W branzy budowlanej poznanska Budma jest poza
wszelkg konkurencjg. W porywach jest pigta w Euro-
pie, stabilnie na 7. pozyciji. | jeszcze Taropak, w ktérym
uczestniczy 600 firm z 30 krajéw. Tu nalezy bywac, je-
Sli prowadzi sie biznes z dtuzszg perspektywa na ogol-
nopolska i globalng skale. Regionalne targi budowla-
ne, bardzo wazne dla tego biznesu, sg niezastgpione
w oferowaniu materiatéw i ustug dla lokalnego rynku.
Bliska ustuga, tani transport, wszyscy sie znaja.

Targi Kielce wypromowaty dwie znakomite marki:
Plastpol i Miedzynarodowy Salon Przemystu Obronne-
go. Dorobkiem Krakowa, jest Krakdent, $wietna mar-
ka i najlepsze w Polsce Targi Ksigzki . Murator Expo
koncentruje sie na targach nieruchomosci, ale w 2010
roku niespodziewanie wszedt w rynek ksigzki w War-
szawie. Z duzym powodzeniem, bo Ars Polona, ktéra
miata monopol na miedzynarodowe targi ksigzki, po
55 latach zrezygnowata ze swoich targéw. W 2009
roku miata jeszcze 300 tys. zysku, ale juz w 2010 - 700
tys. straty z targow. W Gdansku to miedzynarodowe,
wrecz $wiatowe, targi bursztynu. Amberif i Amber-
mart. To dobre targi wpisane w rzgdowy projekt pro-
mocji polskiej gospodarki. | tez budujg nowe tereny
targowe.

O targach turystycznych mozna mowi¢ w nieskon-
czonos$¢. Warszawa , Poznan, tédz, Kielce i wtasciwie
wszystkie targi w Polsce.

Kontekst zagraniczny

Wszystkie targi w Europie majg sig gorzej. Kryzys
dotkliwie im szkodzi. Majg dfuzszg od nas tradycje,
lepsze doswiadczenie, ale gorzej sobie radzg. W tar-
gowym centrum w Niemczech odnotowano spadek
udziatu targébw w narodowej gospodarce. Podobnie
jest we Wtoszech i Hiszpanii. Mamy wielkie szanse
by¢ liderem w tej czesci Europy. Nasi konkurenci, czy-
li Czechy, Wegry i Stowacja wyraznie stabng. Warto
wystawia¢ sie w Polsce. To obiecujacy rynek. Czechy,
wykupione przez niemieckie Targi w Dusseldorfie,
stawiane za wzér, stracity w ostatnich trzech latach
z 780 tys. m? do 540 m? ekspozycji w 2010 roku. Uby-
fo im ponad 4 tys. wystawcow, a zwiedzajgcych az
0 400 tysiecy os6b. Nam nie ubywa.

Prognozy

Ille mamy w kraju firm i jaka jest ich struktura i na-
tura to strategiczna wiedza dla przemystu targowego.
Pozwala okresli¢ liczbe potencjalnych wystawcow
i rozmiar rynku targowego.

RAPORT
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Wedtug GUS mamy w kraju ponad 3,9 miIn zarejestro-
wanych firm. | w tym miejscu zaczyna sig fikcja staty-
styczna, bo GUS liczy tylko firmy zarejestrowane, nawet
te jednodniowe, i nie wykresla firm zlikwidowanych.
Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa, opierajgc
sie na danych z ZUS, bo dziatajgca firma musi opfacac¢
skfadki, wyliczyt, ze dziatajacych firm mamy prawie 1, 8
min. Te liczbe potwierdza Ministerstwo Finanséw, ktére
ma informacje ile firm ptaci podatki. Od tej liczy nale-
zy odjg¢ tzw. samozatrudnienie, bo w znacznej czesci
to nie jest wtasna dziatalno$¢ gospodarcza, tylko tak
chcg pracodawcy, ktérym odpada ptacenie ZUS i poza-
ptacowe koszty zatrudnienia. Z réznych zrodet wynika,
ze firm - przedsigbiorstw, ktore twadrczo rozwijajg swoja
dziatalnos¢ i zatrudniajg pracownikéw jest okoto miliona.
| do nich adresowane sg targi, co w pewnym stopniu
potwierdza liczba zwiedzajgcych w targowych statysty-
kach. Definicja przedsigbiorstwa jest bardzo szeroka, ale
nalezy przyja¢, ze mamy w Polsce ponad 100 tys. firm
o wybitnie rynkowym, czyli targowym charakterze. | to
jest nasz rynek wystawcow, tylu mamy potencjalnych
wystawcow w Polsce. Zdecydowana wigkszos¢ z nich
to mate i $rednie przedsigbiorstwa. Tak, jak wida¢ to na
targach. Jest ich ponad 80 % w naszej gospodarce. | te
firmy sg adresatem naszej informacji, promocji i edukacji
targowe;j.

Czesto poréwnujemy sie z Niemcami, jesli chodzi
o targi, bo to najwiekszy i najbardziej prestizowy ry-
nek targowy w Europie. Mimo tamtejszych koncer-
now - gigantdw, bedacych bardzo czesto wizytdwka
Niemiec, to jednak mate i $rednie przedsigbiorstwa
sg ,solg” niemieckiej gospodarki. Ich liczbe szacuje
sie na blisko 3.6 min, i stanowig 99% wszystkich nie-
mieckich firm. Blisko potowa tych podmiotéw dziata
w branzy ustug, 30% w przemysle, a niespetna 20%
w handlu. Dlatego w niemieckich targach kazdego
roku uczestniczy ponad 176 tys. wystawcow, z cze-
go trzecia czes$¢ to wystawcy zagraniczni, a tamtejsze
targi zwiedza ponad 10 mln oséb.

Sojusz z wystawcami i zwiedzajagcymi

Misjg targéw jest optymizm , bo pomaga napedzac
aktywnos¢ gospodarczg i inwestycje w biznesie.
W targi nie wierzg tylko ludzie cierpigcy na depresje
biznesowa. | zadufani w sobie.

Tymczasem targi dajg szanse pomnozy¢ swoje
dotychczasowe osiggnigcia. Sg bardzo skutecznym
rynkiem biznesowym i marketingowym. Unikalnym
miejscem na prezentacje nowych produktéw i marek.
Tak byto od zawsze. Zwiekszajg sprzedaz przez bezpo-
Srednig prezentacje oferty rynkowej. Wzmacniajg po-
zycje firmy, bo w osobistym kontakcie i natychmiast,
na neutralnym gruncie, dajg mozliwos$¢ przekazywania
informacji o swoich produktach i zdobywania nowych
kontrahentéw. Na $wiecie skutecznos¢ targéw bada
sie systematycznie i na rézne sposoby. W Polsce ostat-
nie takie badanie przeprowadzit Pentor w 2005 roku na
zlecenie Polskiej Korporacji Targowej. Wyniki sg poréw-
nywalne:

* 68% przybywa na targi, aby zobaczy¢ nowosci,

* 57% odwiedza targi w celu zdobycia aktualnej informacji
o ofercie rynkowej przed podjeciem decyzji o zakupie,

* 30% odwiedza targi w poszukiwaniu nowych pomystéw,

* 73% uznaje wizyte na targach za przydatng w podejmo-
waniu decyzji o zakupie.

Ponad 80% zwiedzajacych uznaje targi za najwazniej-
szy instrument informacji o najnowszej ofercie rynko-
wej, ktérej nie ma jeszcze w marketach. Dla projektan-
tow, dizajnerdw, architektdéw, technologdéw i inzynieréw
produkcji jest to ogromna inspiracja osobista i zawodo-
wa. W tym roku targi pozyskaty nowy argument: kre-
dyty na innowacje, poniewaz skonczyty sie dotacje na
inwestycje. Technologii innowacyjnych nie kupuje sie
w marketach. Od innowacji sg wifasnie targi.

Czas na rewitalizacje

Wydawato sig, ze w XX| wiek wejdziemy jako nowe
mocarstwo targowe w Europie. U progu XXI wieku
dobijalismy do 2 milionéw zwiedzajgcych rocznie, pra-
wie milion m2 sprzedanej powierzchni ekspozycyjnej,
ponad 43 tys. wystawcoéw. Nasze ambicje ostudzit rok
2000, ktéry okazat sie najgorszym z dotychczasowych.
Pierwszy raz w historii odczulismy skutki $wiatowe-
go kryzysu. Juz nie byto watpliwosci, ze mamy wolny
rynek i jesteSmy czescig globalnej gospodarki kapita-
listycznej. Odtad sytuacja w $wiatowej gospodarce
bedzie decydowata o kondycji polskich targéw. Nauczy-
lismy sie z tym zy¢ i odebralismy lekcje jak sobie radzi¢
w kryzysie. Nie przekonalismy jednak przedsiebiorcow,
ze targi sg najkrétszg drogg do skutecznego biznesu,
ktérego istotg jest wymiana informacji z dwdch stron
rynku i komunikacja pomiedzy partnerami rynkowymi.

Paradoksalnie, co podkresla prof. Manfred Busche,
legenda swiatowych targow - kryzys wzmocnit popyt
na funkcje komunikacyjng targéw. Coraz wiecej ofe-
rentéw spotyka sie na rynku, coraz wiecej produktéw
i ustug jest oferowanych i jednoczesnie otwierajg sie
nowe rynki. Wzmacnia to konieczno$¢ szerszej infor-
macji i wigkszej komunikacji. Poniewaz zaden inny
instrument komunikacji i marketingu nie jest szybszy,
pewniejszy, praktyczniejszy i jednoczes$nie bardziej
osobisty niz wtasnie targi, dlatego bedziemy mieli do
czynienia ze wzrostem gospodarki targowej. A wiec
z catg pewnoscig nowe media informacyjne nigdy nie
zastgpia dialogu, jaki umozliwiajg targi.

Targi sg zrédtem przedsiebiorczosci, bo inspirujg do
nieustannej aktywnosci gospodarczej. Istotg kazdej im-
prezy targowej jest przeciez konkurencyjnos¢ ofert. Dla
konkurencyjnych firm jest to niezwykle cenny aspekt
targéw. Najlepsza okazja do oceny wtasnej pozycji na
rynku i projektowania kierunkéw rozwoju. Dlatego targi
majg swoje zastugi w kreowaniu kultury biznesu.

Rynkowy umyst i zmyst uzytecznosci sg najwiekszymi
sojusznikami targdw. Im wigcej bedzie tych waloréw
w ekonomii i gospodarce — tym potezniejsze bedg pol-
skie targi.

]
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DEFINICJE STATYSTYCZNE

STOSOWANE W PoLskIEJ [zBIE PRZEMYStU TARGOWEGO W 2010 ROKU

POWIERZCHNIA TARGOWA

Catkowita powierzchnia targowa
wynajeta — powierzchnia wynajeta
przez wystawcow, za ktérg wystawio-
no faktury i ktéra zajmowana jest przez
wystawcéw przez caly czas trwania
targéw oraz powierzchnia udostgpnio-
na wystawcom na podstawie innych,
niz umowa najmu dokumentéw, pod
warunkiem, ze powierzchnia ta jest
dostepna dla zwiedzajgcych przez caty
okres trwania targéw;

Specjalna powierzchnia pokazowa
— udostepniona przez organizatora tar-
goéw powierzchnia, ktéra nie jest zwig-
zana z zadnym konkretnym wystawca,
a na ktérej odbywajg sie wystepy, po-
kazy, konkursy, zwigzane tematycznie
z odbywajgcymi sie targami.

Suma catkowitej powierzchni targowej
wynajetej oraz specjalnej powierzchni
pokazowej to catkowita powierzchnia
targowa netto.

Catkowita powierzchnia targowa wyna-
jeta dzieli sie na:

* powierzchnig kryta, tj. wynajeta w pa-
wilonach oraz

* powierzchnig otwarta, tj. wynajeta na
terenie otwartym w obrebie terenéw
targowych.

Podstawag tworzenia rankingdw targow
[ organizatorow wedfug powierzchni
targowe/ jest cafkowita powierzchnia
targowa wynajeta.

Wystawcy

Wystawca - za wystawce uznaje sie
tego, kto wynajmuje autonomiczny, wy-
dzielony, ptatny fragment powierzchni
targowej (stoisko), na ktérym zatrudnia
samodzielnie inne osoby w celu prezen-
towania, w jego imieniu lub w imieniu
innej firmy, oferty wyrobéw i/lub ustug
przez caly czas trwania targéow / wy-
stawy — niezaleznie od branzy lub kla-
syfikacji wyrobu. Organizator targéw /
wystawy wystawia fakture obcigzajaca
wystawce.

Wspoétwystawcy na stoisku wystaw-
cy lub wystawcy na stoisku zbiorowym
/ kolektywnym sg uznawani za wystaw-
cow dla celéw statystycznych woéw-
czas, gdy wystawiajg swoje wtlasne
wyroby, zatrudniajgc wtasny personel
na stoisku wystawcy lub na wspdélnym
stoisku organizatora stoiska zbiorowe-
go, a ich odrebno$¢ mozna bez proble-
mu rozpoznaé w grupie.

ZWIEDZAJACY
| WEJSCIA NA TARGI

Zwiedzajacy — na liczbe zwiedzajacych
sktada sie:

—liczba zwiedzajacych ptacacych -
liczonych w oparciu o liczbe sprze-
danych biletéw (kupionych w przed-
sprzedazy lub na miejscu) i liczbe
biletéw (lub kart wstepu) optaconych
przez wystawce lub strone trzecia.
Zwiedzajacych postugujacych sie tzw.
biletami sezonowymi, kilkudniowymi,
abonamentowymi i innymi, upowaz-
niajgcymi  do wielokrotnego wcho-
dzenia na targi w ciggu kilku dni ich
trwania, liczy sie dzielac cene takiego

— liczba

biletu przez ceng zwyktego pojedyn-
czego biletu i zaokraglajagc wynik
w goére do jednosci. Tzw. bilet rodzin-
ny, gdy takie sg stosowane, liczy sie
jako 4 zwiedzajacych;

innych identyfikowanych
zwiedzajacych — tj. oséb wchodza-
cych na targi na podstawie vouche-
r'éw, kart wstepu lub podobnych
waznych bezptatnych przepustek lub
biletéw — ale tylko wéweczas, gdy ist-
nieje system ewidencji takich doku-
mentéw (np. seryjnie numerowane
kupony kontrolne lub rejestracja kart
wstepu) oraz 0séb wchodzacych na
targi na podstawie statych przepustek
(np. rocznych kart wstepu lub prze-
pustek VIP) — ale tylko wéweczas, gdy
mozliwe jest udokumentowanie ich
wstepu (np. poprzez zastosowanie
specjalnych kuponéw /odcinkéw reje-
stracyjnych).

Wejscia na targi — obliczane s gdy ist-
niejg warunki umozliwiajagce ewidencje
i kontrole powtérnych (wielokrotnych)
wej$¢ na targi tej samej osoby (np.
gdy stosuje sig seryjnie numerowane
kupony / odcinki kontrolne przy kartach
wstepu lub gdy dziata system elektro-
nicznej ewidencji wej$¢, na podstawie
ktérego sporzadzany jest raport), a tym
samym - mozliwe jest ustalenie liczby
ogotem pojedynczych wejs¢ na targi.

Liczba ogétem wejs¢ réwna sig sumie
liczby pojedynczych pierwszych wejsé
i liczby wejs¢ powtoérnych.

Jesli nie s mozliwe ewidencja i kon-
trola takich wej$¢, uznaje sie, ze liczba
wejs¢ jest réwna liczbie zwiedzajgcych
ogotem.

ORGAN'ZATORZY TARGOW W POLSCE W 201 O R (TABELA STATYSTYK TARGOWYCH STR. 13-20)

Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostrdda s.k.a. , ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostrdda, tel. +48 89 647 78 00, fax +48 785 854 511
easyFairs Poland sp. z 0.0., ul. Centralna 41a, 31-586 Krakéw , tel. +48 12 651 95 20, fax +48 12 651 95 22

coOoNO T BHE WN -

NN = e e e e ed ) ek el =
- OO0CO0OO~NOOOCOT A WN=-=OOO

Exactus s.j., al. Ko$ciuszki 17, | p., 90-418 t4dz, tel. +48 42 632 28 66, fax +48 42 632 28 59

Geoservice-Christi sp. z 0.0., ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw, tel. +48 71 343 21 04, fax +48 71 372 4419

Interservis sp. z 0.0., ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t4dz, tel. +48 42 637 12 15, fax +48 42 639 79 80

Maxpol PPH sp. z 0.0., ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa, tel. +48 22 628 06 21, fax +48 22 621 03 73

Migdzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0., ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa, tel. +48 22 617 30 42, fax +48 22616 110
Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A., ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdarnsk, tel. +48 58 554 92 00, fax +48 58 552 21 68
Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0., Bytkowska 1b, 40-955 Katowice, tel. + 48 32 789 91 00, fax + 48 32 254 02 27
Migdzynarodowe Targi Lubelskie S.A., ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin, tel. +48 81 534 46 14, fax +48 81 534 92 95
Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0., ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan, tel. +-48 61 869 20 00, fax +48 61 869 29 99
Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0., ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin, tel. +48 91 464 44 01, fax +48 91 464 44 02
Murator Expo sp. z 0.0., ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa, tel. +48 22 829 66 80, fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90
Polska Technika Gérnicza S.A., ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy, tel. +-48 32 323 42 10, fax +48 32 323 42 22

Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0., ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz, tel. +48 52 581 11 77, fax +-48 52 581 11 76

Targi Kielce S.A., ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce, tel. +48 41 365 12 22, fax +48 41 345 62 61

Targi Torunskie sp. z 0.0., ul. Szosa Cheiminska 27, 87-100 Torun, tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99

Targi w Krakowie sp. z 0.0., ul. Centralna 41a, 31-586 Krakéw, tel. +48 12 644 81 65, fax +48 12 644 61 41

ZIAD Bielsko-Biata S.A., al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biafa, tel. +48 33 813 82 40, fax +48 33 814 22 31
Zarzad Targéw Warszawskich S.A., ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa, tel. +48 22 849 60 06, fax +48 22 849 35 84
Yacht-Expo sp. z 0.0., ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa, tel. +48 22 829 66 80, fax +48 22 829 66 81
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. isiaj liczy sie kontakt cztowieka z cztowiekiem.

kaj SIg tvvarz)a
warz.

Chcesz zrobi¢ biznes? Przygotuj sie na spotkanie twarzg
w twarz.

Jest tylko jeden instrument marketingu, dzigki ktéremu
Twoi sprzedawcy poznajg wykwalifikowanych kupcow. .=
Nie tylko kontakty, nie tylko nazwiska.... Ale ludzi.

Przedstaw swoj produkt. Zaproponuj jazde prébna.
Odpowiedz na pytania. Przetam opory.

Nie ma rzeczy, ktorej nie datbys rady zrobic, jesli tylko
zdecydujesz sie na kontakt twarzg w twarz.

|
Targi.
Bo biznes to kontakt twarza w twarz.
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TARGOWA MAPA PoLskl
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n — liczba targéw zorganizowanych w miescie przez cztonkéw PIPT w 2010 r.

— liczba targéw zorganizowanych w obiektach targowo-konferencyjnych
cztonkdéw przez organizatoréw nie zrzeszonych w PIPT w 2010 .
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RAPORT
TARGI w PoLsce w LatacH 2007-2010
Poréwnanie podstawowych danych statystycznych targéw
_m_mm--m_
Liczba targéw
Catkowita powierzchnia targowa wynajeta w m kw. 639 771 719188 576 559 678 065
Liczba wystawcéw ogdétem 30621 32033 26 519 27876
— w tym zagranicznych 5277 5467 4421 4108
Liczba zwiedzajacych 1001 001 1053 335 883330 1013 846
Dane dotyczg wylacznie targéw organizowanych przez cztonkéw PIPT i poddanych audytowi CENTREX — Migdzynarodowemu Zwiazkowi Statystyk Targowych.
PoLskIE MIASTA TARGOWE W 2010
Ranking miast wedtug liczby targéw zorganizowanych
przez cztonkéw PIPT w 2010 .
Llczba
I I
1 Poznan 4
2 Kielce 54 1
3 Warszawa 28 6
4 Gdansk 13 2
5 Krakéw 12 2
6 Lublin 12 2
7 Katowice 1 8
8 Szczecin 1" 1
9 todz 8 2
10 Torun 6 1
11 Bielsko-Biafa 2 1
12 Bydgoszcz 2 1
13 Ostrdda 2 1
14 Gdynia 1 1
15 tosiow 1 1
16 Swiebodzin 1 1
17 Wilkowice k. Leszna 1 1
16 Wrocfaw 1 1
Razem 221
RANKINGI ORGANIZATOROW | TARGOW —
PoLska 1zBa Przemystu TARGOwEGO 2010
1. Ranking organizatoréw targéw wedtug catkowitej powierzchni
targowej wynajetej (2010)
N e e
wynajeta [m kw.] [%]
1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 359 747 53,05
2. Targi Kielce S.A. Kielce 154 213 22,74
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 22 931 3,38
4. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 21 266 3,14
5. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 16 466 2,43
6. Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostrdda sp. k-a. Ostréda 15 801 2,33
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 15 651 2,31
8. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 14 943 2,20
9. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 14 833 2,19
10. Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0. Szczecin 13337 1,97
11. Pozostali zaudytowani 28871 4,26
0GOLEM 678 065 100,00
12. Niezaudytowani 1835
Ogétem 679 900
23 B
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2. Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby wystawcdow ogétem (2010)

organizator liczba wystawcéw ogétem “?;:]ai
1. Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 11185 40.12
2. Targi Kielce S.A. Kielce 5 668 20.33
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 2054 1.37
4. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 1936 6.95
5. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1325 4.75
6. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 1029 3.69
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 970 3.48
8. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 693 2.49
9. Miedzynarodowe Targi Szczeciriskie sp. z 0.0. Szczecin 661 2.37
10. Migdzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 626 2.25
11. Pozostali zaudytowani 1729 6.20
0GOLEM 27 876 100,00

12. Niezaudytowani 152

Ogdtem 28028

3. Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby wystawcdw krajowych (2010)

organizator liczba wystawcow krajowych u;i;:]a ]
1. Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznani 8941 37.62
2. Targi Kielce S.A. Kielce 4604 19.37
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 1896 7.98
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 1788 7.52
5. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1178 4.96
6. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 1006 4.23
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 925 3.89
8. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 641 2.70
9. Migdzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0. Szczecin 639 2.69
10. Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 556 2.34
11. Pozostali zaudytowani 1594 6.71
0GOLEM 23768 100,00

12. Niezaudytowani 152

Ogétem 23920

4. Ranking organizatoréw targow wedtug liczby wystawcdw zagranicznych (2010)

organizator liczby wystawcéw zagranicznych u?;:]ﬂ ]
1. Miedzynarodowe Targi Poznaiskie sp. z 0.0. Poznan 2244 54.63
2. Targi Kielce S.A. Kielce 1064 25.90
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 266 6.48
4. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 147 3.58
5. Migdzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 70 1.70
6. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 52 1.27
7. EXACTUS s.j. todz 47 1.14
8. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 45 1.10
9. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 40 0.97
10. easyFairs Poland sp. z 0.0. Krakéw 28 0.68
11. Pozostali zaudytowani 105 2.56
0GOLEM 4108 100,00

12. Niezaudytowani 0

Ogétem 4108
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5. Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby zwiedzajgcych (2010)
organizator liczha zwiedzajacych uv[:l;:]al
1. Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0. Poznan 403 107 39.76
2. Targi Kielce S.A. Kielce 196 609 19.39
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. Warszawa 117 745 11.61
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéow 83332 8.22
5. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 49 377 4.87
6. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 46 004 4.54
7. Miedzynarodowe Targi Gdariskie S.A. Gdanisk 36 273 3.58
8. Miedzynarodowe Targi Szczeciiskie sp. z 0.0. Szczecin 27 580 2.72
9. Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 15184 1.50
10. EXACTUS s.j. todz 14 483 1.43
11. Pozostali zaudytowani 24152 2.38
0GOLEM 1013 846 100,00
12. Niezaudytowani 9558
Ogdtem 1023 404
6. Ranking targéw wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej (2010)
Catkowita powierzchnia udziat
targowa wynajeta [m kw.] [%]
1. EKO-LAS - Targi Gospodarki Le$nej, Przemystu Drzewnego i Ochrony Srodowiska Swiebodzin 51342 1.57
2. POLAGRA-PREMIERY - Migdzynarodowe Targi Mechanizacji Rolnictwa Poznan 28534 4.21
3. AGROTECH - 16. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 27 075 3.99
4. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznani 25 446 3.75
5. AUTOSTRADA-POLSKA - 16. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 21113 3
6. MSPO - 18. Migdzynarodowy Salon Przemystu Obronnego Kielce 18 957 2.80
7. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 18 638 2.75
8. DREMA - Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego Poznan 18 473 2.72
9. ENERGETAB - 23. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 15974 2.36
10. TAROPAK - Migdzynarodowy Salon Techniki Pakowania i Logistyki Poznan 14709 217
11. Pozostali zaudytowani 437 804 64.57
0GOLEM 678 065 100,00
12. Niezaudytowani 1835
Ogdtem 679 900
7. Ranking targéw wedtug liczby wystawcéw ogdtem (2010)
liczba wystawcow udziat
ogétem [%]
1. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 3.33
2. TOUR SALON - Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych Poznani 2.68
3. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 2.45
4. PLASTPOL - 14. Migdzynarodowe Targi Przetworstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 2.44
5. ENERGETAB - 23. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 2.28
6. TAROPAK - Migdzynarodowy Salon Techniki Pakowania i Logistyki Poznan 1.93
7. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan 1.79
e
9. AUTOSTRADA-POLSKA - 16. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 482 1.73
10. KWZH - 24. Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych Poznar 476 1.7
11. Pozostali zaudytowani 21720 71.92
0GOLEM 217 876 100,00
12. Niezaudytowani 152
Ogdtem 28028
25 B
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8. Ranking targéw wedtug liczby wystawcéw krajowych (2010)

liczba wystawcow udziat
krajowych [%]
1. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 2.73
2. ENERGETAB - 23. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 2.46
3. TOUR SALON - Targi Regiondéw i Produktéw Turystycznych Poznan 2.28
4. KWZH - 24. Krajowa Wystawa Zwierzat Hodowlanych Poznafi 2.00
5. _Targi EQU!(acvjne - Targi E_dukacyjnel, Salon Wyposazenia Szkét, Ksigzka dla Dzieci Poznari 471 1.98
i Miodziezy - 9. Poznanskie Spotkania Targowe
6. - 14. Targi Ksigzki w Krakowie Krakéw 450 1.89
7. AGROTECH - 16. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 435 1.83
8. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 428 1.80
9. AUTOSTRADA-POLSKA - 16. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 43 1.74
10. Festiwal Sztuki i Przedmiotéw Artystycznych - Festiwal Sztuki i Przedmiotéw Artystycznych Poznan 387 1.63
11. Pozostali zaudytowani 18 933 79.66
0GOLEM 23 768 100,00
12. Niezaudytowani 152
Ogdtem 23920
9. Ranking targdw wedtug liczby wystawcow zagranicznych (2010)
liczba wystawcow udziat
zagranicznych [%]
. PLASTPOL - 14. Migdzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 8.59
2. BUDMA - Miedzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 6.77
3. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 6.18
4. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych Poznan 5.04
5. TAROPAK - Migdzynarodowy Salon Techniki Pakowania i Logistyki Poznafi 190 4.63
6. KAMIEN-STONE - Targi Branzy Kamieniarskiej Poznan 185 4.50
7. POLEKO - Miedzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan 142 3.46
8. METAL - 16. Migdzynarodowe Targi Technologii dla Odlewnictwa Kielce 138 3.36
9. DREMA - Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego Poznafi 109 2.65
10. STOM - 3. Salon Technologii Obrébki Metali Kielce 97 2.36
11. Pozostali zaudytowani 2155 52.46
0GOLEM 4108 100,00
12. Niezaudytowani 0
Ogdtem 4108
10. Ranking targéw wedtug liczby zwiedzajacych (2010)
liczba zwiedzajacych u?o;: ]a J
. LAS-EXPO/AGROTECH* Kielce 41 447 4,09
2. BUDMA /BUMASZ /GLASS / CBS* Poznan 41313 4,07
Targi Edukacyjne - Targi Edukacyjne, Salon Wyposazenia Szkét, .
et Ksigika dla D\;]ieci i Mi?)dzieiy - g] Poznariskie é:;otkania Targowe* e S/ S
4. WIATR | WODA / NA RYBY* Warszawa 34417 3,39
5. POLAGRA - FOOD / GASTRO - TRENDY / POLAGRA-TECH / TAROPAK* Poznan 33491 3,30
6. MOTOR SHOW Poznan 31650 3,12
7. 14. Targi Ksigzki w Krakowie Krakow 31557 3,11
8. Warszawskie Targi Ksiazki Warszawa 27562 2,12
9. SAWO/WODOCIAGI / INSTALACJE/ KOMINKI / SECUREX* Poznan 25591 2,52
10. TOUR SALON Poznan 23 400 2,31
11. Pozostali zaudytowani 686 393 67,70
0GOLEM 1013 846 100,00
12. Niezaudytowani 9558

Ogétem 1023 404

* Targi organizowane réwnolegle w tym samym obiekcie targowym — wspdlina liczba zwiedzajgcych
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Targowego

Pewnie juz niedtugo Internet _

bedzie tak poteznym instrumentem marketingu, ze pozwoli ci
osiggng¢ prawie potowe z tego, co mozesz zyskac dzisiaj dzieki
udziatowi w dobrych targach.

Biznes nie moze by¢ bardziej bezposredni.
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The Global Association Przemystu
Targowego

of the Exhibition Industry

Cata konkurencja, wszystkie nowe produkty Umiesé wsrod nich Twoje produkty i Twoich

i ustugi. Klienci, i wszystko to, co wptywa na najlepszych sprzedawcoéw. | zobacz co sie

ich decyzje o zakupie. Media, srodowiska stanie.

opiniotworcze i konsultantéw. Ci, ktérzy Jesli teraz nie nawigzesz nowych kontaktéw,
rzgdzg tym rynkiem, ci ktorzy sie wtasnie na to nie dlatego, ze miejsce jest nieodpowiednie.
nim wybijajg i ci, ktérzy chcieliby sie wybigé... To dlatego, ze Ty nie pasujesz do tego rynku.

Targi.

Biznes nie moze by¢ bardziej bezposredni.
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VWIECEJ TARGOW,
WIECEJ IMPRE/Z,
WIECEJ STOISK. .. ,,WYJATKOWYCH"

Jacek Kisiata

Rok 2010 byt rokiem delikatnej stabilizacji branzy wystawienniczej. Wprawdzie nie milkna echa kryzysu, zatory ptatni-
cze dalej niepokoja, ale zielony kolor Polski na ekonomicznej mapie Europy rozbudza wyobraznie inwestorow i Ci jakby
chetniej uczestnicza w imprezach wystawienniczych. Pojawiajg si¢ nowe imprezy targowe, a wystawcy coraz czesciej
zwracajac sie z prosba o projekt stoiska, odwazniej akcentuja, ze chodzi o to, by ich stoisko byto... ,wyjatkowe"”.

Wspétpraca — panaceum
na spadajace ceny.

Tym, co niezmienne charak-
teryzuje nasza branze to presja
Klientdw na ciekawsze projekty,
lepszg jakos$¢ wykonania i... oczy-
wiscie nizsze ceny. Ta ostatnia
jest wypadkowg zaréwno kosztéw
produkcji stoiska, zakupu ustug
obcych (np. nowoczesne multime-
dia) montazu, transportu (targi za
granicg!). Rok 2010 nie przyniést
wielkich zmian na mapie targowej
Swiata — polskie targi nie staty sie
Mekkag swiatowego biznesu, gdzie
odbywajg sie premiery nowych
produktéw, taka, jakg jest Han-
nover, Dusseldorf, Mediolan Las
Vegas czy Shanghai. Z drugiej
strony 600 000 m kw. powierzch-
ni  targowej zagospodarowanej
w 2010 roku to nie jest mato, ale
jak na prawie 40 milionowy kraj
w centrum Europy chciafo by sie
by powierzchni tej byto wigcej!

Powierzchnia ta, zostata zabudo-
wana zaréwno przez wyspecjalizowa-
ne firmy wystawiennicze jak i przez
firmy rodzinne, ktére wystawiennic-
twem zajmujg sie okazjonalnie.

Kazdy z nas wystawiennikéw,
chciatby widzie¢ swoje realizacje,
jako dobrze optacone, wypieszczo-
ne dzieta sztuki. Konkurencjg, wy-
grywa jednak ten, kto potrafi tak
zorganizowac swojg firme tak, aby
przy zachowaniu wysokich stan-
dardéow jakosciowych utrzymacd
atrakcyjng cene. Trudno szukad
w podrecznikach ekonomii wzor-
cow dla ustug wystawienniczych.
Aby zachowac¢ wysokg jakos¢ i ni-

ska cene Ford wprowadzit linig
produkcyjng, McDONALD ustan-
daryzowat system obstugi i ograni-
czyt ilos¢ produktéw. Rok 2010 byt
rokiem poszukiwania nowych form
przebicia sie na rynku wystawien-
niczym. Czy pojawita sie recepta
na sukces firmy wystawienniczej?
O ile w USA, Niemczech firmy
przy skali zatrudnienia kilka set,
czy tysiecy o0so6b, sg niezalezne,
posiadajg petne wtasne zaplecze.
W skali Polski skazani jestesmy
na outsourcing lub wspotprace.
| wtasnie o te WSPOtPRACE firm
wystawienniczych nie zawsze jest
tatwo! Charakteryzuje nas pewien
potencjat nieufnosci. Znamienne
dla naszej polskiej natury jest to,
ze bardziej fascynujg nas opo-
wiesci o porazkach wspotpracy,
kolejne przyktady nieuczciwych
firm wystawienniczych, braku lo-
jalnosci, niz przypadki sukcesu
wspotpracy, gdzie firmy wspolnie
korzystajagc ze wzajemnych po-
tencjatéw osiggajg wieksze zyski,
przy mniejszym zaangazowaniu
wtasnym.

W wystawiennictwie migdzyna-
rodowym czegsto wypierani jeste-
$my przez firmy Np. z Czech. Czy
znaczy, ze dysponujg lepszymi ma-
teriatami? Drewno, farby, meble
sg tam te same, co u nas. Firmy
czeskie majg wiekszy potencjat,
sg wieksze? Firmy te czesto sg
mniejsze od polskich! Jedyne, co
ich rézni od nas to pragmatyczna
che¢ do porozumienia sig. Czy taki
dialog —pragmatyczna wspotpra-
ca migdzy polskimi firmami wy-
stawienniczymi jest mozliwa? Na
przekér temu, co podpowiada mi

polska intuicja powiem, ze tak! Bo
tylko w ten sposéb mozna wyjsc¢
poza utarte schematy i przy posia-
danych zasobach osiggna¢ wiecej!

Generatorem takiej wspodtpracy
moze by¢ Polska Izba Przemystu
Targowego. Ostatnie jej spotkania
w Toruniu, Brennej wskazuje, ze
moze nim byc¢!

Wymiana dos$wiadczen, pomaga
wzajemnie firmom dzielgcym sig
swojg metodologig pracy. Nie ma
dwodch takich samych firm wysta-
wienniczych! Kazda z firm ma inng
organizacje, inne mozliwosci, czy
zakres dziatania. To, co optacalne
jest dla jednej firmy wcale nie musi
by¢, optacalne dla drugiej.

Z duzym zainteresowaniem przy-
stuchiwatem sie pewnej rozmowie
przedstawicieli  firm  wystawien-
niczych, gdzie kto$ stwierdzit, ze
kategorycznie odrzuca firmy, ktére
oczekujg darmowego wykonania
projektu i cen ponizej 400 zt ,,za me-
tra stoiska”. Po wypowiedzi tej, nie-
co sie zdziwit, gdy stojgca obok oso-
ba, przekazata mu swojg wizytéwke
z serdeczng prosba: ,Jesli juz od-
rzuci Pan te firmy, to bardzo prosze
skierowac je do mnie”. Ze wzgledu
na duzg konkurencje, pojawiajace
sie tansze materialy cena i marza
wielu stoisk spada. Wspdtpraca i or-
ganizacja sg w moim przekonaniu
tym czynnikiem, ktéry dziatalnos¢
wystawienniczg moze uczyni¢ bar-
dziej intratnym i ... spokojniejszg.

Rok 2010 to kolejny rok poja-
wiajacych sie gfoséw o stworze-
nie spodjnego Kodeksu Etycznego



branzy wystawienniczej. ldea szla-
chetna, aczkolwiek wydaje mi sig
Srednio realna. Ale czy na pew-
no nie mozna zrobi¢ nic? Czesto
w wielu firmach wyceniamy ten
sam projekt. Na wyceny tych sa-
mych stoisk poswigcamy wiele
czasu, pozbawiajgc faktycznego
twadrce naleznej zapfaty. A moze
matym kroczkiem na drodze ku so-
lidarnosci i etyce wystawienniczej
bedzie zwrdcenie sig do chetnych
na takg wycene zdaniem: ,Bardzo
prosze o przestanie potwierdzenia
posiadania przez Panstwa firme
praw autorskich do projektu sto-
iska, o ktérego wycene budowy
zwracajg sie Panstwo”.

Multimedia na stoisku
— nowy etat w firmie

Rok 2010 byt kolejnym rokiem
rosngcego znaczenia multimediéw
w wystawiennictwie. Przygladajgc
sie stoiskom, trudno czasem po-
wiedzieé, czy multimedia sg efek-
townym dodatkiemm do stoiska,
czy raczej na odwrdt — stoisko jest
oprawg dla multimediéw. Rucho-
me plazmy, telebimy interaktywne
z obrazem sterowanym ruchami
dfoni prowadzacego, projektory
wielkoformatowe — wszystko to
wptywa na architekture stoiska,
a klasyczny podziat stoiska na
czes¢ funkcjonalng i reprezenta-
cyjng powoli idzie w niepamigc.

Stowem kluczem dla firm uczest-
niczacych w targach staje sie sfo-
wo INTERAKTYWNOSC. Celem
uzyskania owej interakcji z Go-
Sciem targowym, firmy imajg sig
przeréznych metod. Wsréd nich
znaczgcgy role odgrywa organizacja
quizéw, czy konkurséw multime-
dialnych. Fakt ten ma niebagatelne
przetozenie na zatrudnienie w fir-
mach wystawienniczych, gdzie
obok stolarzy, elektrykéw, monte-
réw, grafikdw pojawia sie kolejny
wazny etat: informatyk, odpowie-
dzialny za produkcje i nadzér nad
prawidfowym  funkcjonowaniem
sprzetu komputerowego.

Renesans drewna
i tradycyjnych materia-
tow?

Kilka lat temu twierdzono, ze re-
wolucje w wystawiennictwie przy-

niesie ptétno. | faktycznie wisi go
sporo, szczegdlnie na duzych po-
wierzchniach, gdzie podswietlane
moze stanowic¢ atrakcyjny magnes
dla gosci targowych. Miniony rok
w moim odczuciu byt jednak mimo
wszystko renesansem drewna.
Klienci uswiadamiajg sobie, ze
o ptétno nie mozna sie oprzed, ani
na nim co$ postawic¢, wbi¢ w nie-
go gwozdzia. Trudnosci w doborze
poziomu przezroczystosci ptétna
do jakosci druku, kazg przeprosic
sig z tradycyjnymi metodami two-
rzenia architektury przestrzeni np.
z poczciwym drewnem.

Rewolucja LED

Jesli mozna mowi¢ o swoistej
rewolucji w wystawiennictwie, to
jest nig rewolucja oswietleniowa.
A wszystko za sprawag technolo-
gii LED. Wprawdzie trudno dzi$
powiedzie¢, kto przyczynit sig bar-
dziej do popularyzacji LED, czy Ro-
sjanin Olek tosiew w 1927 roku,
czy Amerykanin Nick Holonyaka
w latach 60-tych XX wieku. Z pew-
noscig jednak, zaden z tych Pa-
néw nie przeczuwat, ze ich zimne,
oszczedne o olbrzymich mozliwo-
$ciach $wiatto z takim powodze-
niem bedzie stosowane w szeroko
rozumianej architekturze, réwniez
w wystawiennictwie targowym.
Dzi$ przy pomocy LED oswietla-
my, naswietlamy, podswietlamy.
Zmieniajgce sie kolory LED wypet-
niajg przerézne ramy, podtogi, czy
stanowig niezalezny punkt o$wie-
tleniowy. Powoli w nomenklaturze
wystawienniczej bedziemy chyba
moéwié o oswietleniu LED owym
i tradycyjnym.

Polskie wystawiennic-
two rosnie w site!

Organizowane w Dusseldorfie
targi Euroshop to m.in. ,Targi tar-
goéw”, gdzie szeroko przedstawia-
ny jest szeroki wachlarz produk-
tow i ustug wystawienniczych.
Trzyletni tryb organizacji tej im-
prezy pozwala na $ledzenie poja-
wiajgcych sie trendéw. Tu z dumg
mozemy odnotowac rosngcg role
firm z Polski na wystawienniczej
mapie Europy. Dato sie tez za-
uwazy¢, ze jeszcze kilka lat temu
jasno swiecgca gwiazda szybko-
rozktadalnych systemoéw wysta-

WYSTAWIENNICTWO | MARKETING

wienniczych obecnie Swieci jak-
by mniej intensywnym blaskiem.
Znamiennym jest tez pojawienie
sie na rynku systemow zabudowy
targowej firm azjatyckich. Firmy
te z duma przedstawiajg certyfi-
katy potwierdzajgce oryginalnosc¢
patentéw na oferowane przez sie-
bie produkty.

Pozytywny wizerunek
targow

Na koniec trudno nie wspomniec
o wielkim wydarzeniu 2010roku,
jakim byta najwieksza impreza wy-
stawiennicza, jakg cztowiek kie-
dykolwiek zorganizowat — mowa
oczywiscie o ,Swiatowej wysta-
wie EXPO 2010" w Szanghaju.
W miejscu tym 267 krajow, miast
i organizacji posiadato swoje miej-
sca wystawowe. Rozmawiajgc
z przedstawicielami wielu krajow
uderzyto mnie ich poczucie pet-
nego sukcesu, ktéry odniesli na
EXPO 2010. Gospodarzom wysta-
wy, dzigki niezliczonym konkur-
som, réznym formom wyrdznia-
nia wystawcoéw udat sie genialny
marketingowy trick: zadowolenie
bodaj wszystkich klientéw. Klimat
sukcesu wystawy, zachecit biznes
na catym $wiecie do inwestowa-
nia we wspotprace z Chinami.
Konczac, pozostaje mi zyczyé,
abysmy rowniez i w Polsce wspol-
nym wysitkiem organizatoréw tar-
gow jak i firm wystawienniczych
budowali pozytywny klimat wokot
targéow. W ten sposoéb niekoniecz-
nie bedziemy musieli skupia¢ sig
na obecnym kawatku tortu wysta-
wienniczego, bedziemy tort ten
po prostu powiekszaé¢. Uczyni¢ to
mozemy kreatywnymi pomystami
ciekawych imprez targowych, sto-
iskami, ktére jeszcze lepiej poma-
gajg naszym Klientom realizowac¢
ich cele marketingowe, prowadzi¢
dziatania, na rzecz pozytywnego
wizerunku targow. Gteboko ufam,
ze postawa taka pozwoli zacho-
wac nam i wyjagtkowg satysfakcje
i zyski z prowadzonej przez nas
dziatalnosci wystawienniczej, cze-
go sobie i firmom z branzy goraco

zycze.
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LIDER UStUG TARGOWYCH

Celem Konkursu Lider Ustug Targowych jest podnoszenie jako-
sci ustug targowych oraz promocja przedsiebiorstw, ktére wyrdz-
niajg sie w swojej dziatalnoséci postepem w zakresie zastosowania
nowoczesnych rozwigzanh aranzacyjnych, nowych technologii, wy-
rézniajgcych sie projektéw i realizacji oraz przyktadajgcych szcze-
gblng wage do wdrazania nowoczesnej mysli wystawienniczej
i architektonicznej.

W sktad Jury Konkursu Lider Ustug Targowych wchodzg wybitni
polscy projektanci, twdrcy wspoiczesnej polskiej szkoly wysta-
wiennicze;j.

STOISKO ROKU

Konkurs organizowany jest dla firm realizujgcych ustugi projektowania i budowy stoisk targowych, nalezagcych do Polskiej
Izby Przemystu Targowego. ldeg konkursu jest propagowanie nowatorskich rozwigzan architektonicznych w wystawiennictwie,
stosowanie nowych technologii i materiatow oraz ciekawej , nowoczesnej mysli wystawienniczej. Projekt stoiska i jego technicz-
ne wykonanie winny reprezentowac wysoki poziom i wspiera¢ realizacje koncepcji wystgpienia targowego, bedaca wynikiem
rozwazan architektonicznych i technicznych, z uwzglednieniem aspektéw marketingowych.

Zgodnie z wolg cztonkéw PIPT, Jury Kokursu Stoisko Roku ztozone jest z ekspertéw wywodzacych sie z trzech srodowisk —
wyzszych uczelni posiadajgcych wydziaty specjalizujgce sie w dziedzinie projektowania architektury wnetrz i wystawiennictwa,
praktykéw w dziedzinie projektowania stoisk targowych oraz srodowiska mediéw z branzy architektury wnetrz i marketingu .

ztoty medal srebrny medal brazowy medal
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WSsPOLCZESNE TARGI.
SKUTECZNE NARZEDZIE
KOMUNIKACJI
MARKETINGOWEJ

Marcin Gebarowski, Wydawnictwo: Regan Press, Gdansk

Publikacja pod patronatem Polskiej lzby Przemystu Tar-
gowego ma charakter obszernego kompendium wiedzy
o targach. Uwzglednia przy tym realia polskiego rynku
targowego, co wyrdznia ja na tle nielicznych pozycji o po-
dobnej tematyce, dostepnych na krajowym rynku wydaw-
niczym.

WSPOLCZESNE TARG!

|=t

- e

Zasadniczym celem ksigzki jest spopularyzowanie idei oraz
narzedzi marketingu wystawienniczego, a takze zachecenie
do czestszego i bardziej efektywnego jego wykorzystywania
w ramach zintegrowanego systemu komunikacji marketin-
gowej oraz strategii marketingowej podmiotéw rynkowych.
Ksigzka szczegodtowo przedstawia:

* istote wspdtczesnych targdéw oraz ich miejsce w systemie
komunikacji marketingowej,

* wszystkie etapy procesu przygotowania oraz realizacji wy-
stagpienia targowego,

* aktualny obraz rynku targowego w Polsce i na $wiecie,

* studia przypadkéw dotyczace aktywnos$ci wystawienniczej
wybranych podmiotéw,

* sfownik poje¢ zwigzanych z targami i wystawami gospo-
darczymi.

Ze wzgledu na kompleksowy charakter publikacja jest ad-
resowana zaréwno do praktykéw gospodarczych, organizato-
réw i uczestnikéw targow, jak i do srodowiska akademickie-
go (studentéw i wyktadowcdw kierunkéow ekonomicznych).
Zostata ona napisana takze z myslg o tych wszystkich, ktérzy
chcy lepiej pozna¢ istote wspdtczesnych targéw, skuteczne
i sprawdzone sposoby prezentowania oferty podczas wyda-
rzen wystawienniczych, jak réwniez realia wspoiczesnego
rynku targowego.

(r)
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MARKETING
TARGOWY
VADEMECUM

WYSTAWCY

Pod red. prof. Henryka Mruka i Alojzego Kucy,
Polska Korporacja Targowa, Poznan

Marketing targowy. Vademecum wystawcy jest to jednag
z pierwszych publikacji na rynku w rodzaju praktycznego
przewodnika po wspoétczesnych targach, a zwtaszcza no-
woczesnym marketingu targowym. Na rynku do tej pory
nie bylo takiej pozycji, a nawet stosownych rozdziatéw
w dostepnych publikacjach marketingowych.

arketing targowy
Vademecum wysStawey

Ksigzka powstata z inspiracji Polskiej Korporacji Targowej
(poprzedniczki Polskiej Izby Przemystu Targowego) i Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu. Autorzy starali sie zawrze¢ catg no-
woczesng i praktyczng wiedze o targach z perspektywy wy-
stawcy. | pod tym wzgledem jest to publikacja pionierska nie
tylko w kraju, ale réwniez w Europie. W tresci pracy zawarte
sg rozwazania o tym, jak sie przygotowac¢ do udziatu w tar-
gach, jak skutecznie uczestniczy¢ w targach oraz jak badac
efektywnos$¢ udziatu, czyli w jaki sposoéb korzysta¢ z tego in-
strumentu dla budowania przewagi konkurencyjnej na rynku.

Znaczna cze$¢ materialdbw empirycznych pochodzi z wy-
wiadéw przeprowadzanych z wystawcami, organizatorami
targéw, zwiedzajgcymi a takze mediami oraz firmami wspot-
pracujgcymi przy organizacji targow.

Zespot autorski przyjat zatozenie napisania ksigzki, ktéra
pofaczy ogdlne i krétkie tresci teoretyczne z bogatymi i roz-
budowanymi watkami o charakterze praktycznym. W zamysle
autoréw miata to by¢ praca o wysokim stopniu uzytecznosci
dla oséb, ktére planujg w przedsiebiorstwie udziat w targach,
organizujg pobyt oraz obstuguja stoiska targowe. Kierujac sie
tym zatozeniem, w tresci pracy zawarte sg rozwazania o tym,
jak sie przygotowaé do udziatu w targach, jak skutecznie
uczestniczy¢ w targach oraz jak bada¢ efektywnos¢ udziatu.

(r)
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PROGRAMY EDUKACYJNE W ZAKRESIE MARKETINGU
TARGOWEGO NA UCZELNIACH WYZSZYCH W POLSCE

Miasto/szkota wyzsza

1. KATOWICE

Uni E

im. Karola A

Wydziat Ekonomii
Katedra Rynku i Konsumpcji

ul. Bogucicka 14
PL-40-226 Katowice

2. KIELCE

Ut Hi : P At
t rzy y

Jana Kot;hanowskiego

Wydziat Zarzadzania
i Administracji
Instytut Zarzadzania

ul. $wigtokrzyska 21
PL-25- 406 Kielce

3. KRAKOW

Uniwersytet
Ekonomiczny

Wydziat Zarzadzania
Katedra Handlu i Instytucji Rynkowych

ul. Rakowicka 27, pok. 214
PL-31-510 Krakéw
4. tODZ

Uniwersytet 6dzki

Wydziat Studiéw Migdzynarodowych i Politologicznych
Katedra Marketingu Migdzynarodowego i Dystrybuciji

ul. Narutowicza 59a
PL-90-131 t6dz

5. POZNAN
Uniwersytet Ekonomiczny
Wydziat Gospodarki
Migdzynarodowej
Katedra Handlu
Migdzynarodowego
Wydziat Zarzadzania
Katedra Strategii
Marketingowych
Collegium Altum
pok. 6174, pok. 726

al. Niepodlegtosci 10
PL-60-967 Poznari

6.  RZESZOW
Politechnika Rzeszowska

Wydziat Zarzadzania
Katedra Marketingu

al. Powstanicéw Warszawy 8
PL-35-959 Rzeszéw
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Dane do kontaktu

prof. dr. hab Zofia Kedzior Ekonomia
katedra.rik@ae.k ice.pl pecjalnosci
Komunikacja w biznesie
dr Grzegorz iej jowym i migdzy
grzegorz.maciejewski@ dowym,

ae.katowice.pl

dr Barbara Kucharska
barbara.kucharska@
ae.katowice.pl

tel ffax + 48 32 257 73 33
tel. + 48 32 257 73 32

prof. dr hab. Andrzej Szplit
a.szplit@plusnet.pl

kielce.pl

Dystrybucja i sprzedaz
na rynkach krajowych
i migdzynarodowych

Kierunek: Zarzadzanie

Studia stacjonarne
i niestacjonarne

Studia
podyplomowe

Instytucje rynkowe

P L
r I

Studia

tel. + 48 41 349 65 77
+ 48 41 34966 14

prof. dr hab. Andrzej Szromnik
szromnia@aek.krakow.pl
tel. + 4812293 52 82

prof. dr hab. Tomasz Domanski

tomdom@uni.lodz.pl
tel. + 48 42 665 58 35

prof. dr hab. Henryk Mruk
h.mruk@ue.poznan.pl
tel. + 48 61 854 37 70

dr Marek Zielinski
m.zielinski@ue.poznan.pl
tel. + 48 61854 37 75

dr Grzegorz Leszczynski
g.leszczynski@ue.poznan.pl
tel. + 48 61 854 37

dr Marcin Gebarowski
marcing@prz.edu.pl
www.marcing.sd.prz.edu.pl
tel. +48 17 86516 71

+ 48178651474

Kierunek: Zarzadzanie

i
drugiego stopnia

Studia stacjonarne

targw,

Strategia promocji,

Prawo a komunikacja

i promocja,

Prezentacja i wystapienia
publiczne,

Planowanie dziafalno$ci
marketingowej,
Marketing bezposredni i CRM,
Controlling marketingowy,
Public relations,

Analiza rynku,

Sztuka komunikacii

Marketing targowy,

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Pracownicy dziatéw
marketingu i dziatow
sprzedazy

Studenci studiow
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Studenci studiéw

i
Zarzadzanie sprzedazg
w produkcji i handlu

Wykiady z tematyki targowej
w ramach kilku kierunkéw,
m.in. Stosunki migdzyna-
rodowe (brak odrgbnego
przedmiotu w cafosci
poswigconego problematyce
targéw i wystaw)

Seminarium

Studia stacjonarne

Studia

Instytucje rynkowe,
Targi w gospodarce
rynkowej

Marketing terytorialny,

h
nych

Studenci studiow

\
(Strategia promocji,
Komunikacja z rynkiem)

na kierunku: Stosunki
migdzynarodowe

Komunikacja i promocja
w biznesie

Wykiady z tematyki targo-
wej w ramach kierunku:
Zarzadzanie i marketing

Kierunek: Biznes
Migdzynarodowy

Przedmiot do wyboru na
specjalnosci Komunikacja
w biznesie (Wydziat
Zarzadzania, Il rok)

Zarzadzanie sprzedaza

Studia podyplo-
mowe

Studia stacjonarne

Studia stacjonarne

Studia stacjonarne

Studia
podyplomowe
Studia podypl;

na rynku business-to-business

Studia stacjonarne

Pozycj ie miasta jako
osrodka turystyki kongreso-
Wo-wystawienniczej

Targi

Podstawy marketingu,
Strategia promocji

y

Studenci studiéw
stacjonarnych

Pracownicy dziatéw
marketingu

Studenci studiow
stacjonarnych

Studenci studiéw

Targi i wystawy

Targi i eventy

Komunikacja targowa

Kierunek: Zarzadzanie,
Soecialnoét: -

Targi i wystawy

r Y
menedzer

Tematyka targowa jest
obecna w ramach
seminarium dyplomowego

i
drugiego stopnia

Studia stacjonarne

nych

Studenci studiow
stacjonarnych

Pracownicy dziatow
zakupéw, sprzedazy
i marketingu

Studenci studiéw
stacjonarnych
ini jonarnych

wy y

7. et

I - "
przyg oraz realizacji

1
drugiego stopnia

wystapien targowych

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych
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WARSZAWA prof. dr hab. Lechoslaw Wyktady z tematyki Studia stacjonarne  Marketing, Studenci studiow
Akademia Garbarski targowej w ramach kilku i niestacjonarne Promocja, stacjonarnych
Leona Kozmifiskiego lech@wspiz.edu.pl kierunkdw Marketing ustug, i niestacjonarnych
Katedra Marketingu tel. + 48225192137 (brak odrgbnego przedmiotu Badania marketingowe,
w calos$ci poswigconego Euromarketing
ul. Jagielloriska 59 prof. dr hab. Anna Olejniczuk- problematyce targéw
PL-03-301 Warszawa Merta i wystaw)
merta@wspiz.edu.pl
dr Magdalena Krzyzanowska
mkrzyz@wspiz.edu.pl
dr Teresa Taranko
teresataranko@02.pl
WARSZAWA prof. dr hab. Lechostaw Wyktady z tematyki Studia stacjonarne  Marketing, Studenci studiéw
Garbarski targowej w ramach kilku i niestacjonarne Marketing migdzynarodowy, ~stacjonarnych
Szkofa Gtéwna Handlowa Igarbar@sgh.waw.pl kierunkéw Marketing na rynku instytu- i niestacjonarnych
(brak odrgbnego przedmiotu cjonalnym,
Kolegium Zarzadzania i Finanséw prof. dr hab. Ireneusz Rutkowski ~ w catosci poswigconego Marketing ustug,

Katedra Rynku i Marketingu,
Katedra Biznesu
Migdzynarodowego,

Katedra Poziomu Zycia i Konsumpcji

Kolegium Gospodarki Swiatowej
Instytut Migdzynarodowego Zarzadzania i \

Budynek F
al. Niepodlegtosci 164
PL-02-554 Warszawa

WROCtAW

irutko@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Andrzej Sznajder
asznajd@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Jolanta Mazur
jmazur2@sgh.waw.pl

dr Teresa Dudzik
tdudzi@sgh.waw.pl

dr Ewa Baranowska-Prokop
ebarano@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Elzbieta Duliniec
edulin@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Tomasz
Gotebiowski
tgoleb@sgh.waw.pl

dr Mrostawa Jano$-Kresto
mjanos@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Mirostawa

problematyce targéw
i wystaw)

Wyktady z tematyki targo-

Studia pierwszego

Marketing w handlu

Podstawy marketingu,

Studenci studiow

Pluta-Olearnik wej w ramach kierunkdw: i drugiego stopnia Promocja/K y
Wyisza Szkota Handlowa pluta@olearnik.pl Zarzadzanie oraz Turystyka marketingowa, i niestacjonarnych
Wydziat Ekonomiczno-Menedzerski tel. + 48713331102 i rekreacja (brak odrgbnego Marketing targowy (wyktad
Katedra Handlu i Marketingu +48713331112 przedmiotu w catosci po- do wyboru)

ul. Fabryczna 14
PL-53-609 Wroclaw

$wigconego problematyce
targéw i wystaw)

Tematyka targowa jest tez
obecna w ramach

Studia pierwszego
i drugiego stopnia

Zagadnienia z zakresu
organizacji i marketingu

Studenci studiéw sta-
cjonarnych drugiego

seminarium magisterskiego targéw stopnia

oraz licencjackiego

Marketing i sprzedaz Studia Profesjonalne przyg Pi icy dziatow
podyplomowe nie do imprezy targowej/ marketingu i inni

wystawienniczej

Polska Izba Przemystu Targowego, maj 2011, ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan, tel. +48 61 866 15 32, +48 61 869 22 45, fax +48 61 866 10 53,
e-mail: info@polfair.com.pl, halina.trawa@polfair.com.pl, m.lukaszewicz@polfair.com.pl, http://www.polfair.com.pl

STAN EDUKACJI TARGOWEJ W PoOLSCE

W poréwnaniu do poprzednich lat ilosé
osrodkow akademickich, w ktdrych prowadzi
sie zajecia dydaktyczne poswigcone szcze-
gbtowym kwestiom zwigzanym z uczestni-
czeniem w targach oraz wystawach gospo-
darczych, nie ulegta zmianie. Na tej
podstawie trudno jednak wyciaga¢ wnioski
dotyczace braku rozwoju edukacji targowej
w Polsce. W naszym kraju nie istnieje bo-
wiem jeden system, ktory gromadzitby infor-
macje o wszystkich zajeciach dydaktycznych
z marketingu wystawienniczego. Jedyng in-
stytucja, ktdra stara sie pozyskiwac i syste-
matyzowaé informacje na ten temat, jest
Polska Izba Przemystu Targowego.

Na podstawie zebranych do$wiadczen
oraz rozmdw, jakie udato sie przeprowadzi¢

z pracownikami naukowo-dydaktycznymi
z réznych miast, mozna stwierdzi¢, ze dzieki
prowadzonym wyktadom i éwiczeniom spora
grupa studentow corocznie wykazuje zainte-
resowanie tematyka targow. Przejawia sig to
w postaci wielu obron prac dyplomowych
poswieconych wydarzeniom wystawienni-
czym. Ponadto studenci uczestniczg w tar-
gach w charakterze zwiedzajgcych, co stano-
wi najlepsza okazje do skonfrontowania
zdobytej wiedzy z praktykg. Osoby ksztatcg-
ce sie w ramach studiow niestacjonarnych
(dawniej okreslanych, jako zaoczne) i pracu-
jace w roznych firmach czesto majg okazje
wyjezdza¢ na targi w celach zawodowych.
Z kolei niektorzy studenci studiow stacjonar-
nych (dziennych) biorg udziaf w targach w ra-

mach wyjazdéw organizowanych przez kota
naukowe.

Mozna mie¢ nadzieje, ze w przysztosci ko-
lejne polskie uczelnie podejma sie realizowa-
nia zaje¢ dydaktycznych poswigconych wy-
darzeniom wystawienniczym. Jednak, aby
tak sie stafo, niezbedne jest ciggle i zakrojo-
ne na szeroky skale popularyzowanie idei

edukacji targowej w szkofach wyzszych.

dr Marcin Gebarowski
autor jest adiunktem w Katedrze

Marketingu Politechniki Rzeszowskiej
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rekomendacija

Polskiej Izby Przemystu Targowego

REKOMENDACJE

POLSKIEJ IZBY PRZEMYStU TARGOWEGO

CERTYFIKATY JAKOSCI DLA WYROZNIAJACYCH SIE TARGOW PIPT

TARGI

SPEENIAJACE KRYTERIA REGULAMINOWE, WSROD KTORYCH ZA NAJWAZNIEJSZE UZNAJE SIE PODDANIE DANYCH STATY-
STYCZNYCH TARGOW AUDYTOWI ZGODNIE ZE ,,STANDARDAMI

OBLICZENIOWYMI | DEFINICJAMI STATYSTYCZNYMI PIPT”

M INTERBUD - Targi Budowlane

¥ REHABILITACJA - Targi Sprzetu Rehabilitacyjnego oraz
Sprzetu dla Oséb Niepetnosprawnych

¥ BOATSHOW - Targi Zeglarstwa i Sportéw Wodnych

Organizator:

Interservis sp. z 0.0.
ul. Stefanowskiego 24, 90-5637 t6dz
tel. +48 42 637 12 15, fax +48 42 639 79 80

www.interservis.pl, biuro@interservis.pl

M TIWS Miedzynarodowe Targi Infrastruktury
Wodno-Sciekowej

Organizator:

Targi Kielce S.A.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce

tel. +48 41 365 12 22, fax +48 41 345 62 61
www.targikielce.pl, biuro@targikielce.pl

¥ KONSERWACJE - Targi Konserwatorskie

Organizator:

Targi Torunskie sp. z 0.0.
ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99

www.targitorunskie.pl, biuro@targitorunskie.pl

¥ KRAKDENT - Targi Stomatologiczne w Krakowie
M Edu.pl - Targi Edukacyjne w Krakowie

M SPA & WELLNESS - Targi Wyposazenia,

Ustug i Obiektéw

M MUSIC MEDIA - Targi Instrumentéw Muzycznych,

Sprzetu Muzycznego, Scenicznego i O$wietleniowego

M EUROTOOL - Targi Obrabiarek, Narzedzi

i Urzadzen do Obrébki Materiatéw
M Targi Ksiazki w Krakowie

M HORECA - Miedzynarodowe Targi Wyposazenia
Hoteli i Gastronomii / GASTROFOOD -Targi Artykutow

Spozywczych i Napojow dla Gastronomii

M DENTAMED - Dolnoslaskie Targi Stomatologiczne

Organizator:

Targi w Krakowie sp. z 0.0.
ul. Centralna 41A, 31-5686 Krakow
tel. +48 12 644 81 65, fax +48 12 644 61 41

www.targi.krakow.pl, biuro@targi.krakow.pl
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POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO
/] rekomendacja
Polskiej Izby Przemystu Targowego
CERTYFIKATY JAKOSCI DLA WYROZNIAJACYCH SIE CZLtONKOW PIPT

KTORE OTRZYMALY KORPORACYJNY ZNAK KWALIFIKACYJNY W UZNANIU WYSOKIEJ JAKOSCI SWIADCZONYCH UStUG TARGOWYCH:
Abisal sp. z 0.0. Messe-Projekt s.c. P. Szczepaniak & R. Molewski
ul. Strzatkowskiego 26/6a, 60-855 Poznan ul. Konopnickiej 5, 60-771 Poznan
tel./fax +48 61 848 36 45, +48 61 848 10 90 tel. +48 61 865 89 87, +48 61 865 20 08
e-mail: abisal@neostrada.pl fax +48 61 865 89 82
http://www.abisal.com.pl marketing@messeprojekt.pl
Antares Studio i Grupa www.messeprojekt.pl
ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 todz Part
tel. +48 42 682 25 32, +48 42 682 25 51, +48 502 030 231 artner sp. z 0.0. )
fax +48 42 682 43 12 ul. Bobrownicka 1C, 61-306 Poznan
biuro@stoiskatargowe.pl tel. +48 6187051 23, +48 61 872 60 11, +48 61 872 62 64
www.stoiskatargowe.pl fax +48 61 870 51 23, +48 61 87260 11, +48 61 870 51 23

partner@partner.targi.pl
A.S. Messe Consulting sp. z o.0. www.partner.targi.pl
ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa
tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92 Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z 0.0.
fax +48 22 855 47 88 ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl tel. +48 22 617 41 91
hitp://www.as-messe.pl fax +48 22 617 41 91 w.102
A-Z Zdzistaw Filipiak psp@psp.com.pl
Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe sp. z 0.0. www.psp.com.pl
ul. Poprzeczna 3, 62-005 Owinska R
tel. +48 61 875 26 72, +48 61 875 26 74 Promocja s.c. W. Gola, B. Gola - ) o
fax +48 61 875 26 72 Przedsigbiorstwo Organizacji Wystaw i Obstugi Targow
office@a-z.com.pl ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan
www.a-z.com.pl Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 Poznan
Fairtex Service Przedsigbiorstwo Ustug T: h
L P 0 61506 Poxnan D TIOWYE tel. +48 61 866 50 58, +48 61 866 63 84
tel. + 48 61 870 55 21 fax +48 61 865 80 47, +48 61 865 61 20
fax + 48 61 870 50 23 e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
fairtex@o2.pl, fairtex@neostrada.pl http://www.promocja-w-gola.com.pl
www.fairtex.com.pl

e Transmeble International sp. z o0.0.

MZSZT(LS;:?:;?J?J:::V; 20.0 Przedsigbiorstwo Migedzynarodowej Spedycji Targowej
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa ul. tacina 1, 61-132 Poznar
tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21, +48 22 625 14 08 tel. +48 61 86568 01, +48 61 865 68 07, fax +48 61 865 68 01
fax +48 22 621 03 73 e-mail: office@transmeble.com.pl
maxpol@maxpol-targi.com.pl http://www.transmeble.com.pl
www.maxpol-targi.com.pl

Warszawskie Centrum Expo XXl sp. z o0.0.
Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0. ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan tel. +48 22 256 71 30
tel. +48 61 869 20 00 fax +48 22 256 71 11
_fa;( +48 61 ?69 2999 sales@expoxxi.pl
info@mtp.p WWW.expoxxi.pl
www.mtp.pl
Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z o.0. World EXPO International sp. z o.0.
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +48 91 464 44 01 tel. +48 52321 69 10
fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89 fax +48 52 321 69 05
e-mail: office@mts.pl office@world-expo.com. pl
http://www.mts.pl www.world-expo.com.pl
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B Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostroda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: siebielec@ostroda-mtm.pl
http://www.ostroda-mtm.pl

Tonal i EOAT. ETPRETOA TG e

B easyFairs Poland sp. z o.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow
tel. +48 12 651 95 20

fax +48 12 651 95 22

e-mail: poland@easyfairs.com
http://www.easyfairs.com

exactus

B Exactus Anna Deja-Berduta,

Ewa Mastalerz, Marek Wiktorowski sp.j.
al. Kosciuszki 17, Ip., 90-418 t6dz

tel. +48 42 632 28 66

fax +48 42 632 28 59

e-mail: info@exactus.pl
http://www.exactus.pl

%}SERVICE

CHRISTI

W Geoservice-Christi sp. z 0.0.

ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw
tel. +48 71 343 21 04

fax +48 7137244 19

e-mail: info@geoservice.pl
http://www.geoservice.pl

INTERSERVIS

BIURO TARGOW sp.z00.

M [nterservis sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t6dz

tel. +48 42 637 12 15, +48 42 637 1359
fax +48 42 639 79 80

e-mail: biuro@interservis.pl
http://www.interservis.pl

MAXPOL

B Maxpol sp. z 0.0.

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21
fax +48 22 621 03 73

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

M T

Miedzynarodowe Centrum targowe

B Miedzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0.

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. + 48 22 617 30 42, fax + 48 22 617 41 91 wew. 105
e-mail: mct@mct.com.pl

http:// www.mct.com.pl

MTG MIEDZYNARODOWE
® TARGI GDANSKIE SA

GDANSK INTERNATIONAL FAIR Co.

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl
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B Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z o0.0.
ul. Bytkowska 1b, 40-955 Katowice

tel. +48 32 789 91 00

fax +48 32 254 02 27

e-mail: info@mtk.katowice.pl
http://www.mtk.katowice.pl

@k Miedzynarodowe Targi Lubelskie S.A.

B Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna
ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81 534 46 14, +48 81 532 44 62

fax +48 81 534 92 95

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

- MIEDTYHARDDOWE
== TARGH
A SICIECINGRIE

B Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z o.0.
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel. +48 91 464 44 01

fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89

e-mail: office@mts.pl

http://www.mts.pl
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B Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur s.c.
Lech Grabowski — Wanda Misiak

al. J. Pitsudskiego 44, 10-577 Olsztyn

tel./fax +48 89 534 40 44, +48 89 534 59 18
e-mail: targi@targiwim.olsztyn.pl
http://www.targiwim.olsztyn.pl

murator
E X PO

B Murator Expo sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80

fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90
e-mail: biuro@muratorexpo.pl
http://www.muratorexpo.pl

L LRy
A,

ey

B Polska Technika Goérnicza S.A.

ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy
tel. +48 3232342 10

fax +48 32 323 42 22

e-mail: ptg@ptg.info.pl
http://www.ptg.info.pl

D

B Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.
ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel. +48 52581 1177

fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

"hyl

sy

TargiKiel/ce

EXHIBITION & CONGRESS CENTRE

B Targi Kielce S.A.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel. +48 41 365 12 22

fax +48 41 345 62 61

e-mail: biuro@targikielce.pl
http://www.targikielce.pl

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

K/ Targi Toruriskie

H Targi Torunskie sp. z 0.0.
ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel. +48 56 658 20 90
fax +48 56 658 20 99
e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

e o o
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Targi
w Krakowie
® Targi w Krakowie sp. z 0.0.
ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow
tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41
e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

WiATR
/ oo™
B Yacht-Expo sp. z o0.0.
ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80
fax +48 22 829 66 81

e-mail: biuro@wiatriwoda.pl
http://www.wiatriwoda.pl

ZARZAD TARGOW WARSZAWSKICH S.A.

B Zarzad Targow Warszawskich S.A.

ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa

tel. +48 22 849 60 06, +48 22 849 60 71
fax +48 22 849 35 84

e-mail: ztw@ztw.pl

http://www.ztw.pl

m ZIAD Bielsko-Biata S.A.

al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biafa
tel. +48 33 813 82 40, +48 33813 82 01
fax +48 33 814 22 31, +48 3381382 33
e-mail: sekretariat@ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl

OPERATORZY OBIEKTOW TARGOWYCH

DEMUTH=2

SARZHAS

B Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostréda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: siebielec@ostroda-mtm.pl
http://www.ostroda-mtm.pl

MTG MIEDZYNARODOWE
® TARGI GDANSKIE SA

GDANSK INTERNATIONAL FAIR Co.

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58/ 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl
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B Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spotka Akcyjna
ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81 534 46 14, +48 81 532 44 62

fax +48 81 534 92 95

e-mail: mti@targi.lublin.pl B Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z o.0.
http://www.targi.lublin.pl ul. Bytkowska 1b, 40-955 Katowice

tel. +48 32 789 91 00, fax +48 32 254 02 27
MTPO]Ska e-mail: info@mtk.katowice.pl

http://www.mtk.katowice.pl

B Miedzynarodowe Targi Polska sp. z o0.0.
ul. Makowska 95, 04-307 Warszawa -
tel. +48 22 529 39 20 TargiKielce
fax +48 22 529 39 76
e-mail: info@mtpolska.com.pl
http://www.halamtpolska.pl

H Targi Kielce S.A.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce

tel. +48 41 365 12 22, fax +48 41 345 62 61
Il" e-mail: biuro@targikielce.pl

http://www.targikielce.pl

B Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.

ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan FE T vt T it et
tel. +48 61 869 20 00 & Targi Torunskie
fax +48 61869 29 99 W Targi Torunskie sp. z 0.0.
e-mail: info@mtp.pl ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
http://www.mtp.pl tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99
e-mail: biuro@targitorunskie.pl
S5 wigorvnARCoOwE http://www.targitorunskie.pl

= TARGH

SACEECINGKIE e o o

S

B Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0. T .
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin OI’QL R
tel. +48 91 464 44 01 w Krakowie
fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89 B Targi w Krakowie sp. z 0.0.
e-mail: office@mts.pl, http://www.mts.pl ul. Centralna 41a, 31-5686 Krakow

tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

PRZEDSTAWICIELSTWA TARGOW ZAGRANICZNYCH

= M LEIPZIGER MESSE

‘ be? MESSE
CEINSLILTINE TARGI LIPSKIE POLSKA
m A.S. Messe Consulting Sp. z 0.0. B Targi Lipskie Polska sp. z 0.0.
ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa al. Jana Pawfa Il 29, 00-867 Warszawa
tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92 tel. +48 22 653 65 52 (53, 54)
fax +48 22 855 47 88 fax +48 22 653 65 51
e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl e-mail: info@targilipskie.pl
http://www.as-messe.pl http://www.targilipskie.pl

ORGANIZATORZY WYSTAPIEN TARGOWYCH ZA GRANICA

KORPORACJA
INICJATYW

M Eltar Tgsna Elzbieta

ul. Garibaldiego 4, lok. 18a, 04-078 Warszawa GOSPODARCZYCH

tel. +48 22 617 2555, +48 22 617 12 02 Sp-z o.0.

fax +48 22617 33 23 B Korporacja Inicjatyw Gospodarczych sp. z 0.0.
e-mail: biuro@eltar-targi.com.pl ul. Rakowiecka 36, lok. 115, 02-532 Warszawa
http://www.eltar-targi.com.pl tel. +48 22 849 42 52

fax +48 22 849 31 36
e-mail: info@korporacja.waw.pl
http://www.korporacja.waw.pl
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MAXPOL

B Maxpol sp. z 0.0.

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21
fax +48 22 621 03 73

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

Pl{i- L
E|x|P|o

M Polexpo Exhibitions sp. z 0.0.
ul.Stoneczna 26, 05-816 Michatowice
tel. +48 22 658 18 18, +48 22 658 18 19
fax +48 22 822 09 79, +48 22 883 02 97
e-mail: poczta@polexpo.pl
http://www.polexpo.pl

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

B Targi Bydgoskie Sawo sp. z o.0.
ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel. +48 52581 11 77

fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

& WORLD EXPO

B World Expo International sp. z o.0.
ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +48 52 32169 10

fax +48 52 321 69 05

e-mail: office@world-expo.com.pl
http://www.world-expo.com.pl

PROJEKTOWANIE, BUDOWA, WYPOSAZANIE STOISK

AL

W A-Z Zdzistaw Filipiak

Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe sp. z 0.0.
ul. Poprzeczna 3, 62-005 Owinska

tel. +48 61 875 26 72, +48 61 875 26 74

fax +48 61 875 26 72

office@a-z.com.pl

www.a-z.com.pl

ARISOL

B Abisal sp. z 0.0.

ul. Strzatkowskiego 26/6a, 60-855 Poznan
tel./fax +48 61 848 36 45, +48 61 848 10 90
e-mail: abisal@neostrada.pl
http://www.abisal.com.pl

¢
ABYSS

H Abyss s.c.

Matgorzata i Krzysztof Szofer

ul. Sadnicka 19, 60-187 Poznan

tel. +48 61 868 23 52, +48 61 868 11 98
fax +48 61 868 2714

e-mail: biuro@abyss.pl
http://www.abyss.pl

agencja

AR

PROJEKTOWANIE | REALIZACJA STOISK TARGOWYCH

B Agencja Majakar

ul. Aleksandrowska 16/43, 91-120 tédz
tel./fax +48 42611 10 04

e-mail: majakar@majakar.com.pl
http://majakar.com.pl

allma

R A L4 WA K

B Allmax Firma Handlowo-Ustugowa
Jacek Gaik

ul. Siemiaszki 1, 31-201 Krakow

tel: +48 12 393 34 05, +48 509 832 231
e-mail: biuro@allmax.krakow.pl
http://www.allmax.pl

L]
amakoexpo ﬂ

B AMAKO EXPO s.c.

ul. Gdynska 19-21, 31-323 Krakéw
tel: +481241678 13

fax + 4812416 78 18

e-mail: biuro@amakoexpo.pl
http://www.amakoexpo.pl
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B Antares Studio i Grupa

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 t.6dz
tel. +48 42 682 25 32, +48 42 682 25 51
fax +48 42 682 43 12

e-mail: biuro@stoiskatargowe.pl
http://www.stoiskatargowe.pl

141

DESIGN

architect

B Architect R.Ch. Design

ul. Trzebiatowska 47, 60-423 Poznan
tel. +48 61 848 89 91

tel./fax +48 61 848 88 51

e-mail: ar.design@post.pl
http://www.rchdesign.com.pl

EL-TAR

B ELSTAR sp.j. Robert Gloger, Stanistaw Szymanski
ul. Dworska 12/10, 61-619 Poznan

tel. +48 61 826 82 93

fax +48 61 826 83 18

e-mail: inffo@elstar.poznan.pl
http://www.elstar.poznan.pl

I
= I Sp. z o.o.

B Expo Linia sp. z 0.0.
ul. Dgbrowskiego 298, 60-406
Lubon k. Poznania

tel./fax +48 61813 12 24, +48 61 813 10 23
e-mail: biuro@expolinia.pl
http://www.expolinia.pl

XPO -
PIRN

B EXPO-PLAN Adam Konieczny
ul. Sniadeckich 9/1, 60-773 Poznan
tel./fax +48 61 865 9600, 865 9843
e-mail: info@expo-plan.com.pl
http://www.expo-plan.com.pl

(=)

B Expo-System sp. z 0.0.

ul. Orzeszkowej 9/11, 60-778 Poznan
tel. +48 61 865 78 08

tel./fax +48 61 865 78 10

e-mail: info@expo-system.com.pl
http://www.expo-system.com.pl

®

Exter%/ision‘

www.wystawa.pl

B Extend Vision sp. z 0.0.

ul. Jasna 32a, 31-227 Krakéw
tel./fax +48 12 415 51 11
e-mail: biuro@extendvision.pl
http://www.wystawa.pl
http://www.extendvision.pl

= SE
Przedsleblorstwo Ustug Targowych
FAIRTEX-SERVICE

W Fairtex-Service

Przedsigbiorstwo Ustug Targowych

ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan

tel. + 48 61 870 55 21

fax + 48 61 870 50 23

e-mail: fairtex@o2.pl, fairtex@neostrada.pl
http://www.fairtex.com.pl

HELLWING EXPO

H Hellwing Expo

Expo Targi Wystawy Wnetrza

ul. Lipcowa 33, 62-081 Przezmierowo k. Poznania
tel. + 4861816 10 95, + 48 606 944 655

fax + 48 61 652 57 11

e-mail: hellwingexpo@life.pl
http://www.hellwingexpo.com.pl

&

hermes exhibitions

B Hermes Studio Expo

Krzysztof Boczkowski

ul. Mickiewicza 33, 60-837 Poznan
tel. +48 61 847 60 01 w. 239

fax +48 61 841 18 81

e-mail: biuro@hermes.poznan.pl
http://www.hermes.poznan.pl

IN poznanska
agencja
EXRO targowa

B Inexpo - Poznaniska Agencja Targowa
Jan Lisiak, Piotr Wojewodzic s.j.

ul. Berlinga 9, 63-000 Sroda Wikp.

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 3/4, 60-773 Poznan

tel./fax +48 61 865 80 43, +48 61 865 80 44
e-mail: targi@inexpo.com.pl
http://www.inexpo.pl

INT=R
[ mere ™ oroun |

H Inter-Mark Group sp. z 0.0. sp. komandytowa
ul. Przybyszewskiego 45/7, 60-356 Poznan

tel. +48 61 816 82 48, +48 61 816 82 40
e-mail: biuro@inter-markgroup.com
http://www.inter-markgroup.com



B |Intermedia sp. z 0.0.

ul. Szkoty Orlat 4, 03-984 Warszawa
tel. +48 22673 3370

fax +48 22 673 33 71

e-mail: intermedia@imtargi.pl
http://www.imtargi.pl

®

POLSKA Sp. z o.0.

m JMT Polska sp. z 0.0.

ul. Fabianowska 151/153, 62-052 Komorniki k. Poznania
tel. +48 61 864 35 87, +48 61 840 82 18

fax +48 61 864 38 46

e-mail: jmt@jmt.poznan.pl

http://www.jmt.poznan.pl

Y2 KOARA

B Koara Przedsigbiorstwo Promocyjno-Reklamowe
Ewa Siwek, Grzegorz Siwek s.j.

ul. Wileniska 33, lok. 2, 03-414 Warszawa

tel. +48 22 618 58 57, +48 22 618 01 50

fax +48 22 618 38 31

e-mail: koara@koara.com.pl
http://www.koara.com.pl

RARY D [

B Labuda Design

Anna Labuda

ul. Szparagowa 23, 62-081 Wysogotowo k. Poznania
tel. +48 61 814 85 27

tel./fax +48 61 652 52 80

e-mail: biuro@labuda.com.pl
http://www.labuda.com.pl

Li

M Littera

lwona Pecko

ul. Podwale Przedmiejskie 24/21, 80-824 Gdansk
tel. +48 58 307 56 70, 71

fax +48 58 307 56 71

e-mail: littera.biuro@use.pl, littera@use.pl
http://www.littera.com.pl

®
ttera

MAD-EXPO

SPOLKAZ 0.0.

B Mad-Expo sp. z 0.0.

ul. Parkowa 3/1, 60-775 Poznan

tel. +48 61 866 26 10

fax +48 61 865 75 12

e-mail: kosmala@madexpo.com.pl
http://www.madexpo.com.pl

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

MAXPOL

® MAXPOL sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowe

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, 629 96 21, 625 14 08

fax +48 22 621 0373

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
m.ryttel@maxpol-targi.com.pl

http://www.maxpol-targi.com.pl

"

MELINZE] MINUTH

B Melinski Minuth sp. z o.0.

ul. Obornicka 253A, B, 60-693 Poznan
tel. +48 61 842 92 83

fax +48 61 842 92 52

e-mail: biuro@melinski-minuth.com.pl
http://www.melinski-minuth.com.pl

MESSE sls PROJEKT

............................

B Messe-Projekt s.c.

P. Szczepaniak & R. Molewski

ul. Fryderyka Chopina 15A, 62-030 Lubon k/Poznania
tel. +48 61813 17 56

fax +48 61 813 17 56

e-mail: marketing@messeprojekt.pl
http://www.messeprojekt.pl

FL gpumess - svavmm

B Messe-System

Zakfad Ustugowo-Handlowy
Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 60, 61-311 Poznan
tel./fax +48 61 865 19 31

tel. +48 61 865 99 14

e-mail: info@messe.com.pl
http://www.messe.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

OCTANORME

® OCTANORM Polska Sp. z o.0.
ul. Lubelska 42, 05-077 Warszawa
tel. +48 22 773 03 50

fax +48 22 773 03 51

e-mail: info@octanorm.pl
http://www.octanorm.pl
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B Partner

ul. Bobrownicka 1c, 61-306 Poznan

tel./fax +48 61 870 51 23, +48 61 87260 11
e-mail: partner@partner.targi.pl
http://www.partner.targi.pl

~lL11~1 M
ClJCLD)
EXPO SOLUTIONS

WE STAND FOR YOUR BUSINESS

B Plus Eweld Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe
os. Rzeczypospolitej 14/36, 61-397 Poznan

tel./fax +48 61 661 36 37

e-mail: biuro@eweld.pl, http://www.eweld.pl

Pracownia
Sztule Plastycznych

B Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z 0.0.

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa
tel. +48 22 617 41 91

fax +48 22 617 41 91 w. 102
e-mail: psp@psp.com.pl
http://www.psp.com.pl

L [PROBLITEX] ]

B Probudex

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe sp. z.0.0.

ul. Mazowiecka 68a/67, 30-019 Krakow
Biuro Obstugi Klienta

ul. Vetulaniego 1a, 31-227 Krakow

tel. +48 12 41569 35

fax +48 12 415 68 53

e-mail: biuro@probudex.com.pl
http://www.probudex.com.pl

B Promocja s.c.

W. Gola, B. Gola -

Przedsigbiorstwo Organizacji Wystaw i Obstugi Targow
ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 Poznan

tel. +48 61 866 50 58, +48 61 866 63 84

fax +48 61 865 80 47, +48 61 865 61 20

e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl

B Simpex Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe
ul. Lodowa 8, 60-226 Poznan

tel./fax +48 61 852 55 94

tel. +48 601 267 740

e-mail: simpex.targi@wp.pl
http://www.simpextargi.pl

RGO
V/ /4

B Targo-Rent

Kompleksowe Zabudowy Stoisk Targowych
ul. Lesna 7, 62-023 Robakowo k. Poznania
tel./fax +48 61 819 83 44, +48 61 898 05 33
e-mail: biuro@targorent.pl
http://www.targorent.pl

Kompleksowa Zabudowa Stoisk Targowych

H Tecon Service

Kompleksowa Zabudowa Stoisk Targowych
ul. Matejki 60, 60-770 Poznan

tel. +48 61 865 82 28, +48 61 652 36 45
fax +48 61 865 69 09

e-mail: biuro@tecon.poznan.pl
http://www.tecon.poznan.pl

TOMEX"
—

B Tomex

Wielobranzowe Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe

ul. Stoneczna 17, 86-031 Osielsko k. Bydgoszczy
tel. +48 52 381 39 37, +48 52 381 31 10

fax +48 52 381 39 37, +48 52 381 36 07

e-mail: biuro@tomex.pl

http://www.tomex.pl

® VON HAGEN POLSKA sp. z o.0.
ul. Chmielna 5/7, 00-021 Warszawa
tel.+48 22 827 57 11

fax +49 0 5235 9525 75

e-mail: info@vonhagen.pl
http://www.vonhagen.net/pl

B WMG Studio

Magdalena Gyurkovich

tel. +48 602 628 123

fax +48 61 825 08 64

e-mail: pracownia@wmgstudio.pl
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TRANSPORT | SPEDYCJA TARGOWA

ANNEBERG"®
TRANSPOL
B Anneberg Transpol Int. sp. z 0.0.
ul. Trasa Pétnocna 1, 65-119 Zielona Géra

tel. +48 68 328 88 00, fax + 48 68 328 88 11
e-mail: anne@anneberg.com.pl, http://www.anneberg.com.pl

B C. Hartwig Gdynia S.A.

ul. Derdowskiego 7, 81-369 Gdynia

tel. +48 58 690 00 00, fax +48 58 690 00 01
e-mail: expo@chg.pl, http://www.chg.pl

B C. Hartwig - Targi sp. z 0.0.

ul. Réwna 9/1, 03-418 Warszawa

tel. +48 22 618 31 50

e-mail: expo@hartwigtargi.pl, http://http://www.hartwig-targi.pl

B Exposped sp. z 0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 72, +48 22 256 71 73
fax +48 22 256 71 71

e-mail: exposped@exposped.com.pl, http://www.exposped.com.pl

hansa messe speed

B Hansa Messe Speed sp. z 0.0.

ul. Skarbka 37, 60-348 Poznan

tel. +48 61 662 44 20, +48 61 662 44 30, fax +48 61 662 44 56
e-mail: info@hansa-messe-speed.com.pl
http://www.hansa-messe-speed.com.pl

TRANSMEBLE

B Transmeble International sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Migdzynarodowej Spedycji Targowej

ul. tacina 1, 61-132 Poznan

tel. +48 61 86568 01, +48 61 865 68 07, fax +48 61 865 68 01
e-mail: office@transmeble.com.pl
http://www.transmeble.com.pl

HHIﬁHSM
EXPRESS"

B Universal Express sp. z 0.0.

ul. Szyszkowa 35/37, 02-285 Warszawa

tel. + 48 22 878 35 00, fax + 48 22 878 35 01

e-mail: fairs@uex.pl, http://www.universalexpress.pl

MEDIA TARGOWE

AKTUALNOSCI

voawnicTwo EEETERYAS

m Aktualnosci Wydawnictwo Targowe

Maciej Przybylski

ul. Dgbrowskiego 23/4, 60-840 Poznan

tel. +48 61 664 70 00, fax +48 61 664 70 01

e-mail: aktualnosci@aktualnosci.pl, http://www.aktualnosci.pl

m Agencja Footage Dorota Baretkowska
ul. Sktadowa 32, 62-081 Przezmierowo k. Poznania
tel. +48 61 652 37 82, +48 509 465 745
e-mail:footage@footage.pl, http://www.footage.pl

. . MEDIA-EXPO
Swiat

Targow

B Media-Expo

Wawrzyniec Wierzejewski

ul. Gwiazdzista 37, 62-020 Swarzedz k. Poznania

tel. +48 501 736 199, +48 61 817 54 26, fax +48 61 817 54 26
e-mail: info@media-expo.pl, http://www.media-expo.pl

CONSULTING, BIURA TLUMACZEN, POZOSTALE USLUGI TARGOWE

Sapphine

W Sapphire Ventures sp. z o.0.

ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 70 78

e-mail: mkielbinska@sapphireventures.pl
http://www.sapphireventures.pl

1 Pofaniecki Przedsigbiorstwo Gastronomiczne

ul. Wesota 51, 25-363 Kielce

tel./fax +48 41 365 12 24, tel. +48 41 365 12 73

e-mail: biuro@polaniecki.net, http://www.polaniecki.net

1 Przedsigbiorstwo Ustugowe Krystyna Zuchowska
Zakfad Ttumaczen i Maszynopisania

ul. Wojskowa 11/13c, lok. 13, 60-802 Poznan

tel. +48 61 867 56 89, fax +48 61 865 87 24

e-mail: zucho@info.com.pl, zucho@mail.icpnet.pl
http://www.tlumaczenia.org.pl
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NAJWAZNIEJSI ZAGRANICZNI PARTNERZY

PoLskIEJ |zBY PRZEMYStU TARGOWEGO
]

°
The Global
Association of the
/// Exhibition Industry UFI

SWIATOWE STOWARZYSZENIE PRZEMYStU TARGOWEGO

UFI Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (UFI — Global Association of the Exhibition Industry — www.ufi.org) po-
wstato w 1925 roku. Jest najwiekszg organizacja Przemystu Targowego na $wiecie. Zrzesza obecnie 554 cztonkéw z kilkudzie-
sieciu panstw na 6 kontynentach. Wsréd cztonkéw UFI jest 284 organizatorow targéw, 62 operatoréw obiektéw targowych,
122 organizatoréw targéw zarzadzajacych jednoczesnie obiektami targowymi, 49 stowarzyszen przemystu targowego i 37
cztonkdéw stowarzyszonych (partneréw) branzy. Obecnie juz 861 spos$rod ponad 4500 organizowanych przez cztonkéw UFI
posiada status ,UFI Approved” Event. Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Komitetu Stowarzyszen UFI.

UFI jest wyjatkowym forum dialogu i skuteczng platforma wspétpracy oraz wymiany wiedzy i do$wiadczen dla profesjo-
nalistow z branzy targowej z catego $wiata. Swoim cztonkom oferuje rézne mozliwosci w zakresie edukacji i dziatalnosci ba-
dawczej w przemysle targowym. UFI promuije targi jako instrument marketingu i komunikacji biznesowej oraz podejmuije naj-
istotniejsze tematy dla branzy. Jednym z najwiekszych osiagnie¢ UFI jest wypracowanie spéjnej terminologii oraz standardéw
obliczeniowych dla statystyk targowych. Aktualnie od lipca 2010 standardy i definicje statystyczne UFI dotyczg wszystkich
targéw posiadajacych status ,UFI Approved Event”.

www.ufi.org

@3N 35¢ CENTREX

MiepzYNARODOWY ZWIAZEK STATYSTYK TARGOWYCH

CENTREX — Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych powstat w 1997 r. z inicjatywy éwczesnych liderow ryn-
ku targowego Europy Srodkovvovvschodniej: Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, BVV Brno, Incheba Bratystawa
i Hungexpo (Budapeszt). Centrex zrzeszajgcy obecnie 20 najwiekszych organizatoréw targéw z Butgarii, Czech, Polski
(Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Targi Kielce), Rumunii, Stowacji, Ukrainy i Wegier spetnia funkcje regionalnej
organizaciji branzy targowej Europy Srodkowowschodniej. Jednym z podstawowych zadan, jakie realizuje CENTREX
jest audyt danych statystycznych targow. CENTREX jest cztonkiem UFI i instytucjg uprawniong przez UFI do realizacji
audytu statystyk targowych dla targéw posiadajgcych status ,UFI Approved Event”. CENTREX jest audytorem danych
statystycznych targéw zorganizowanych przez cztonkéw PIPT od 2008.

www.centrexstat.org

auMa  AUMA

StowaRzYszENIE NIEMIECKIEGO PRzEMYStU TARGOWEGO

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego to organizacja skupiajgca firmy najstarszego i najwigk-
szego rynku targowego Europy. W roku 2007 AUMA obchodzita 100- lecie istnienia. Aktualnie zrzesza 79 cztonkoéw,
a wsrdd nich kilkudziesigciu organizatoréw targéw i stowarzyszenia organizatoréw targéw, stowarzyszenia wystawcow
i zwiedzajgcych z réznych branz gospodarki, stowarzyszenia producentéw i handlu, stowarzyszenia organizatorow wy-
stgpien w targach za granica i firm $wiadczacych ustugi targowe.

WWWwW.auma.de
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= Polska lzba Przemystu Targowego %omendaqa
Polskiej Izby Przemystu Targowego

www.polfair.pl

wszystko o targach

» terminarz » poradnik wystawcy » ustugi » wydarzenia » miasta»



