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Szanowni PansTtwo,

Mam przyjemnos¢ przekazac Pan-
stwu kolejne wydanie ,Raportu PIPT
Targi w Polsce 2009", ktéry ukazuje
sig regularnie od 1994 roku. Zasad-
niczg czes¢ Raportu stanowig dane
statystyczne dotyczace imprez tar-
gowych zorganizowanych przez
cztonkoéw Polskiej Izby Przemystu
Targowego w 2009 roku.

Statystyki targowe ujete w Ra-
porcie zostaty poddane audytowi
zrealizowanemu przez CENTREX -
Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Statystyk Targowych. Wspétpraca
w tym zakresie Polskiej Izby Prze-
mystu Targowego z CENTREX trwa
o0d 2007 roku. Standardy obliczenio-
we i definicje statystyczne przyjete
przez PIPT sg zgodne ze standarda-
mi obowigzujgcymi w UFI — Swia-
towym Stowarzyszeniu Przemystu
Targowego, a tym samym poréw-
nywalne ze statystykami S$wiato-
wymi. Dzieki wspotpracy z CEN-
TREX polskie statystyki targowe
zostang po raz kolejny opubliko-
wane takze w miedzynarodowym
raporcie CENTREX za 2009 roku,
zawierajgcym dane statystyczne
najwiekszych organizatorow tar-
géw z obszaru Europy Srodkowo-
-Wschodniej, w osobnym rozdziale
po$wieconym statystykom PIPT,
a nastepnie w Raporcie UFI — Eu-
ropejskie Statystyki Targowe 2009.

W 2009 roku 20 organizatoréw
zrzeszonych w PIPT zorganizowato
i poddato audytowi 206 targéw
i wystaw, w ktérych udziat wzieto

26 519 wystawcow, w tym 4421
zagranicznych. Targi odwiedzito
883 330 zwiedzajacych, a catkowi-
ta powierzchnia wynajeta wynio-
sta 576 559 m kw. Wszystkie dane
statystyczne zaprezentowane w ni-
niejszym Raporcie, jak i statystyki
targowe z poprzednich lat, dostep-
ne sa réwniez na stronie interneto-
wej Polskiej Izby Przemystu Targo-
wego www.polfair.pl. Serdecznie
zapraszam do jej odwiedzania!
Zgodnie z prognozami 2009 rok
nie nalezat do najlepszych w prze-
mys$le targowym. Globalny kryzys
gospodarczy nie tylko spowodo-
wat spadek obrotow w swiatowym
handlu, ale takze wptynat na ograni-
czenie budzetéw marketingowych
wielu przedsigbiorstw, co niejed-
nokrotnie oznaczato rezygnacje
z wczesniej zaplanowanego udziatu
w targach. Dane statystyczne tar-
géw w réznych regionach swiata
mowig o kilku lub kilkunastopro-
centowych spadkach podstawo-
wych parametrow statystycznych,
tj. powierzchni wynajetej, liczby
wystawcow i liczby zwiedzajgcych.
Kilkuprocentowe spadki parame-
tréw odnotowat m.in. niemiec-
ki — najwiekszy w Europie rynek
targowy. Jak dowodzg statystyki
cztonkéw CENTREX, w niektérych
czesciach regionu Europy Srodko-
wo-Wschodniej kryzys na rynku
targowym byt gtebszy i siegnat na-
wet 20%. W tym kontekscie war-
to zwréci¢ uwage na dobre wyniki

Migdzynarodowych Targéow Gdan-
skich i Targéw Kielce.

Zachecam Panstwa takze do lek-
tury drugiej czesci Raportu PIPT
Targi w Polsce 2009, w ktorej znaj-
duje sig interesujacy artykutf na te-
mat wptywu przemystu targowego
na polska gospodarke, opracowa-
ny na podstawie wynikow badania
zrealizowanego na zlecenie Polskiej
Izby Przemystu Targowego przez
Centrum Ekspertyz Gospodarczych
Fundacji Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu. Ponadto w Rapor-
cie znalazly sie informacje o lau-
reatach konkurséw PIPT dla firm
budujacych stoiska targowe (Sto-
isko Roku 2009 oraz Lider Usfug
Targowych 2010), wydawnictwach
z dziedziny marketingu targowego
oraz wyzszych uczelniach polskich
wspotpracujgcych z naszg lzba, na
ktorych odbywajg sie zajecia z mar-
ketingu targowego z udziatem przy-
sztych Klientow targow.

Wierze, iz niniejszy Raport, tak
jak w latach poprzednich, bedzie
cieszyt  sie  zainteresowaniem
obecnych i potencjalnych klientow
polskiego rynku targowego, tym
bardziej, ze poprawiajgca sie sytu-
acja gospodarcza i bardziej optymi-
styczne nastawienie uczestnikow
targéw pozwala dobrze rokowac
dla kondycji polskiego przemystu
targowego.

Andrzej Mochon
Prezes Rady
Polskiej Izby Przemystu Targowego

WSTEP
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DEFINICJE STATYSTYCZNE

STOSOWANE W PoLskIEJ [zBIE PRZEMYStU TARGOWEGO W 2009 ROKU

POWIERZCHNIA TARGOWA

Catkowita powierzchnia targowa
wynajeta — powierzchnia wynajeta
przez wystawcow, za ktérg wystawio-
no faktury i ktéra zajmowana jest przez
wystawcéw przez caly czas trwania
targéw oraz powierzchnia udostgpnio-
na wystawcom na podstawie innych,
niz umowa najmu dokumentéw, pod
warunkiem, ze powierzchnia ta jest
dostepna dla zwiedzajgcych przez caty
okres trwania targéw;

Specjalna powierzchnia pokazowa
— udostepniona przez organizatora tar-
goéw powierzchnia, ktéra nie jest zwig-
zana z zadnym konkretnym wystawca,
a na ktérej odbywajg sie wystepy, po-
kazy, konkursy, zwigzane tematycznie
z odbywajgcymi sie targami.

Suma catkowitej powierzchni targowej
wynajetej oraz specjalnej powierzchni
pokazowej to catkowita powierzchnia
targowa netto.

Catkowita powierzchnia targowa wyna-
jeta dzieli sie na:

* powierzchnig kryta, tj. wynajeta w pa-
wilonach oraz

* powierzchnig otwarta, tj. wynajeta na
terenie otwartym w obrebie terenéw
targowych.

Podstawag tworzenia rankingdw targow
[ organizatorow wedfug powierzchni
targowe/ jest cafkowita powierzchnia
targowa wynajeta.

Wystawcy

Wystawca - za wystawce uznaje sie
tego, kto wynajmuje autonomiczny, wy-
dzielony, ptatny fragment powierzchni
targowej (stoisko), na ktérym zatrudnia
samodzielnie inne osoby w celu prezen-
towania, w jego imieniu lub w imieniu
innej firmy, oferty wyrobéw i/lub ustug
przez caly czas trwania targéow / wy-
stawy — niezaleznie od branzy lub kla-
syfikacji wyrobu. Organizator targéw /
wystawy wystawia fakture obcigzajaca
wystawce.

Wspoétwystawcy na stoisku wystaw-
cy lub wystawcy na stoisku zbiorowym
/ kolektywnym sg uznawani za wystaw-
cow dla celéw statystycznych woéw-
czas, gdy wystawiajg swoje wtlasne
wyroby, zatrudniajgc wtasny personel
na stoisku wystawcy lub na wspdélnym
stoisku organizatora stoiska zbiorowe-
go, a ich odrebno$¢ mozna bez proble-
mu rozpoznaé w grupie.

ZWIEDZAJACY
| WEJSCIA NA TARGI

Zwiedzajacy — na liczbe zwiedzajacych
sktada sie:

—liczba zwiedzajacych ptacacych -
liczonych w oparciu o liczbe sprze-
danych biletéw (kupionych w przed-
sprzedazy lub na miejscu) i liczbe
biletéw (lub kart wstepu) optaconych
przez wystawce lub strone trzecia.
Zwiedzajacych postugujacych sie tzw.
biletami sezonowymi, kilkudniowymi,
abonamentowymi i innymi, upowaz-
niajgcymi  do wielokrotnego wcho-
dzenia na targi w ciggu kilku dni ich
trwania, liczy sie dzielac cene takiego

— liczba

biletu przez ceng zwyktego pojedyn-
czego biletu i zaokraglajagc wynik
w goére do jednosci. Tzw. bilet rodzin-
ny, gdy takie sg stosowane, liczy sie
jako 4 zwiedzajacych;

innych identyfikowanych
zwiedzajacych — tj. oséb wchodza-
cych na targi na podstawie vouche-
r'éw, kart wstepu lub podobnych
waznych bezptatnych przepustek lub
biletéw — ale tylko wéweczas, gdy ist-
nieje system ewidencji takich doku-
mentéw (np. seryjnie numerowane
kupony kontrolne lub rejestracja kart
wstepu) oraz 0séb wchodzacych na
targi na podstawie statych przepustek
(np. rocznych kart wstepu lub prze-
pustek VIP) — ale tylko wéweczas, gdy
mozliwe jest udokumentowanie ich
wstepu (np. poprzez zastosowanie
specjalnych kuponéw /odcinkéw reje-
stracyjnych).

Wejscia na targi — obliczane s gdy ist-
niejg warunki umozliwiajagce ewidencje
i kontrole powtérnych (wielokrotnych)
wej$¢ na targi tej samej osoby (np.
gdy stosuje sig seryjnie numerowane
kupony / odcinki kontrolne przy kartach
wstepu lub gdy dziata system elektro-
nicznej ewidencji wej$¢, na podstawie
ktérego sporzadzany jest raport), a tym
samym - mozliwe jest ustalenie liczby
ogotem pojedynczych wejs¢ na targi.

Liczba ogétem wejs¢ réwna sig sumie
liczby pojedynczych pierwszych wejsé
i liczby wejs¢ powtoérnych.

Jesli nie s mozliwe ewidencja i kon-
trola takich wej$¢, uznaje sie, ze liczba
wejs¢ jest réwna liczbie zwiedzajgcych
ogotem.

ORGAN'ZATORZY TARGOW W POLSCE W 2009 R (TABELA STATYSTYK TARGOWYCH STR. 7—14)
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Exactus s.j., al. KoSciuszki 17, | p., 90-418 t6dz, tel. +48 42 632 28 66, fax +48 42 632 28 59

Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie, ul. Kasprowicza 2, 85-073 Bydgoszcz, tel. +48 52 376 89 10, fax +48 52 376 89 20
Interservis sp. z 0.0., ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t6dz, tel. +48 42 637 12 15, fax +48 42 639 79 80

Migdzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0., ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa, tel. +48 22 617 30 42, fax +48 22616 110
Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A., ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdarnisk, tel. +48 58 554 92 00, fax +48 58 552 21 68
Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0., Bytkowska 1b, 40-955 Katowice, tel. + 48 32 789 91 00, fax + 48 32 254 02 27
Migdzynarodowe Targi Lubelskie S.A., ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin, tel. +48 81 534 46 14, fax +48 81 534 92 95
Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0., ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan, tel. +-48 61 869 20 00, fax +48 61 869 29 99
Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0., ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin, tel. +48 91 464 44 01, fax +48 91 464 44 02
Murator Expo sp. z 0.0., ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa, tel. +48 22 829 66 80, fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90
Polska Technika Gérnicza S.A., ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy, tel. +-48 32 323 42 10, fax +48 32 323 42 22

Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0., ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz, tel. +48 52 581 11 77, fax +-48 52 581 11 76

Targi Kielce S.A., ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce, tel. +48 41 365 12 22, fax +48 41 345 62 61

Targi Pomorskie sp. z 0.0., ul. Hetmariska 38, 85-039 Bydgoszcz, tel. +48 52 323 07 14, fax +48 52 322 67 70, +48 52 322 78 45
Targi Torunskie sp. z 0.0., ul. Szosa Cheiminska 27, 87-100 Torun, tel. +48 56 658 20 90, fax +48 56 658 20 99

Targi w Krakowie sp. z 0.0., ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow, tel. +48 12 644 81 65, fax +48 12 644 61 41

ZIAD Bielsko-Biata S.A., al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biafa, tel. +48 33 813 82 40, fax +48 33 814 22 31

Zarzad Targéw Warszawskich S.A., ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa, tel. +48 22 849 60 06, fax +48 22 849 35 84
Geoservice-Christi sp. z 0.0., ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw, tel. +48 71 343 21 04, fax +48 71 3724419

Yacht-Expo sp. z 0.0., ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa, tel. +-48 22 829 66 80, fax +48 22 829 66 81
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. isiaj liczy sie kontakt cztowieka z cztowiekiem.

kaj SIg tvvarz)a
warz.

Chcesz zrobi¢ biznes? Przygotuj sie na spotkanie twarzg
w twarz.

Jest tylko jeden instrument marketingu, dzigki ktéremu
Twoi sprzedawcy poznajg wykwalifikowanych kupcow. .=
Nie tylko kontakty, nie tylko nazwiska.... Ale ludzi.

Przedstaw swoj produkt. Zaproponuj jazde prébna.
Odpowiedz na pytania. Przetam opory.

Nie ma rzeczy, ktorej nie datbys rady zrobic, jesli tylko
zdecydujesz sie na kontakt twarzg w twarz.

|
Targi.
Bo biznes to kontakt twarza w twarz.
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TARGOWA MAPA PolLsk

Gdynia @ ‘\Jurata
Gdansk ®

n — liczba targéw zorganizowanych w poszczegélnych miastach w 2009 r.
Dane dotyczg tylko cztonkéw PIPT
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RAPORT
TARGI W PoLsce w LaTacH 2007-2009
DOTYCZY TARGOW ZORGANIZOWANYCH PRZEZ CZtONKOW PIPT
Poréwnanie podstawowych danych statystycznych targéw
__m
Liczba targéw 206
Catkowita powierzchnia targowa wynajgta w m kw. 639 771 719 188 576 559
Liczba wystawcow ogétem 30621 32033 26 519
— w tym zagranicznych 5277 5467 4421
Liczba zwiedzajacych 1001 001 1053 335 883 330
Dane dotycza wytacznie targéw zaudytowanych — wigcej szczegétéw na www.polfair.com.pl
PoLskIE MIASTA TARGOWE W 2009 R.
Ranking miast wedtug liczby targéw zorganizowanych przez cztonkéw PIPT w 2009 r.
Miast ¢ Liczba t Liczba -
iasto organizaciji targéw iczha targow ST Gdynia Jurata
Gdansk
1 Poznan 4
2 Kielce 46 2 szczecin
3 Warszawa 22 5 Bl
4 Gdarsk 17 2 Torun
5 Lublin 13 3 Poznat
6 Katowice 1" 4 Warszawa
7 Szczecin n 2 Wilkowice k. Leszna L
8 Krakéw 10 1 £odz
9 Bydgoszcz 7 8 ;
10 tédz 7 1 - Lublin
11 Torun 6 1 Kielce
Katowice
12 Bielsko-Biata 1 1
13 Gdynia 1 1
Bielsko-Biata p
14 Jurata 1 1 et
15 Leszno — Wilkowice 1 1
16 Wroclaw 1 1
Razem 206 33
RANKINGI ORGANIZATOROW | TARGOW —
PoLska [zBa Przemystu Tarcoweco 2009
1. Ranking organizatoréw targow wedtug catkowitej powierzchni
targowej wynajetej [m kw.] (2009)
P — liczha taraéw catkowita powierzchnia targowa udziat
9 9 wynajeta [m kw.] [%]
1. Miedzynarodowe Targi Poznarskie sp. z 0.0. (Poznan) 249 000 43,19
2. Targi Kielce S.A. (Kielce) 155 588 26,99
3. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. (Gdarisk) 17 30231 5.24
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. (Krakéw) 12 22 851 3,96
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0. (Warszawa) 10 18 395 3,19
6. INTERSERVIS sp. z 0.0. (£6dz) 9 14 990 2,60
7. ZIAD Bielsko-Biata S.A. (Bielsko-Biata) 1 14 858 2,58
8. Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna (Lublin) 1" 14 334 2,49
9. Polska Technika Gdrnicza S.A. (Tychy) 1 11 541 2,00
10. Izba Gospodarcza \Wodociagi Polskie (Bydgoszcz) 1 11042 1,92
Pozostali zaudytowani ogétem 33729 5.85
0GOLEM 576 559 100,00
17 B
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2. Ranking organizatorow targéow wedtug liczby wystawcow ogotem (2009)

organizator liczba targéw liczba wystawcow ogétem u;i;:]a ]
1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. (Poznan) 54 9865 37,20
2. Targi Kielce S.A. (Kielce) 46 5311 20,03
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. (Krakdw) 12 2223 8,38
4. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. (Gdansk) 17 2165 8,16
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0. (Warszawa) 10 1243 4,69
6. INTERSERVIS sp. z 0.0. (Lddz) 9 1004 3,79
7. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna (Lublin) 1 980 3,70
8. Miedzynarodowe Targi Szczecifiskie sp. z 0.0. (Szczecin) 10 561 2,12
9. ZIAD Bielsko-Biata S.A. (Bielsko-Biata) 1 531 2,00
10. Migdzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. (Katowice) 7 507 1,91
Pozostali zaudytowani ogétem 2129 8,03
0GOLEM 26519 100,00
3. Ranking organizatoréow targow wedtug liczby wystawcéw krajowych (2009)
organizator liczba targow liczba wystawcow krajowych u;i;:]a J
1. Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. (Poznafi) 54 7512 33,99
2. Targi Kielce S.A. (Kielce) 46 4314 19,52
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. (Krakéw) 12 1964 8,89
4. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. (Gdarsk) 17 1724 7,80
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0. (Warszawa) 10 1234 5,58
6. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna (Lublin) " 968 4,38
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. (£6dz) 9 955 4,32
8. Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0. (Szczecin) 10 531 2,40
9. ZIAD Bielsko-Biata S.A. (Bielsko-Biata) 1 497 2,25
10. Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. (Katowice) 7 471 2,16
Pozostali zaudytowani ogétem 1922 8,70
0GOLEM 22098 100,00
4. Ranking organizatoréow targéw wedtug liczby wystawcéw zagranicznych (2009)
organizator liczba targéw liczby wystawcéw zagranicznych u;i;:]a ]
1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. (Poznan) 54 2353 53,22
2. Targi Kielce S.A. (Kielce) 46 997 22,55
3. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. (Gdansk) 17 441 9,98
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. (Krakdw) 12 259 5,86
5. Polska Technika Gérnicza S.A. (Tychy) 1 70 1,58
6. INTERSERVIS sp. z 0.0. (Lddz) 9 49 1,1
7. EXACTUS s.j. (£6dz) 9 4 0,93
8. Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie (Bydgoszcz) 1 36 0,81
9. Zarzad Targéw Warszawskich S.A. (Warszawa) 10 36 0,81
10. ZIAD Bielsko-Biafa S.A. (Bielsko-Biata) 1 34 0,77
Pozostali zaudytowani ogétem 105 2,38
0GOLEM 4421 100,00



5. Ranking organizatoréw targow wedtug liczby zwiedzajacych (2009)

organizator liczha targéw liczha zwiedzajacych u;l;:]al

1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. (Poznan) 54 310432 35,14
2. Targi Kielce S.A. (Kielce) 46 169 367 19,17
3. MURATOR EXPO sp. z 0.0. (Warszawa) 10 86 262 9,77
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. (Krakéw) 12 78 240 8,86
5. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna (Lublin) 1" 50578 5,73
6. INTERSERVIS sp. z 0.0. (L6d2) 9 50 430 571
7. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. (Gdansk) 17 49 319 5,58
8. Polska Technika Gdrnicza S.A. (Tychy) 1 17709 2,00
9. Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. (Katowice) 7 15 563 1,76
10. EXACTUS s.j. (t6dz) 9 15 452 1,75
Pozostali zaudytowani ogétem 39978 4,53
0GOLEM 883 330 100,00

6. Ranking targow wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej [m kw.] (2009)

Catkowita powierzchnia

targowa wynajeta [m kw.]

1. BUDMA — Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznani 31684 5,50
2. AUTOSTRADA-POLSKA — 15. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 26 349 4,57
3. AGROTECH - 15. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 23 966 4,16
4. DREMA — Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego ~ Poznan 20320 3,52
5. ITM POLSKA — Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 19219 3,33
6. MSPO - 17. Migdzynarodowy Salon Przemystu Obronnego Kielce 17 877 3,10
7. ENERGETAB - 22. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 14 858 2,58
8. KATOWICE — Migdzynarodowe Targi Gérnictwa, Przemystu Energetycznego i Hutniczego Katowice 11 541 2,00
9. WOD-KAN — 17. Migdzynarodowe Targi Maszyn i Urzadzen dla Wodociagéw i Kanalizacji Bydgoszcz 11042 1,92
10. MEBLE & ARENA DESIGN - Targi Mebli Poznan 10 327 1,79
Pozostali zaudytowani ogétem 389 376 67,53
0GOLEM 576 559 100,00

1. Ranking targéow wedtug liczby wystawcow ogétem (2009)

liczba wystawcow udziat
ogoétem [%]

1. BUDMA — Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan 1067 4,02
2. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan 766 2,89
3. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych Poznan 124 2,73
4. PLASTPOL - 13. Migdzynarodowe Targi Przetworstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 642 2,42
5. ENERGETAB - 22. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 531 2,00
6. AUTOSTRADA-POLSKA — 15. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 530 2,00
7. POLEKO — Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan 517 1,95
8. 13. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw 481 1,81
9. AMBERIF — 16. Migdzynarodowe Targi Bursztynu, Bizuterii i Kamieni Jubilerskich Gdansk 436 1,64
10. AGROTECH - 15. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce 430 1,62
Pozostali zaudytowani ogétem 20 395 76,91
0GOLEM 26519 100,00

RAPORT
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8. Ranking targéw wedtug liczby wystawcow krajowych (2009)

liczba wystawcow
krajowych

1. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan
2. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych Poznan
3. ENERGETAB - 22. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata
4. 13. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw
5. ITM POLSKA — Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan
6. AUTOSTRADA-POLSKA — 15. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce
7. Festiwal Sztuki i Przedmiotéw Artystycznych Poznan
8. AGROTECH - 15. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej Kielce
9 Targi Edukac_yine, Salo_n Wyposazenia _Szlkéi, - » Poznati
" 8. Poznariskie Spotkania Targowe — Ksigzka dla Dzieci i Miodziezy
10. POLEKO — Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan
Pozostali zaudytowani ogdtem
0GOLEM

9. Ranking targow wedtug liczby wystawcéw zagranicznych (2009)

363

360
17 401
22098

liczba wystawcow
zagranicznych

1. PLASTPOL - 13. Migdzynarodowe Targi Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych Kielce
2. ITM POLSKA - Innowacje Technologie Maszyny Polska Poznan
3. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan
4. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych Poznan
5. TEX STYLE/ FAST FASHION — Targi Tkanin, Odziezy i Dodatkéw/ Salon Mody Fast Fashion Poznan
6. KAMIEN-STONE — Targi Branzy Kamieniarskiej Poznan
7. POLEKO — Migdzynarodowe Targi Ochrony Srodowiska Poznan
8. TRAKO — Miedzynarodowe Targi Kolejowe Gdarnisk
9. METAL - 15. Migdzynarodowe Targi Technologii dla Odlewnictwa Kielce
10. DREMA — Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego ~ Poznan

Pozostali zaudytowani ogétem
0GOLEM

10. Ranking targéw wg liczby zwiedzajacych (2009)

liczba zwiedzajacych

176
157
157
151
146
136
2397
4421

1. BUDMA/CBS/WINDOOR-TECH* Poznan 47 456
2. AGROTECH/LAS-EXPO* Kielce 38883
3. WIATR | WODA Warszawa 28134
4. TKK Krakéw 24917
5. HOBBY/INVEST-HOTEL/TOUR SALON* Poznan 22 285
6. AUTOSTRADA-POLSKA/TIL/TRAFFIC-EXPO/MASZBUD* Kielce 21 026
7. VOYAGER/VENUS/DOM/GLASS-TECH/OGROD | TY/INTERKAMIEN* Kielce 20707
8. PSM/TTM* Poznan 19 593
9. POLAGRA-FOOD/POLAGRA-TECH/GASTRO-TRENDY/PAKFOOD* Poznan 19 563
10. KOMTECHNIKA/GMINA/POLEKO* Poznan 19 274

Pozostali zaudytowani ogétem 1319 367

0GOLEM 1581 205

* Targi organizowane réwnolegle w tym samym obiekcie targowym — wspdlina liczba zwiedzajacych
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udziat
[%]

3,49
2,37
2,25
2,15
2,12
2,05
1,78
1,71

1,64

1,63
78,74
100,00

udziat
[%]

6,92

6,74

6,70

4,55

3,98

3,55

3,55

3,42

3,30

3,08

54,22
100,00

udziat
[%]

3,00

2,46

1,78

1,58

1,41

1,33

1,31

1,24

1,24

1,22

83,44
100,00



Targowego

Pewnie juz niedtugo Internet _

bedzie tak poteznym instrumentem marketingu, ze pozwoli ci
osiggng¢ prawie potowe z tego, co mozesz zyskac dzisiaj dzieki
udziatowi w dobrych targach.

Biznes nie moze by¢ bardziej bezposredni.
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VWPLYW PRZEMYStU TARGOWEGO
W POLSCE NA GOSPODARKE

Na zamoéwienie Polskiej Izby Przemystu Targowego (PIPT), Centrum Ekspertyz Gospodarczych Fundacji Akademii Eko-
nomicznej w Poznaniu (CEG FAE) przygotowato opracowanie dotyczace wptywu przemystu targowego w Polsce na go-
spodarke. Gtéwnym celem opracowania byta proba kwantyfikacji calosciowego oddzialywania przemystu targowego
w Polsce na gospodarke poprzez odzwierciedlenie rezultatéw funkcjonowania réznych ogniw tego przemystu.

Powszechnie dostegpna statystyka,
ani tez inne dostepne zrodta charakte-
ryzujgce wyzej wspomniane podmioty,
nie pozwalaty na zrealizowanie tak sze-
roko zarysowanego celu. Totez autorzy
opracowania podjeli wysitek wygene-
rowania zroédet pierwotnych poprzez
zakrojone na szeroka skale badania em-
piryczne i to w odniesieniu do reprezen-
tantéw niemal wszystkich podmiotow
tworzgcych sektor przemystu targowe-
go w Polsce. Zrédta wtdrne, pozyski-
wane z ogromnym trudem w nastep-
stwie powsciggliwosci przedsiebiorstw
W ujawnianiu nawet podstawowych pa-
rametréw charakteryzujgcych ich dzia-
talno$¢, zasility przeprowadzong analize
w wymiarze uzupetfniajgcym. W konse-
kwencji opracowanie miato charakter
empiryczny, oparte bowiem zostato
gtéwnie o wyniki badan pierwotnych.

Rozpoczecie prac empiryczno-ba-
dawczych przypadio na potowe pierw-
szego kwartatu 2009 roku, czyli blisko
pot roku od zaistnienia spektakularnych

PODMIOTY SAMORZADU TERYTORIALNEGO

znamion $wiatowego kryzysu finanso-
wego." Badania empiryczne zakonczo-
no na poczatku lipca, a we wrze$niu
przekazano zleceniodawcy cato$é opra-
cowania zawartg w trzech tomach.

Koncepcja pracy, w ktorej przewi-
dziano zastosowanie formuty kwanty-
fikacji wptywu targdéw na gospodarke,
uwzgledniata identyfikacje problemu
w wymiarze catego przemystu targo-
wego (miast targowych) w Polsce oraz
mozliwie petnego zasiegu jego oddzia-
tywania. Z uwagi na koniecznos¢ zawe-
zenia zakresu identyfikacji, szczegolnie
w aspekcie mozliwosci pozyskania
pierwotnego materiatu empirycznego
do kilku reprezentantéw, przedstawi-
ciele PIPT dokonali wyboru 5 miast tar-
gowych (Kielce, Krakéw, todz, Poznan
i Warszawa), w ktérych skupia sie ok.
85-90% catego potencjatu targowego
w Polsce.

1 Diagnoza wplywu tego kryzysu na przemyst targo-
wy (lata 2007-2008), jak i projekcja zmian w kondycji
podmiotdw tworzacych sektor targowy na lata 2009-
2010, byfa przedmiotem odrebnego opracowania.

SFERA PODAZY

o

PODBMEOTY DAlSARGO OTOCZEN LA TARGOA
(OTOCYENIE MIESKIE D PODMIEISKIE

Zidentyfikowanie i préba pomiaru
wptywu przemystu targowego w Pol-
scena gospodarke, wymagaly przepro-
wadzenia badan w kilku grupach pod-
miotdéw, stanowigcych zaréwno strone
popytowa jak i podazowa rynku targéw,
co stato sie podstawg przeprowadzenia
badan w kilku zbiorowosciach:

W przedsiebiorstw targowych

(organizatoréw),
| przedsiebiorstw ustug targowych
(PUT),

| wystawcow targowych,

| zwiedzajgcych,

m hoteli jako reprezentantow

dalszego otoczenia,

W instytucji otoczenia biznesu tj. pod-

miotéw samorzadu gospodarczego,

B prezydentéw miast targowych,

jako wiarygodnych reprezentan-
tow samorzadu terytorialnego.

Do wybranej reprezentacji ww. pod-
miotéw  skierowano  indywidualnie
opracowane, odregbne, aczkolwiek
w pewnych kwestiach kompatybilne,

PODMIOTY SAMORZADU GOSPODARCZEGO
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Schemat 1. Schemat powiazan podmiotéw tworzacych sektor przemystu targowego
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instrumenty badawcze w postaci kwe-
stionariuszy ankietowych.

W rezultacie uzyskano obszerny ma-
teriat badawczy, ktory byt podstawg do
uogdlniania wynikéw na caty przemyst
targowy, umozliwiajagc w ten sposéb
wnioskowanie o warto$ci targéw w pol-
skiej gospodarce.

Biorgc pod uwage kluczowe zna-
czenie podmiotéw reprezentujgcych
popyt, dajacy impuls dla skali dzia-
talnosci  przedsiebiorstw targowych,
przedsigbiorstw  ustug  targowych,
a takze posrednio dla ogniw sfery dal-
szego otoczenia targdéw, skoncentro-
wano szczegdélng uwage na badaniach
wystawcdw i zwiedzajgcych.

W sumie zrealizowano 846 wywia-
déw wsrod wystawcow i 1603 wywiady
wséréd zwiedzajgcych (zaréwno beda-
cych reprezentantami firm, jak i klienta-
mi indywidualnymi).

Oceny reprezentatywnosci w badaniu
wystawcoéw dokonano badajac zgod-
nosé¢ parametrow z préby i populacji
w zakresie cechy , powierzchnia stoiska
targowego”. Ocena reprezentatywnosci
préby przeprowadzona zostata na trzech
poziomach badawczych. W jej wyniku
badania uznano za reprezentatywne.
Wywiady zrealizowane wsréd zwiedzaja-
cych miaty charakter sondazowy.

Dysponujac informacjami z préby ba-
dawczej o poziomie i wartosci okreslo-
nych zjawisk mozna byto, przy zastoso-
waniu odpowiednich regut, ,przenosi¢”
te informacje na catg populacje.

WYSTAWCY

LWIEDEAIACY

PREEDSIEBIORSTWA
TARGOWE

PFRAEDSIERIORSTW!
USLLUG TARGOWYCH
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Gtéwnym celem opracowania opi-
sujgcego roézne obszary oddziatywa-
nia przemystu targowego w Polsce na
gospodarke byfa préba ujecia efektéw
ilosciowych i jako$ciowych dla sfery
obrotu pienigdza, budzetu panstwa
oraz rozwoju lokalnego metropolii tar-

gowych.

Dla catosciowego odzwiercie-
dlenia tego wptywu  wyrdzniono
dwa strumienie: wydatkéw i po-

datkow, a takze wskazano na efek-
ty jakosciowe, ktére byty przydatne
w szczegolnosci do wyliczenia wielko-
$ci inwestycji zwigzanych z przemystem
targowym (Schemat 2).

Pierwszy strumien efektéw iloScio-
wych odnosit sig do wydatkéw wystaw-
céw targowych oraz zwiedzajgcych,
ktérych  odzwierciedlenie  stanowifo
punkt wyjscia do sumowania strumieni
pienigznych wydatkowanych przez obu
gtéwnych reprezentantéw sfery popytu
przemystu targowego.

Wydatki wystawcow podzielono na
dwie grupy. Pierwszg z nich stanowity
wydatki o charakterze konsumpcyjnym,
w rozumieniu $rodkéw wydatkowanych
na réznego rodzaju ustugi w zwigzku
z uczestnictwem w targach i pobytem
w miescie targowym, z wyfgczeniem
tych, ktére bezposrednio dotyczg przy-
gotowania i organizacji stoiska targo-
wego. Wydatki te obejmujg nastepuja-
ce pozycje:

a. wydatki na przejazd,

EFEKTY ILOSCIOWE - WYDATKI

‘ M SO

RERLAMA

EFEKTY ILOSCIOWE - PODATKI

EFEKTY JAKOSCIOWE

b. wydatki na ustugi parkingowe,

c. wydatki na taksowki,

d. wydatki na ustugi noclegowe,

e. wydatki prywatne na ustugi gastro-
nomiczne,

f. wydatki prywatne na zakupy,

g. wydatki na ustugi kulturalne,

h. wydatki na ustugi rozrywkowe,

i. wydatki na ustugi rekeacyjno-spor-
towe.

Uzasadnieniem dla prowadzenia ana-
lizy wydatkéw w tym ujeciu jest fakt,
ze obejmujg one bezposrednio wydatki
osobowe ponoszone przez reprezen-
tantéw firm-wystawcdw zwigzane z ko-
rzystaniem z réznych rodzajow ustug,
ktére towarzyszg pobytowi w danym
os$rodku targowym. Jednoczes$nie ska-
la tych wydatkéw jest zupetnie rézna
w poréwnaniu z wydatkami o charak-
terze ,industrialnym”, w ktérych sktad
wchodza koszty towarzyszace wynajeciu,
przygotowaniu i organizacji stoiska targo-
wego. W szczegdlnosci sa to:

a. wydatki na dodatkowy transport
(spedycje) — bez kosztow transpor-
tu i spedycji ponoszonych na rzecz
PUT-6w,

b. wydatki na dodatkowe zatrudnie-
nie podczas targoéw,

c. taczne wydatki na PUT-y (projekto-
wanie, budowe i wyposazenie sto-
iska oraz transport i spedycje),

d. wydatki promocyjno-marketingo-
we, ktére obejmujg m.in. ,firmo-
we"” koszty ustug gastronomicz-
nych, a wigc wydatki ponoszone

SAMORAALD
TERY TORIALNY
PREZYDENCI

MR TaBw

W DR UM TATH

STRATDGREINYIH
MRS

Schemat 2. Wptyw przemystu targowego na gospodarke — efekty ilosciowe i jakosciowe
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na bankiety, obiady czy catering na
stoisku
f. koszt wynajecia stoiska.
Najwazniejszg pozycje w hierarchii
wydatkow, ktore zostaty okreslone
mianem konsumpcyjnych, zajmujg wy-
datki zwigzane z noclegiem (28,0%).
Kolejne miejsca zajmujg wydatki na
ustugi rozrywkowe (19,1%), nastepnie
wydatki na prywatne zakupy (16,3%)
oraz na przejazdy (13,6%) i ustugi ga-
stronomiczne ponoszone w prywat-
nym zakresie, bez wliczania firmowych
kosztow gastronomii (9,7%).
Niewielki udziat w ich budzetach tar-
gowych zajmujg wydatki na ustugi par-

Na tle wydatkéw ponoszonych
w zwigzku z wynajeciem stoiska targo-
wego oraz wynikajgcych ze wspotpracy
z PUT-ami, nalezy rozpatrze¢ dwie kolej-
ne kategorie wydatkéw, tj. wydatki na
dodatkowy transport (z wytgczeniem
transportu i spedycji realizowanych
przez PUT-y) oraz wydatki promocyj-
no-marketingowe, ktore obejmuja
m.in. ,firmowe" koszty ustug gastrono-
micznych, a wiec wydatki ponoszone
na bankiety, obiady czy catering na sto-
isku. Omawiane kategorie wydatkow
stanowiag odpowiednio 6,4% i 5,0%
o0gdlnej sumy wydatkéw.

Marginalng pozycje w budzecie tar-

= ber PUT-dw

Wydatki promocyjno-marketingowe ..‘S,{I'I

Laczne wydatki na PUT-y | R 32.0%

Wydatki na dodatkowe zatrudnienic I 1, 3%

Wl s

Wydatki na dodatkowy ransport (spedycjg)

i 2%

405 GO%

Wykres 1. Udziat poszczegdlnych rodzajéw wydatkéw wystawcléw zwigzanych z organizacjg stoiska targowego

kingowe (5,8%). Jeszcze mniej wydajg
firmy-wystawcy na taksowki (4,9%).

Dwie zupetnie marginalne pozycje
w 0golnej sumie wydatkéw konsump-
cyjnych stanowig wydatki na ustugi
kulturalne (1,3%) i ustugi rekreacyjno-
-sportowe (1,2%).

Obok typowych wydatkéw konsump-
cyjnych zwigzanych z przyjazdem do
osrodka targowego oraz korzystaniem
z usftug noclegowych, gastronomicz-
nych, rozrywkowych itd., przedsigbior-
stwa biorgce udziat w imprezie wy-
stawienniczej przeznaczajg okreslone
srodki finansowe na wynajecie oraz
przygotowanie stoiska targowego,
a wiec na jego projektowanie, budowe
i wyposazenie (Wykres 1).

W  przypadku dokonanego oszaco-
wania kosztéw wynajmu powierzchni
targowej (wynajmu stoiska targowego)
obserwuije sie, ze stanowiag one az 55%
ogolnej sumy rozpatrywanej grupy wy-
datkow.

Druga kluczowa pozycja w omawia-
nej grupie wydatkéw zajmujg koszty
zwigzane z korzystaniem z ustug PUT-
-6w (32,0%).

Zrddfo: Opracowanie wfasne na podstawie badan

gowym firm uczestniczacych w im-
prezach wystawienniczych stanowig

ttumaczy, pracownikédw technicznych
i ochrony (1,5%).

Wsréd wydatkéw zwiedzajacych,
zwigzanych z pobytem na targach wy-
réznione zostaty:

a. koszty transportu,

b. koszty noclegu,

c. wydatki na ustugi gastronomiczne,

d. wydatki na ustugi handlowe, kul-

turalne, rozrywkowe i rekreacyjno-
-sportowe.

Analiza udziatu poszczegdlnych ro-
dzajow wydatkéw w ich ogodlnej sumie
pokazata, ze dwie najwazniejsze pozy-
cje w tym zakresie stanowig wydatki
na noclegi oraz wydatki na przejazdy
(odpowiednio 26,7% i 25,5%) $rodkow
przeznaczanych przez zwiedzajgcych
na pobyt na imprezie wystawienniczej
i w miescie targowym.

Wydatki na ustugi rozrywkowe, kul-
turalne i rekreacyjno-sportowe oraz na
zakupy stanowig 21,8% ogodlnej sumy
wydatkéw ponoszonych przez zwiedza-
jacych.

Znaczacg pozycje w strukturze wy-
datkéw stanowig $rodki przeznaczane
na ustugi gastronomiczne (18,7%).

Dwie marginalne pozycje w ogdlnej
sumie wydatkéw ponoszonych przez
zwiedzajgcych stanowig wydatki na
taksowki (3,8%) oraz ustugi parkingo-
we (3,5%).

Podobienstwostrukturywydatkéw, po-
noszonych w zwigzku z uczestnictwem
w targach przez jednych i drugich,
pomimo istotnych réznic w zakresie

$rodki przeznaczane na dodatkowe wolumenu tych wydatkéw, a takze wia-
zatrudnienie podczas targow hostess, Sciwych tylko dla wystawcoéw kosztéw
120%
1 0¥
21 8%
80% 380% Ll
18.7%
o 9.7% | 137%
26.8%
40% 0% 27.5%
38% .
% 4.9% A%
13,6% 25.5% 190 %:
B4 e
% 58% 3.5% 4.5%
Wystawey Fwicdmijacy OGOLEM
O Wydaki na ushigi handbowe, Kuluralne, rozrywkowe, rekreacyjno-sportowe, inme
B Wydatki ra wshagi gasmonomicane
O Wydatki na ushegi mockgowe
O Wydaki na taksdwki
0O Wydatkina preejasd
O Wydatki na ushigi parkingowe

Wykres 2. Udziat poszczegéinych rodzajéw wydatkéw ponoszonych przez wystawcéw i zwiedzajacych

w ogdlnej sumie ich wydatkéw na ustugi konsumpcyjne

Zrddfo: Opracowanie wiasne na podstawie badari
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inwestowania w stoisko, pozwolito na
sumowanie wartosci poszczegdlnych
sktadnikéw i zagregowane odzwiercie-
dlenie kwot tgcznych, tj. wydatkdw wy-
stawcow oraz zwiedzajgcych.

Z wykresu 2 wynika, ze jesli chodzi
o wydatki na te grupe ustug konsump-
cyjnych, w budzecie targowym wystaw-
cOwW najbardziej znaczacg pozycjg sg
zagregowane wydatki na zakupy oraz
ustugi rozrywkowe, kulturalne i rekre-
acyjno-sportowe, ktére generujg blisko
40% ogodlnej sumy wydatkéw na ustugi
konsumpcyjne. Druga pod wzgledem
wielkoéci lecz rodzajowo jednorodna
pozycja kosztowa - wydatki na noc-
leg — obejmuje 28% budzetu targowe-
go, a zajmujace trzecig pozycje koszty
przejazdu - to 13,6% ogdlnej sumy
wydatkéw o charakterze konsumpcyj-
nym. Pozostate wydatki majg relatyw-
nie mniejsze znaczenie i wynoszg one
odpowiednio: wydatki na ustug gastro-
nomiczne ponoszone w prywatnym
zakresie, bez wliczania firmowych kosz-
téow gastronomii — 9,7%, koszty ustug
parkingowych — 5,8% oraz wydatki na
taksowki —4,9% .

Nieco inaczej ksztattuje sie struktura
wydatkéw ponoszonych przez zwiedza-
jacych.. Portfel zwiedzajgcych w niemal
identycznym stopniu obciazajg trzy
rodzaje kosztéw, a mianowicie koszty
noclegu (26,8%), przejazdu (25,5%) oraz
zagregowane wydatki na zakupy, ustugi
rozrywkowe, kulturalne i rekreacyjno-
-sportowe (21,8%). Koszty ustug gastro-
nomicznych — pozycja kosztowa majaca
w przypadku wystawcoéw stosunkowo
niewielkie znaczenie — w strukturze wy-
datkéw zwiedzajgcych znalazty sie na
czwartym miejscu (18,7%).

Gdyby zsumowaé ponoszone przez
obie kategorie gosci targowych kosz-
ty odrebnie dla kazdego rodzaju ustug
okazuje sie, ze w przypadku wydatkéw
na ustugi handlowe, rozrywkowe, kul-
turalne i rekreacyjno-sportowe (ujmo-
wane tacznie), blisko 70% uzyskanej
kwoty stanowiag srodki pochodzace od
wystawcow. W pordwnaniu ze zwie-
dzajgcymi wystawcy wydajg réwniez
wiecej na takséwki i ustugi parkingo-
we, warto jednak pamigtaé, ze te dwa
rodzaje ustug absorbujg zdecydowanie
najmniej srodkéw, tak w budzetach po
stronie wystawcow jak i zwiedzajgcych.

Punktem wyjscia dla kwantyfikacji
wptywu przemystu targowego na
gospodarke stata sie analiza jednost-
kowych wydatkéw ponoszonych przez
.przecigtnego” wystawce oraz zwiedza-
jacego w zwigzku z udziatem w impre-
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Wykres 3. Warto$ciowanie efektéw jako$ciowych infrastruktury publicznej w $wietle opinii prezydentéw miast

targowych oraz wtadz samorzadu gospodarczego

zie wystawienniczej i pobytem w mie-
$cie targowym.

Oszacowania wielkosci wydatkow
ponoszonych przez wystawcow i zwie-
dzajgcych dokonano biorgc pod uwa-
ge jednoczesnie dwa kryteria: czasu

biorstwa zrzeszone w PIPT wyniosty
niemal 1 mild zt, z czego ponad 53%
stanowity wydatki wystawcoéw.

Drugi strumien efektéw ilosciowych
odnosit sie do podatkéw, generowa-
nych przez najwazniejsze podmioty
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Wykres 4. Wartosciowanie efektéw jako$ciowych infrastruktury komercyjnej w $wietle opinii prezydentéw

miast targowych oraz wiadz samorzadu gospodarczego

i przestrzeni. Ponadto zastosowana
zostata procedura wazenia uzyskanych
wynikéw, ktérej dokonano w oparciu
o ,wspotczynnik korygujacy” wyznaczo-
ny na podstawie dwdch zmiennych, tj.
liczby wystawcéw i powierzchni stoiska
targowego (ujmowanych tacznie).
Analiza danych wskazuje, ze szaco-
wane wydatki wszystkich wystawcow
i zwiedzajacych biorgcych udziat w tar-
gach organizowanych przez przedsie-

sfery podazy przemystu targowego, tj.
przez przedsigbiorstwa targowe i inte-
gralnie z nimi zwigzane przedsiebior-
stwa ustug targowych, a takze hotele
jako jedynego empirycznie zbadanego
reprezentanta dalszego otoczenia tar-
goéw.

Przemyst targowy, ktory tworzy sze-
reg przedsiebiorstw (miedzy innymi
organizatorzy targéw, PUT-y, podmio-
ty dalszego otoczenia targéw) i oséb

Kielca Krakdw bodz Poznan Warszawa
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Wykres 5. Wartosciowanie efektéw jako$ciowych ustug publicznych w $wietle opinii prezydentéw miast

targowych oraz wtadz samorzadu gospodarczego
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Wykres 6. Wartosciowanie efektéw jako$ciowych atrybutéw miasta w $wietle opinii prezydentéw miast

targowych oraz wiadz samorzadu gospodarczego

w nich zatrudnionych, implikuje korzy-
$ci zaréwno dla budzetu panstwa, jak
i budzetéw miast targowych. Dla celéw
niniejszego opracowania, podjeto pro-
be oceny korzysci dla budzetu panstwa
z tytutu podatku dochodowego od os6b
prawnych (CIT) i podatku dochodowego
od 0s6b fizycznych (PIT).

Strumien efektéw iloSciowych podat-
kow (CIT i PIT) wyznaczono dla trzech
najwazniejszych grup podmiotéw two-
rzacych przemyst targowy w Polsce,
a mianowicie przedsigbiorstw targo-
wych, przedsiebiorstw ustug targowych
i reprezentantéw dalszego otoczenia
targow. Dla celéw niniejszej analizy,
z uwagi na znaczaca role hoteli na rynku
targowym sg one jedynym reprezentan-
tem otoczenia dalszego, ktéry zostat
poddany ankietyzacji. Uzasadnieniem
takiego podejscia moga by¢ wyniki
badan ankietowych wsrod wystawcow
i zwiedzajgcych, ktérych wydatki na
noclegi stanowity ponad 25% wszyst-
kich wydatkéw konsumpcyjnych pono-
szonych w zwigzku z uczestnictwem na
targach.

Podstawe analizy dotyczacej wnio-
skowania o wptywie dziatalnosci przed-
sigbiorstw targowych na gospodarke
stanowity zrédta pierwotne w postaci
sprawozdan finansowych wybranych
organizatoréw targéw oraz wyniki ba-
dan  ankietowych przeprowadzone
wséréd reprezentantow tych podmio-
tow.

| tak, szacuje sig, ze podatek docho-
dowy od oséb prawnych od przed-
sigbiorstw targowych zrzeszonych
w PIPT wynosi $rednio okoto 10,3 min
zt rocznie, za$ podatek dochodowy od
osob fizycznych w skali roku wynosi
okoto 4,0 min zt.

Analogicznie, szacuje sig, ze PUT-
-y przekazujg do urzedéw skarbowych
z tytutu podatku CIT rocznie okoto 5,9
min 2zt oraz okofo 5,9 min zt rocznie z ty-
tutu podatku PIT.

Badania wskazujg, ze hotele, w zwigz-
ku z uzyskiwaniem przychodoéw z tytutu
wynajmowania pokoi dla gosci targo-
wych, rocznie przekazujg kwote okofo
1,2 min zt podatku dochodowego od
os6b prawnych oraz okofo 1,6 min zt
podatku dochodowego od oséb fi-
zycznych.

Szacowane wptywy do budzetu
z tytulu podatkéow dochodowych
wynosza niespetna 30 min zt rocznie,
z czego ponad 59% stanowig wptywy
z tytutu podatku dochodowego od oséb
prawnych.

Bioragc pod uwage wspdtczynnik ko-
rygujacy, majacy na celu oszacowanie
wplywdw budzetowych od pozostatych
(poza hotelami) podmiotéow dalszego
otoczenia targéw, szacuje sig, ze wyno-
szg one rocznie okoto 2,4 - 3,6 min zt
(CIT) i 3,2 - 4,8 min zt (PIT). Nalezy jed-
nak mie¢ na uwadze, ze ze wzgledu na
brak doktadnych danych empirycznych,
szacunki te majg charakter orientacyjny.

Uzupetnienie efektéw ilosciowych
o szacunek wydatkéw i podatkow
sfery poza PIPT

Przeprowadzona analiza ilosciowa
oparta zostata na wynikach badan
ankietowych wsréd najwazniejszych
podmiotéw rynku targowego. Nalezy
jednak mie¢ na uwadze, ze badania pro-
wadzone byly wytacznie na targach or-

ganizowanych przez cztonkéw Polskiej
Izby Przemystu Targowego, stad wyniki
dotycza jedynie rynku monitorowane-
go przez PIPT. Pomimo iz obejmuje on
znaczaca czes¢ catego rynku targowe-
go w Polsce, to dla petnego obrazu od-
dziatywania targéw na gospodarke nie
mozna poming¢ pozostatych przedsig-
biorstw, prosperujgcych poza lzbg.

Dla celéw przedmiotowego opra-
cowania podjeto probe oszacowania
rozmiaréw rynku nie monitorowanego
przez PIPT. Z uwagi na brak dokfadnych
danych o wszystkich przedsigbior-
stwach targowych w Polsce, zaréwno
dotyczacych ich ilosci, jak i zakresu
prowadzonej dziatalnosci wyrazonej
migdzy innymi w przychodach ze sprze-
dazy, wynajetej powierzchni targowe;,
liczbie wystawcow i zwiedzajgcych, dla
celéw niniejszego opracowania wyko-
rzystano szacunkowe dane pozyskane
od PIPT dotyczace organizatoréw tar-
gow niezrzeszonych w Izbie.

W celu oszacowania udziatu w rynku
wykorzystano cztery najbardziej istotne
parametry opisujgce dziafalno$¢ targo-
wa, a mianowicie:

m catkowitg wynajeta powierzchnig

targowg w m2?,

m liczbe wystawcow,

m liczbe zwiedzajacych,

m liczbe zorganizowanych targéw

i dla tych parametréw zastosowano
odpowiednie wagi. Kazdy z ww. pa-
rametréw zostat wyliczony w oparciu
o pozyskane i zweryfikowane przez PIPT
dane.

Bazujagc na szczegdtowych zatoze-
niach oszacowano, ze Polska Izba Prze-
mystu Targowego monitoruje okoto
66% rynku targowego w Polsce.

Z tego wynika, ze w celu skwantyfi-
kowania wptywu catego przemystu tar-
gowego w Polsce, wszystkie uzyskane
wyniki (zarbwno dotyczgce wydatkow,
jak i podatkéw), nalezy przemnozy¢
przez wskaznik 1,52 (=100/66).

gl o

Edukacja Kuttura i sziuka

i
N

Architekiura Rozwdj Metropolii

Wykres 7. Ocena wptywu targéw na rozwéj edukacji, kultury i sztuki, architektury i miasta jako metropolii
w $wietle opinii prezydentéw miast i przedstawicieli samorzadu gospodarczego

RAPORT
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Badanie efektéw jakosciowych opar-
to na kwestionariuszu ankietowym,
skierowanym do prezydentéw pigciu ba-
danych miast oraz do prezeséw dwéch
ogolnopolskich organizacji samorzadu
gospodarczego Krajowej Izby Gospo-
darczej oraz Business Centre Club oraz
do prezeséw Izb Regionalnych oraz
kanclerzy L6z Regionalnych tych organi-
zacji w badanych pieciu miastach.

W  przeprowadzonych badaniach
efektow jakosciowych, pomimo kil-
ku roznic, wigkszos¢ pytan brzmia-
fa identycznie, co pozwolito wydo-
byé zbieznos¢/rozbieznosé opinii
i ocen tych jakze reprezentatywnych
i wiarygodnych respondentow.

Subobszary tematyczne, tworzace
tacznie zakres oceny efektow jakoscio-
wych oddziatywania targéw na gospodar-
ke w wymiarze lokalnym, wyréznione zo-
staty w strumieniu efektéw jakosciowych
(Schemat 2 — EFEKTY JAKOSCIOWE).

Ocena wyréznionych efektéow opar-
ta zostafa gtéwnie na wartosciowaniu
przez respondentéw poziomu jakosci
w skaliod 1 do b.

Na wykresach od 3 do 7 zaprezento-
wano poziom ocen:

m infrastruktury publicznej obejmu-
jacej: ulice, parkingi, sanitariaty,
oswietlenie, parki trakty piesze
i rowerowe,

m infrastruktury komercyjnej
obejmujacej: hotele, gastronomie,
sie¢ centrow handlowych, obiekty
kulturalno-rozrywkowe i rekreacyj-
no-sportowe,

m ustug publicznych obejmuja-
cych: transport lokalny, imprezy
kulturalne i rekreacyjno-sportowe,
informacje turystyczna, a takze
estetyke, czystosé
i bezpieczenstwo miasta,

m atrybutéw miasta dotyczacych:
atmosfery, goscinnosci, zyczliwosci
mieszkancow, wizerunku miasta.

Analiza uzyskanych ocen infrastruk-
tury publicznej wskazuje na ich poziom
w przedziale ocen 3,0 do 4,8 z wyjat-
kiem ocen przedstawicieli samorzadu
gospodarczego w Warszawie.

Generalnie nieco wyzej wartoscio-
wana jest infrastruktura publiczna przez
gospodarzy miast niz przez organizacje
biznesowe.

Réznice miedzy oceng dwdch grup
podmiotéw sg minimalne w odniesie-
niu do oceny oddziatywania targéw na
infrastrukture komercyjng.

Oceny te sa takze bardzo wyréwnane
we wszystkich badanych miastach i pla-
sujg sie w przedziale od 3,7 do 4,9.

Podobny przedziat rozrzutu wykazujg
oceny wptywu targéw na poziom ustug
publicznych.

Najwyzsze oceny badani responden-
ci przyznali zwigzkom targdéw z atrybuta-
mi miast (atmosferg, wizerunkiem itp.)

Ocenie respondentéw poddano tak-
ze inne obszary dziatalnosci, takie jak
promowanie targéw, oddziatywanie tar-
gow na rozwdj sfery spoteczne;.

Dziatania miast w zakresie promo-
wania targow uzyskaty noty na pozio-
mie dos¢ niskim (w skali od 1 do 5), od
1,7 w Warszawie do 2,9 w Krakowie
i Poznaniu.

Poziom oddziatywania targéw na roz-
wojedukacji, kulturyisztuki, przestrzeni
i architektury oraz miast jako metro-
polii zaprezentowano na wykresie 7.

Wptyw targéw na rozwdj spoteczny
miast jest najbardziej spektakularny
w ujeciu miasta jako metropolii (oceny
powyzej 3,8).

Wysoko oceniania jest takze kultura
i sztuka (przedziat ocen od 2,9 do 3,5)
oraz architektura (przedziat ocen od 2,4
do 4,2).

Najnizszg ocene nadali respondenci
zwigzkom targéw z edukacijg (oceny od
2,1do 3,7).

W identyfikacji efektéw jakosciowych
dotyczacych inwestycji warunkuja-

cych rozwdéj funkcji targowej bada-
nych miast oraz konkretnych, zrealizo-
wanych i planowanych na najblizsze
lata inwestycji infrastrukturalnych
udato sie wytoni¢ kwoty planowanych
przedsiewzig¢.

O te kwoty mozna poszerzy¢ stru-
mien pienigzny, generowany przez
przemyst targowy z zastrzezeniem, ze
tylko pewien odsetek tych inwestycji
nalezy wigza¢ z funkcjonowaniem tar-
gow.

Do tych inwestycji nalezg:

B inwestycje sektora targowego
(ktérych wielko$¢ oszacowano na
poziomie okoto 70,3 min zt),

| inwestycje posrednio zwigzane
z targami (okoto 166,0 min zt),

| inwestycje w zakresie infrastruk-
tury technicznej miast targowych
(okoto 126,5 min zt).

W rezultacie strumien wydatkéw oraz
podatkéw nalezatoby uzupetni¢ kwota
okoto 362,8 min zt, wynikajacg z wiel-
kosci naktadow inwestycyjnych.

dr Jerzy Kuczynski

Prezes Zarzadu Centrum Ekspertyz
Gospodarczych Fundaciji Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu

Bogustaw Zalewski
byly Prezes Polskiej Izby Przemystu Targowego

PobsumowANIE

1. Strumien efektow ilosciowych z wydatkow

wystawcow i zwiedzajgcych

2. Strumien efektéw ilosciowych z podatkow

3. Oszacowanie efektéw ilosciowych z wydatkéw i podatkow

z dziatalno$ci podmiotéw niezrzeszonych w PIPT
4. \Wartos¢ naktadéw inwestycyjnych zwigzanych z targami

953,4 min zt
CIT 17.4 min zt
PIT 11,5 min zt
510,8 min zt
362,8 min zt

Nie sumujac wyzej zestawionych kwot ze wzgledu na rézny zakres i stopien szcze-
goétowosci ich wyliczen i szacunkéw mozemy uzyska¢ wyobrazenie o przedziale efek-
tow ilosciowych targow dla gospodarki na poziomie miedzy:

1,8 -2 mld zt

Podkresli¢ nalezy, ze ze wzgledu na brak mozliwosci oszacowania sktonnosci do
konsumpcji (do oszczedzania) podmiotéw uzyskujgcych przychody nie zbadano efek-
téw mnoznikowych, wywotanych funkcjonowaniem sektora targowego.

Mozna zatozy¢, ze przy stosunkowo wysokim udziale wydatkéw konsumpcyjnych
ludnosci z dochodéw indywidualnych, warto$é tego mnoznika moze waha¢ sie

w przedziale od 3,0 do 5,0.

Odniesmy wyzej okreslony poziom efektow iloéciowych targéw dla gospodarki do

innych warto$ci ekonomicznych dla Polski.

Przykfadowo:

* warto$¢ sektora budownictwa w PKB w roku 2007

wyrazata sie kwotg

67,2 mld zt,

* warto$¢ wptywow Polski z turystyki przyjazdowej do naszego kraju
(tzw. eksport niewidzialny) siegata w latach 2007-2008 rocznie okofo 10 mld zt,

* wptywy budzetu Miasta todzi wyniosty w 2008 r. ponad 2,5 mid zt,

a wplywy budzetu Miasta Poznania osiggnety poziomu niemal

2,4 mid zt,

* wydatki Budzetu Panstwa na kulture i ochrone dziedzictwa kulturowego
na 2009 r. sg planowane na poziomie 1,601 mid zt,

a na o$wiate i wychowanie w wysokosci

1,472 mid zt.
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The Global Association Przemystu
Targowego

of the Exhibition Industry

Cata konkurencja, wszystkie nowe produkty Umiesé wsrod nich Twoje produkty i Twoich

i ustugi. Klienci, i wszystko to, co wptywa na najlepszych sprzedawcoéw. | zobacz co sie

ich decyzje o zakupie. Media, srodowiska stanie.

opiniotworcze i konsultantéw. Ci, ktérzy Jesli teraz nie nawigzesz nowych kontaktéw,
rzgdzg tym rynkiem, ci ktorzy sie wtasnie na to nie dlatego, ze miejsce jest nieodpowiednie.
nim wybijajg i ci, ktérzy chcieliby sie wybigé... To dlatego, ze Ty nie pasujesz do tego rynku.

Targi.

Biznes nie moze by¢ bardziej bezposredni.
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NAJLEPSI W WYSTAWIENNICTWIE

Lider Usftug Targowych 2010

Celem Konkursu Lider Ustug Targowych jest podnoszenie jakosci ustug targowych oraz promocja przedsigbiorstw, ktore
wyrozniaja sie¢ w swojej dziatalnosci postgpem w zakresie zastosowania nowoczesnych rozwigzan aranzacyjnych, no-
wych technologii, wyrézniajacych sie projektow i realizacji oraz przyktadajacych szczegdolng wage do wdrazania nowo-
czesnej mysli wystawienniczej i architektoniczne;j.

Tytut i nagrode w Konkursie Lider
Ustug Targowych 2010 otrzymata firma
Melinski Minuth sp. z o0.0. z Poznania,
dziatajgca pod kierownictwem Andrzeja
Melinskiego. To jedno z wyrdzniajacych
sie polskich przedsigbiorstw zajmuja-
cych sig projektowaniem i budowg sto-
isk targowych, a takze aranzacjg wnetrz
biurowych, wystawowych oraz obstuga
konferencji.

PROJEKTY NIETYPOWE | INDYWIDUALNE

Firma specjalizuje sie w projektach
nietypowych i indywidualnych. Realizu-
je kompleksowo caty proces powstania
stoiska targowego, poczawszy od pro-
jektu, poprzez uzgodnienia z wystawca,
fachowe doradztwo oraz budowe i wy-
posazenie stoiska, a takze stuzy opieka
techniczng w czasie trwania imprezy
targowej. Firma jest lauretatem wielu

Satel, targi Securex 2010, Poznan, projekt Satel, wykonawstwo Melifiski Minuth

nagrod i wyréznien targowych i branzo-
wych.

NowoCzESNA MYSL WYSTAWIENNICZA
Jury konkursu Lider Ustug Targo-
wych, w ktérego skfad wchodzg wybit-
ni polscy projektanci: prof. zw. Witold
Gyurkovich (przewodniczacy Jury, wie-
loletni kierownik Pracowni Projektowa-
nia Wystaw na Wydziale Architektury
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LUG, targi Light and Building 2010, Frankfurt, projekt i wykonawstwo Melinski Minuth

i Wzornictwa poznanskiej ASP i rektor  projektéw architektury targowej: sto-  wykorzystywanie nowoczesnych tech-
Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu iska, pawilony narodowe) oraz Tadeusz  nologii w swoich realizacjach przez fir-
w latach 1987-1990), prof. nzw. dr hab.  Pigtek (wybitny projektant architektury — me Melinski Minuth.

inz. Maciej Kysiak (dziekan Wydziatu  wystawienniczej), w swojej decyzji do- SE
Architektury Politechniki Warszawskiej, cenito przede wszystkim nowoczesng

posiadajacy w swym dorobku kilkaset  my$l wystawienniczg wdrazang oraz

B i B s MEeLinski MinuTH

"‘n FirmaMelinskiMinuthdziatanarynkuod
1993 roku i oferuje kreatywne rozwigzania
w zakresie stoisk targowych, wnetrz
i eventéw. Specjalizuje sie w projektach
indywidualnych, bedacych zderzeniem
wizji klienta z kreatywno$cig projektan-
téw przygotowanych przez firme. Obec-
nie Melinski Minuth realizuje ponad 150
projektéw rocznie i jest obecny na 40
imprezach targowych w Polsce i zagra-
nica. Bedac cztonkiem Miedzynarodowej
Federacji Przedsiebiorstw Branzy Ustug
Targowych i Eventéw (International Fe-
deration of Exhibition and Event Services
- IFES) posiada sie¢ partneréw na catym
Swiecie. W 2000 roku firma otrzymata
wyréznienie ,Lider Ustug Targowych”
przyznane przez Polska Korporacje Tar
gowg (poprzedniczke PIPT). Melinski Mi-
nuth posiada certyfikat ISO 9001:2008 od
2001 roku.

Glen Dimplex, targi Instalacje 2010, Poznan, projekt i wykonawstwo Melinski Minuth
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NAJLEPSI W WYSTAWIENNICTWIE

Stoisko

Roku 2009

Jednym z najbardziej znanych konkurséw organizowanych przez Polska Izbe Przemystu Targowego jest Konkurs Stoisko
Roku. Konkurs ma na celu nie tylko promocje nowoczesnych technologii wystawienniczych, ale przede wszystkim ma
przekazywac sygnat rynkowi, ze nowoczesny design stoiska powinien odzwierciedla¢ filozfie wystawcy i czytelnie infor-

mowac¢ o wizerunku firmy.

Konkurs Stoisko Roku organizowa-
ny jest dla firm realizujgcych ustugi pro-
jektowania i budowy stoisk targowych,
nalezacych do Polskiej Izby Przemystu
Targowego. Ideg konkursu jest propa-
gowanie nowatorskich rozwigzan ar-
chitektonicznych w wystawiennictwie,
stosowanie nowych technologii i ma-
terialéw oraz ciekawej, nowoczesne;j
mysli wystawienniczej. Projekt stoiska
i jego techniczne wykonanie winny re-

TAWAN

EXCELLENCE 209

prezentowac¢ wysoki poziom i wspie-
ra¢ realizacjg koncepcji wystagpienia
targowego, bedacg wynikiem rozwa-
zanh architektonicznych i technicznych,
z uwzglednieniem aspektéw marketin-
gowych.

SRrEBRO DLA INTER-MARK GRoOUP
W kwietniu 2010 r. w Poznaniu ob-
radowato Jury Konkursu Polskiej I1zby
Przemystu Targowego Stoisko Roku

2009, ktére ocenie merytorycznej i wer-
balnej poddato osiem wnioskéw kon-
kursowych. Decyzjg Jury Ztoty Medal
nie zostat przyznany. Nagrode w postaci
Srebrnego Medalu otrzymato przedsig-
biorstwo Inter-Mark Group kierowane
przez Macieja Witkowiaka za stoisko
zrealizowane dla wystawcy — firmy Ta-
iwan Excellence wedtug projektu Weibo
International Co. Ltd. Stoisko zostafo
zaprezentowane podczas Miedzynaro-

Nagrodzona w Konkursie Stoisko Roku 2009 ekspozycja Taiwan Excellence wedtug projektu Weibo International Co. Ltd., IFA 2009 w Berlinie



dowej Wystawy Elektroniki Uzytkowej
IFA 2009 w Berlinie.

OCENIAJA EKSPERCI

Zgodnie z wolg cztonkéw PIPT, Jury
Konkursu Stoisko Roku ztozone jest
z ekspertéw wywodzacych sie z trzech
$rodowisk. Srodowisko ekspertow wyz-
szych uczelni posiadajgcych wydziaty
specjalizujgce sie w dziedzinie projek-
towania architektury wnetrz i wysta-
wiennictwa reprezentuja prof. zw. Jacek
Ojrzanowski z Instytutu Wzornictwa
Politechniki Koszalinskiej i prof. zw. An-
drzej Wielgosz z Katedry Architektury
Whnetrz ASP w Poznaniu. natomiast
grono praktykdw w dziedzinie projek-
towania stoisk targowych reprezentujg
obecnie Zdzistaw Filipiak (A-Z Z. Filipiak
z Poznania) oraz Wiodzimierz Bartczak
(Intermedia z Warszawy). Przedstawi-
cielem mediéw z branzy architektury
wnetrz i marketingu jest Wiestaw Woj-
cik, prezes zarzadu Ogdlnopolskiego

Dwutygodnika Budowlanego Profile.
SE

Xerox Poligrafia — 2007 Poznan,
projekt Inter-Mark Group

Tama — Agriculture 2009 Hannover, projekt inwestora

WYSTAWIENNICTWO | MARKETING

Baltic Wood — Domotex 2010 Hannover,
projekt Inter-Mark Group

INTER-MARK GROUP

Firma od kilkunastu lat zajmuje sie
projektowaniem i budowa stoisk wysta-
wienniczym w catej Europie. W Polsce
najczesciej w Poznaniu, Kielcach i War-
szawie, natomiast poza Polskg gtéwnie
w Niemczech, Wielkiej Brytanii, Francji,
Witoszech, Hiszpanii i Rosji. Stoiska wy-
produkowane przez Inter-Mark Group
byty frachtowane m.in. do Dubaju i Las
Vegas. Oprécz stoisk budowanych we-
diug wiasnych projektéw firma wspo-
pracuje takze z domami projektowymi
i agencjami z Wielkiej Brytanii, Wioch,
Canady, Japonii, Korei.
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VWSPOLCZESNE TARGI. SKUTECZNE
NARZEDZIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ
Marcin Gebarowski, Wydawnictwo: Regan Press, Gdansk 2010
Publikacja pod patronatem Polskiej Izby Przemystu Targowego ma charakter obszernego kompendium wiedzy o targach.
Uwzglednia przy tym realia polskiego rynku targowego, co wyréznia ja na tle nielicznych pozycji o podobnej tematyce,
dostepnych na krajowym rynku wydawniczym.

Zasadniczym celem ksigzki jest spo- e studia przypadkéw dotyczgce aktyw-
pularyzowanie idei oraz narzedzi mar- nosci  wystawienniczej wybranych
ketingu wystawienniczego, a takze podmiotdw,
zachecenie do czestszego i bardziej e stownik poje¢ zwigzanych z targami

WSPOLCZESNE TARGI efektywnego jego  wykorzystywania i wystawami gospodarczymi.
w ramach zintegrowanego systemu ko- Ze wzgledu na kompleksowy charak-
munikacji marketingowej oraz strategii  ter publikacja jest adresowana zaréwno
marketingowej podmiotéw rynkowych. do praktykéw gospodarczych, organi-
Ksigzka szczegdtowo przedstawia: zatorow i uczestnikow targow, jak i do
* istote wspodiczesnych targéw oraz ich  $rodowiska akademickiego (studentéw
miejsce w systemie komunikacji mar- i wyktfadowcoéw kierunkdéw ekonomicz-
ketingowej, nych). Zostata ona napisana takze z my-
* wszystkie etapy procesu przygotowa-  $lg o tych wszystkich, ktérzy chcg lepiej
nia oraz realizacji wystapienia targo- pozna¢ istote wspotczesnych targow,
wego, skuteczne i sprawdzone sposoby pre-
* aktualny obraz rynku targowego w Pol-  zentowania oferty podczas wydarzen
sce i na Swiecie, wystawienniczych, jak réwniez realia
5.“-,1... ' e L wspotczesnego rynku targowego.
(r)
VADEMECUM WYSTAWCY
Pod red. prof. Henryka Mruka i Alojzego Kucy, Polska Korporacja Targowa, Poznan
Marketing targowy. Vademecum wystawcy jest to jedng z pierwszych publikacji na rynku w rodzaju praktycznego prze-
wodnika po wspotczesnych targach, a zwtaszcza nowoczesnym marketingu targowym. Na rynku do tej pory nie byto
takiej pozyciji, a nawet stosownych rozdziatéw w dostepnych publikacjach marketingowych.

Ksigzka powstata z inspiracji Polskiej  targéw, zwiedzajgcymi a takze mediami

\ . il"|[:J targowy Korporacji  Targowej (poprzedniczki  oraz firmami wspofpracujgcymi przy or-

Vadermecum wystawwey Polskiej Izby Przemystu Targowego) ganizacji targéw.

et e i | g ) i Akademii Ekonomicznej w Poznaniu. Zespdt autorski przyjat zatozenie na-
Autorzy starali sig zawrze¢ cafag nowo- pisania ksigzki, ktéra potfaczy ogdine
czesng i praktyczng wiedze o targach i krotkie tresci teoretyczne z bogatymi
z perspektywy wystawcy. | pod tym irozbudowanymi watkami o charakterze
wzgledem jest to publikacja pionierska  praktycznym. W zamysle autoréw miata
nie tylko w kraju, ale rowniez w Europie.  to by¢ praca o wysokim stopniu uzytecz-
W tresci pracy zawarte sg rozwazania  nosci dla osoéb, ktére planujg w przed-
o tym, jak sie przygotowac¢ do udziatu  siebiorstwie udziat w targach, organizuja
w targach, jak skutecznie uczestniczy¢  pobyt oraz obstugujg stoiska targowe.
w targach oraz jak bada¢ efektywnos$¢  Kierujagc sie tym zatozeniem, w tresci
udziatu, czyli w jaki sposob korzysta¢ pracy zawarte sg rozwazania o tym, jak
z tego instrumentu dla budowania prze-  sig przygotowaé do udziatu w targach,
wagi konkurencyjnej na rynku. jak skutecznie uczestniczy¢ w targach

Znaczna cze$¢ materialéw empirycz-  oraz jak bada¢ efektywno$¢ udziatu.
nych pochodzi z wywiadéw przeprowa- r
dzanych z wystawcami, organizatorami
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PROGRAMY EDUKACYJNE W ZAKRESIE MARKETINGU
TARGOWEGO NA UCZELNIACH WYZSZYCH W POLSCE

Miasto/szkota wyzsza

il KATOWICE*

Akademia Ekonomiczna
im. Karola Adamieckiego

Wydziat Ekonomii
Katedra Rynku i Konsumpcji

Dane do kontaktu

prof. dr. hab Zofia Kedzior
katedra.rik@ae. ice.pl

Ekonomia Studia stacjonarne

i niestacjonarne

Komunikacja w biznesie

dr Grzegorz Maciej
grzegorz.maciejewski@
ae.katowice.pl

krajowym i i 0- Studia
dowym, podyplomowe
Dystrybucja i sprzedaz

dr Barbara Kucharsk

na rynkach krajowych
. dowych

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Instytucje rynkowe

Pracownicy dziatow
marketingu i dzialow
sprzedazy

ul. Bogucicka 14 barbara.kucharska@
PL-40-226 K i ae.k ice.pl
tel ffax + 48 32 257 73 33
tel. + 48 32 257 73 32
2. KIELCE prof. dr hab. Andrzej Szplit Kierunek: Zarzadzanie Studia jonarne  Funkcj i i org it Studenci studiow
a.szplit@plusnet.pl o1&z Market ini j targow, stacjonarnych
Uni ytet Hi arzadzani kielce.pl i ienni drugiego stopnia Strategia promocji, i niestacjonarnych
-Przyrodniczy tel. + 48 41 3496577 Prawo a komunikacja
Jana Kochanowskiego + 484134966 14 ipromocja,
Prezentacja i wystapienia
Wydziat Zarzadzania publiczne,
i Administracji Planowanie dziatalnosci
Instytut Zarzadzania marketingowej,

ul. $wigtokrzyska 21
PL-25- 406 Kielce

3. KRAKOW*

Uniwersytet
Ekonomiczny

Wydziat Zarzadzania
Katedra Handlu i Instytuciji
Rynkowych

ul. Rakowicka 27, pok. 214
PL-31-510 Krakéw

4. 0Dz~
Uniwersytet todzki

Wydziat Studiéw Migdzyna-
rodowych i Politologicznych
Katedra Marketingu Migdzy-
narodowego i Dystrybuciji

ul. Narutowicza 59a
PL-90-131 t6dz

5. POZNAN
Uniwersytet Ekonomiczny

Wydziat Gospodarki
Migdzynarodowej
Katedra Handlu
Migdzynarodowego

Wydziat Zarzadzania
Katedra Strategii
Marketingowych

Collegium Altum
pok. 617a, pok. 726

al. Niepodlegtosci 10
PL-60-967 Poznari

6.  RZESZOW
Politechnika Rzeszowska

Wydziat Zarzadzania
Katedra Marketingu

al. Powstaficéw Warszawy 8
PL-35-959 Rzeszow

prof. dr hab. Andrzej Szromnik
szromnia@aek.krakow.pl
tel. + 4812293 52 82

prof. dr hab. Tomasz Domanski
tomdom@uni.lodz.pl
tel. + 48 42 665 58 35

prof. dr hab. Henryk Mruk
h.mruk@ue.poznan.pl
tel. + 48 61854 37 70

dr Marek Zielifiski
m.zielinski@ue.poznan.pl
tel. + 48 61854 37 75

dr Grzegorz Leszczyriski
a.l i

Kierunek: Zarzadzanie Studia stacjonarne

Marketing bezposredni i CRM,
Controlling marketingowy,
Public relations,

Analiza rynku,

Sztuka komunikacii

Marketing targowy, Studenci studiow

i p i
Zarzadzanie sprzedazg
w produkcji i handlu

Wykiady z tematyki targowej
w ramach kilku kierunkdw,
m.in. Stosunki migdzyna-
rodowe (brak odrgbnego
przedmiotu w catosci
poswigconego problematyce
targow i wystaw)

Studia stacjonarne

Seminarium i i Studia jonarne

Instytucje rynkowe,
Targi w gospodarce
rynkowej

Marketing terytorialny,

Studenci studiow
o

h

(Strategia promocji,
Komunikacija z rynkiem)

Pozycj ie miasta jako  Studenci studiéw

na kierunku: Stosunki
migdzynarodowe

Komunikacia i promocja Studia podyplo-
w biznesie mowe

Wykiady z tematyki targo-
wej w ramach kierunku:
Zarzadzanie i marketing

Studia stacjonarne

Kierunek: Biznes
Migdzynarodowy

Studia stacjonarne

Wyklady i cwiczeniaztematyki ~ Studia stacjonarne
targowej w ramach kierunku:
Zarzadzanie i marketing

Przedmiot do wyboru na Studia stacjonarne

poznan.pl

tel. + 48 61 854 37

dr Marcin Gebarowski
marcing@prz.edu.pl
www.marcing.sd.prz.edu.pl
tel. + 4817 865 16 71

+ 4817 865 14 74

w biznesie (Wydziat
Zarzadzania, Il rok)

Zarzadzanie sprzedazg Studia
podyplomowe

Studia podypl

na rynku business-to-business

Kierunek: Zarzadzanie,
Ino&¢: Profesional

Studia stacjonarmne
ini ]
drugiego stopnia

) y

menedzer

Tematyka targowa jest Studia stacjonarne
obecna w ramach ini joname

ye|
osrodka turystyki kongreso-  stacjonarnych
Wo-wystawienniczej

Targi Pracownicy dziatow

marketingu

Studenci studiow
stacjonarnych

Podstawy marketingu,
Strategia promocji

Studenci studiéw
stacjonarnych

Targi i wystawy
migdzynarodowe

Studenci studiow
stacjonarnych

Podstawy marketingu

Studenci studiow
stacjonarnych

Komunikacja targowa

Targi i eventy Pracownicy dziatéw
zakupdw, sprzedazy

i marketingu

Studenci studiéw
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Marketing wystawienniczy

Zagadnienia dotyczace Studenci studiow

seminarium dyplomowego drugiego stopnia

przyg ia oraz realizacji ~ stacjonarnych
wystapien targowych i niestacjonarnych

8 godz.
j- polski

30 godz.

30 godz.
30 godz.

15 godz.
15 godz.
15 godz.
15 godz.
15 godz.

30 godz.
15 godz.

15 godz.
j. polski

8 godz.
j- polski

30 godz.
j. polski

6 godz.
j. polski

30 godz.
j. polski

6 godz.
j. polski

30 godz.
j. polski

6 godz.
j. polski

45 godz.
j. polski (studia stacjonarne)

25 godz.
j. polski
(studia niestacjonarne)



WARSZAWA
Akademia

prof. dr hab. Lechoslaw
Garbarski

Leona KoZmiriski
Katedra Marketingu

ul. Jagiellonska 59
PL-03-301 Warszawa

WARSZAWA*
Szkota Giéwna Handlowa

Kolegium Zarzadzania

i Finansow

Katedra Rynku i Marketingu,
Katedra Biznesu
Migdzynarodowego,

iz.edu.pl
tel. + 4822519 21 37

prof. dr hab. Anna Olejniczuk-
Merta
merta@wspiz.edu.pl

dr Magdalena Krzyzanowska
mkrzyz@wspiz.edu.pl

dr Teresa Taranko
teresataranko@02.pl

prof. dr hab. Lechostaw
Garbarski
Igarbar@sgh.waw.pl

Wyktady z tematyki
targowej w ramach kilku
kierunkéw

(brak odrebnego przedmiotu

w cato$ci poswigconego
problematyce targéw
i wystaw)

Wykiady z tematyki
targowej w ramach kilku
kierunkow

(brak odregbnego przedmiotu

w catosci poswi

prof. dr hab. Ireneusz R
irutk h.waw.pl

prof. dr hab. Andrzej Sznajder
j gh.waw.pl

Katedra Poziomu Zycia
i Konsumpcji

Kolegium Gospodarki
Swiatowej

Instytut Migdzynarodowego
Zarzadzania i Marketingu

Budynek F

al. Niepodlegtosci 164
PL-02-554 Warszawa

WROCtAW*

prof. dr hab. Jolanta Mazur
jmazur2@sgh.waw.pl

dr Teresa Dudzik
tdudzi@sgh.waw.pl

dr Ewa Baranowska-Prokop
ebarano@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Elzbieta Duliniec
edulin@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Tomasz
Gotebiowski
tgoleb@sgh.waw.pl

dr Mrostawa Jano$-Kresto
mjanos@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Mirostawa
Pluta-Olearnik
ik.pl

Wyzsza Szkofa |
Wydziat Ekonomiczno-Me-
nedzerski

Katedra Handlu i Marketingu

ul. Fabryczna 14
PL-53-609 Wroclaw

p
tel. +48 71 333 11 02
+48713331112

probl targow
i wystaw)

Wyktady z tematyki targo-
wej w ramach kierunkéw:
Zarzadzanie oraz Turystyka
i rekreacja (brak odrebnego
przedmiotu w cafosci po-
$wigconego problematyce
targow i wystaw)

Tematyka targowa jest tez
obecna w ramach
seminarium magisterskiego
oraz licencjackiego

Marketing i sprzedaz

Studia stacjonarne
i niestacjonarne

Studia stacjonarne

Marketing,

Promocja,

Marketing ustug,
Badania marketingowe,
Euromarketing

Marketing,

WYSTAWIENNICTWO | MARKETING

Studenci studiow
stacjonarnych
i niestacjonarnych

Studenci studiéw

Studia pierwszego
i drugiego stopnia

Studia pierwszego

i drugiego stopnia

Studia
podyplomowe

Mark ol d

gazy Y:
Marketing na rynku instytu-

cjonalnym,
Marketing ustug,
Marketing w handlu

nych
i niestacjonarnych

Podstawy marketingu, Studenci studiow
Promocia/k ikacj jonarnych
marketingowa, i niestacjonarnych
Turystyka biznesowa

Marketing terytorialny, Undergraduatestu-

Marketing targowy (wykfad
do wyboru)

Zagadnienia z zakresu

dents and graduates

Studenci studiéw sta-

targéw

Profesjonalne przygotowa-
nie do imprezy targowej/
wystawienniczej

j ych drugiego
stopnia

Pracownicy dzialéw
marketingu i inni

1 godz.
j. polski

1 godz.
j- polski

4-6 godz
j. polski

8 godz.

6 godz.

* Z uwagi na brak odpowiedzi na wystane zapytania dotyczace edukacji targowej uwzgledniono dane z 2009 roku oraz informacje dostepne na stronach internetowych uczelni.

Polska Izba Przemystu Targowego, lipiec 2010, ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan, tel. +48 61 866 15 32, +48 61 869 22 45, fax +48 61 866 10 53,
e-mail: info@polfair.com.pl, halina.trawa@polfair.com.pl, m.lukaszewicz@polfair.com.pl, http://www.polfair.com.pl

NA MAPIE EDUKACJI TARGOWEJ BEZ ZMIAN

Niewielka ilo$¢ uczelni, w ktérych
prowadzi sie nauczanie o targach,
wskazuje na to, iz istnieje potrzeba
konsekwentnego propagowania wie-
dzy o wspdtczesnych wydarzeniach
wystawienniczych. Ograniczony za-
kres edukacji targowej sprawia, ze na-
dal przez wielu przedsigbiorcow targi
sg hiedocenianym narzedziem realizo-
wania celéw marketingowych. Jezeli
obecni studenci, a przyszli pracownicy
polskich podmiotéw rynkowych, nie
poznajg marketingowego potencjatu
targéw, to w przysztosci sytuacja nie
ulegnie zmianie. W konsekwenciji kra-
jowi wystawcy w wielu przypadkach
nie bedg we wiasciwy sposéb korzy-

sta¢ z targéw. Juz teraz niestety po-
wszechne jest wykazywanie braku ro-
zumienia istoty nowoczesnych imprez
wystawienniczych oraz niedostrzega-
nie potrzeby kompleksowego przygo-
towania sie do uczestniczenia w nich.
W efekcie czesto obserwuje sie zfg
aranzacje stanowisk ekspozycyjnych
oraz btedy popetniane w zakresie ob-
stugi klientéw. Ponadto zaniedbywane
sg dziatania, ktére poprzedzajg wyjazd
na targi, jak i te, ktére sg konieczne do
zrealizowania bezposrednio po ich za-
konczeniu.

Od lat edukacje targowg w Polsce
realizujg te same os$rodki akademickie.
W 2009 roku nie zaszly istotne zmiany

W programach nauczania o targach
i wystawach gospodarczych. Jedynie
w Poznaniu wprowadzono pewne mo-
dyfikacje (m.in. uruchomiono dodatko-
wy przedmiot zatytutowany ,Targi
i wystawy miedzynarodowe”). Z przy-
kroscig nalezy zauwazy¢, iz z roku na
rok coraz mniej o$rodkéw odpowiada
na rozsytane zapytania dotyczace pro-

wadzonej edukacji targowe;.

dr Marcin Gebarowski
autor jest adiunktem w Katedrze

Marketingu Politechniki Rzeszowskiej
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REKOMENDACJE 7

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

POLSKIEJ IZBY PRZEMYStU TARGOWEGO

CERTYFIKATY JAKOSCI DLA WYROZNIAJACYCH SIE TARGOW | CZtONKOW PIPT

TARGI

SPEENIAJACE KRYTERIA REGULAMINOWE, WSROD KTORYCH
ZA NAJWAZNIEJSZE UZNAJE SIE PODDANIE DANYCH STATY-
STYCZNYCH TARGOW AUDYTOW! ZGODNIE ZE ,,STANDARDAMI
OBLICZENIOWYMI | DEFINICJAMI STATYSTYCZNYMI PIPT"

* INTERBUD - Targi Budowlane

* REHABILITACJA - Targi Sprzetu Rehabilitacyjnego
oraz Sprzgtu dla Oséb Niepetnosprawnych

* BOATSHOW - Targi Zeglarstwa i Sportéw Wodnych

Interservis sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 t6dz

tel. +48 42 637 12 15, +48 42 637 13 59, +48 42 637 27 58
fax +48 42 639 79 80

biuro@interservis.pl

www.interservis.pl

* KONSERWACJE - Targi Konserwatorskie

Targi Torunskie sp. z o.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel. +48 56 658 20 90

fax +48 56 658 20 99
biuro@targitorunskie.pl
www.targitorunskie.pl

* KRAKDENT - Targi Stomatologiczne w Krakowie
* Edu.pl - Targi Edukacyjne w Krakowie
* SPA & WELLNESS - Targi Wyposazenia, Ustug i Obiektow
* MUSIC MEDIA - Targi Instrumentéw Muzycznych,
Sprzetu Muzycznego, Scenicznego i O$wietleniowego
* EUROTOOL - Targi Obrabiarek, Narzedzi
i Urzadzen do Obrébki Materiatow
* Targi Ksigzki w Krakowie
* HORECA - Migdzynarodowe Targi Wyposazenia
Hoteli i Gastronomii / GASTROFOOD -Targi Artykutéw
Spozywczych i Napojoéw dla Gastronomii
* DENTAMED - Dolnos$laskie Targi Stomatologiczne
Targi w Krakowie sp. z 0.0.
ul. Centralna 41A, 31-586 Krakow
tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41
biuro@targi.krakow.pl
www.targi.krakow.pl

FIRMY TARGOWE

KTORE OTRZYMALY KORPORACYJINY ZNAK KWALIFIKACYJNY W UZ-
NANIU WYSOKIEJ JAKOSCI SWIADCZONYCH UStUG TARGOWYCH

Antares Studio i Grupa

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 t6dz

tel. +48 42 682 25 32, +48 42 682 25 51, +48 502 030 231
fax +48 42 682 43 12

biuro@stoiskatargowe.pl

www.stoiskatargowe.pl

A-Z Zdzistaw Filipiak

Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe sp. z 0.0.
ul. Poprzeczna 3, 62-005 Owinska

tel. +48 61 875 26 72, +48 61 875 26 74

fax +48 61 875 26 72

office@a-z.com.pl

www.a-z.com.pl

Fairtex Service Przedsigbiorstwo Ustug Targowych
ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan

tel. + 48 61 870 55 21

fax + 48 61 870 50 23

fairtex@02.pl, fairtex@neostrada.pl
www.fairtex.com.pl

Maxpol Przedsiebiorstwo

Produkcyjno-Handlowe sp. z 0.0.

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21, +48 22 625 14 08
fax +48 22 62103 73

maxpol@maxpol-targi.com.pl

www.maxpol-targi.com.pl

Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

info@mtp.pl

www.mtp.pl

Messe-Projekt s.c. P. Szczepaniak & R. Molewski
ul. Konopnickiej 5, 60-771 Poznanh

tel. +48 61 865 89 87, +48 61 865 20 08

fax +48 61 865 89 82
marketing@messeprojekt.pl
www.messeprojekt.pl

Partner sp. z o.0.

ul. Bobrownicka 1C, 61-306 Poznan

tel. +48 61 870 51 23, +48 61 87260 11, +48 61 872 62 64
fax +48 61 870 51 23, +48 61 87260 11, +48 61 870 51 23
partner@partner.targi.pl

www.partner.targi.pl

Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z o0.0.
ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. +48 22 617 41 91

fax +48 22 617 41 91 w.102
psp@psp.com.pl

www.psp.com.pl

Warszawskie Centrum Expo XXI sp. z o.0.
ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 30

fax +48 22 256 71 11

sales@expoxxi.pl

WWW.expoxxi.pl

A.S. Messe Consulting sp. z 0.0.

ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa

tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92

fax +48 22 855 47 88

e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl
http://www.as-messe.pl

World Expo International sp. z 0.0.
ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +48 52 321 69 10

fax +48 52 321 69 05
office@world-expo.com. pl
www.world-expo.com.pl
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CzroNkoWIE PoLskied 1zBY PrzEMYStU TARGOWEGO

(AKTUALNY sTAN: Lipiec 2010)

ORGANIZATORZY TARGOW

B Agencja Soma sp.j.

Marek Ortowski, Kamilla Walicka

ul. Bronikowskiego 1, 02-796 Warszawa
tel. +48 22 649 76 69, +48 22 649 76 71
fax +48 22 649 76 83

e-mail: soma@lightfair.pl
http://www.soma.info.pl

B Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostroda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: siebielec@ostroda-mtm.pl
http://www.ostroda-mtm.pl

B easyFairs Poland sp. z 0.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakéw
tel. +48 12651 95 20

fax +48 12 651 95 22

e-mail: poland@easyfairs.com
http://www.easyfairs.com

B Exactus Anna Deja-Berduta,

Ewa Mastalerz, Marek Wiktorowski sp.j.
al. Kosciuszki 17, Ip., 90-418 todz

tel. +48 42 632 28 66

fax +48 42 632 28 59

e-mail: info@exactus.pl
http://www.exactus.pl

B Geoservice-Christi sp. z 0.0.

ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw
tel. +48 71 343 21 04

fax +48 71 372 44 19

e-mail: info@geoservice.pl
http://www.geoservice.pl

M Interservis sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 £6dz

tel. +48 42 637 12 15, +48 42 637 1359
fax +48 42 639 79 80

e-mail: biuro@interservis.pl
http://www.interservis.pl

B Maxpol sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowe
ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21
fax +48 22 621 03 73

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl

B Miedzynarodowe Centrum Targowe sp. z 0.0.

ul. Finlandzka 10, 03-903 Warszawa

tel. + 48 22 617 30 42, fax + 48 22 617 41 91 wew. 105
e-mail: mct@mct.com.pl

http:// www.mct.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z o.0.
ul. Bytkowska 1b, 40-955 Katowice

tel. +48 32 789 91 00

fax +48 32 254 02 27

e-mail: info@mtk.katowice.pl
http://www.mtk.katowice.pl

B Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spoétka Akcyjna
ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81 534 46 14, +48 81 532 44 62

fax +48 81 534 92 95

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

B Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0.
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel. +48 91 464 44 01

fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89

e-mail: office@mts.pl

http://www.mts.pl

B Migdzynarodowe Targi Warmii i Mazur s.c.
Lech Grabowski — Wanda Misiak

al. J. Pitsudskiego 44, 10-577 Olsztyn

tel./fax +48 89 534 40 44, +48 89 534 59 18
e-mail: targi@targiwim.olsztyn.pl
http://www.targiwim.olsztyn.pl

B Murator Expo sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80

fax +48 22 829 66 81, +48 22 829 66 90
e-mail: biuro@muratorexpo.pl
http://www.muratorexpo.pl

B Polska Technika Gérnicza S.A.

ul. Budowlanych 168, 43-100 Tychy
tel. +48 323234210

fax +48 32 323 42 22

e-mail: ptg@ptg.info.pl
http://www.ptg.info.pl



B Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.
ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel. +48 525811177

fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

B Targi Kielce S.A.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel. +48 41 365 12 22

fax +48 41 345 62 61

e-mail: biuro@targikielce.pl
http://www.targikielce.pl

B Targi Pomorskie sp. z 0.0.

ul. Hetmanska 38, 85-039 Bydgoszcz
tel. +48 52 323 07 14, +48 52 323 07 15
fax +48 52 322 67 70, +48 52 322 78 45
e-mail: targi-pom@bdg.com.pl
http://www.targi-pom.com.pl

B Targi Torunskie sp. z 0.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel. +48 56 658 20 90

fax +48 56 658 20 99

e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

® Targi w Krakowie sp. z 0.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow

tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

B Yacht-Expo sp. z o0.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel. +48 22 829 66 80

fax +48 22 829 66 81

e-mail: biuro@wiatriwoda.pl
http://www.wiatriwoda.pl

B Zarzad Targéw Warszawskich S.A.

ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa

tel. +48 22 849 60 06, +48 22 849 60 71
fax +48 22 849 35 84

e-mail: ztw@ztw.pl

http://www.ztw.pl

u ZIAD Bielsko-Biata S.A.

al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biafa
tel. +48 33 813 82 40, +48 33813 82 01
fax +48 33 814 22 31, +48 33813 82 33
e-mail: sekretariat@ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl

OPERATORZY OBIEKTOW TARGOWYCH

B Demuth Alfa sp. z 0.0. Ostréda S.K.A.
ul. Grunwaldzka 55, 14-100 Ostréda

tel. +48 89 647 78 00, +48 785 854 511
e-mail: siebielec@ostroda-mtm.pl
http://www.ostroda-mtm.pl

B Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk

tel. +48 58 554 92 00

fax +48 58/ 552 21 68

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna
ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel. +48 81 534 46 14, +48 81 532 44 62

fax +48 81 534 92 95

e-mail: mtl@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl

B Miedzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0.
ul. Makowska 95, 04-307 Warszawa

tel. +48 22 529 39 20

fax +48 22 529 39 76

e-mail: info@mtpolska.com.pl
http://www.halamtpolska.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

B Miedzynarodowe Targi Szczecinskie sp. z 0.0.
ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel. +48 91 464 44 01

fax +48 91 464 44 02, +48 91 464 44 89

e-mail: office@mts.pl

http://www.mts.pl

M Targi Kielce S.A.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel. +48 41 365 12 22

fax +48 41 345 62 61

e-mail: biuro@targikielce.pl
http://www.targikielce.pl

MW Targi Torunskie sp. z o0.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel. +48 56 658 20 90

fax +48 56 658 20 99

e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

W Targi w Krakowie sp. z o0.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow

tel. +48 12 644 81 65, +48 12 644 59 32
fax +48 12 644 61 41

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl

B Warszawskie Centrum Expo XXI sp. z 0.0.
ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 00

fax +48 22 256 71 11

e-mail: sales@expoxxi.pl
http://www.expo21.pl

B ZIAD Bielsko-Biata S.A.

al. Armii Krajowej 220, 43-316 Bielsko-Biata
tel. +48 33 813 82 40, +48 33813 82 01
fax +48 33 814 22 31, +48 3381382 33
e-mail: sekretariat@ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl
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m A.S. Messe Consulting Sp. z 0.0. B Targi Lipskie Polska sp. z 0.0.

ul. Kazachska 1/57, 02-999 Warszawa al. Jana Pawta Il 29, 00-867 Warszawa
tel. +48 22 855 24 90, +48 22 855 24 92 tel. +48 22 653 65 52 (53, 54)

fax +48 22 855 47 88 fax +48 22 653 65 51

e-mail: biuro@as-messe.pl, promocja@as-messe.pl e-mail: info@targilipskie.pl
http://www.as-messe.pl http://www.targilipskie.pl

B Targi Brno PL Sp. z 0.0.

ul. tokietka 46, 42-200 Czestochowa
tel. +48 34 366 98 88

e-mail: krykwinski@targi.brno.pl
http://www.targi.brno.pl

ORGANIZATORZY WYSTAPIEN TARGOWYCH ZA GRANICA

B Agencja Soma sp.j. B Migdzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0.
Marek Ortowski, Kamilla Walicka ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

ul. Bronikowskiego 1, 02-796 Warszawa tel. +48 61 869 20 00

tel. +48 22 649 76 69, +48 22 649 76 71 fax +48 61 869 29 99

fax +48 22 649 76 83 e-mail: info@mtp.pl

e-mail: soma@lightfair.pl

. http://www.mtp.pl
http://www.soma.info.pl

B Eltar Tesna Elzbieta B Polexpo Exhibitions sp. z 0.0.

ul. Garibaldiego 4, lok. 18a, 04-078 Warszawa ul. Bohdanowicza 13, 02-127 Warszawa
tel. +48 22 617 25 55, +48 22 617 12 02 tel. +48 22658 18 18, +48 22658 18 19
fax +48 22 617 33 23 fax +48 22 822 09 79, +48 22 883 02 97
e-mail: biuro@eltar-targi.com.pl e-mail: poczta@polexpo.pl
http://www.eltar-targi.com.pl http://www.polexpo.pl

m Korporacja Inicjatyw Gospodarczych sp. z o.0. B Targi Bydgoskie Sawo sp. z 0.0.

ul. Rakowiecka 36, lok. 115, 02-632 Warszawa ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz

tel. +4822 849 42 52 tel. +48 52581 1177

fax +48 22 849 31 36 fax +48 52 581 11 76

e-mail: info@korporacja.waw.pl

’ e-mail: info@sawo.pl
http://www.korporacja.waw.pl

http://www.sawo.pl

B Maxpol sp. z 0.0.

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe ® World Expo International sp. z 0.0.

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel. +48 22 628 06 21, +48 22 629 96 21 tel. +48 5232169 10

fax +48 22 621 03 73 fax +48 52 321 69 05

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl e-mail: office@world-expo.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl http://www.world-expo.com.pl

PROJEKTOWANIE, BUDOWA, WYPOSAZANIE STOISK

B A-Z Zdzistaw Filipiak B Abisal sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe sp. z 0.0. ul. Strzatkowskiego 26/6a, 60-855 Poznan
ul. Poprzeczna 3, 62-005 Owiriska tel./fax +48 61 848 36 45, +48 61 848 10 90
tel. +48 61 875 26 72, +48 61 875 26 74 e-mail: abisal@neostrada.pl

fax +48 61 875 26 72 http://www.abisal.com.pl

office@a-z.com.pl
www.a-z.com.pl
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B Abyss s.c.

Matgorzata i Krzysztof Szofer

ul. Sadnicka 19, 60-187 Poznan

tel. +48 61 868 23 52, +48 61 868 11 98
fax +48 61 868 2714

e-mail: biuro@abyss.pl
http://www.abyss.pl

B Agencja Majakar

ul. Aleksandrowska 16/43, 91-120 t6dz
tel./fax +48 42611 10 04

e-mail: majakar@majakar.com.pl
http://majakar.com.pl

B Allmax Firma Handlowo-Ustugowa
Jacek Gaik

ul. Siemiaszki 1, 31-201 Krakéw

tel: +48 12 393 34 05, +48 509 832 231
e-mail: biuro@allmax.krakow.pl
http://www.allmax.pl

B Antares Studio i Grupa

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 t6dz
tel. +48 42 682 25 32, +48 42 682 25 51
fax +48 42 682 43 12

e-mail: biuro@stoiskatargowe.pl
http://www.stoiskatargowe.pl

B Architect R.Ch. Design

ul. Trzebiatowska 47, 60-423 Poznan
tel. +48 61 848 89 91

tel./fax +48 61 848 88 51

e-mail: ar.design@post.pl
http://www.rchdesign.com.pl

H Expo Linia sp. z 0.0.

ul. Dgbrowskiego 298, 60-406 Lubon k. Poznania
tel./fax +48 61813 12 24, +48 61 813 10 23
e-mail: biuro@expolinia.pl
http://www.expolinia.pl

B Expo-System sp. z 0.0.

ul. Orzeszkowej 9/11, 60-778 Poznan
tel. +48 61 865 78 08

tel./fax +48 61 865 78 10

e-mail: info@expo-system.com.pl
http://www.expo-system.com.pl

B Extend Vision sp. z 0.0.

ul. Jasna 32a, 31-227 Krakow
tel./fax +48 12 41551 11
e-mail: biuro@extendvision.pl
http://www.wystawa.pl
http://www.extendvision.pl

M Fairtex-Service

Przedsigbiorstwo Ustug Targowych

ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan

tel. + 48 61 870 55 21

fax + 48 61 870 50 23

e-mail: fairtex@02.pl, fairtex@neostrada.pl
http://www.fairtex.com.pl

POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

B Hellwing Expo

Expo Targi Wystawy Wnetrza

ul. Lipcowa 33, 62-081 Przezmierowo k. Poznania
tel. + 4861816 10 95, + 48 606 944 655

fax + 48 61 652 57 11

e-mail: hellwingexpo@life.pl
http://www.hellwingexpo.com.pl

B Hermes Studio Expo

Krzysztof Boczkowski

ul. Mickiewicza 33, 60-837 Poznan
tel. +48 61 847 60 01 w. 239

fax +48 61 841 18 81

e-mail: biuro@hermes.poznan.pl
http://www.hermes.poznan.pl

B Inexpo - Poznanska Agencja Targowa
Jan Lisiak, Piotr Wojewodzic s.j.

ul. Berlinga 9, 63-000 Sroda Wikp.

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 3/4, 60-773 Poznan

tel./fax +48 61 865 80 43, +48 61 865 80 44
e-mail: targi@inexpo.com.pl
http://www.inexpo.pl

® Inter-Mark Group sp. z 0.0. sp. komandytowa
ul. Lipowa 6, 62-080 Kokoszczyn k. Poznania
tel. +48 61 816 82 48, +48 61 816 82 40

e-mail: biuro@inter-markgroup.com
http://www.inter-markgroup.com

B Intermedia sp. z 0.0.

ul. Szkoty Orlat 4, 03-984 Warszawa
tel. +48 22 673 33 70

fax +48 22 673 33 71

e-mail: intermedia@imtargi.pl
http://www.imtargi.pl

® JMT Polska sp. z 0.0.

ul. Fabianowska 151/153, 62-052 Komorniki k. Poznania
tel. +48 61 864 35 87, +48 61 840 82 18

fax +48 61 864 38 46

e-mail: jmt@jmt.poznan.pl

http://www.jmt.poznan.pl

B Koara Przedsiebiorstwo Promocyjno-Reklamowe
Ewa Siwek, Grzegorz Siwek s.j.

ul. Wilenska 33, lok. 2, 03-414 Warszawa

tel. +48 22 618 58 57, +48 22 618 01 50

fax +48 22 618 38 31

e-mail: koara@koara.com.pl
http://www.koara.com.pl

B Labuda Design

Anna Labuda

ul. Szparagowa 23, 62-081 Wysogotowo k. Poznania
tel. +48 61 814 85 27

tel./fax +48 61 652 52 80

e-mail: biuro@labuda.com.pl
http://www.labuda.com.pl
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M Littera

Iwona Pecko

ul. Podwale Przedmiejskie 24/21, 80-824 Gdansk
tel. +48 58 307 56 70, 71

fax +48 58 307 56 71

e-mail: littera.biuro@use.pl, littera@use.pl
http://www.littera.com.pl

B Mad-Expo sp. z 0.0.

ul. Parkowa 3/1, 60-775 Poznan

tel. +48 61 866 26 10

fax +48 61 865 75 12

e-mail: kosmala@madexpo.com.pl
http://www.madexpo.com.pl

B Melinski Minuth sp. z 0.0.

ul. Obornicka 253A, B, 60-693 Poznan
tel. +48 61 842 92 83

fax +48 61 842 92 52

e-mail: biuro@melinski-minuth.com.pl
http://www.melinski-minuth.com.pl

B Messe-Projekt s.c.

P. Szczepaniak & R. Molewski

ul. Konopnickiej 5, 60-771 Poznan

tel. +48 61 865 89 87, +48 61 865 20 08
fax +48 61 865 89 82

e-mail: marketing@messeprojekt.pl
http://www.messeprojekt.pl

B Messe-System

Zaktad Ustugowo-Handlowy
Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 60, 61-311 Poznan
tel./fax +48 61 865 19 31

tel. +48 61 865 99 14

e-mail: info@messe.com.pl
http://www.messe.com.pl

B Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.
ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan

tel. +48 61 869 20 00

fax +48 61 869 29 99

e-mail: info@mtp.pl

http://www.mtp.pl

W Partner

ul. Bobrownicka 1c, 61-306 Poznan

tel./fax +48 61 870 51 23, +48 61 872 60 11
e-mail: partner@partner.targi.pl
http://www.partner.targi.pl

B Plus Eweld Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe
os. Rzeczypospolitej 14/36, 61-397 Poznan

tel./fax +48 61 661 36 37

e-mail: biuro@eweld.pl

http://www.eweld.pl

B Pracownia Sztuk Plastycznych sp. z o.0.
ul. Rzymska 13/19 m. 2, 03-976 Warszawa
tel. +48 22 617 41 91

fax +48 22 617 41 91 w. 102

e-mail: psp@psp.com.pl
http://www.psp.com.pl

B Probudex

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe sp. z.0.0.
ul. Mazowiecka 68a/67, 30-019 Krakéw

Biuro Obstugi Klienta

ul. Vetulaniego 1a, 31-227 Krakéw

tel. +48 1241569 35

fax +48 12 415 68 53

e-mail: biuro@probudex.com.pl
http://www.probudex.com.pl

B Promocja s.c.

W. Gola, B. Gola -

Przedsigbiorstwo Organizacji Wystaw i Obstugi Targéw
ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznanh

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 Poznan

tel. +48 61 866 50 58, +48 61 866 63 84

fax +48 61 865 80 47, +48 61 865 61 20

e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl

B Simpex Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe
ul. Lodowa 8, 60-226 Poznan

tel./fax +48 61 852 55 94

tel. +48 601 267 740

e-mail: simpex.targi@wp.pl
http://www.simpextargi.pl

B Targo-Rent

Kompleksowe Zabudowy Stoisk Targowych
ul. Lesna 7, 62-023 Robakowo k. Poznania
tel./fax +48 61 819 83 44, +48 61 898 05 33
e-mail: biuro@targorent.pl
http://www.targorent.pl

H Tecon Service

Kompleksowa Zabudowa Stoisk Targowych
ul. Matejki 60, 60-770 Poznan

tel. +48 61 865 82 28, +48 61 652 36 45
fax +48 61 865 69 09

e-mail: biuro@tecon.poznan.pl
http://www.tecon.poznan.pl

B Tomex

Wielobranzowe Przedsiebiorstwo Handlowo-Ustugowe
ul. Stoneczna 17, 86-031 Osielsko k. Bydgoszczy

tel. +48 52 381 39 37, +48 52 381 31 10

fax +48 52 381 39 37, +48 52 381 36 07

e-mail: biuro@tomex.pl

http://www.tomex.pl

B WMG Studio

Magdalena Gyurkovich

tel. +48 602 628 123

fax +48 61 825 08 64

e-mail: pracownia@wmgstudio.pl



POLSKA IZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

TRANSPORT | SPEDYCJA TARGOWA

B Anneberg Transpol Int. sp. z 0.0.

ul. Trasa Pétnocna 1, 65-119 Zielona Géra

tel. +48 68 328 88 00, fax + 48 68 328 88 11

e-mail: anne@anneberg.com.pl, http://www.anneberg.com.pl

m C. Hartwig Gdynia S.A.

ul. Derdowskiego 7, 81-369 Gdynia

tel. +48 58 690 00 00, fax +48 58 690 00 01
e-mail: expo@chg.pl, http://www.chg.pl

W Exposped sp. z 0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14, 01-222 Warszawa
tel. +48 22 256 71 72, +48 22 256 71 73
fax +48 22 256 71 71

e-mail: exposped@exposped.com.pl
http://www.exposped.com.pl

® Hansa Messe Speed sp. z 0.0.

ul. Skarbka 37, 60-348 Poznan

tel. +48 61 662 44 20, +48 61 662 44 30, fax +48 61 662 44 56
e-mail: info@hansa-messe-speed.com.pl
http://www.hansa-messe-speed.com.pl

B Transmeble International sp. z 0.0.

Przedsigbiorstwo Migedzynarodowej Spedycji Targowej

ul. tacina 1, 61-132 Poznan

tel. +48 61 865 68 01, +48 61 865 68 07, fax +48 61 865 68 01
e-mail: office@transmeble.com.pl
http://www.transmeble.com.pl

® Universal Express sp. z 0.0.

ul. Szyszkowa 35/37, 02-285 Warszawa

tel. + 48 22 878 35 00, fax + 48 22 878 35 01

e-mail: fairs@uex.pl, http://www.universalexpress.pl

P0zOSTALE USEUGI

m Aktualnosci Wydawnictwo Targowe

Maciej Przybylski

ul. Dgbrowskiego 23/4, 60-840 Poznan

tel. +48 61 664 70 00, fax +48 61 664 70 01

e-mail: aktualnosci@aktualnosci.pl, http://www.aktualnosci.pl

m Agencja Footage Dorota Baretkowska
ul. Sktadowa 32, 62-081 Przezmierowo k. Poznania
tel. +48 61 652 37 82, +48 509 465 745
e-mail:footage@footage.pl, http://www.footage.pl

® Media-Expo

Wawrzyniec Wierzejewski

ul. Gwiazdzista 37, 62-020 Swarzedz k. Poznania

tel. +48 501 736 199, +48 61 817 54 26, fax +48 61 817 54 26
e-mail: info@media-expo.pl, http://www.media-expo.pl

m Potaniecki Przedsigbiorstwo Gastronomiczne

ul. Wesofa 51, 25-363 Kielce

tel./fax +48 41 365 12 24, tel. +48 41 365 12 73

e-mail: biuro@polaniecki.net, http://www.polaniecki.net

B Przedsigbiorstwo Ustugowe Krystyna Zuchowska
Zakfad Ttumaczen i Maszynopisania

ul. Wojskowa 11/13c, lok. 13, 60-802 Poznan

tel. +48 61 867 56 89, fax +48 61 865 87 24

e-mail: zucho@info.com.pl, zucho@mail.icpnet.pl
http://www.tlumaczenia.org.pl

Czronkowie HONOROWI PoLskieJ 1zBy PRzemystu TARGOWEGO

Manfred Busche (Niemcy) - zwigzany z targami berlinskimi,
zatozyciel Messe Berlin, w latach 1998-2001 prezydent UFI,
wyktadowca europejskich uczelni, w tym Akademii Ekonomicznej
w Poznaniu.

Ryszard Grajewski - wybitny architekt, zajmujacy sie
wystawiennictwem od 1955 roku; autor licznych projektéw
architektury targowej; gtéwny projektant Polskiej Wystawy
Gospodarczej w 1980 r. w Dusseldorfie oraz Polskiego pawilonu na
Swiatowej Wystawie Expo w 1998 roku w Lizbonie.

Witold Gyurkovich - wybitny architekt, wieloletni kierownik
Pracowni Projektowania Wystaw na Wydziale Architektury
i Wzornictwa poznanskiej ASP i rektor Akademii Sztuk Pigknych
w Poznaniu; w latach 1987-1990, autor licznych projektéw
architektury targowej, architektury wnetrz oraz wzoréw mebli i form
wikliniarskich.

Wojciech Hellwing - od 1965 r. zaangazowany w dziatalno$¢ na
targach. Organizator Wydziatu Organizacji Wystaw w Krajowym
Osrodku Rzemiost Artystycznych, jeden z zatozycieli PKT.

Mieczystaw Kowalikowski - 1945-1985 zwigzany zawodowo
z gospodarkg morska; w latach 1994-2000 zwigzany z MTG.
Od 1996 do 2000 r. aktywny dziatacz Komisji Weryfikacji Danych
Statystycznych, ktéra zapoczatkowata profesjonalny audyt statystyk
targowych cztonkéw PKT.

Witodzimierz Kubiak - od 1988 gt. specjalista w Biurze Organizacji
Targéw i Wystaw Centralnego Zwigzku Spofdzielczosci Pracy
w Warszawie. W latach 1989-2004 - dyrektor Spoétdzielczego
Przedsigbiorstwa Botir wykonawcy ekspozycji i stoisk targowych
w kraju i zagranica.

Alojzy A. Kuca - dziennikarz, zatozyciel, redaktor naczelny
i wydawca ,Gazety Targowej” (od 1971); twérca Polskiego Instytutu
Targowego, inicjator i wspoéizatozyciel Polskiej Korporacji Targowej,
pomysfodawca i pierwszy wydawca Raportu Targi w Polsce
oraz terminarza ,Targi w Polsce”; pomystodawca konkurséw
korporacyjnych ,Lider Ustug Targowych” i ,Trio — Stoisko Roku”.

Maciej Kysiak - wybitny architekt, profesor Politechniki
Warszawskiej; kierownik Pracowni Projektowania Wystaw i Targéw
na Wydziale Architektury PW; Dziekan Wydziatu Architektury PW,
posiadajgcy w dorobku kilkaset projektéw architektury targowej
(w tym ok. 300 autorskich ekspozycji, 30 pawilonéw narodowych
i ponad 40 polskich wystaw gospodarczych za granicg); Giéwny
Architekt Sekcji Polskiej EXPO 2010 w Szanghaju.

Kazimierz Marcinkowski - dziennikarz, w latach 1996-2000
przewodniczacy Komisji Weryfikacji Danych Statystycznych PKT,
wieloletni redaktor naczelny ,Gazety Targowej”.

Karoly Nagy (Wegry) - miedzynarodowy ekspert targowy,
wyktadowca marketingu i komunikacji w biznesie. W latach 90. zwigzany
zawodowo z HUNGEXPO (Budapeszt); inicjator, zatozyciel i sekretarz
generalny AHEFO - Stowarzyszenia Wegierskich Organizatoréw Targow
i Wystaw (1989-2007); ekspert, konsultant w dziedzinie statystyk
targowych, audytor, wspoétautor definicji i standardéw statystycznych
CENTREX (1997-2007) i UFI; dyrektor zarzadzajagcy CENTREX.

Tadeusz Pigtek - wybitny projektant architektury wystawienniczej;
zajmujacy sie wystawiennictwem od konca lat pieédziesigtych; autor
licznych projektéw architektury targowej na targach w kraju i za
granica.

Dariusz Stotecki - wieloletni szef dziatu targéow tédzkiej spotki
handlu zagranicznego Textilimpex, aktywny dziatacz Polskiej
Korporacji Targowe;.
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°
The Global
Association of the U FI
/// Exhibition Industry SwiATowWE STOWARZYSZENIE PRZEMYStU TARGOWEGO

UFI Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (UFI — Global Association of the Exhibition Industry — www.ufi.org) po-
wstato w 1925 roku. Jest najwiekszg organizacja Przemystu Targowego na $wiecie. Zrzesza obecnie 552 cztonkéw z kilkudzie-
sieciu panstw na 6 kontynentach. Wséréd cztonkéw UFI jest 281 organizatorow targdw, 63 operatoréw obiektdw targowych,
123 organizatoréw targéw zarzadzajacych jednoczesnie obiektami targowymi, 46 stowarzyszen przemystu targowego i 41
partneréw branzy. Obecnie juz 864 sposréd ponad 4500 organizowanych przez cztonkéw UFI posiada status ,UFI Approved”
Event. Polska Izba Przemystu Targowego jest cztonkiem Komitetu Stowarzyszen UFI.

UFI jest wyjatkowym forum dialogu i skuteczng platforma wspétpracy oraz wymiany wiedzy i doswiadczen dla profesjo-
nalistow z branzy targowej z catego $wiata. Swoim cztonkom oferuje rézne mozliwosci w zakresie edukacji i dziatalnosci ba-
dawczej w przemysle targowym. UFI promuije targi jako instrument marketingu i komunikacji biznesowej oraz podejmuje naj-
istotniejsze tematy dla branzy. Jednym z najwiekszych osiagnie¢ UFI jest wypracowanie spéjnej terminologii oraz standardéw
obliczeniowych dla statystyk targowych. Obecnie stosowane przez cztonkdéw UFI standardy i definicje statystyczne zostaty
przyjete w listopadzie 2009 roku. Obowigzujg one wszystkie targi posiadajace status ,UFI Approved Event”. Od 2004 roku
trwajg wspdlne prace UFI i ISO zmierzajagce do ustanowienia ogoélno$wiatowych standardéw ISO w zakresie terminologii
stosowanej w przemysle targowym.

www.ufi.org

@3N 35¢ CENTREX

MiepzYNARODOWY ZWIAZEK STATYSTYK TARGOWYCH

CENTREX — Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych powstat w 1997 r. z inicjatywy éwczesnych liderow ryn-
ku targowego Europy Srodkovvovvschodniej: Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, BVV Brno, Incheba Bratystawa
i Hungexpo (Budapeszt). Centrex zrzeszajgcy obecnie 20 najwiekszych organizatoréw targéw z Butgarii, Czech, Polski
(Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Targi Kielce), Rumunii, Stowacji, Ukrainy i Wegier spetnia funkcje regionalnej
organizaciji branzy targowej Europy Srodkowowschodniej. Jednym z podstawowych zadan, jakie realizuje CENTREX
jest audyt danych statystycznych targow. CENTREX jest cztonkiem UFI i instytucjg uprawniong przez UFI do realizacji
statystyk targdéw posiadajgcych status ,UFI Approved Event”. CENTREX jest audytorem danych statystycznych targow
zorganizowanych przez cztonkéw PIPT w latach 2008, 2009 i 2010.

www.centrexstat.org

auMa  AUMA

StowaRzYszENIE NIEMIECKIEGO PRzEMYStU TARGOWEGO

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego to organizacja skupiajgca firmy najstarszego i najwigk-
szego rynku targowego Europy. W roku 2007 AUMA obchodzita 100- lecie istnienia. Aktualnie zrzesza 709 czfonkéw,
a wsrdd nich kilkudziesigciu organizatoréw targéw i stowarzyszenia organizatoréw targéw, stowarzyszenia wystawcow
i zwiedzajgcych z réznych branz gospodarki, stowarzyszenia producentéw i handlu, stowarzyszenia organizatorow wy-
stgpien w targach za granica i firm $wiadczacych ustugi targowe.

WWWwW.auma.de
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Bezposrednio angazujg ...

1 zmyst 2 zmysty 3 zmysty 4zmys’fy 5 zmystow

 radio * telewizja e targi
e reklama » reklama

zewnetrzna bezposrednia
e druk * Internet

Targi.

Biznes nie moze by¢ bardziej bezposredni.




= Polska lzba Przemystu Targowego %omendaqa
Polskiej Izby Przemystu Targowego

www.polfair.pl

wszystko o targach

» terminarz » poradnik wystawcy » ustugi » wydarzenia » miasta»



