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Szanowni PaNsTwo, DrRobzy PRzyJACIELE!

Dzi$ oddajemy do Panstwa dyspozy-
cji aktualny Raport Polskiej Izby Przemy-
stu Targowego za rok 2008. Zdajemy so-
bie jednak sprawe, ze cho¢ zawiera on
dobre wiadomosci zaréwno o polskim
rynku targowym, jak i o aktywnosci Pan-
stwa przedsigbiorstw, Cztonkdw naszej
Izby, to uwage przyciagnie niestety na
krétko.

Teraz juz co innego absorbuje nas nie-
mal bez reszty. Jest to widmo kryzysu,
bodaj czy nie najwiekszego od lat 1929
—1933. Mysli nasze zaprzatniete sq wo-
kot dylematu — w jakim stopniu spowol-
nienie gospodarcze w Polsce przetozy
sig na koniunkture w naszej branzy, jak
wplynie na naszg przyszio$é? Jak pro-
wadzi¢ przedsiebiorstwa? Gdzie szukac
rozwigzan i jakich? Sytuacja jest bardzo
dynamiczna, stad w naszym lzbowym
dziataniu, a takze i w Raporcie troche
miejsca poswigcamy rowniez przewi-
dywaniom koniunktury w $wietle badan
prowadzonych przez Centrum Eksper-

tyz Gospodarczych FAE. Przypominamy
takze adresy internetowe organizacji,
z ktérymi nasza Izba pozostaje w statej
wspoipracy tj. Centrex'u i UFI, abyscie
Panstwo mogli skorzysta¢ z wiedzy
i ogolnych rad, jakie wypracowuje sie
w tych organizacjach w ramach wspol-
nego dorobku i dla dobra wszystkich.
Informacje te sg dostepne w duzej mie-
rze takze dla przedsigbiorcow nie beda-
cych jeszcze formalnymi cztonkami tych
organizacji.

Cieszymy sie z faktu, ze miniony rok,
co pokazujg zaprezentowane w tresci
Raportu statystyki, byt niemniej znako-
mity, jak jego poprzednik i zamknat sie
15%-owym przyrostem sprzedazy po-
wierzchni ekspozycyjnej oraz modelo-
wym wrecz bo 14%-owym przyrostem
ilosci zwiedzajgcych. Nasze statystyki
po raz pierwszy w historii zamieszczone
sg w miedzynarodowych publikacjach.
To efekt wieloletniego Panstwa wysitku.
Mozemy by¢ z siebie dumni.

E,

Po raz pierwszy natomiast dla celow
marketingowych ukazujemy w Raporcie
potencjat konferencyjno — wystawien-
niczy poszczegoélnych Cztonkéw Izby.
Wskazywa¢ ma on ile jeszcze mozli-
wosci niewykorzystanych pozostaje do
zagospodarowania. Jest to sygnat takze
dla naszych potencjalnych partneréow
biznesowych.

Przed nami kolejny trudniejszy okres
dziatalnosci. Zycze bez wyjatku wszyst-
kim naszym Cztonkom, aby druga poto-
wa roku 2009 i 2010 rok byty lepsze niz
przewidywania i abysmy wyszli z kry-
zysu, i to silniejsi. Wszakze trudnosci,
cho¢ rodzg bardzo przykre doznania,
sktaniajg nas samych do podejmowania
wyzwan, o ktérych w normalnych wa-
runkach nawet nie pomyslelibysmy.

Z nadziejami na rychty wzrost gospo-
darczy.

W imieniu Rady PIPT
Bogustaw Zalewski, Prezes Rady

WSTEP
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ARGl W PoLsce w 2008 R.

UTRZYMALY WYSOKA DYNAMIKE WZROSTU

Pomimo, ze w roku ubiegtym rozpoczat sie najprawdopodobniej najwiekszy od lat 1929- 33 Swiatowy kryzys
gospodarczy, polski przemyst targowy jak i polska gospodarka zakonczylty rok kalendarzowy dobrym rezultatem.
Jesli zas o sam przemyst targowy chodzi, to byt to rezultat wrecz znakomity. Wiekszy, bo 21%-owy przyrost sprze-
dazy odnotowata nasza spotecznos$¢ targowa jedynie w 2007 roku. Cieszy zwtaszcza przyrost ilosci zwiedzajacych.

Mozna wigc z catg stanowczoscig
stwierdzi¢, ze 2008 rok byt kolejnym do-
brym rokiem dla polskich targéw — bar-
dzo dobrg dynamike wzrostu wykazaty
podstawowe parametry statystyczne
opisujace targi, tj. powierzchnia targowa
wynajeta, liczba wystawcéw iliczba zwie-
dzajacych. Jak w latach poprzednich, tak
i w 2008 r. statystyki polskiego rynku tar-
gowego zostaly poddane audytowi, tym
razem — po raz pierwszy na zlecenie PIPT
realizowanemu przez CENTREX — Mig-
dzynarodowy Zwigzek Statystyk Targo-
wych, posiadajgcy uprawnienia audytora
uznawanego przez UFI.

W 223 targach w Polsce zorganizo-
wanych przez 21 organizatoréw zrze-
szonych w PIPT, na 720 000 mkw. Po-
wierzchni targowej zaprezentowafo sie
ponad 32 tysigce wystawcédw. Oznacza
to, ze w stosunku do powierzchni z 2007
roku powierzchnia na targach w Pol-

sce 2008 w r. wzrosta o ponad 15%,
za$ liczba wystawcow — o 6%. Przyrost
powierzchni jest znacznie wiekszy, niz
przyrost liczby wystawcdw, co oznacza,
ze bedacy w dobrej kondycji finansowe;j
przedsiebiorcy  zakupili odpowiednio
wigkszg przestrzen stoisk, aby stworzy¢
lepszy klimat dla rozmoéw biznesowych.
Co charakterystyczne pozostaje jednak
w wyraznej korelacji ze wzrostem ilo-
Sci zwiedzajgcych. W 2008 roku targi
w Polsce odwiedzito ponad 1 064 000
zwiedzajgcych — jest to wzrost o 14 %
w stosunku do 2007 roku.

Na pierwszg pigtke rankingowa orga-
nizatorow targéw pod wzgledem wy-
najetej powierzchni targowej w 2008
roku, a wiec Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie, Targi Kielce, Targi w Krakowie,
Miedzynarodowe Targi Polska i Murator
Expo — przypada 81% powierzchni (oko-
to 582 028 mkw.).

Ubiegtoroczny wzrost parametréw
statystycznych targéow jest przede
wszystkim efektem dobrej koniunktury
gospodarczej w 2008 roku oraz coraz
lepszej organizacji targéw, uwzglednia-
jacej wcigz rosngce wymagania klien-
tow. Na wyniki wplynat tez szereg in-
nych czynnikéw: dwuletnia cyklicznos¢
niektérych imprez targowych, zmiana
miejsca organizacji targéw — wynikaja-
ca z potrzeby wigkszej przestrzeni eks-
pozycyjnej i konferencyjnej, czy kupno
przez cztonkéw lIzby kilku marek zna-
nych imprez targowych bedacych do-
tychczas poza statystykg Izby. Nie bez
znaczenia jest takze miejmy nadzieje ,
rozwijajgca sie wspodtpraca miedzy fir-
mami targowymi w zakresie wspdlnej
organizacji niektérych przedsiewzigé
targowych.

Polska Izba Przemystu Targowego
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POWIERZCHNIA TARGOWA

Catkowita powierzchnia
targowa wynajeta

Catkowita powierzchnia targowa wy-
najeta to catkowita powierzchnia stoisk
targowych (w mkw.) wynajeta przez wy-
stawcow, za ktérg wystawiono faktury,
zajmowana przez nich przez caly czas
trwania targéw.

Specjalna powierzchnia
pokazowa

Specjalna powierzchnia pokazowa to
nie zwigzana z jakimkolwiek wystawca
powierzchnia targowa (w mkw.), na ktorej
odbywajg sie wystepy, pokazy, odczyty,
konkursy (np. scena), zwigzane tematycz-
nie z targami.

Catkowita powierzchnia
targowa netto
Catkowita powierzchnia targowa netto
to suma catkowitej powierzchni targowej
wynajetej oraz specjalnej powierzchni po-
kazowej.

DEFINICJE STATYSTYCZNE

STOSOWANE W POLSKIEJ 1ZBIE PRZEMYStU TARGOWEGO W 2008 ROKU

Wystawcy

Za wystawce uznaje sie tego, kto
przez caly czas trwania targéw wynaj-
muje autonomiczny, wydzielony, ptatny
fragment powierzchni targowej (stoi-
sko), na ktérym zatrudnia samodzielnie
osoby w celu prezentowania, w jego
imieniu lub w imieniu innej firmy, oferty
wyrobéw i/lub ustug. Wspodtwystawcy
— na stoisku wystawcy lub wystawcy
na stoisku zbiorowym (kolektywnym)
sg uznawani za wystawcow dla celow
statystycznych, gdy wystawiajg swoje
wfasne wyroby, zatrudniajgc wfasny
personel na stoisku wystawcy lub na
wspolnym stoisku organizatora stoiska
zbiorowego, a ich odrgbnos¢ mozna
bez problemu rozpoznaé w grupie.

ZWIEDZAJACY

Zwiedzajacych wylicza sig na podsta-
wie:
B zwiedzajgcych ptacacych

— W oparciu o:

e liczbe sprzedanych biletéw (ku-
pionych w przedsprzedazy lub
na miejscu)

¢ liczbe biletéw /kart wstepu opta-
conych przez wystawce lub stro-
ne trzecia

Uwaga: Zwiedzajgcych postugujacych
sie biletami sezonowymi, kilkudniowy-
mi, abonamentowymi i innymi upowaz-
niajacymi do wielokrotnego wchodzenia
na targi w ciggu kilku dni ich trwania,
liczy sie dzielac cene takiego biletu przez
cene zwyktego pojedynczego biletu
i zaokraglajac wynik w goére do jednosci.
Kazdy sprzedany bilet rodzinny, gdy takie
sg stosowane, liczy sie jako 4 zwiedza-
jacych.

| innych identyfikowanych zwiedza-

jacych

przy czym osoby wchodzace na targi na
podstawie voucher'éw, kart wstepu lub
podobnych waznych bezptatnych prze-
pustek lub biletéw, moga by¢ liczone
jako zwiedzajacy tylko wéwczas, gdy ist-
nieje system ewidencji takich dokumen-
tow (np. seryjnie numerowane kupony
kontrolne lub rejestracja kart wstepu).
Osoby wchodzace na targi na podsta-
wie statych przepustek (np. rocznych
kart wstepu lub przepustek VIE moga
by¢ uznane za zwiedzajacych tylko wow-
czas, jesli mozliwe jest udokumentowa-
nie ich wstepu (np. poprzez zastoso-
wanie specjalnych kuponéw /odcinkéw
rejestracyjnych).



I. RAPORT

TAR Gl W PO LSCE W LATACH 2 O O 7 '2 O O 8 — poréwnanie podstawowych parametréw statystycznych
- ]

Liczba targéw 216 222
Catkowita powierzchnia targowa wynajgta w mkw. 639 771 719188
Liczba wystawcow ogdétem 30621 32033
—w tym zagranicznych 5277 5 467
Liczba zwiedzajacych 1001 001 1053 335

PoLsKIE MIASTA TARGOWE W 2008 R.

Ranking miast wedtug liczby zorganizowanych targéw w 2008 r. Ranking miast wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej [mkw.] (2008)

Catkowita
powierzchnia tar-
gowa wynajgta

Liczba

Liczba
organizatorow

Miasto organizacji targéw

Liczba targéw .p. | Miasto organizacji targéw . n
organizatorow

1 Poznan 3 50 1 Poznan 2 362 157
2 Kielce 1 43 2 Kielce 1 157 443
3 Warszawa 5 28 3 Warszawa 5 42 537
4 todz 2 16 4 Krakéw 2 26 105
5 Lublin 2 15 5 todz 2 25 369
6 Szczecin 3 14 6 Gdansk 2 19 443
7 Gdansk 2 13 7 Bielsko — Biata 1 17 934
8 Krakow 2 13 8 Lublin 2 17 866
9 Katowice 3 12 9 Bydgoszcz 2 13816
10 Torun 1 6 10 Katowice 3 10 909
11 Bydgoszcz 2 4 11 Wroctaw 8 6963
12 Wroctaw 8 8 12 Szczecin 3 6 868
13 Bielsko — Biata 1 1 13 Tuchola 1 5182
14 Gdynia 1 1 14 Torun 1 3205
15 Jurata 1 1 15 Gdynia 1 2254
16 Leszno — Wilkowice 1 1 16 Leszno — Wilkowice 1 1107
17 Tuchola 1 1 17 Jurata 1 30

Razem 222 Razem 719188

(1) Ranking organizatoréw targéw wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajgtej [mkw.] (2008)

organizator calkowitapovyierzchnia targowa udziat procentowy
wynajgta [mkw.] [%]
1. Migdzynarodowe Targi Poznariskie sp. z 0.0. Poznan 357751 49.74
2. Targi Kielce sp. z 0.0. Kielce 157443 21.89
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 26251 3.65
4. Miedzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa 21514 2.99
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0., Yacht EXPO sp. z 0.0. Warszawa 19069 2.65
6. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 18358 2.55
7. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 17934 2.49
8. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 17011 2.37
9. Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spdtka Akcyjna Lublin 16471 2.29
10. Migdzynarodowe Targi tédzkie sp. z 0.0. todz 12889 1.79
11. Pozostali zaudytowani 54497 7.58
Ogdtem 719188 100.00
12. Niezaudytowani 819
Ogdtem 720007
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(2) Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby wystawcéow ogétem (2008)

udziat procentowy

organizator liczba wystawcéw ogétem %]

1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 12442 38.84
2. Targi Kielce sp. z 0.0. Kielce 5455 17.03
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 2066 6.45
4. Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1669 5.21
5. Migdzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa 1587 4.95
6. MURATOR EXPO sp. z 0.0., Yacht EXPO sp. z 0.0. Warszawa 1474 4.60
7. Miedzynarodowe Targi t6dzkie sp. z 0.0. todz 1305 4.07
8. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 1022 3.19
9. Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 892 2.78
10. Migdzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 747 2.33
11. Pozostali zaudytowani 3374 10.53
Ogdtem 32033 100.00

12. Niezaudytowani 82

Ogdtem 32115

(3) Ranking organizatoréw targow wedtug liczby wystawcéw krajowych (2008)

organizator liczba wystawcow krajowych ReEaHLCC SR

1. Migdzynarodowe Targi Poznariskie sp. z 0.0. Poznani 9596 36.12
2. Targi Kielce sp. z 0.0. Kielce 4213 15.86
3. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 1790 6.74
4. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 1503 5.66
5. MURATOR EXPO sp. z 0.0., Yacht EXPO sp. z 0.0. Warszawa 1450 5.46
6. Miedzynarodowe Targi £ddzkie sp. z 0.0. todz 1259 4.74
7. Miedzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa 1148 4.32
8. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 958 3.61
9. Migdzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna Lublin 875 3.29
10. Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0. Katowice 709 2.67
11. Pozostali zaudytowani 3065 11.54
Ogétem 26566 100.00

12. Niezaudytowani 82

Ogétem 26648

(4) Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby wystawcow zagranicznych (2008)

organizator

liczby wystawcéw zagranicznych

udziat procentowy

1. Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. Poznan 2846 52.06
2. Targi Kielce sp. z 0.0. Kielce 1242 22.72
3. Migdzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0. Warszawa 439 8.03
4. Targi w Krakowie sp. z 0.0. Krakéw 276 5.05
5. Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A. Gdansk 166 3.04
6. GEOSERVICE - CHRISTI sp. z 0.0. Wroctaw 104 1.90
7. INTERSERVIS sp. z 0.0. todz 64 1.17
8. Zarzad Targéw Warszawskich S.A. Warszawa 49 0.90
9. ZIAD Bielsko-Biata S.A. Bielsko-Biata 47 0.86
10. Migdzynarodowe Targi £ddzkie sp. z 0.0. todz 46 0.84
11. Pozostali zaudytowani 188 3.44
Ogdtem 5467 100.00

12. Niezaudytowani 0

Ogdtem 5467
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(5) Ranking organizatoréw targéw wedtug liczby zwiedzajacych (2008)

=

el 1 S I S e L S S e

organizator

Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o.0.
Targi Kielce sp. z 0.0.

Migdzynarodowe Targi Polska sp. z 0.0.

Targi w Krakowie sp. z 0.0.

MURATOR EXPO sp. z 0.0., Yacht EXPO sp. z 0.0.
Miedzynarodowe Targi tédzkie sp. z 0.0.
Miedzynarodowe Targi Lubelskie Spétka Akcyjna
INTERSERVIS sp. z 0.0.

Migdzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
Miedzynarodowe Targi Katowickie sp. z 0.0.
Pozostali zaudytowani

Niezaudytowani

Poznan
Kielce
Warszawa
Krakéw
Warszawa
todz
Lublin
todz
Gdansk
Katowice

Ogoétem

Ogdtem

(6) Ranking targow wedtug catkowitej powierzchni targowej wynajetej [mkw.] (2008)

Sl 1l S IS el Rl R e S I

[N

liczba zwiedzajacych

342461
153757
96075
89360
85756
58334
55275
50757
40077
19889
61594
1053335
10669
1064004

BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa
ITM POLSKA - Innowacije - Technologie - Maszyny Polska
AUTOSTRADA-POLSKA - 14. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego

DREMA - Miedzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego

AGROTECH - 14. Migdzynarodowe Targi Techniki Rolniczej

MEBLE - Targi Mebli

MSPO - 16. Miedzynarodowy Salon Przemystu Obronnego

TAROPAK - Salon Techniki Pakowania i Logistyki

ENERGETAB - 21. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie
POLAGRA-PREMIERY - Migdzynarodowe Targi Mechanizaciji Rolnictwa
Pozostali zaudytowani

Niezaudytowani

(7) Ranking targow wedtug liczby wystawcéw ogétem (2008)

— O W oo N OEWN =

N

. BUDMA - Miedzynarodowe Targi Budownictwa

. ITM POLSKA - Innowacije - Technologie - Maszyny Polska

. PLASTPOL - 12. Migdzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych
. TAROPAK - Salon Techniki Pakowania i Logistyki

. TOUR SALON - Targi Regionéw i Produktéw Turystycznych

. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ekologiczne

. ENERGETAB - 21. Migdzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie

. AUTOSTRADA-POLSKA - 14. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego
. INSTALACJE - Migdzynarodowe Targi Instalacyjne

. TT WARSAW TOUR & TRAVEL - 16. Miedzynarodowe Targi Turystyczne

. Pozostali zaudytowani

. Niezaudytowani

Poznan
Poznan
Kielce
Poznan
Kielce
Poznan
Kielce
Poznan
Bielsko-Biata
Poznan

Ogétem

Ogdtem

Poznan
Poznan
Kielce
Poznan
Poznan
Poznan
Bielsko-Biata
Kielce
Poznan
Warszawa

Ogétem

Ogétem

Catkowita powierzchnia

targowa wynajeta [mkw.]

35360
29199
29158
26570
23723
21001
20097
19683
17934
17288
479175
719188
819
720007

liczba wystawcow

ogotem

1257
987
837
784
749
738
581
560
536
501

24503
32033

82
32115

I. RAPORT

udziat procentowy

32.51
14.60
9.12
8.48
8.14
5.54
.25
4.82
3.80
1.89
5.85
100.00

udziat
procentowy [%]

4.92
4.06
4.05
3.69
3.30
2.92
2.9
2.74
2.49
2.40
66.63
100.00

udziat procentowy

3.92
3.08
2.61
2.45
2.34
2.30
1.81
1.75
1.67
1.56
76.49
100.00
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(8) Ranking targéw wedtug liczby wystawcéw krajowych (2008)

liczba wystawcow

udziat procentowy

krajowych [%]
1. BUDMA - Migdzynarodowe Targi Budownictwa Poznan
2. ITM POLSKA - Innowacije - Technologie - Maszyny Polska Poznan 616 2.32
3. TOUR SALON - Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych Poznan 535 2.01
4. ENERGETAB - 21. Miedzynarodowe Energetyczne Targi Bielskie Bielsko-Biata 534 2.01
5. POLEKO - Miedzynarodowe Targi Ekologiczne Poznan 510 1.92
6. TAROPAK - Salon Techniki Pakowania i Logistyki Poznan 487 1.83
7. 12. Targi Ksiazki w Krakowie Krakéw 473 1.78
8. AUTOSTRADA-POLSKA - 14. Migdzynarodowe Targi Budownictwa Drogowego Kielce 470 1.77
9. INSTALACJE - Miedzynarodowe Targi Instalacyjne Poznan 457 1.72
10. PLASTPOL - 12. Migdzynarodowe Targi Przetwdrstwa Tworzyw Sztucznych Kielce 401 1.51
11. Pozostali zaudytowani 21183 79.74
Ogétem 26566 100.00
12. Niezaudytowani 82
Ogétem 26648
(9) Ranking targow wedtug liczby wystawcéw zagranicznych (2008)
liczba wystawcow udziat procentowy
zagranicznych [%]
1. PLASTPOL - 12. Miedzynarodowe Targi Przetwérstwa Tworzyw Sztucznych Kielce
2. ITM POLSKA - Innowacje - Technologie - Maszyny Polska Poznan
3. BUDMA - Miedzynarodowe Targi Budownictwa Poznan
4. TAROPAK - Salon Techniki Pakowania i Logistyki Poznan
5. TT WARSAW TOUR & TRAVEL - 16. Migdzynarodowe Targi Turystyczne Warszawa
6. POLEKO - Migdzynarodowe Targi Ekologiczne Poznan
7. TOUR SALON - Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych Poznan 214 3.91
8. METAL - 14. Migdzynarodowe Targi Techniki dla Odlewnictwa Kielce 185 3.38
9. POLAGRA-FOOQD - Migdzynarodowe Targi Wyrobéw Spozywczych i Gastronomii Poznan 159 2.91
10. DREMA - Migdzynarodowe Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego ~ Poznan 133 2.43
11. Pozostali zaudytowani 2791 51.05
Ogétem 5467 100.00
12. Niezaudytowani 0
Ogétem 5467
| N |
LN




I. RAPORT

PASZPORT DO EKSPORTU

16 lutego 2009 r. Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci rozpoczeta nabér wnioskéw do Dziatania 6.1
~Paszport do eksportu” Programu Operacyjnego Innowacyjna gospodarka (PO IG).

Dziatanie 6.1 skierowane jest do
przedsiebiorcéw z sektora MSP — mikro-
przedsiebiorcéw oraz matych lub $red-
nich przedsiebiorcéw, ktoérzy:

m prowadzg dziatalnos¢ i maja siedzi-

be na terytorium Polski,

W rozpoczynajg dziatalno$¢ ekspor-
towq lub sg zainteresowani zwiek-
szeniem eksportu, i jednoczesnie
w roku obrotowym poprzedzaja-
cym rok, w ktérym ztozg wniosek
o udzielenie dofinansowania, udziat
ich eksportu w catkowitej sprzedazy
nie przekracza 30%.

W Dziataniu 6.1 przewidziano objgcie
dofinansowaniem projektéw majacych
na celu:

m zwigkszenie udziatu eksportu w cat-

kowitej sprzedazy,

m zintensyfikowanie powigzan z za-
granicznymi partnerami,

m zwiekszenie rozpoznawalnosci ma-
rek handlowych i firmowych na ryn-
kach zagranicznych.

W ramach ,Paszportu do eksportu”
dofinansowaniem moga zosta¢ objete
projekty realizowane oddzielnie w dwdch
kolejnych etapach.

W ramach etapu | przewidziano dofi-
nansowanie realizacji projektu zwigzane-
go z zakupem zewnetrznych ustug do-
radczych. Przedsiebiorca moze wybrac
doradce sposréd firm dziatajgcych na
rynku. Ustuga doradcza ma polega¢ na
opracowaniu dla wnioskujgcego przed-
siebiorcy, planu rozwoju eksportu (PRE)
zawierajgcego m.in. analizg pozycji kon-
kurencyjnej przedsiebiorstwa, wskazanie
rynkéw docelowych dziatalnosci ekspor-
towej pod katem produktéw lub ustug
przedsiebiorcy, badanie wybranych ryn-
kéw docelowych. PRE powinien réwniez
wskazywac dziatania, ktére realizowane
beda przez przedsigbiorce w celu wej-
Scia na wybrane rynki. Prace nad przy-
gotowaniem PRE mozna zaczg¢ dzien
po ztozeniu wniosku o dofinansowanie,
przy czym nie moga one trwac dtuzej
niz 6 miesigcy. Dotacja w | eta-pie moze
wynie$¢ do 80% wydatkéw na przygo-
towanie planu rozwoju eksportu, jednak
nie wiecej niz 10 tys. ztotych.

Po zakonczeniu wszystkich czynnosci
przewidzianych w etapie |, przedsiebior-
ca moze, w ramach Il etapu, uzyskacé
dofinansowanie na realizacje projektu,
dzieki ktéoremu wdrozy plan rozwoju
eksportu przy wykorzystaniu mozliwych
do wyboru instrumentéw proeksporto-
wych. Warunkiem ubiegania sie o do-
finansowanie wdrozenia planu rozwoju
eksportu w ramach Il etapu jest wczes-
niejsza realizacja projektu dotyczacego
przygotowania PRE (I etap) oraz zawarta
w tym dokumencie rekomendacja reali-
zacji dziatan eksportowych. Jednoczes-
nie uzyskanie dofinansowania w ramach
| etapu nie nakfada na przedsiebiorce
obowigzku ubiegania sie o dofinanso-
wanie w etapie Il.

W ramach etapu Il przewidziane jest
dofinansowanie miedzy innymi udziatu
w zagranicznych imprezach targowo-
wystawienniczych w charakterze wy-
stawcy, organizacji i udziatu w misjach
gospodarczych za granica, wyszukiwa-
nia i doboru partneréw na rynkach do-
celowych, ustug doradczych w zakresie
strategii finansowania przedsigwzig¢
eksportowych i dziatalnosci eksporto-
wej, jak réwniez doradztwa w zakre-

sie opracowania koncepcji wizerunku
przedsigbiorcy na wybranych rynkach
docelowych. Okres wdrozenia PRE
w ramach Il etapu nie moze przekroczy¢
24 miesiecy. Dotacja moze wynies¢ do
200 tys. ztotych i przy dopuszczalnym
poziomie dofinansowania, wynoszacym
50% catkowitych wydatkéw kwalifikuja-
cych sie do objecia wsparciem.

Mikroprzedsiebiorca i maty lub $redni
przedsiebiorca mogg otrzy-mac¢ wspar-
cie na przygotowanie oraz wdrazanie
planu rozwoju eksportu tylko raz w okre-
sie realizacji Dziafania 6.1 ,Paszport do
eksportu” Programu Operacyjnego In-
nowacyjna gospodarka 2007-2013.

Budzet Dziatania 6.1 na lata 2007-
2013 wynosi 121 840 000 EUR. Nabér
whnioskéw do Dziatania 6.1 PO IG pro-
wadzony jest w regionalnych instytu-
cjach finansujgcych w ramach rund
aplikacyjnych. Nabér w ramach | rundy
aplikacyjnej, rozpoczetej 16 lutego br.,
zakonczy sie 31 marca br. Kolejne run-
dy planowane sg w czerwcu oraz we
wrzesniu br.

Szczegdtowe informacje dotyczace
warunkow ubiegania sie o pomoc finan-
sowg w ramach Dziatania 6.1

Liczba ztozonych wnioskéw
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POIG, wtym wzory dokumentoéw, infor-
macje o kolejnych rundach aplikacyjnych
oraz miejscu skfadania wnioskéw o dofi-
nansowanie zainteresowani przedsiebior-
cy znajda na stronie internetowej Polskiej
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci pod
adresem www.parp.gov.pl w zakfadce
Fundusze strukturalne — Program Ope-
racyjny .Innowacyjna gospodarka” oraz
na stronach internetowych regionalnych
instytucji finansujgcych.

Ewentualne pytania mozna kierowac
do Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbior-
czosci na adresem: info@parp.gov.pl lub
telefonicznie pod numerem: 022 432 89
9193 oraz 0 801 33 22 02 lub do punktéw
konsultacyjnych, ktérych lista opubliko-
wana jest na stronie internetowej PARP

Ponad 300 wnioskéw na tgczng kwote dofinansowania wynoszaca prawie
3 min ztotych wptyneto do Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci do
31 marca br.

Konkurs na dofinansowanie projektéw w dziataniu 6.1 ,Paszport do eks-
portu” w Programie Operacyjnym ,Innowacyjna gospodarka” (PO |IG) ogto-
szono 16 lutego br. Wnioski mogty sktada¢ mate i $rednie firmy do konca
marca.

Najwiecej wnioskéow wptyneto z wojewoddztwa mazowieckiego (66), dru-
ga w kolejnosci byta Matopolska (52). Najmniej wnioskéw ztozono w woje-
wodztwach lubuskim, opolskim i podlaskim oraz warminsko-mazurskim.

10 czerwca 2009 r., PARP ogtosita liste rankingowa projektéw zatwierdzo-
nych do dofinansowania w ramach | rundy dziatania 6.1 ,Paszport do eksportu”
w Programie Innowacyjna Gospodarka (PO IG). Do dofinansowania zatwierdzo-
no ponad 90% ztozonych wnioskéw na tgczng kwote dofinansowania ponad

2,65 miIn ztotych.

Zrédto: Promocja eksportu — wyzwanie na czas kryzysu. W: ,Nowe Zycie Gospodarcze” 8/2009.

REGIONALNE PROGRAMY OPERACYJNE

W perspektywie finansowej 2007-2013 dofinansowanie udziatu przedsiebiorcow w imprezach o charakterze
wystawienniczo-promocyjnym przewidziane jest na poziomie regionalnym — w ramach regionalnych progra-
mow operacyjnych (RPO) oraz krajowym — w ramach Dziatania 6.1 ,Paszport do eksportu” Programu Operacyj-
nego Innowacyjna gospodarka (POIG).

Ta konstrukcja systemu wsparcia,
podziat na krajowe i regionalne pro-
gramy operacyjne zostata przyjeta dla
polityki spoéjnosci Unii  Europejskiej
na lata 2007-2013. System ten musi
uwzglednia¢ komplementarno$é¢ za-
kresu interwencji funduszy w odnie-
sieniu do tego samego typu operacji
(typdw projektow), w ramach np. ob-
szaru przedsiebiorczos¢, innowacje,
podejmowanych na poziomie regio-
nalnym i krajowym. RPO zostaty przy-
gotowane na poziomie wojewddztwa.
Zarzady wojewoddztw  negocjowaly
swoéj program z Komisjg Europejska
przy wspoétpracy/konsultacji z Minister-
stwem Rozwoju Regionalnego (MRR).
W celu uzyskania szczegétowych in-
formacji z zakresu RPO w obszarze
wsparcia udziatu firm w imprezach tar-
gowo-wystawienniczych, (m.in. na te-

mat: = podstawy prawnej udzielanego
wsparcia, m warunkdéw uczestnictwa
w konkursie, m beneficjentow dziatania/
poddziatania, m zasad finansowania
projektow i ubiegania sie o wspar-
cie, m wymaganych dokumentéw, =
katalogu kosztow kwalifikowanych, m
zasad dokonywania oceny wnioskow
o dofinansowanie terminéw naboru
whnioskoéw, nalezy kontaktowaé sie
z wiasciwymi jednostkami na pozio-
mie wojewodztwa. Dane kontaktowe
znajdujg sie na stronie: http://polska.
trade.gov.pl/pl/wydarzenia/article/
detail, 1863,Wsparcie udzialu_przed-
siebiorcow_w_impre.html

Program ,Branzowe projekty promo-
cyjne” (DzU 2007 nr 211, poz. 1542)
wspiera przedsiewzigecia realizowane
przez co najmniej czterech przedsie-
biorcéw, majgce na celu promocje

produktow i ustug lub prowadzace do
nawigzania kontaktéw handlowych.
Projekt promocyjny musi obejmowad
co najmniej dwie formy dziatan pro-
mocyjnych, na przyktad pokazy, degu-
stacje, wystawy, prezentacje, demon-
stracje, spotkania branzowe, szkolenia
i warsztaty realizowane w kraju i za
granicg, badania rynku zagranicznego.
Przedsiebiorcy wystepujacy o dofinan-
sowanie swoich projektéw powinni
ztozy¢ stosowny wniosek w terminie
nie krotszym niz 45 dni przed rozpocze-
ciem ich realizacji. Projekt realizowany
jest przez tzw. koordynatora projektu.
0Od 2 lutego wstrzymano przyjmowanie
whnioskéw z uwagi na liczbe ztozonych
projektéw, w wypadku ktérych kwota
wnioskowanego wsparcia przekracza
kwote zaplanowang w budzecie na rok
2009.



Instytucja Koordynujaca Regionalne Programy Operacyijne jest Departament Koordynacii i Wdrazania Programéw Regionalnych w MRR.

Wsparcie udziatu

Wojewodztwo

Regionalny Program Operacyjny woj.
dolnoslaskiego
(RPO WD)

Regionalny Program Operacyjny
woj. kujawsko-pomorskiego
(RPO WK-P)

Regionalny Program Operacyjny
woj. lubelskiego
(RPO WL)

Regionalny Program Operacyjny
woj. lubuskiego (LRPO)

Regionalny Program Operacyjny woj.
tédzkiego (RPO Wt)

Regionalny Program Operacyjny woj.
matopolskiego (MRPO)

Regionalny Program Operacyjny woj.
mazowieckiego (RPO WM)

Regionalny Program Operacyjny woj.
opolskiego
(RPO WO)

Regionalny Program Operacyjny woj.
podkarpackiego
(RPO WP)

Regionalny Program Operacyjny woj.
podlaskiego (RPOWP)

Dziatanie/
Poddziatanie
w ramach poszczegdinych RPO

Dziatanie 1.2.C

Dotacje dla MSP w zakresie nawiazywania

kontaktéw gospodarczych (targi, misje)

Dziatanie 5.5
Promocja i rozwéj markowych produktéw

Karty Dziatania 5.5

Dziatanie 2.4
Marketing gospodarczy, schemat A
Karty Dziatania 2.4:

¢ Onis Osi Pri RPO

2007-2013 — Uszczegétowienie Pr

Dziatanie 2.3

Poprawa konkurencyjnosci przedsigbiorstw

poprzez doradztwo i wsparcie dziatan
marketingowych, Il typ projektéw
Karta Dziatania 2.3:

Uszczegdtowienie LRPO

Dziafanie 3.2

Podnoszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci
przedsigbiorstw (udziat w targach moze by¢
wytacznie elementem projektu inwestycyjnego)

Karta Dziatania 3.2:

na lata 2007-2013 ze zmianami

W RPO woj. matopolskiego nie przewidziano do-
finansowania udziatu przedsigbiorstw w targach

i wystawach za granica;

Dziatania 8.1 Promocja Matopolski na arenie

migdzynarodowej — beneficjentem nie sa

bezposredni przedsiebiorcy — m.in. instytucje

otoczenia biznesu.
Karta Dziatania 8.1:
] stowienie MRPC

Dziatanie 1.7 Promocja gospodarcza
Dziatanie 6.2 Turystyka
Karta Dziatania 1.7:

Uszczegétéwienie RPQ WM

W RPO woj. opolskiego nie przewidziano dofi-
nansowania udziatu przedsiebiorstw w targach

i wystawach za granicg

Dziatanie 1.4

Promocja gospodarcza i aktywizacja inwestycyj-
na regionu (schemat B — projekty pozainwe-

stycyjne)
Karta Dziatania 1.4:

Szczegétowy opis priorytetéw RPQ WP na lata

2007-2013

Poddziafanie 1.2.2
Ffromocja gospodarcza regionu

Sciezka dostepu do karty Poddziatanie 1.2.2:
Wﬂw : Wojews P -

na lata 2007-2013

Departament/
Wydziat odpowiedzialny
za realizacjg Dziatania/

Poddziatania

Dolnoslaska Instytucja Posredniczaca
ul. Strzegomska 2-4

53-611 Wroctaw

tel. (071) 776 58 12/13/14

Departament Polityki Regionalnej
Urzedu Marszatkowskiego

ul. M. Sktodowskiej-Curie 73
87-100 Torun

tel. (056) 656 1100, 656 1050

Lubelska Agencja Wspierania Przedsig-
biorczosci

ul. Graniczna 4

20-010 Lublin

tel. (081) 462 38 00

Punkt informacyjny: (81) 462 38 31
www.lawp.lubelskie.pl

Wydziat Informacji i Promocji
Urzedu Marszatkowskiego
ul. Kozuchowskiego 15 A
65-057 Zielona Géra

tel. (068) 45 65 328 / 437

Centrum Obstugi Przedsigbiorcy

ul. Roosevelta 15

90-056 £6dz

tel. (0-42) 230 15 50

Tel. (0-42) 230 15 55, 230 15 56 e-mail:
info@cop.lodzkie.pl

Urzad Marszatkowski wojewddztwa
matopolskiego

Adres: ul. Ractawicka 56,

30-017 Krakéw

tel: (012) 63-03-107, 63-03-507

Mazowiecka Jednostka \Wdrazania
Programéw Unijnych

ul. Jagiellonska 74

03-301 Warszawa

tel.: (0 22) 29 52 000

infolinia RPO: 0 801 101 101

Urzad Marszatkowski
ul. Piastowska 14
45-082 Opole

tel: (077) 54 16 541
www.rpo.opolskie.pl

Departament Wspierania
Przedsigbiorczosci Urzedu Marszatkow-
skiego

Adres: ul. Grunwaldzka 15,

35-959 Rzeszéw

tel. (017) 747 64 70, 747 64 06 /12

Departament Zarzadzania

Regionalnym Programem Operacyjnym
Urzedu Marszatkowskiego

ul. Handlowa 6

15-399 Biatystok

Tel.: (85) 65 48 231, 302, 303;
Infolinia: 0801308013

I. RAPORT

Informacija dodatkowa*

Przewidywany termin naboru
whnioskéw — | kwartaf 2010

Nabér wnioskéw —
od 6.04.2009 (konkurs
otwarty)

Nabér wnioskéw:
31.03 - 14.05.2009

Konkurs otwarty —
od 9.03.2009

Planowany termin
rozpoczecia konkursu —
27.07-31.08.2009

Pierwszy nabér wnioskéw
—7.07.2008 roku

Pierwszy konkurs — IIl kwartat
2009 dla Dziatania 1.7
Dziatanie 6.2 — planowany
nabor wnioskéw Il kwartat
2009

Termin skfadania wnioskéw
—31.03-18.05.2009

Najblizszy planowany konkurs
— kwiecien 2009 (konkurs ma
charakter otwarty)
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Dziafanie 1.1 Mikroprzedsigbiorstwa
Poddziatanie 1.1.2 Mate i $rednie przedsigbior-

Regionalny Program Operacyjny woj. stwa Agencja Rozwoju Pomorza S.A. Planowany termin naboru
pomorskiego Karta Poddziatania 1.1 1.1.2: ul. Piwna 36/39, 80-831 Gdarisk wnioskéw:
(RPO WP) Uszczegétowienie Regionalnego Programu tel: (058) 32 33 100, 32 33 146 9.07-10.08.2009
0 " - -
lata 2007-2013
Poddziatanie 1.2.1 Mikrop[zedsiebiorstwa Slqskie Centrum Przedsigbiorczosci
Regionalny Program Operacyiny woi Poddziatanie 1.2.2 Mate i Srednie Przedsigbior- ul. Katowicka 47, Nabér wnioskdw
P o{RPOgWSL) peracyiny wol- = stwa 41-500 Chorz6w, — 15.04.2009 (konkurs ma
askieg Karta Poddziatania 1.2.1i1.2.2: tel.: (032) 743 91 60, charakter otwarty)
Uszczegdtowienie RPO WSL 743 91 65/67
Dziafanie 1.1

Bezposrednie wsparcie sektora mikro, matych
i $rednich przedsigbiorstw (tylko w potaczeniu
z projektami inwestycyjnymi)

Karta Dziatania 1.1:

Urzad Marszatkowski

Al. IX Wiekow Kielc 3, Ostatni nab6r wnioskéw:
25-516 Kielce 19.01-27.02.2009

tel. (0-41) 342-16-17

Regionalny Program Operacyjny
woj. $wietokrzyskiego (RPO WS)

WWM enie RPO WS
Dziatanie 1.3 Departament Zarzadzania Programami
Wspieranie wytwarzania i promocji produktéw  Rozwoju Regionalnego
Regionalny Program Operacyjy woj regionalnych Biuro Przedsigbiorczosci Pierwszy nabér wnioskéw —
' Karta Dziatania 1.3: Urzedu Marszatkowskiego grudzien 2009

warminsko-mazurskiego (RPO WilM)

Szczegétowy opis osi priorytetowych w ramach  ul. Kosciuszki 83,
Regionalnego Program racyjnego \Warmi 10-950 Olsztyn,

i Mazury na lata 2007-2013 tel. (0-89) 521 96 00, 521 96 99
Gtéwny punkt informacyjny WRPO . .
Dziatanie 1.5 — Urzad Marszatkowski Wojewddztwa N'e. bylg jeszcze naboru
. . . . . . . - . whnioskow,
Regionalny Program Operacyjny woj. Promocja regionalnej gospodarki Wielkopolskiego . -
; . o . w 2009 roku nie przewiduje
wielkopolskiego Karta Dziatania 1.5: ul. Strzelecka 49, . L
PRI : sig naboru wnioskéw do tego
Uszczegétowienie WRPQ 61-846 Poznan Driatania
tel. (061) 858 12 37 ’
Poddziafanie 1.3.2 Wydziat Wdrazania RPO
Regionalny Program Operacyjny woj. :;?%%T rp:zedsmblorstw i O llJJIrzEg:JSg/rlars;zikowsklego Planowany termin naboru
zachodniopomorskiego (RPO WZ2) v . Yot whnioskéw — czerwiec 2009

Karta Poddziafania 1.3.2: 70-540 Szczecin
Zataczniki Uszczegétowienie RPQ WZ v2.0 Tel. (091) 44111 00

* Zestawienie tabelaryczne zostato opracowane na podstawie informacji uzyskanych z wtasciwych jednostek na poziomie wojewddztwa oraz danych opubli ych na stronach p dlnych
Urzgdéw Marszatkowskich, m.in. w dokumencie ,Harmonogram dziatan”.

PROGRAM ,,BRANZOWE PROJEKTY PROMOCYJNE"”
(Dz. U. 2007 Nr 211, Poz. 1542)

B wspiera przedsiewziecia realizowane przez co najmniej czterech przedsiegbiorcéw, majgce na celu promocje produk-
tow i ustug lub prowadzace do nawigzania kontaktéw handlowych. Projekt promocyjny musi obejmowac co najmniej
dwie formy dziatan promocyjnych: pokazy, degustacje, wystawy, prezentacje, demonstracje, spotkania branzowe,
szkolenia i warsztaty realizowane w kraju i za granicg, badania rynku zagranicznego. Przedsiebiorcy wystepujacy
o dofinansowanie swoich projektow powinni ztozy¢ stosowny wniosek w terminie nie krotszym niz 45 dni przed
rozpoczeciem ich realizacji. Projekt realizowany jest przez tzw. Koordynatora projektu. Od 2 lutego wstrzymano przyj-
mowanie wnioskéw, z uwagi na liczbe ztozonych projektéw, w wypadku ktérych kwota wnioskowanego wsparcia
przekracza kwotg zaplanowang w budzecie na rok 2009.

Zrédto: Promocja eksportu — wyzwanie na czas kryzysu. W: ,Nowe Zycie Gospodarcze” 8/2009.
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I. RAPORT

OBIEKTY TARGOWO-KONFERENCYJNE

W POLSCE

Po raz pierwszy w tej formie prezentujemy w Raporcie potencjat konferencyjno-wystawienniczy poszczegdl-
nych cztonkow Izby. Celem jest nie tylko pokazanie mozliwosci firm targowych, ale takze jest to sygnat dla
przysztych partneréw biznesowych informujacy ich o potencjale prezentowanych obiektéw targowych.

Najwiekszy w Polsce os$rodek targo-
wy nalezy do Miedzynarodowych Tar-
goéw Poznanskich. W 2008 roku na tere-
nach targowych odbyly sie 52 imprezy
targowe w tym 49 zorganizowanych
przez MTP. Z innych wydarzen warto
podkresli¢ 965 konferencji, 9 kongre-
séw i 15 spotkan firmowych. W sumie
na terenach targowych MTP odbyto sie
1346 wydarzen pozatargowych, co sta-
wia poznanska spoétke zdecydowanie na
pierwszym miejscu pod tym wzgledem,
wsréd krajowych firm targowych.

Targi Kielce mogg sig poszczycic licz-
ba 267 konferencji, jednym kongresem
i az 32 spotkaniami firmowymi. tacznie
w kieleckich obiektach targowych odby-
to sie 351 wydarzen pozatargowych. Tar-
gow odbyto sie 46 (w tym 43 wtasne).

Targi w Krakowie w ubiegtym roku
byty gospodarzem 17 targéw (w tym
10 wtasnych) oraz 10 wydarzen poza-

INNE WYDARZENIA Suma

OBIEKTY
TARGOWO-
-KONFERENCYJNE

TARGI
I.. -

targowych (w tym 6 kongreséw). Z kolei
w obiektach Miedzynarodowych Targéw
Gdanskich odbyty sie 22 imprezy targo-
we (w tym 12 wtasnych) oraz 9 wydarzen
pozatargowych (w tym 7 konferencji).

W torunskim o$rodku targowym nale-
zacym do Targdéw Torunskich odbyto sie
tylko 6 targéw jednak wydarzen pozatar-
gowych, az 108, w tym m.in. 75 konfe-
rencji i 10 spotkan firmowych.

Obiekty Miedzynarodowych Targow
Szczecinskich na swoje spotkania fir-
mowe wybrato 10 firm, odbyfo sie tam
takze m.in. 12 konferencji, 2 kongresy
i 10 gal. tacznie 47 wydarzen pozatar-
gowych i 12 targéw. Z kolei w Lublinie
Miedzynarodowe Targi Lubelskie byty
gospodarzem 18 wydarzen pozatargo-
wych i 19 targéw, w tym 14 wtasnych.

Wszystkie wymienione wyzej firmy
targowe zajmujg sie przede wszystkim
organizacjg targéw we wtasnych obiek-

[ 1. | MIEDZYNARODOWE TARGI GDANSKIE

Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 14 595 mkw.,
powierzchni w salach konfe-
rencyjnych: 260 mkw.,
powierzchni otwartej brutto:
3575 mkw.

12

[ 2. | MIEDZYNARODOWE TARGI LUBELSKIE

0Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 2 800 mkw.,
powierzchni w salach
konferencyjnych: 200 mkw.
(1 sala),
powierzchni otwartej brutto:
7 000 mkw.

tach. Inaczej jest z Warszawskim Cen-
tum Targowym Expo XXI, ktére dziata na
zasadzie, iz wiasciciel obiektu nie jest
organizatorem imprez, ktére sie w nim
odbywaja. Jest to unikalny model bizne-
sowy na polskim rynku, ktéry jest z po-
wodzeniem realizowany przez Expo XXI.
Oferta Expo XXI polega wiec wytgcznie
na wynajmowaniu dostepnych po-
wierzchni i ustug —w halach, powierzch-
ni konferencyjnych i na terenie otwartym
— pod potrzeby takich imprez jak targi,
konferencje i duze kongresy, szkolenia,
wieczorne gale i promocje nowych pro-
duktéw, koncerty czy realizacje filmowe.
Ogétem w 2008 roku w Expo XXI odbyto
sie 217 wydarzen w tym 123 konferencji
i kongresow (1), 55 spotkan firmowych,
gali, prezentacji produktow, eventow
i koncertéw (2) oraz 39 targow.

red.

innych
wyda- | (targi 6
rzen +
inne 14)
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| 3. | MIEDZYNARODOWE TARGI POZNANSKIE

Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 107 653,7 mkw.,
powierzchni w salach
konferencyjnych: 70 sal dla
8 490 osob,
powierzchni otwartej brutto:
30 622 mkw.

49 2 1 52 965 9 15 6 3 73 1346 1398

| 4. | MIEDZYNARODOWE TARGI SZCZECINSKIE

Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 4 700 mkw.,
powierzchni w salach
konferencyjnych:
Sala Konferencyjno- 1 1 0 12 12 2 10 1 2 10 10 47 59
-Bankietowa 648 mkw.,
Sala A 165 mkw.,
Sala B 165 mkw.,
powierzchni otwartej brutto:
30 000 mkw.

| 5. | TARGI KIELCE

0srodek targowy
o powierzchni krytej w ha-
lach brutto: 30 000 mkw.,
powierzchni w salach
konferencyjnych: 802 mkw.
(7 sal),
powierzchni otwartej brutto:
72 300 mkw.

6. | TARGI TORUNSKIE

Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 3 055 mkw., 6 0 0 6 75 1 10 1 3 2 16 108 114
powierzchni otwartej brutto:
1,7 ha.

[ 7. | TARGI W KRAKOWIE

0Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: 6 400 mkw., 10 6 1 17 0 6 1 1 0 0 2 10 27
powierzchni otwartej brutto:
3100 mkwv.

| 8. | WARSZAWSKIE CENTRUM EXPO XXI

0Osrodek targowy o po-
wierzchni krytej w halach
brutto: — 10 000 mkw.,
HALA 1 -5 250 mkw.
HALA 2 — 1 050 mkw.
HALA 3 — 3 600 mkw.
powierzchni w salach
konferencyjnych:
Sala A — 125 mkw.
Sala B — 126 mkw.
Sala C — 600 mkw.
Pokéj do rozméw — 25 mkw.
Pokéj do rozméw — 11 mkw.
Pokéj do rozméw — 15 mkw.
Pokéj do rozméw — 28 mkw.
Pokéj do rozméw — 15 mkw.,
powierzchni otwartej brutto:
— 2000 mkw.

43 3 - 46 267 1 32 1 3 10 37 351 397

CENTRUM TARGOWO0-KONGRESOWE MT POLSKA (dane obejmuja okres listopad/grudzien 2008 r.)

0srodek targowy o powierzchni kry-
tej w halach brutto: 10 000 mkw.,
sala konferencyjna: 250 mkw. dla
200 os6b z mozliwoscia rozdzielenia
na 3 oddzielne niezalezne sale
(80 mkw, 90 mkw, 80 mkw), 2 0 0 2 3 1 0 0 0 0 16 20 22
powierzchnia otwarta brutto: 5000
mkw., 544 miejsca parkingowe,

. 2 8 14 migjsc na TIRy



I. RAPORT

PRZEWIDYWANE REAKCJE WYSTAWCOW
TARGOWYCH W POLSCE NA KRYZYS

NA TLE KONDYCJI PRZEMYStU TARGOWEGO W EUROPIE | NA SWIECIE

Szes$é miesiecy — od pazdziernika roku ubiegtego do konica marca roku biezacego — przyniosto wielkie zmiany
na Swiatowym i europejskim rynku. Mozna by rzec wstrzagsneto nim. Wptyneto takze na polski rynek targowy.

Na ile mocno - o tym jest ten artykut!

1. KonbycJa TARGOW w EUROPIE
I NA SWIECIE

UFI (The Global Association of the
Exhibition Industry) juz dwukrotnie w lu-
tym i maju zbadato koniunkture wsrod
swoich cztonkéw w odniesieniu do
targéw B2B oraz B2C, ustalito sektory
najbardziej dotkniete recesjg, zbadato
jak dalece ucierpiaty obroty organizato-
réw targéw, jak zareagowali na sytuacje
organizatorzy w stosunku do swoich
partnerow biznesowych. Nakreslimy
pokrétce ten obraz, aby dopiero na jego
tle pokazac jakie prognozy na najblizszg
przyszio$¢ rysuja sie przed naszym ro-
dzimym przemystem targowym. O per-
spektywie wypowiadajg sie nie byle kto
bo sami wystawcy w badaniach prze-
prowadzonych przez Centrum Eksper-
tyz Gospodarczych Fundacji Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu (CEG FAE).

Sytuacja targow sektora B2B

Badania przeprowadzone przez UFI
w odniesieniu do sektora targéw B2B
pokazujg, ze w zakresie sprzedazy po-
wierzchni targowej na Swiecie 68%
organizatoréw odnotowafo spadek,
podczas gdy w Europie nieco mniej, bo
62% organizatorow. Spadki powierzch-
ni sprzedanej wynosity zasadniczo do
25%. Stabym pocieszeniem jest zacho-
wanie sig zwiedzajgcych, gdyz spadek
ich ilosci odnotowato 62% organizato-
réw na $wiecie i 56% w Europie, a ilos¢
ich spadta nawet o 10 i wigcej procent
na poszczegolnych imprezach.

Generalnie wigc na $wiecie targi
B2B odnotowaty regres, w szczegoélno-
éci w sektorach nieruchomosci, dalej
budownictwa, ubezpieczen i finansow,
transportu i logistyki oraz turystyki
na miejscu pigtym. W Europie miata
miejsce doktadnie taka sama sytuacja,
cho¢ turystyka europejska radzi so-
bie na targach jeszcze nieco lepiej niz
Swiatowa.

Sytuacja targow sektora B2C

Podobng sytuacje obserwujemy
w obszarze targéw B2C. | tutaj organi-
zatorzy odnotowali spadki. Na $wiecie
organizatoréw notujgcych spadki sprze-
dazy powierzchni byto 71%, a w Euro-
pie 74%. Zgodnie z prawidtowoscia,
zarbwno w okresie kryzysowym, jak
i w recesji, spadki w tej grupie targéw
sg wieksze i dotyczyty nieco wiekszej
ilosci organizatorow, ale tym razem gte-
bokos$¢ spadkédw byta analogiczna jak
w sektorze targéw B2B tj. az po 25%.

Spadek uczestnictwa zwiedzajacych na
targach B2C odnotowato 65% organiza-
toréw na swiecie i 67% w Europie. Spad-
ki liczebnosci zwiedzajgcych wynosity
odpowiednio 10-20% zaréwno na Swie-
cie, jak i w Europie. Sektorami najbardziej
dotknietymi okazaly sie te same, badz
pokrewne co w wypadku B2B. Odnosi
sie to do nieruchomosci, doméw i wypo-
sazenia, dekoracji, wyposazenia biur, upo-
minkéw i rzemiosta, dalej do ubran, teks-
tylidw, skéry, mody, jubilerstwa, wreszcie
turystyki, sportu i wypoczynku. Na pigtym
miejscu w B2C znalazty sie budownictwo
i roboty publiczne. W Europie podobnie
— najbardziej ucierpialy nieruchomosci
oraz wyposazenie domoéw i biur. Bardziej
niz na $wiecie w europejskiej grupie B2C
ucierpiata turystyka.

W Polsce, jak pamietamy, zaréwno
w czwartym kwartale 2008 roku jak
i w pierwszym kwartale roku biezacego
spadkéw albo nie odnotowywano, albo
byty one na poczatku roku w skali poni-
zej 5 procent.

Reakcje organizatoréw targow
Sytuacja w Europie i na Swiecie nie
mogta nie wplyna¢ na obroty przedsie-
biorstw targowych w tych regionach.
| tak, 79% organizatorow targéw na
Swiecie i 78% tychze w Europie mia-
to zmniejszone obroty, ale gftebokos¢
spadkéw byta i jest spora, bo nawet
do 25% tak na Swiecie, jak i w Europie.

Wykres 1. Zamiar udziatu w kolejnej edycii targéw
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Wykres 2. Zamiar udziatu w kolejnej edycii targéw
pod wzgledem wielkosci zatrudnienia w firmie - Wystawcy
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Wykres 3. Zamiar udziatu w kolejnej edycii targowej
pod wzgledem formy wiasnosci firmy - Wystawcy
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Wykres 4. D liczba imprez targowy i
w ktérych firmy wezma udziat jako wystawcy w latach 2009-2010
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Liczba firm deklarujacych udziat
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Wykres 6. Zmiany poziomu wydatkéw przedsighiorstw w kolejnych edyciach targowych
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Wykres 8. Zmiany poziomu wydatkéw przedsiebiorstw na stoisko
w kolejnych edycjach pod wielkosci ieni:
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Wykres 9. Zmiany poziomu wydatkéw przedsiebiorstw na 1 mkw.
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Tendencja ta z pewnoscig utrzyma sig
w | poéfroczu 2009.

Organizatorzy ratowali sie udzielajgc
upustéw cenowych. | tak, zaréwno na
Swiecie jak i w Europie, potowa bada-
nych zadeklarowata udzielanie wystaw-
com upustow do 10, a nawet nieco wig-
cej procent w obu wypadkach.

Ponad 60% organizatoréw przyznato
tez, ze stosuje rézne bonusy dla swoich
partneréw biznesowych.

Taka sytuacja nie mogta pozostaé bez
wptywu na zachowania kierownictw
przedsigbiorstw targowych w kwestii
redukowania kosztéw. Ponad 80% an-
kietowanych, tak w $wiecie, jak i w Eu-
ropie, przyznato, ze koszty kontroluje,
ale stosunkowa ptytkos¢ redukceji kosz-
tow, bo 10% i nieco ponad, wskazu-
je raczej na racjonalizacje wydatkow
i utrzymywanie finanséw w ,ryzach” niz
kosztowa rejterade.

Na rynku polskim nie badano sytuacji
w tym wzgledzie, ale z do$wiadczenia
wiadomo w naszym $rodowisku targo-
wym, ze koszty trzymane sg w ryzach,
a bonusy i rabaty stosowane sg raczej
w odniesieniu do wynajmu wielkich po-
wierzchni i w sytuacjach specjalnych.

W styczniu 2009 roku Polska Izba Prze-
mystu Targowego zamoéwita w CEG FAE
w Poznaniu badanie reakcji wystawcow
targowych na kryzys finansowy. Metodg
testu koniunktury naukowcy z poznan-
skiego Uniwersytetu Ekonomicznego
zidentyfikowali opinie wystawcéw na
temat zmian czestotliwosci ich uczest-
nictwa oraz przewidywanych zmian
w poziomie wydatkéw ponoszonych na
targach w Polsce w latach 2009-2010
w stosunku do roku 2008.

Poddali takze badaniu wystawcéw
pod katem przewidywanych zmian
w ksztattowaniu sie podstawowych pa-
rametrow reprezentowanych przez nich
firm jako rezultat kryzysu finansowego.

Skoncentrowanie uwagi na wystaw-
cach, to sieganie do rdzenia przemystu
targowego, do przyczyn, a nie skutkow.
To wystawcy, obok zwiedzajgcych,
tworzg pierwotny impuls dla tego sek-
tora, deklarujgc swdj udziat w targach,
wynajmujgc  powierzchnig, tworzac
ekspozycje dla partneréw w biznesie
i generujgc réwnolegle popyt na ustugi
transportowe, hotelowe, gastronomicz-
neiinne.

Celowe byfto takze zaplanowanie
badan na koniec pierwszego i na dru-
gi kwartat roku 2009. Badania opinii
z kilkumiesigcznym op6znieniem wobec
poczatku kryzysu umozliwia dokonanie
bardziej trzezwej i racjonalnej oceny

sytuacji biezacej, a takze realniejszych
przewidywan na najblizszg przysziosc.

2. PROGNOZA ZMIAN CZESTOTLIWOSCI
UCZESTNICTWA | WYDATKOW WYSTAWCOW
NA TARGACH W LATACH 2009-2010
W SWIETLE KRYZYSU FINANSOWEGO

Deklaracje dotyczace udziatu w targach
w przysziosci mozna uzna¢ za wazng
wskazowke co do poziomu optymizmu
badZz pesymizmu generowanego infor-
macjami o kryzysie w gospodarce. Wy-
niki uzyskane w omawianych badaniach
pozwalajg moéwi¢ wytgcznie o optymi-
zmie polskich wystawcéw, bowiem nie-
mal 84% badanych zadeklarowato udziat
w kolejnej edycji targéw (42,7% na pew-
no tak, 41,1% raczej tak). (wykresy 1-3).

Udziat w targach moze by¢ jednak
realizowany dwojako: w sposéb czyn-
ny — jako wystawca, i w sposdb bierny
— jako zwiedzajacy. Udziat w targach
jako wystawca wymaga zaangazowania
znaczacych sit i srodkéw, totez intere-
sujagce sg deklaracje dotyczace liczby
wystgpien na targach w Polsce i zagra-
nicg. Czes¢ firm zadeklarowata jednak
udziat wytgcznie w targach organizo-
wanych na terenie naszego kraju, totez
ujeto je w jedng kategorie. W 2009 roku
udziat w 1 imprezie targowej w Polsce
zaplanowata ponad 1/5 respondentéw
(21,7%), za$ w 2 — 3 imprezach 33,2%.
Plany na 2010 rok wydawac by sie mo-
gty ostrozniejsze, bowiem udziat w 1
imprezie zapowiedziato 18,6%, za$ w 2
— 3 imprezach 31,2%, gdyby nie wyniki
poréwnania planéw zwigzanych z udzia-
tem w wiekszej liczbie imprez. Udziat
w 4 — 5 targach na rok 2009 zaplanowa-
to 15,8% firm, za$ na rok 2010 — 16%.
Podobne dla lat 2009 i 2010 sg wielko-
$ci ukazujace plany udziatu firm w 6 — 9
targach — odpowiednio 8,5% i 7,6%;
w wiecej niz 10 targach chce jako wy-
stawca wzig¢ udziat 8,7% firm w 2009 r.
19,7% w 2010 .

Firmy deklarujgce udziat w targach
jako wystawca, zarowno w Polsce jak
i zagranicg, majg rownie ambitne plany.
W jednejimprezie w 2009r. zaplanowato
udziat 16,3% firm, a rok poznej 13,4%.
Minimalny spadek dotyczy takze udzia-
tu w 2 — 3 imprezach; w 2009r. wezmie
w nich udziat 30,9% firm aw 2010r. 28%.
Niewielki spadek w odniesieniu do roku
2010 ttumaczy¢ mozna tym, ze czes$cé
firm prawdopodobnie nie podjeta jesz-
cze decyzji o udziale w targach polskich
badz zagranicznych, o czym $wiadczy¢
moze wzrost o 5,5 punktu % kategorii
.brak danych”. Plany dotyczace udziatu



w 2009 i 2010 roku w wigkszej liczbie
targéw w Polsce i zagranica praktycznie
nie réznig sie; udziat w 4 — 5 targach pla-
nuje odpowiednio 16,9% i 16,8% firm,
udziat w 6 — 9 targach 9,5% i 9,7%, za$
w 10 i wiecej targach 13,5% i 13,4%
firm. ( wykres 4)

Badacze poszukiwali informacji o tym,
jakie firmy wykazujg sie szczegdlng ak-
tywnoscig na rynku targowym w dobie
kryzysu. W ich charakterystyce uwzgled-
niono kilka elementéw, tj.: forma wias-
noéci, wielkos¢ zatrudnienia czy przy-
chody. Forma wtasnosci nie wydaje sie
miec¢ wielkiego wptywu na decyzje doty-
czace zamiaru udziatu w targach. Jedy-
nie bardzo duza aktywnos$¢, polegajgca
na planowaniu udziatu co najmniej w 10
imprezach targowych w roku, zaréwno
w Polsce jak i zagranicg, dotyczy spo-
tek akcyjnych. Sa to wigc zarazem firmy
duze, zatrudniajgce powyzej 100 pra-
cownikéw i wykazujgce sig przychodami
przekraczajgcymi 20 min. rocznie.

Ciekawe informacje przynosi analiza
cech charakteryzujgcych firmy planu-
jace w roku 2009 i 2010, 2 — 3-krotny
udziat w targach, zaréwno polskich jak
i zagranicznych. Sa to w wiekszosci fir-
my mate, zatrudniajace do 9 oséb, osia-
gajace roczny przychéd na poziomie do
2 min. zt.

Interesujgce jest poréwnanie aktyw-
nosci wystawcoéw reprezentujgcych ba-
dane osrodki targowe. Badania wystaw-
céw w pieciu wybranych, kluczowych
osrodkach targowych w Polsce wykazu-
ja, iz deklarujg oni na lata 2009-2010 nie-
zmniejszong w stosunku do roku 2008
ilos¢ imprez wystawienniczych, w kto-
rych sg zdecydowani uczestniczy¢.

Jak wspomniano weczesniej udziaf
w targach moze mie¢ postac bierng, co
oznacza wystepowanie przedstawicieli
firm w roli zwiedzajgcych. Takze w przy-
padku tej formy targowej aktywnosci
badania wykazaty co najwyzej drobne
korekty planéw, wskazujace raczej na

Badanie reakcji wystawcow targowych na kryzys finansowy sta-
nowi jedynie fragment szerszego opracowania na temat wptywu
przemystu targowego na gospodarke, realizowanego przez CEG

FAE w Poznaniu na zlecenie PIPT.

Jego celem jest proba kwantyfikacji catosciowego oddziatywania targéw na
gospodarke poprzez odzwierciedlenie rezultatéw funkcjonowania targéw dla:
— firm blizszego otoczenia (przedsigbiorstw ustug targowych),

— sektoréw dalszego otoczenia (tj. firm transportowych, hotelarskich, gastro-

nomicznych i innych),

— miast targowych jako jednostek samorzadu terytorialnego,

— budzetu miast targowych oraz Skarbu Panstwa.

Poza celami poznawczymi i promocyjnymi, wyniki analiz bedg uzyteczne

w ksztattowaniu opinii, ze organizatorzy targéw tworzg impuls dla rozwoju
gospodarki w ukfadzie sektorowo-przestrzennym, a nie ograniczaja sie do ge-
nerowania kosztéw uczestniczacych w targach przedsiebiorstw-wystawcow.
Istotg podejmowanego przedsigwziecia jest odpowiedz na pytanie: ile do-
chodu przynosi gospodarce jedna ztotdbwka, wydana przez gosci targowych
w catym fancuchu powigzan branzowo-przestrzenno-finansowych, wynikaja-
cych z funkcjonowania sektora targowego w Polsce.

Opracowanie oparte jest na badaniach empirycznych, tj. wywiadach kwestio-
nariuszowych wsrod ok. 850 wystawcdéw i ok. 1650 zwiedzajgcych, przepro-
wadzonych przez ankieteréw CEG FAE podczas 21 imprez targowych w 5
osrodkach targowych w Polsce, tj. Poznaniu, Warszawie, Kielcach, todzi oraz
Krakowie w okresie od 19 lutego do 22 maja 2009 roku.

Ponadto skierowano ok. 50 kwestionariuszy ankietowych do dyrekgcji hoteli

w ww. miastach, ktérych gosémi byli uczestnicy badanych imprez.
Adresatami kolejnych kwestionariuszy ankietowych byty przedsiebiorstwa
ustug targowych oraz przedsiebiorstwa targowe, tzn. organizatorzy i dyspo-

nenci powierzchni targowej.

Odrebng ankiete skierowano takze do prezydentéw wszystkich badanych

miast targowych.

Catfos¢ rezultatéw w formie raportu z badan i syntezy odzwierciedlajgce
znaczenie targow w Polsce dla gospodarki przekazana zostanie PIPT przez

wykonawcéw w lipcu 2009 roku.
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Wykres 20. Wplyw kryzysu finansowego na przewidywana w latach
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nieco wiekszg ostroznos¢ firm niz lek
przed kryzysem. 2 — 3-krotne odwiedze-
nie targéw w Polsce w roku 2009 pla-
nuje 18,4% firm, a w roku 2010 17,3%.
4 — 5-krotne w 2009r. 10,5% a w 2010r.
9,5% firm, jednak co najmniej 10-krotng
wizyte na targach w Polsce zaplanowa-
to na rok 2009 6,3% firm; rok pdzniej juz
6,5%. Réwnie niewielkie réznice doty-
czg planéw odwiedzania imprez targo-
wych w Polsce i zagranicg. W 2009r. 2
— 3-krotnie odwiedzi je 15,5% firm, 4
— b-krotnie 11,5% firm, za$ co najmniej
10 razy 10,6% firm. W 2010r. odpowied-
nio: 2 — 3 razy 14,1%, 4 — 5 razy 10,5%
a 10 i wiecej razy 10,9% firm.(wykres b5)

O spokojnym i racjonalnym podej-
dciu polskich firm do kryzysu $wiadcza
szacunki wydatkéw na przyszie edycje
targow. Srednio 80% wystawcow zakta-
da utrzymanie na dotychczasowym po-
ziomie lub wzrost od 10 do ponad 40%
wydatkéw na cele zwigzane z udziatem
w targach. (wykres 6)

Okofo  70% wystawcow planuje
utrzymaé wydatki na dotychczasowym
poziomie na takie cele zwigzane z poby-
tem na targach jak: rekreacja (70,38%),
kultura (70,24%), rozrywka (69,53%).

Wzrost wydatkéw do 10% przewidujg
wystawcy gtéwnie na: dojazdy (18,5%
wystawcéw), Tm  kw. powierzchni
(17,77%), stoisko (16,93%). Ponad po-
fowa respondentéw na te cele chce
utrzymaé wydatki na dotychczasowym
poziomie. Nieliczni spodziewaja sie ich
wzrostu na poziomie 11-20%: stoisko —
7,05% wystawcow, T m kw. powierzch-
ni —5,08%, dojazdy — 4,65%.

Dla zobrazowania przewidywanych
zmian w wydatkach zwigzanych z tar-
gami z punktu widzenia wielko$ci za-
trudnienia w firmach reprezentowanych
przez wystawcow przedstawiono wy-
kresy odrebnie dla:

m wydatkoéw na dojazdy (wykres 7)

m wydatkéw na stoisko (wykres 8)

m wydatkéw na 1 m? powierzchni

ekspozycji (wykres 9)

m wydatkéw na noclegi (wykres 10)

m wydatkéw na gastronomie (wy-
kres 11)

m wydatkéw na dodatkowe zatrud-
nienie (wykres 12)

m wydatkéw na zaangazowanie
Przedsigbiorstw Ustug Targowych
(PUT) (wykres 13)

O optymizmie wystawcédw Swiadczy
dobitnie fakt, ze bardzo nieliczni (1 do
2% wskazan) przewidujg zmniejszenie
wydatkéw na cele targowe. Uzasadnio-
ne wydaje sie przekonanie, ze to miedzy
innymi éw optymizm polskich firm przy-

nosi efekty w postaci nie najgorszych
parametréw naszej gospodarki, zwtasz-
cza w poréwnaniu do gospodarek in-
nych krajow. Przemystowi targowemu
te dobre informacje dajg nadzieje na
przetrwanie kryzysu bez specjalnego
uszczerbku.

3. PROGNOZA ZMIAN PODSTAWOWYCH
PARAMETROW, CHARAKTERYZUJACYCH
FIRMY WYSTAWCOW NA LATA 2009-2010
W SWIETLE KRYZYSU FINANSOWEGO

Przewidywane zmiany w zakresie
czestotliwosci uczestnictwa w targach
oraz struktury ponoszonych nan wydat-
koéw pozostajg w Scistym zwigzku z po-
strzeganiem nastepstw kryzysu finan-
sowego dla kondycji przedsigbiorstw
w perspektywie do konca 2010 roku.

Dlatego tez w kwestionariuszu ankie-
towym do wystawcédw zawarto pytanie
0 oceng stopnia zmian kluczowych dla
kazdego przedsiebiorstwa parametréw.

Obejmowaty one:
wydatki na targi,
wydatki na marketing ogoétem,
przychody,
naktady inwestycyjne,
zatrudnienie,
poziom sredniej pfacy.

Po badaniu pilotazowym z pierwot-
nego wykazu wyeliminowano, na pros-
be badanych, dwie kolejne kategorie
ekonomiczne: koszty i zysk. Respon-
denci uznali, ze pytanie o wartosci
tych parametréw byfoby nadmierng
ingerencjg w tajemnice firm, ktére
reprezentowali. Dzieki takiej korekcie
ankiety tylko 8-11,5% wystawcéw nie
udzielito odpowiedzi na pytanie o prze-
widywany poziom najwazniejszych
wielkosci, charakteryzujgcych firmy
wystawcow.

Analize struktury uzyskanych odpo-
wiedzi od ok. 90% badanych przedsta-
wiono w formie komentarzy oraz w uje-
ciu graficznym (wykresy 14-19).

Prognoza wydatkéw na targi
(wykres 14)

Sposrod ogodtu wystawcow, ktorzy
udzielili odpowiedzi 80% uznato, ze kry-
zys nie wplynie na obnizenie wydatkéw
na udziat w imprezach targowych, z cze-
go prawie 74% wskazato na utrzymanie
poziomu kosztéw zwigzanych z wysta-
wiennictwem na niezmienionym pozio-
mie, a pozostata ponad V2 przewiduje
wzrost wydatkéw na imprezy targowe,
$rednio 0 11,5%

Niewielka, 20-procentowa, reprezen-
tacja wystawcoéw uznaje, iz kryzys finan-



sowych wywotat spadek wydatkéw na
imprezy targowe, $rednio o0 18,4%.

Prognoza wydatkéw na marketing
(wykres 15)

Identycznie przedstawia sig struktu-
ra odpowiedzi dotyczacych przewidy-
wania zmian wydatkéw na marketing
ogoétem. Takze 20% ogdtu odpowiedzi
wystawcow wskazuje na pesymizm, tj.
obnizenie wydatkéw marketingowych,
$rednio o 16,6%. Symptomatyczne
jest jednak, ze pomimo przekonania
0 potrzebie redukowania w warunkach
recesji w pierwszym rzedzie wilasnie
wydatkéw na marketing, az 4/5 wystaw-
cdw nie zamierza zmniejszy¢ przedmio-
towych wydatkoéw, a w tej grupie ponad
21% przewiduje ich wzrost, $rednio
011,2%.

Prognoza przychodow (wykres 16)

Przewidywania poziomu i kierunku
zmian przychodéw sg mniej optymi-
styczne, gdyz nieco mniejszy odsetek
badanych wskazuje, ze nie beda one
spadaty, aczkolwiek az blisko 1/3 pro-
gnozuje ich wzrost, srednio o 13,8%.
Podobny stopien spadku, tj. o 13,9%
przewidujg wystawcy, ktoérzy liczg sie
z uzyskaniem w latach 2009-2010 mniej-
szych niz w 2008 przychoddw.

Prognoza naktadéw
inwestycyjnych (wykres 17)

Atrybutem strategicznego myslenia
jest troska przedsiebiorcow o rozwoj,
ktory nie moze nastepowaé bez inwe-
stycji. Poddani badaniom respondenci
na przekonaniu o koniecznosci co naj-
mniej utrzymania naktadéw inwestycyj-
nych na niezmienionym poziomie (82%)
intuicyjnie tworzg wtasciwe warunki dla
przeciwdziatania nadmiernym spadkom
przychododw i zatrudnienia.

Rozwdj inwestycji — jako antidotum
na kryzys — przewiduje 27% ogoétu bada-
nych i szacuje przyrost naktadéw inwe-
stycyjnych srednio o 13,6%, natomiast
w opinii 18% wystawcéw naktady na in-
westycje ulegng zmniejszeniu, $rednio
0 16,5%.

Prognoza zatrudnienia i Sredniej
ptacy (wykresy 18 i 19)

W dynamicznie rozwijajacej sie go-
spodarce Polski w ostatnich latach
wzrasta $wiadomos¢ przedsiebiorcow
o wartosci kapitatu ludzkiego jako do-
minujacego ,.czynnika” warunkujacego
rozwoj. Dzieje sie tak szczegdlnie w ob-
liczu wzrostu znaczenia innowacyjnosci
i dominacji sektora ustugowego w ter-

cjalnej strukturze gospodarki. Efektem
wysokiego pozycjonowania zasobow
ludzkich jest przekonanie 85% wystaw-
coéw o koniecznosci co najmniej utrzy-
mania aktualnego stanu zatrudnienia,
w tym uznanie przez 16% responden-
toéw, ze liczba zatrudnionych wzrosnie,
$rednio 0 13,4%.

Natomiast 15% wystawcow przewi-
duje zmniejszenie liczby zatrudnionych,
$rednio 0 10,6%.

Drugim sposobem obnizania obcigzen
przedsiebiorstwa kosztami pracy w obli-
czu kryzysu jest obnizanie poziomu wyna-
grodzen. Tg Sciezke postepowania prze-
widuje tylko 10% wystawcdw, szacujgc
obnizke $redniej ptacy o 11,7% ($red-
nio). Kolejne 17% respondentéw prze-
widuje podwyzki wynagrodzen, Srednio
09,6%. Pozostate 75% badanych stoi na
stanowisku utrzymania $redniej ptacy na
niezmienionym poziomie.

Rozmiary zatrudnienia oraz poziom
wynagrodzen sg wielko$ciami scisle ze
sobg powigzanymi. Umozliwia to pro-
wadzenie, w pewnym wymiarze zatrud-
nienia, alternatywnej polityki:

B zmniejszania zatrudnienia przy

rosngcym $rednim wynagrodzeniu

B niezmniejszania zatrudnienia przy

utrzymaniu lub nieznacznym obni-
zaniu $redniego wynagrodzenia

Istniejg oczywiscie inne jeszcze warian-
ty polityki zatrudnienia, ale wspomniana
alternatywa jest charakterystyczna dla
strategii optymalizowania zatrudnienia
w firmach konsekwentnie dgzacych do
utrzymania wysokiej pozycji na rynku,
a do takich nalezy zdecydowanie wigk-
sz0$¢ wystawcow targowych.

Dane zawarte w metryczce kazdego
wystawcy umozliwiajg analize rezulta-
téw badan w przekroju wielkosci firmy
mierzonej liczbg zatrudnionych badz
poziomem przychodoéw, a takze formag
prawno-wfasnosciowa firmy.

W niniejszym artykule przytaczamy
jedynie odpowiedzi wystawcédw na te-
mat prognozy omoéwionych wczeéniej 6
parametréow firm wystawcow w Swietle
kryzysu zdywersyfikowane podziatem
wystawcdédw na mikroprzedsiebiorstwa
(do 9 zatrudnionych), firmy mate (do 49
zatrudnionych), oraz spotek $rednich
i duzych (50 zatrudnionych i wigcej).
Rozktad odpowiedzi przedstawiono na
wykresach 20-24.

dr Matgorzata Gatuszka — Zaktad Socjologii,
Migdzyuczelniana Katedra Nauk Humanistycznych,
Uniwersytet Medyczny w todzi

dr Jerzy Kuczyiski — Prezes Zarzadu CEG FAE
Bogustaw Zalewski — PIPT
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Wykres 24. Wplyw kryzysu finansowego na przewidywana w latach
2009-2010 zmiang poziomu zatrudnienia
pod wzgledem wielkosci zatrudnienia

W ce: 2mian
Wazrost

7 spadek

T
do9 10-49

50-100 101 wigcej

Wielkos¢ zatrudnienia
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NAJLEPSI W WYSTAWIENNICTWIE
Stoisko Roku 2008 i Lider Ustug Targowych 2009

We wspodtczesnym wystawiennictwie wyglad stoiska targowego jest niezwykle istotny. Stoiska sa bowiem
oryginalnag wizytowka firmy i jej graficzng wizualizacja. Maja za zadanie nie tylko przyciagaé klientéw, ale takze
wspotgrac z prezentowang oferta wystawcy. Ekspozycja nie moze istnie¢ jako samodzielna forma oderwana od
konkretnej propozycji wystawcy. Tym samym stoiska nabieraja specyficznego, autorskiego charakteru.

Polska Izba Przemystu Targowego
(wczesniej Polska Korporacja Targowa)
od lat wspiera i nagradza nowoczesne
rozwigzania aranzacyjne w architektu-
rze wystawienniczej. Stuzg temu kon-
kursy Stoisko Roku oraz Lider Usfug
Targowych.

Stoisko Roku 2008

Zdaniem Bogustawa Zalewskiego,
prezesa Rady Polskiej Izby Przemystu
Targowego, ideg konkursu Stoisko Roku
jest propagowanie nowoczesnej mysli
wystawienniczej, w tym stosowanie no-
wych technologii i materiatow. — Projekt
stoiska i jego techniczne wykonanie win-
ny wiec reprezentowac¢ wysoki poziom
/ wsplerac realizacje koncepcji wysta-
pienia targowego, bedgca wynikiem roz-
wazan architektonicznych i technicznych
z uwzglednieniem aspektow marketingo-
wych — twierdzi Bogustaw Zalewski.

Przyznane nagrody PIPT dowodzg, ze
nowoczesny design stoiska powinien
odzwierciedla¢ filozfig wystawcy i czy-
telnie przekazywac sygnaty o wizerunku
firmy.

Tegoroczne Jury Konkursu Stoisko
Roku 2008 wybrato laureatéw 22 kwiet-
nia 2009 roku w Poznaniu. Jury przyzna-
to Ztoty Medal wystawcy na Miedzyna-
rodowym Salonie Przemystu Obronnego
2008 w Kielcach, Grupie Bumar i Bumar
sp. z 0.0. i stoisku zbudowanemu we-
dtug projektu Magdaleny Gyurkovich
i wykonanemu przez firme KOARA sp.j.
z Warszawy.

Dwa Srebrne Medale (réwnorzedne)
przypadty kolejno: stoisku zaprezento-
wanemu przez firme Blachy Pruszynski
na targach BUDMA 2008 w Poznaniu
— zaprojektowanemu przez inz. arch.
Magdaleneg Gyurkovich, wykonane przez
firme Intermedia sp. z 0.0. z Warszawy
oraz stoisku firmy PROFIm na targach

il

Stoisko firmy PROFIm na targach ORGATEC w Kolonii, wedtug projektu Adama Lorenca i wykonawstwa firmy
Melinski Minuth sp. z 0.0. z Poznania.



ORGATEC w Kolonii, wedtug projektu
Adama Lorenca i wykonawstwa firmy
Melinski Minuth sp. z 0.0. z Poznania.

O przyznaniu nagréd zadecydowato
Jury ztozone z ekspertéw wywodzacych
sig z 3 $rodowisk: grona praktykéw
w dziedzinie projektowania stoisk targo-
wych (reprezentuje je obecnie Zdzistaw
Filipiak z firmy AZ Z. Filipiak z Poznania),
Srodowiska ekspertow wyzszych uczel-
ni posiadajgcych wydziaty specjalizujace
sie w dziedzinie projektowania architek-
tury wnetrz i wystawiennictwa (przed-
stawiciele to; prof. zw. Andrzej Wiel-
gosz z Katedry Architektury Wnetrz ASP
w Poznaniu i prof. zw. Jacek Ojrzanowski
z Instytutu Wzornictwa Politechniki Ko-
szalinskiej) oraz przedstawicieli mediow
branzy architektury wnetrz i marketingu
(w osobie p. Wiestawa Wojcika, prezesa
zarzadu ogolnopolskiego dwutygodnika
budowlanego Profile).

Liper Ustuc TARGowycH 2009

W pierwszej izbowej edycji Konkursu
Lider Ustug Targowych 2009 dla przed-
siebiorstw projektujgcych i budujgcych
stoiska targowe zwyciezyty Miedzyna-
rodowe Targi Poznanskie. Celem tego
konkursu jest podnoszenie jakosci
ustug targowych oraz promocja przed-
sigbiorstw, ktére wyrdzniajg sie w swo-
jej dziatalnosci postepem w zakresie
zastosowania nowoczesnych rozwigzan
aranzacyjnych, nowych technologii, wy-
rézniajacych sie projektow i realizacii

Il. WYSTAWIENNICTWO

Stoisko firmy Blachy Pruszynski na targach BUDMA 2008 w Poznaniu — zaprojektowane przez inz. arch. Magda-
leng Gyurkovich, wykonane przez firme Intermedia sp. z 0.0. z Warszawy.

oraz przyktadajacych szczegdlng wage
do wdrazania nowoczesnej mysli wysta-
wienniczej i architektoniczne;j.

W sktad Jury konkursu weszli wybitni

polscy projektanci, tworcy wspodtczesnej
polskiej szkoty wystawienniczej: prof.
zw. Witold Gyurkovich (przewodniczacy
Jury) — byty kierownik Pracowni Projek-

Stoisko Roku 2008 na Migdzynarodowym Salonie Przemystu Obronnego 2008 w Kielcach, Grupa Bumar i Bumar sp. z 0.0., zbudowane wedtug projektu Magdaleny Gyurko-
vich i wykonane przez firmg KOARA sp.j. z Warszawy.
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towania Wystaw na Wydziale Architek-
tury i Wzornictwa poznanskiej ASP i rek-
tor Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu
w latach 1987-1990), prof. nzw. dr hab.
inz. Maciej Kysiak — dziekan Wydziatu
Architektury Politechniki Warszawskiej,
posiadajagcy w swym dorobku kilkaset
projektéow architektury targowej (stoi-
ska, pawilony narodowe) oraz Tadeusz
Pigtek — wybitny projektant architektury
wystawiennicze;.

Bez watpienia duzym argumentem
przemawiajgcym za MTP byfa obstu-
ga ubiegtorocznej Konferencji COP
14 w Poznaniu, ktéra byta pionierskim

W pierwszej izbowej edycji Konkursu Lider Ustug Targowych 2009 dla przedsigbiorstw projektujacych i budujacych stoiska targowe zwyciezyty Miedzynarodowe Targi

Poznanskie. Zdjecia z konferencji COP-14.

wydarzeniem jesli chodzi o organiza-
cje spotkan tej rangi w Polsce. MTP
przygtowaty 42 000 mkw. powierzchni
konferencyjnej dla uczestnikdéw szczytu
klimatycznego, 34 sale konferencyjne
i biura dla 300 oséb.

Cztonkowie Jury w swoich opiniach
pokonkursowych wyraznie podkreslali,
iz oba konkursy spetnity oczekiwania
podnoszenia jakosci ustug targowych
w zakresie zastosowania nowoczes-
nych rozwigzan w wystawiennictwie,
promocji przedsigbiorstw ustug targo-
wych oraz projektantéw.

Stawomi Erkiert




STOISKO JEST SCENA
DLA PRODUKTU JUTRA

Il. WYSTAWIENNICTWO

Jednym z gtéwnych zagadnien, z jakim zmaga sie autor stoiska, jest zaprojektowanie przestrzeni do prezen-
tacji, promocji produktu, technologii czy tez idei. Zagadnienie to jest pogtebione o tworzenie przestrzeni dla
przekazu handlowego i o elementy wizerunkowe firmy.

E LINOLEUM

To co odréznia wystawiennictwo
wspoltczesne od innych dziedzin projek-
towych, to wspodfpraca z klientem, ktéry
stawia okreslone wymagania powstaja-
cej przestrzeni, nie tylko funkcjonalne
czy estetyczne, ale réwniez marketin-
gowe. Rozbudowana jest wiedza o for-
mach i sposobach sprzedazy, przygoto-
waniu kampanii reklamowych i akcjach

promocyjnych. Podrgczniki marketingu
precyzyjnie instruuja, jakie oczekiwa-
nia i metody nalezy przyja¢ w promocji
targowej. Odpowiedzi, jak to przetozy¢
na wysokiej jakosci przestrzen, nie ma.
Tu rozpoczyna sig rola projektanta ar-
chitektury wystawienniczej, ktéry musi
dokonac syntezy przekazu i stworzyé dla
niego odpowiednie tto.

ZRODLO INSPIRACJI

Dla architekta miejsce to niezwykle
istotny czynnik: zrédto inspiracji, stu-
diow i analiz. W wypadku komercyjnych
stoisk targowych krajobraz jest niezna-
ny, projekt powstaje bez kontekstowo.
Wiadoma jest tylko geometria hali, naj-
$cia i ciggi komunikacyjne. Nie mozna
powiedzie¢, ze w odbiorze stoiska nie

37 B
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ma otoczenia; ono jest, ale wzrasta ra-
zem z nim i mozna zafozy¢ réwniez, ze
jest to sgsiedztwo nastawione bardziej
na konfrontacje/rywalizacje niz na dia-
log przestrzenny. Odbiér architektury
uzalezniony jest rowniez od przestrzeni,
z jakiej na nig patrzymy. Mozliwos¢ odej-
Scia, diugiej perspektywy jest znacznie

ograniczona w warunkach targowych,
sami zwiedzajgcy stajg sie przestong dla
jego percepcji. Nieliczne realizacje po-
zwalajg na ,wciggniecie” zwiedzajgcego
do wewnatrz stoiska i oglgdanie ekspo-
zycji od srodka. Nieliczne — bo s3 to sto-
iska o duzych powierzchniach .

Nie mozna jednak uzna¢ ze prze-

strzenh stoiska targowego powstaje bez
kontekstowo. Badanym otoczeniem sa:
branza, rynek, konkurencja, klient. To
te czynniki projektant musi uwzgled-
nia¢ w swoich projektach. Oczekiwania
i przyzwyczajenia zwiedzajagcego dla
kogo (zwiedzajgcego) dedykowana jest
przestrzen stoiska wyrafinowanego de-
signera i biznesmena na targach design
czy pragmatycznego specjaliste poszu-
kujacego konkretnej informaciji lub poka-
zu. To jakie $rodki przyjmuje w swoich
prezentacjach konkurencja, styl przyjety
dla danej branzy sg réwniez istotnymi in-
formacjami, ktore nalezy bra¢ pod uwa-
ge, tworzac stoisko.

.Stoisko jest sceng dla produktu jutra”’
— to stwierdzenie jasno okresla gfowne-
go aktora przedsiewzigcia. Jednak pre-
cyzyjna odpowiedz na pytanie: ,kto” lub
.C0" jest przedmiotem ekspozycji, de-
cyduje o specyfice przestrzeni i stanowi
jeden z gtéwnych problemdéw dla projek-
tanta. Ustalenie hierarchii waznosci, dla
kogo lub czego architektura stoiska ma
by¢ ttem lub scena. Nie mozna oderwac
kompozycji przestrzeni od eksponatu,
inne wymagania stawia przed projektan-
tem wystawienie $mieciarki, samochodu
osobowego czy butéw lub podzespotow
elektronicznych.

Tematem stoiska bywa réwniez idea;
jest to prezentacja skojarzen, poje¢, wte-
dy architektura staje sig jednoczesnie ttem
i podmiotem ekspozycji. Taki przypadek
jest jednym z ciekawszych dla projektan-
ta, staje sie on wspdtautorem scenariusza,
szczegolnie przy ekspozycjach narodo-
wych, moze zaproponowac uniwersalizm
form i odniesien, jedynym ograniczeniem
jest wtedy gotowos¢ odbiorcy i nadawcy
na ten rodzaj kodowania.

KONWENCJA ESTETYCZNA STOISKA

Wyboér konwencji estetycznej sto-
iska, architektonicznego wyrazu jest
jednym z najwazniejszych decyzji
projektowych i przewarza o realiza-
cji przedsigwzigcia. Uzyte moga byc¢
rozwigzania scenograficzne, typowe
rozwigzania architektury wystawien-
niczej i ale réwniez indywidualne pro-
pozycje architektoniczne. Stoisko na
czas trwania tragéw staje sie czescig
firmy jej siedzibg. Zaproponowany ko-
stium przestrzenny powinien sig by¢
akceptowalny przez ich uzytkownikéw.
To tylko wtedy plastyczna konwencja
przestrzeni i jej wiasciciele — uzytkow-
nicy wspétgraja ze soba.

Zastanawiajace jest rowniez zdefi-
niowanie przestrzeni stoiska targowe-
go: czy jest to obiekt architektoniczny



zamkniety czy raczej przestrzen ,ot-
wartego” wnetrza. To pytanie pocigga
za sobg dalsze: jakg role odgrywa w tej
przestrzeni zwiedzajacy — klient — wy-
stawca? Jak skala cztowieka i ekspo-
natu wptywa na tworzenie przestrzeni?
Strefy uzytkowania stoiska sg rdzne,
zaleznie od zafozen wyjsciowych, ale
jest to przestrzen interakcji, stanowi
zaproszenie, otwarcie, umozliwia za-
rbwno zapoznanie sie z problemem,
jak i podjecie rozmowy.

Cykle zycie stoiska targowego wy-
znaczane sg rytmem prac projekto-
wych, przygotowawczych, prefabry-
kacji, finalnego montazu, uzytkowania
i demontazu. Proces tworzenia i reali-
zacji technicznej przewyzsza wielokrot-
nie diugosé¢ ,zycia” samego obiektu.
Czas, miejsce oraz rachunek ekono-
miczny sg sktadowymi kazdego proce-
su inwestycyjnego lecz tylko nieliczne
obiekty buduje sig na tak krotko. Te
czynniki wptywajg na decyzje projek-
towe, ograniczajg mozliwos¢ wykorzy-
stywania wielu materiatéw (chyba ze
sq one przedmiotem ekspozycji), ale
ze wzgledu na tymczasowos$¢ pozwa-
lajg zastosowac rozwigzania dotad nie
akceptowane w statych realizacjach.

R0OZNORODNE $RODKI WYRAZU
Wystawiennictwo od poczatku sie-
gato do réznorodnych $rodkéw wyrazu,
projektanci positkowali sie ekspresjg ar-
chitektoniczng, formami rzezbiarskimi,
metodami scenograficznymi i nowymi

osiggnieciami  techniki.  Przyktadem
moze byé wystawa Werkbundu (Paryz
1930), nowatorsko zaprojektowana przez
Waltera Gropiusa, Huberta Bayera, Mar-
cela Breuera, Laszlo Moholy-Nagy'ego?.
W wyciemnionym pomieszczeniu au-
torzy  zaproponowali  umieszczenie
podswietlanych klisz i zawieszenie
ich w przestrzeni pod réznymi katami.
Wspotczesdnie projekcje multimedialne,
wielkowymiarowe ekrany symulacje
i zmienne oswietlenie stajg sie codzien-
nym jezykiem przekazu wystawienni-
czego. Prawdopodobnie w najblizszym
czasie nowym elementem budowania
przestrzeni wystawowej bedzie grafika
holograficzna lub inne nieoczekiwane
media.

Rozpatrujgc czynniki wptywajgcy na
projektanta, albo ktére projektant musi
wzig¢ pod uwage, to gotowos$é na ko-
niec swojego dziefa. Nawet powielane
ekspozycje nigdy nie zaistniejg w takich
samych okolicznosciach, szybko i inten-

Il. WYSTAWIENNICTWO

sywnie wyeksploatowane, nieuwiecz-
nione na zdjeciach, przestajg istnieé.
Najbardziej nowatorskie rozwigzanie
architektoniczne i artystyczne bedzie
udziatem tylko nielicznych.

Magdalena Gyurkovich
Fot. Autor/Euroshop 2008

Fragmenty artykutu publikowane
M. Gyurkovich ,,PODMIOT CZY
PRZEDMIOT DETERMINANTA
KSZTAtTUJACA PRZESTRZEN
STOISK TARGOWYCH", Zeszyty
Naukowe Politechniki élaskiej
Architektura z.44 Gliwice 2006,

PRZYPISY

"E Werner ,Temporary Buildings — a Story of
Space and Time", w “Temporary Buildings — The
rade-fair stand as a conceptional challenge”, re-
daktor K.Schulte, Gingko, Corte Madera, 2000,
str. 10

2 K. Schilte ,From Nomade's Tento to Multme-
dia Vision. A short histry of temporary buildins”,
w “Temporary Buildings — The rade-fair stand as
a conceptional challenge”, redaktor K.Schulte,
Gingko, Corte Madera, 2000, str. 30.
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PROGRAMY EDUKACYJNE W ZAKRESIE MARKETINGU
TARGOWEGO NA UCZELNIACH WYZSZYCH W POLSCE

Dane do kontaktu

Miasto/szkota wyzsza

KATOWICE prof. dr. hab Zofia Kedzior Ekonomia Studia stacjonarne  Instytucje rynkowe Studenci studiow 8 godz. 1 edycja/rok
katedra.rik@ae.k ice.pl jalnosci i niestacjonarne stacjonarnych j- polski 2-ga edycja
Akademia Ekonomiczna Komunikacja w biznesie i niestacjonarnych (2005/6)
im. Karola Adamieckiego dr Grzegorz M: ki krajowym i migd; Studia podyplo-
grzegorz.maciejewski@ dowym, mowe Pracownicy dziatow
Wydziat Ekonomii ae.katowice.pl Dystrybucja i sprzedaz marketingu i dziatow
Katedra Rynku i Konsumpcji na rynkach krajowych sprzedazy
dr Barbara K i mi ych
ul. Bogucicka 14 barbara.kucharska@ae.ka-
40-226 Katowice towice.pl
tel /fax + 48 32 257 73 33
tel. + 48 32257 73 32
KIELCE prof. dr hab. Andrzej Szplit Kierunek: Zarzadzanie Studia joname  Funkcj ie i org: j Studenci studiow 30 godz.
a.szplit@plusnet.pl pecjalnosc: i ini j targow, stacjonarnych
Uniwersytet Humani- zarzadzanie@pu.kielce.pl i wystawiennictwo drugiego stopnia Strategia promocji, i niestacjonarnych 30 godz.
styczno-Przyrodniczy Jana tel. + 48 41 34965 77 Prawo a komunikacja 30 godz.
Kochanowskiego + 48 4134966 14 i promocja,
Prezentacja i wystapienia 15 godz.
Wydziat Zarzgdzania publiczne,
i Administracji Planowanie dziatalnosci 15 godz.
Instytut Zarzadzania marketingowej,
Marketing bezposredni i CRM, 15 godz.
ul. $wigtokrzyska 21 Controlling marketingowy, 15 godz.
25- 406 Kielce Public relations, 15 godz.
Analiza rynku, 30 godz.
Sztuka komunikacii 15 godz.
KRAKOW" prof. dr hab. Andrzej Szromnik Kierunek: Zarzadzanie Studia stacjonarne  Marketing targowy, Studenci studiow 15 godz. 1 edycja w roku
szromnia@aek.krakow.pl i marketi jalnos¢ ini ji Marketi y i nych j- polski 1-sza edycja
Uniwersytet tel. + 48 12 293 52 82 Zarzadzanie sprzedaza Instytucje rynkowe, (2005/6)
Ekonomiczny w produkeji i handlu Targi w gospodarce 8 godz.
rynkowej j. polski
Wyadziat Zarzgdzania
Katedra Handlu i Instytucji
Rynkowych
ul. Rakowicka 27, pok. 214
31-510 Krakow
[)v74 prof. dr hab. Tomasz Domariski ~ Wyklady z tematyki targowej ~ Studia stacjonarne  Marketing terytorialny, Studenci studiow
tomdom@uni.lodz.pl w ramach kilku kierunkéw, i giczny, dziennych
Uniwersytet t6dzki tel. + 48 42 665 58 35 m.in. Stosunki migdzyna- (Strategia promocji,
rodowe (brak odrebnego Komunikacja z rynkiem)
Wydziat Studiéw Migdzyna- przedmiotu w cafosci
rodowych i Politologicznych poswigconego problematyce
Katedra Marketingu Migdzy- targow i wystaw)
narodowego i Dystrybucji
Seminarium Studia jonarne  Pozycj ie miasta jako ~ Studenci studiow
ul. Narutowicza 59a na kierunku: Stosunki osrodka turystyki kongreso-  stacjonarnych
90-131 £6dz migdzynarodowe wo-wystawienniczej
POZNAN prof. dr hab. Henryk Mruk Komunikacja i promocja Studia podyplo- Targi Pracownicy dzialow 30 godz. 1 edycja w roku
h.mruk@ue.poznan.pl w biznesie mowe marketingu j- polski 6-ta edycja
Uniwersytet Ekonomiczny tel. + 48 61 854 37 70 (2005/6)
Wydziat Gospodarki Migdzy- Wykfady z tematyki targo- ~ Studia stacjonarne  Podstawy marketingu, Studenci studiow 6 godz. 1 edycja w roku
narodowej wej w ramach kierunku: Strategia promocji stacjonarnych j. polski 2-ga edycja
Katedra Handlu Migdzyna- Zarzadzanie i marketing (2005/6)
rodowego
5 dr Marek Zielinski Wyklady i éwiczeniaztematyki ~ Studia stacjonarne  Podstawy marketingu, Studenci studiow 6 godz. 1 edycja w roku
Wydziat Z ) m.zielinski@ue.poznan.pl targowej w ramach kierunku: Strategia promociji stacjonarnych j.polski  2-ga edycja
Katedra Strategii Marketin- 1| "4 48 §1 854 37 75 Zarzadzanie i marketing (2005/6)
gowych
X dr Grzegorz Leszczynski Przedmiot do wyboru na Studia stacjonarne  Komunikacja targowa Studenci studiow 30godz. 2 edycja
e At g.leszczynski poznan.pl jalnosci ikacj stacjonarnych j. polski
zl‘";\hﬁe:)zzlepg‘tszlzfu tel. + 48 61 854 37 69 w biznesie (Wydziat
60-967 Poznart Zarzadzania, Il rok)
Zarzadzanie sprzedazq Studia podyplo- Targi i eventy Pracownicy dziatow 6 godz. 2i 3 edycja
mowe zakup6w, sprzedazy j. polski (2008/2009)
i marketingu 4 edycja
(2009/2010)
Studia podypl 4 edycja
na rynku business-to-business (2008/2009)
RZESZOW dr Marcin Gebarowski Kierunek: Zarzadzanie, Studia jonarne y y  Studenci studiow 45 godz.
marcing@prz.rzeszow.pl Specjalno$é: F j y ini j stacjonarnych i niesta-  J. polski
Politechnika Rzeszowska www.marcing.sd.prz.edu.pl menedzer drugiego stopnia cjonarnych (studia
tel. + 4817 86516 71 stacjonar-
Wydziat Zarzgdzania + 481786514 74 ne)
i Marketingu
Katedra Marketingu 25 godz.
j- polski
al. Powstancow Warszawy 8 (studia
35-959 Rzeszow niestacjo-
narne
Tematyka targowa jest Studia jonarne  Zagadnienia dotycza Studenci studiéw rocznie 2-3 pra-
obecna w ramach ini ji przyg ia oraz realizacji ~ stacjonarnych i niesta- ce dyplomowe

seminarium dyplomowego

drugiego stopnia

wystapien targowych

cjonarnych



7.  WARSZAWA prof. dr hab. Lechoslaw
Akademia Garbarski
Leona Kozmin lect iz.edu.pl

Katedra Marketingu

ul. Jagielloriska 59
03-301 Warszawa

8. WARSZAWA
Szkota Giéwna Handlowa

Kolegium Zarzadzania

i Finanséw

Katedra Rynku i Marketingu,
Katedra Biznesu Migdzyna-
rodowego, .

Katedra Poziomu Zycia

i Konsumpcii

Kolegium Gospodarki
Swiatowej
Instytut Mied: i

tel. + 4822519 21 37

prof. dr hab. Anna Olejniczuk-
Merta
merta@wspiz.edu.pl

dr Magdalena Krzyzanowska
mkrzyz@wspiz.edu.pl

dr Teresa Taranko
teresataranko@o02.pl

prof. dr hab. Lechostaw
Garbarski
Igarbar@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Ireneusz

Wykiady z tematyki
targowej w ramach kilku
kierunkéw

(brak odrgbnego przedmiotu
w cato$ci poswigconego
problematyce targéw

i wystaw)

Wykiady z tematyki
targowej w ramach kilku
kierunkow

(brak odregbnego przedmiotu

irutko@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Andrzej Sznajder
asznajd@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Jolanta Mazur
jmazur2@sgh.waw.pl

dr Teresa Dudzik

Zarzadzania i Marketingu
Budynek F

al. Niepodlegtosci 164
02-554 Warszawa

9. WROCtAW

gh.waw.pl

dr Ewa Baranowska-Prokop
ebarano@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Elzbieta Duliniec
edulin@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Tomasz Gofe-
biowski
tgoleb@sgh.waw.pl

dr Mrostawa Janos-Kresto
mjanos@sgh.waw.pl

prof. dr hab. Mirostawa Pluta-

Olearnik
ik.pl

Wyzsza Szkota |
Wydziat Ekonomiczno-Me-
nedzerski

Katedra Handlu i Marketingu

ul. Fabryczna 14
53-609 Wroctaw

p
tel. + 48 71333 11 02
+48713331112

w cato$ci po$
problematyce targéw
i wystaw)

Wyklady z tematyki targowej

‘w ramach kierunkéw: Zarzadza-

nie oraz

Turystyka i rekreacja

(brak odrebnego przedmiotu
w calosci poswigconego prob-
lematyce targéw i wystaw)

Tematyka targowa jest tez
obecna w ramach
seminarium magisterskiego
oraz licencjackiego

Marketing i sprzedaz

Studia stacjonarne
i niestacjonarne

1. MARKETING TARGOWY

Marketing, Studenci studiow
Promocja,
Marketing ustug,

Badania marketingowe,

cjonarnych

Euromarketing

Studia stacjonarne  Marketing, Studenci studiow

ini j Marketing migdzynarodowy, jonarnych i niesta-
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W przypadku Krakowa oraz todzi, z uwagi na brak odpowiedzi na wystane zapytania dotyczace edukacii targowej, uwzgledniono dane z 2008 roku oraz informacje dostepne na stronach interneto-

wych uczelni.

Polska Izba Przemystu Targowego, maj 2009. ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan, tel. +48 61 866 15 32, 869 22 45, fax. +48 61 866 10 53, e-mail: info@polfair.com.pl,
halina.trawa@polfair.com.pl, m.lukaszewicz@polfair.com.pl, http://www.polfair.com.pl

STAN EDUKACJI TARGOWEJ W PoLSCE

Uzyskiwanie przez polskich przedsigbior-
cow maksymalnych korzysci z uczestnicze-
nia w targach wymaga znajomosci przez nich
regut marketingu wystawienniczego. Efekty
aktywnosci targowej zalezg zatem w duzej
mierze od poziomu i zakresu edukacji targo-
wej prowadzonej w réznych formach, w tym
przede wszystkim w ramach zaje¢ dydak-
tycznych na szczeblu szkolnictwa wyzszego
i podyplomowego.

W poréwnaniu do tabeli przygotowanej
w zesztym roku, w obecnym zestawieniu
mozna zauwazy¢ niewielkie zmiany. Na ,ma-
pie edukacji targowej” nie pojawit sig zaden
nowy osrodek akademicki, zaden réwniez
nie ubyl”. Tak, jak w poprzednich latach,
na nielicznych uczelniach polscy studenci
majg mozliwos¢ zdobywania wiedzy o tar-
gach i wystawach gospodarczych za sprawg

uczestniczenia w zajeciach z wyodregbnio-
nych przedmiotéw, poswigconych wytacznie
marketingowi wystawienniczemu. W wielu
przypadkach nauczanie o targach odbywa
sig podczas zaje¢ prowadzonych w ramach
przedmiotéw obejmujacych réznorodng te-
matyke (takich jak np.: podstawy marketin-
gu, instytucje rynkowe, strategia promocii)
—w mniejszym lub wigkszym stopniu powig-
zang z wystawiennictwem.

W kontekscie obrazu, jaki wytania sig z tre-
4ci zaprezentowanych w przytoczonej tabeli
nalezy wysung¢ postulat dotyczacy ciggtego
popularyzowania edukacji targowej na uczel-
niach wyzszych. Jest to szczegdlnie wazne
w osrodkach, gdzie o targach studentom nie
mowi sie weale lub méwi sie w niewystar-
czajgcym stopniu. Takie dziatania powinny
by¢ skierowane zaréwno do pracownikéw

naukowo-dydaktycznych, jak réwniez do stu-
dentéw i stuchaczy. Pozwolitoby one zwréci¢
uwage $rodowiska akademickiego na wazng
role targdéw, ktorg pefnig we wspotczesnej
gospodarce, jak réwniez na ich czesto niedo-
ceniane cechy, wyrézniajace je na tle pozo-
statych form komunikacji marketingowe;j.

dr Marcin Gebarowski
autor jest adiunktem w Katedrze Marketingu
Politechniki Rzeszowskiej

" Nalezy zaznaczy¢, iz w tabeli uwzglednione zostaty
uczelnie wyzsze, o ktérych zaangazowaniu w eduka-
cje targowa wie Polska Izba Przemystu Targowego.
W zwigzku z tym wszystkie osoby dysponujace infor-
macjami o innych o$rodkach akademickich, w ktérych
prowadzone s3 zajecia dydaktyczne obejmujace swo-
ja tematyka targi i wystawy gospodarcze, proszone sa
0 podzielnie sig nimi za posrednictwem poczty elektro-
nicznej (na adres: marcing@prz.rzeszow.pl).
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OCZEKIWANIA PROFESJONALNYCH KUPCOW
W OBSZARZE KOMUNIKACJI TARGOWEJ

Relacje biznesowe pomiedzy przedsiebiorstwami sa w gruncie rzeczy tworzone przez komunikacje miedzyludz-
ka. Komunikacja ma istotne znaczenie w procesie budowania i utrzymywania relacji pomiedzy sprzedajagcym

i kupujacym; jest gtownym elementem relacji i wspolnie z interakcjami oraz procesem tworzenia i dostarczania
wartosci petni kluczowa role w realizacji idei marketingu partnerskiego.

Komunikacja pomiedzy kupujgcym
i sprzedawcg moze przybieraé rézne for-
my oraz przebiega¢ w zréznicowanym
Srodowisku, migdzy innymi na targach,
ktére w ostatnich latach zmieniajg sie
z miejsca zawierania kontraktow w miej-
sce nawigzywania i rozwijana kontaktéw.
Jak wykazaty prowadzone przez auto-
réw artykutu w 2006 roku badania pod-
czas najwiekszych targéw o charakterze
B2B w grupie zwiedzajgcych i wystaw-
cow jedng z najwazniejszych dla obu
grup form komunikacji podczas targéw
jest bezposrednia rozmowa prowadzo-
na na stoisku. Przyjmujac marketingo-
we podejécie do klienta, ktére zaktada
poznanie i spetnianie jego oczekiwan,
uzasadnione jest badanie preferencji
profesjonalnych kupcéw obecnych na
targach, w zakresie stylu i tresci komu-
nikacji. Poznanie tych oczekiwan pozwo-
li wystawcom na dopasowanie do nich
swoich dziatan komunikacyjnych.

BADANIE KOMUNIKACJI KUPCOW

W celu identyfikacji oczekiwan
zwiedzajgcych odnosnie komunikacji
z sprzedajagcymi na targach zaprojek-
towano badanie, ktére zdecydowano
sie przeprowadzi¢ w trakcie trwania
jednych z najwigkszych targéw mie-
dzynarodowych w Polsce — Polagra.
Wybor duzych i prestizowych targow
gwarantowat obecno$¢ odpowiednigj
liczby kupcow. Dla zapewnienia zréz-
nicowania branz zdecydowano sie na
prowadzenie badania podczas trwania
kilku salonéw tematycznych. Badanie
realizowane byto metoda wywiadu bez-
posredniego.

W oparciu o dane na temat zwiedza-
jacych wybranych salonéw odbywaja-
cych sie podczas targéw spozywczych
Polagra 2008 ustalono minimalng wiel-
kos¢ proby dla odwiedzajgcych targi
podczas jednego dnia na poziomie 112
0s6b (p=0,9, =95%, e=5,5%).

Wywiady prowadzono z osobami
wchodzacymi na targi, by ich biezace
kontakty ze sprzedawcami nie wptywaty
na udzielane odpowiedzi. Ostatecznie
uzyskano 129 poprawnie wypetnionych
kwestionariuszy, ktére zostaly zakwa-
lifikowane do dalszej analizy. W grupie
kupcédw przewazali megzczyznie (82,3%).
Mozna ich okresli¢ mianem do$wiadczo-
nych, poniewaz niespetna 35% z nich
stanowity osoby pracujace w zawodzie
ponizej 5 lat, a ponad jedng czwartg 6-
10 lat. Staz pracy w zakupach wnoszacy
11-15 lat miato 17,8% respondentéw,
a 20,9% posiadato doswiadczenie zaku-
powe powyzej 15 lat.

WyNIKI BADAN

Kupcy zwiedzajgcy targi Polagra ocze-
kuja, ze sprzedawcy dostosujg sie do
ich potrzeb w wymiarze czasowym ko-
munikacji. Dotyczy to termindw, w kto-
rych prowadzona jest komunikacja, jak
i jej czestotliwosci. Zdecydowana wigk-
sz0$¢ (83,7%) kupujacych chce, by ob-
stugujgcy ich sprzedawca komunikowat
sie w czasie okreslonym przez kupca.
Tylko 9,3% zgadza sie na okreslenie ter-
mindéw komunikacji przez sprzedawce.

Podobnie  ksztattowaly sie  opinie
w przypadku drugiego wymiaru czasu
komunikacji — czestotliwosci. Blisko 80%
profesjonalnych zwiedzajgcych chce, by
czestotliwos¢ komunikacji byta taka, jak
tego oczekuja, a tylko 14,7% godzi sie, by
sprzedawca komunikowat sie nimi czes-
ciej lub rzadziej niz chce tego kupiec.

Kupujacy nie chcg, by komunikacja
przebiegata w formie monologu wtas-
nego badz sprzedawcy — trzy czwarte
oczekuje, ze sprzedawca bedzie pro-
wadzit z nimi dialog. Wiekszo$¢ pozo-
statych kupcéw (17,1% ogétu) wybrata
warto$¢ neutralng, pomigdzy dialogiem
a monologiem, co mozna interpretowac
jako preferowanie kazdej z tych form
w zaleznosci od sytuaciji.

Dwie trzecie kupcéw (65,9%) uwaza-
to, ze w trakcie wzajemnej komunikacji
sprzedawcy powinni przekazywaé¢ im
wytgcznie te informacje, ktérych wy-
magajg i nie dodawac nic wiecej, jesli
kupiec o to nie prosi. Oznacza to brak
zgody na przekazywanie dodatkowych
materiatéw promocyjnych, informaciji
o firmie itp., gdy kupiec potrzebuje tylko
informacji definiujgcych oferte. Jedno-
czesnie 17,8% kupcoéw zgadza sig, by to
sprzedawca decydowat, jakie informa-
cje przekazuje, a 16,3% kupcdw przyjeta
w kwestii stanowisko neutralne.

Dla pofowy kupcow (49,7%) sprze-
dawca powinien by¢ gtownym zroédtem
informacji o firmie i jej ofercie. Jedna
czwarta respondentéw oczekuje, ze te
informacje beda dostepne takze w zrod-
tach niezaleznych od sprzedawcy. Row-
niez jedna czwarta respondentéw nie
zajeta jednoznacznego stanowiska w tej
sprawie, co moze oznaczac, ze w zalez-
nosci od sytuacji preferujg otrzymywanie
informacji wytacznie od sprzedawcy lub
szukajg ich takze poza nim. Wyniki bada-
nia wskazujg, ze pofowa kupcéw szuka
informacji poza sprzedawcag — prawdo-
podobnie w sytuacji, gdy nie potrzebujg
kontaktu ze sprzedawcy, ale mozliwe
takze, ze nie potrzebujg zweryfikowania
tego, co przekazuje sprzedawca. Wynik
taki wskazuje na potrzebe prowadzenia
komunikacji z klientami takze na po-
ziomie cafej firmy (np. poprzez marke,
budowanie wizerunku), ktéra powinna
wspiera¢ wysitki sprzedawcow.

Nieznaczna wigkszos¢ kupcoéw ocze-
kuje od sprzedawcy komunikacji przede
wszystkim w formie kontaktu osobistego,
a tylko 5,4% nie widzi takiej potrzeby. Po-
nad jedna trzecia (35,7%) kupcow nie zajeta
w tej kwestii jednoznacznego stanowiska —
mozliwe, ze oczekujg kontaktu osobistego,
ale nie jest to oczekiwanie bezwzgledne
i dopuszczajg sytuacje, w ktérych kontakt
bedzie miaf inng forme.



Wiekszos¢ kupcow nie sprzeciwia sie
temu, by sprzedawecy starali sie zmieniaé
ich przekonania — 30,2% kupcéw miato
do tego neutralny stosunek, a 29,3%
oczekiwata wrecz, ze sprzedawcy bedg
starali sig¢ w komunikacji przekonac¢ ich
do zmiany pogladéw, czy preferenciji.
Z kolei 40,4% respondentéw oczekuje,
ze sprzedawcy nie beda prowadzili ko-
munikacji perswazyjnej (tabela 1).

Uzyskane wyniki na temat oczekiwan
kupcéw w zakresie tresci i stylu komu-
nikacji sprzedawcy mogg postuzy¢ jako
wskazowki dla sprzedawcdw obecnych
na stoiskach. Jesli sprzedawca chce
spetnia¢ preferencje najszerszego gro-

na kupcoéw, to powinien zwraca¢ uwage
przede wszystkim na to, by dotrzymy-
wac umowionych przed targami termi-
noéw spotkan. Istotne jest rowniez, aby
rozmowa na stoisku nie przerodzita sie
w monolog. Rozmowa w formie dialogu
powinna przede wszystkim dotyczy¢
informacji wymaganych przez kupcow.
Zapewnienie materialéw promocyjnych
w zréznicowanych formach spetni nato-
miast oczekiwania tych kupcow, ktorym
nie zawsze zalezy na bezposrednim kon-
takcie ze sprzedawcom. Warto przypo-
mnie¢ w tymi miejscu badania z 2006
roku — dla profesjonalnych zwiedzaja-
cych to oferta targowa jest najwigkszym

Tabela 1. Oczekiwania kupcéw do komunikacji sprzedawcéw

w terminie, ktory okreslitem 83,7

sprzedawca przekazuje

wylacznie informacie, ktérych 65,9
wymagam

sprzedawca jest jedyny 791
Zrédiem informacji !
sprzedawca prowadzi 58,9
komunikacje w formie dialogu !
sprzedawca komunikuje sig

ze mng tak czesto, jak tego 40,4

oczekuje

sprzedawca przeka-
zuje wszystkie informacje 49,7
wylacznie osobiscie

sprzedawca nie przekazuje
informaciji majacych na celu 75,2
zmieni¢ moje przekonania.

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badar empirycznych

aka komunikacije ze sprzedawcami Pani/Pan preferuje?

% respondent

7.0
16,3 17,8
6,2 14,7
35,7
30,2 29,5
24,0 26,4
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magnesem i to wtasnie o niej chca by¢
informowani - niekoniecznie podczas
bezposredniej rozmowy. Komunikacja
wedtug kupcéw raczej nie powinna
mie¢ charakteru perswazyjnego. Przy-
puszcza¢ mozna, ze wynika to réwniez
z racji celéw targowych kupcéw, ktorzy
czesciej przybywaja na targi po informa-
cje, a hie na negocjacje.

Dr Grzegorz Leszczynski

Dr Marek Zielinski

Katedra Strategii Marketingowych
Centrum B2B

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
Al. Niepodleglosci 10, 61-875 Poznaii.

w terminie wybranym przez
sprzedawce

przekazuje wylgcznie informacje
wazne z jego punktu widzenia

wszystkie informacje dostepne sg
niezaleznie od sprzedawcy

sprzedawca gtdwnie stucha
a kupujacy méwi lub sprzedawca
gtéwnie méwi a kupujacy stucha

sprzedawca komunikuje sig ze mna
z inng czgstotliwoscig niz oczekuje
(czesciej lub rzadziej)

sprzedawca nie przekazuje informacji
osobiscie

sprzedawca przekazuje informacje
majacych na celu zmieni¢ moje
przekonania
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MARKETING TARGOWY. VADEMECUM WYSTAWCY.

MARKETING TARGOWY. VADEMECUM WYSTAWCY powstat w 2006 roku z inspiracji Polskiej Korporacji Targo-
wej (poprzedniczki Polskiej Izby Przemystu Targowego) i Akademii Ekonomicznej w Poznaniu. Jest pracg zbioro-
wa pod redakcja prof. Henryka Mruka, z Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu (dawna AE) i Alojzego Kucy.

Jest to jedna z pierwszych publikacji na
rynku w rodzaju w rodzaju praktycznego
przewodnika po wspoiczesnych targach,
a zwlaszcza nowoczesnym marketingu tar-
gowym. Na rynku do tej pory nie byto takiej
pozycji, a nawet stosownych rozdziatow
w dostepnych publikacjach marketingo-
wych.

W ksigzce ,Marketing targowy. Vademe-
cum wystawey” autorzy starali sie zawrze¢
catg nowoczesng i praktyczng wiedze o tar-
gach z perspektywy wystawcy. | pod tym
wzgledem jest to publikacja pionierska nie
tylko w kraju, ale réwniez w Europie. W tre-
éci pracy zawarte sg rozwazania o tym, jak
sie przygotowac do udziatu w targach, jak

skutecznie uczestniczy¢ w targach oraz
jak badac¢ efektywnos$¢ udziatu, czyli w jaki
sposob korzysta¢ z tego instrumentu dla
budowania przewagi konkurencyjnej na
rynku.

Znaczna czes$¢ materialdbw empirycz-
nych pochodzi z wywiadéw przeprowa-
dzanych z wystawcami, organizatorami
targéw, zwiedzajacymi a takze mediami
oraz firmami wspotpracujgcymi przy orga-
nizacji targow.

Zespotautorski przyjaf zatozenie napisania
ksigzki, ktéra potgczy ogdine i krétkie tresci
teoretyczne z bogatymi i rozbudowanymi
watkami o charakterze praktycznym. W za-
mysle autoréw miata to by¢ praca o wyso-

kim stopniu uzy-
tecznosci  dla
0soéb, ktore pla-
nujg w przedsig-
biorstwie udziaf
w targach, or
ganizujg  pobyt
oraz obstuguja
stoiska  targo-
we. Kierujac
sie tym zatoze-
niem, w tresci pracy zawarte sg rozwaza-
nia o tym, jak sie przygotowac¢ do udziatu
w targach, jak skutecznie uczestniczy¢
w targach oraz jak bada¢ efektywnosc
udziatu. (r)

KOMUNIKACJA W RELACJACH B2B
< b2b

Rozmowa z dr Grzegorzem Leszczynskim, jednym z zatozycieli
Centrum B2B na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu.

W pazdzierniku 2009 r. po raz kolej-
ny organizowana jest konferencja B2B
Forum. Marketing i sprzedaz na rynku
przedsigbiorstw. Kto za tym stoi?

Konferencje organizuje juz po raz drugi
Centrum B2B, powotane na Uniwersytecie
Ekonomicznym w Poznaniu w celu pogte-
bianie badan nad marketingiem i sprzedaza
w relacjach biznesowych. Dzigki integracji
menedzeréw i pracownikéw naukowych
poprzednia konferencja zakonczyta sie suk-
cesem oraz wydaniem ksigzki. Serdecznie
zapraszam o0soby zainteresowane posze-
rzaniem swojej wiedzy na B2B Forum,
ktore odbedzie sig 8 i 9 pazdziernika w po-
znanskim hotelu Andersia.

Czy organizacja konferencji to jedyne
zadanie Centrum B2B?

Organizacja konferencji jest efektem dzia-
tan Centrum B2B, ktére skupia sie na projek-
tach badawczych i edukacyjnych w zakresie
marketingu i sprzedazy. Konferencja stuzy
dzieleniu sie z menedzerami wiedzg two-

Marketing i sprzedaz na rynku przedsigbiorstw

rzong w trakcie tych prac. Edukacyjnym
zadaniem Centrum B2B jest prowadzenie
studidw podyplomowych z marketingu B2B
oraz zarzadzania sprzedaza. Zadania badaw-
cze skupiajg sie na poszukiwaniu sposobow
skutecznej komunikacji i budowania relacji
miegdzy przedsigbiorstwami. Waznym ob-
szarem badan Centrum B2B s3 targi jako
instrument komunikacji i relacji.

Jakie projekty zostaty zrealizowane?

Ostatnie badania dotyczyty komunikacji
miedzy kupcami a sprzedawcami —ich ce-
lem byfo pokazanie, co dzieje sie z relacja
miedzy nimi, gdy sprzedawca spetnia ocze-
kiwania kupcéw. Badania byty prowadzone
podczas targéw w Polsce i na Ukrainie,
a ich efekty beda opublikowane w najnow-
szej ksigzce Centrum. Istotnym projektem
byto badanie nad rolg targéw w strategii
rozwoju duzych miast europejskich. Poza
tym osoby dziatajgce w ramach centrum
opublikowaty juz ponad 60 referatéw
i artykutéw poswieconych marketingowi

FORUM

i sprzedazy B2B oraz udziat w migedzynaro-
dowych konferencjach.

Najblizsze prace/zadania?

Skonczylismy prace nad ksigzkg ,Ko-
munikacja w relacjach B2B", ktéra bedzie
prezentowana na B2B Forum. Trwa projekt
badawczy nad efektami programdéw lojal-
nosciowych dla klientéw biznesowych.
Obserwujemy tez rosnaca role edukacyjnej
funkcji targow, ktéra przejawia sie w coraz
wiekszej popularnosci seminariéw i kon-
ferencji. Zamierzamy uruchomié¢ badania
dotyczace tego zagadnienia, by okreslic,
jak jest to postrzegane przez uczestnikéw
targéw (zwiedzajgcych i wystawcéw).
Waznym wyzwaniem jest dla nas organizo-
wanie w maju przyszfego roku swiatowej
konferencji zarzadzania sprzedaza Global
Sales Science Institute.

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiat Stawomir Erkiert
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WSPOLCZESNE TARGI. SKUTECZNE
NARZEDZIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

Na polskim rynku wydawniczym nadal niewiele jest pozycji poswieconych targom i wystawom gospodarczym.
Dlatego z tym wiekszym zainteresowaniem nalezy przyjaé¢ zapowiedz pojawienia sie nowej ksiazki pt. ,Wspot-
czesne targi. Skuteczne narzedzie komunikacji marketingowej” autorstwa doktora Marcina Gebarowskiego.

Autor, wyktadowca w Katedrze Mar-
ketingu Politechniki Rzeszowskiej, od
wielu lat zajmuje sie tg problematyka nie
tylko w pracy naukowej, ale takze w swo-
jej dziatalnosci doradczo-edukacyjnej na
potrzeby praktyki gospodarczej. Opra-
cowanie to, objete patronatem Polskiej
Izby Przemystu Targowego, ukaze sie
jeszcze w 2009 roku w starannej szacie
edytorskiej naktadem wydawnictwa Re-
gan Press.

Podstawowym celem publikacji jest
spopularyzowanie idei i narzedzi marke-
tingu wystawienniczego oraz skutecz-
ne zachecenie do czestszego i bardziej
efektywnego jego wykorzystywania
w ramach systemu komunikacji marke-
tingowej podmiotéw rynkowych.

Adresatami publikacji sg zaréwno
przedstawiciele srodowiska biznesowe-
go — organizatorzy i uczestnicy targdw,
jak i akademickiego — studenci i wykta-
dowecy kierunkéw ekonomicznych, a tak-
ze wszyscy, ktorzy chcg lepiej poznaé
istote wspodiczesnych targow.

Przygotowywang wiasnie przez wy-
dawnictwo Regan Press ksigzke odréz-
nia od innych pozycji poswieconych tej
tematyce przede wszystkim bogactwo
zamieszczonych w niej ilustracji (w tym
zdje¢), a takze liczne przyktady i stu-
dia przypadkéw traktujgce w sposob
pogladowy o réznych problemach to-
warzyszacych dziatalnosci polskich wy-
stawcoéw. Przesgdza to o duzym walorze
dydaktycznym publikacji, ktéra z powo-
dzeniem moze by¢ wykorzystywana
podczas prowadzenia réznego typu za-
je¢ dydaktycznych z zakresu marketingu

wystawienniczego, w tym takze profe-
sjonalnych szkolen.

Ta obszerna, liczaca kilkaset stron
publikacja o charakterze nowoczesnego
kompendium wiedzy skiada sie z czte-
rech czesci i kompleksowo ujmuje prob-
lematyke wspdétczesnych targéw.

W pierwszym rozdziale, stanowigcym
wprowadzenie teoretyczne do zagadnien
prezentowanych w dalszej czesci ksigzki,
skoncentrowano sie na przedstawieniu
istoty targéw oraz roli, jakg petnig w ramach
systemu komunikacji marketingowe;.

W drugim rozdziale zaprezentowano
wszystkie aspekty procesu planowa-
nia oraz realizowania poszczegdlnych
etapéw wystapienia targowego, takie
jak: okreslenie celéw uczestnictwa
w targach, planowanie udziatu w nich,
podejmowanie decyzji o wyborze tar-
gow, ksztaftowanie budzetu targowego,
aranzowanie przestrzeni wystawienni-
czej, dobor i szkolenie personelu, wy-
korzystanie materiatéw reklamowych,
organizowanie pracy stoiska, obstuga
zwiedzajacych, dziatania podejmowane
po zakonczeniu targéw, a takze ocena
rezultatdow uczestnictwa w nich.

W rozdziale trzecim przedstawiono ak-
tualny obraz rynku targowego w Polsce
i na $wiecie. Scharakteryzowano w nim
branze wystawienniczg z uwzglednie-
niem zmian, jakie zaszty (i nadal za-
chodzg) w ostatnich kilkunastu latach.
Zaprezentowano najwigksze krajowe
centra wystawiennicze oraz najwazniej-
sze zagraniczne osrodki targowe.

Na ostatni rozdziat ksigzki sktadajag
sie rozbudowane studia przypadkéw

poswiecone wybranym podmiotom
rynkowym, aktywnie podejmujgcym
dziatalnos¢ wystawienniczg. Warto przy
tym zauwazy¢, ze odwotania do prakty-
ki targowej i propozycje rozwigzywania
konkretnych probleméw wystepujg nie
tylko w ostatnim rozdziale publikacji, ale
przewijaja sie przez catg ksigzke w po-
staci licznych, krétszych przykfadow ilu-
strowanych zdjeciami czy schematami.

Istotnym uzupetnieniem publikaciji
jest stownik wyjasniajgcy kilkadziesigt
pojec¢ zwigzanych z targami i wystawami
gospodarczymi, a takze obszerna i aktu-
alna bibliografia.

Polskie firmy z roku na rok zwigkszaja
swoje targowe doswiadczenia. Jednak
w dalszym ciggu dziatalno$¢ wystawien-
nicza wielu z nich opiera sig na intuicji.
Prowadzi to do popetniania wielu bte-
dow i niewykorzystywania potencjal-
nych szans biznesowych, jakie powstaja
podczas uczestniczenia w targach. Nale-
zy mie¢ zatem nadzieje, ze tak komplek-
sowe opracowanie, jakim bedzie ksigz-
ka pt. Wspdfczesne targi. Skuteczne
narzedzie komunikacji marketingowej"
przyniesie wiele korzysci praktykom
gospodarczym chcacym  efektywniej
wykorzystywac¢ potencjat marketingowy
wydarzen wystawienniczych. Zapowia-
dany tytut na pewno okaze sie takze
pozycja interesujacyg i przydatng dla stu-
dentéw zamierzajacych profesjonalnie
zajmowac sie marketingiem wystawien-
niczym. Z niecierpliwoscig czekamy za-
tem na jego rynkowa premiere.

(r)




TARGI W POLSCE W 2008 ROKU

PoLskA 1zBA PRZEMYStU TARGOWEGO

RADpA IzBY

Prezes Rady lzby Wiceprezes Rady Izby Wiceprezes Rady lzby

Bogustaw Zalewski Grazyna Grabowska Urszula Potega

(Migdzynarodowe Targi Poznariskie) (Targi w Krakowie, Krakéw) (Migdzynarodowe Targi Polska,
Warszawa)

L

Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby Cztonek Rady Izby

Pawet Babij Matgorzata Gatuszka Andrzej Melinski Andrzej Mochon Jacek Serkuczewski Maciej Witkowiak
(Interservis, £6dz) (Melinski Minuth, (Targi Kielce sp. z 0.0., (Migdzynarodowe (Inter-Mark Group
Poznan) Kielce) Centrum Targowe, K. i M. Witkowiak,

Pracownia Sztuk Poznan)

Plastycznych, Warszawa)

Biuro IzBy
#

Dyrektor Wicedyrektor Koordynator ds. Promocji
Marzenna tukaszewicz Halina Trawa Jan Studencki
. I PoLska 1zBA PRzEmystu TARGOWEGO Nr NIP: 779-23-05-893 Konto bankowe: Bank Handlowy w Warszawie,
H  Polska Izba ul. Glogowska 26 Nr REGON: 300540164  Nr konta: 27103000190109853000130490
Przemystu 60-734 Poznan Nr KRS: 0000274825
Targowego
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CzroNkoWIE PoLskied 1zBY PRZEMYStU TARGOWEGO

(czerwiec 2009)

A-Z ZDZISt AW FILIPIAK
Przedsiebiorstwo Handlowo-Ustugowe
sp. z o.0.

ul. Nieszawska 3, 61-022 Poznan

tel.: +48 61 875 2672, 875 2674

fax: +48 61 875 2672

e-mail: office@a-z.com.pl
http://www.a-z.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej |zby Przemystu Targowego

Projektowanie i kompleksowa realizacja
stoisk targowych, wystaw i wnetrz w kraju

i za granica. Zabudowa niestandardowa

z wykorzystaniem nietypowych materiatow
i nowoczesnych technologii oraz w oparciu
o systemy wystawiennicze. Petne wyposa-
zenie wykonywanych obiektéw w meble,
sprzet gospodarczy i multimedialny. Ustugi
graficzno - plastyczne. Od 2004 roku firma
pracuje zgodnie z normami systemu zarza-
dzania jakoscig ISO 9001:2000. Firma posia-
da tytut Lider Ustug Targowych 1997 i 2004
przyznany przez Polskg Korporacje Targowa.

A.S. MESSE CONSULTING sp. z o.0.
ul. Pasaz Ursynowski 7 lok. 43,
02-785 Warszawa

tel.: +48 22 855 2490, 855 2492

fax: +48 22 855 4788

e-mail: targi@as-messe.pl,
promocja@as-messe.pl
http://www.as-messe.pl

Firma A.S. Messe Consulting jest wyfgcznym
przedstawicielem na Polske niemieckiej spotki
targowej Messe Disseldorf GmbH — organiza-
tora branzowych targéw i wystaw na $wiecie
oraz jej spofek siostrzanych, firm: Messe
Dusseldorf ASIA i Messe Diisseldorf China

— organizatorow targéw branzowych w krajach
azjatyckich. Od 1 wrzesnia 2008 r. jest réwniez
przedstawicielem najwigkszego w Turcji orga-
nizatora targdéw branzowych, firmy Tyap Fairs
and Exhibitions Organization Inc.

Reprezentujac w Polsce interesy wiodacych
w branzy organizatoréw targdéw na swiecie
$wiadczy ustugi z zakresu marketingu wy-
stawienniczego i consultingu dla polskich

i zagranicznych firm. Zakres dziafalnoéci firmy
obejmuje: prowadzenie wytacznego przed-
stawicielstwa na Polske spotek targowych
Messe Dusseldorf GmbH, Messe Dusseldorf
Asia, Messe Dusseldorf China, Tlyap Fairs
and Exhibitions Organization Inc., obstuga
wystawcow i zwiedzajacych targi, kontakty

z prasg branzowg, wspoftpraca ze zwigzkami

i organizacjami branzowymi, ustugi w zakresie
marketingu wystawienniczego: doradztwo

w wyborze imprez targowych, organiza-

cja udziatu firm w targach, projektowanie

i budowa stoisk wystawienniczych, obstuga
projektéw targowych i wystaw w Polsce i za
granica, organizacja i realizacja prezentacji,
konferencji prasowych, akcji promocyjnych
oraz PR.

ABISAL sp. z 0.0.

ul. Strzatkowskiego 26/6 a,

60-855 Poznan

tel./fax: +48 61 848 3645, 848 1090,
e-mail: abisal@neostrada.pl
http://www.abisal.com.pl

7] Stoiska
z rekomendacja

Polskiej Izby Przemystu Targowego

Firma zajmuje sie kompleksowa realizacjg
stoisk targowych w kraju i za granicg. Wy-
konuje projekty, dokumentacje i wizualizacje
stoisk. Zapewnia petng obstuge wystaw-
céw, wyposazenie stoiska w meble i sprzet
gospodarczy. Swiadczy ustugi graficzno-
plastyczne, wydruki wielkoformatowe. Firma
buduje stoiska w systemach wystawienni-
czych Syma i Octa oraz stoiska nietypowe:
z ptyty kartonowo-gipsowej i z elementéw
drewnianych. W ofercie réwniez stoiska
pietrowe i pawilony na otwartym terenie.

ABYSS s.c. Matgorzata, Krzysztof Szofer
ul. Sadnicka 19, 60-187 Poznan

tel.: +48 61 868 2352, 868 1198

fax: +48 61 868 2714

e-mail: biuro@abyss.pl
http://www.abyss.pl

Projektowanie i wykonawstwo ekspozycji
targowych. Stoiska wykonywane pod klucz-
z petnym wyposazeniem. Wykonawstwo
indywidualnych mebli ekspozycyjnych. Spe-
cjalizacja w realizacji nietypowych projektéw.
Wtasna pracownia projektowa oraz zaplecze
warsztatowo — wykonawcze. Ponadto wyko-
nawstwo ekspozycji z projektéw i elemen-
tow powierzonych przez klienta. Realizacja
projektéw w kraju i za granica.

Agencja FOOTAGE Dorota Baretkowska
ul. Sktadowa 32, 62-081 Przezmierowo
k. Poznania

tel.: +48 61 6523782, 509465745
e-mail:footage@footage.pl

http:// www.footage.pl

Agencja FOOTAGE to firma z blisko 20 letnig
tradycjq produkcji telewizyjnej i filmowej.
Tworzyta projekty m.in. dla Telewizji Polskiej,
Telewizji Polsat i TV Biznes. TV EXPO podob-

nie jak tarnowo24.pl oraz targi telewizyjne
POZNAN MEDIA EXPO sg projektami zespotu
FOOTAGE Doroty Baretkowskiej. Zrealizowane
przez Agencjg filmy reklamowe byty i sg sku-
tecznymi narzedziami marketingowymi takich
firm jak: Polkomtel, Stollwerck, 3M czy Miasto
Poznan. Firma produkuje filmy reklamowe,
reportaze, programy telewizyjne i corporate
video od A do Z. FOOTAGE tworzy kazdy jego
element poczawszy od scenariusza, poprzez
realizacje zgodng z wszelkimi wymogami sztu-
ki filmowej, az do wykonania dowolnej ilosci
kopii lub przekazania gotowego do emisji ma-
teriatu stacji telewizyjnej. Zatrudnia wybitnych
specjalistow w swojej branzy: scenarzystow,
operatoréw, dzwiekowcodw, montazystow,
realizatoréw telewizyjnych i grafikow.

Agencja MAJAKAR

ul. Aleksandrowska 16/43,
91-120 todz

tel./fax: +48 42 611 1004

e-mail: majakar@majakar.com.pl
http://majakar.com.pl

Projektowanie i realizacja stoisk targo-
wych w kraju i zagranicg. Realizacja stoisk
indywidualnych na podstawie projektow
wiasnych i powierzonych. Wykonywanie
zabudowy stoisk pietrowych i pawilonéw
zewnetrznych, wyposazanie w meble,
sprzet gospodarczy i audiowizualny.

W ofercie prace graficzne oraz wydruki
wielkoformatowe na réznych nosnikach.
Stoiska agencji sg nagradzane na wielu
imprezach targowych. Wysoki standard
$wiadczonych ustug potwierdzony jest
wieloletnig wspotpracg z Wystawcami.
Agencja jest wylagcznym przedstawicielem
firmy Klemproducts, producenta systemu
wystawienniczego KLEM.

Agencja SOMA Marek Orfowski,
Kamila Walicka sp.j.

ul. Bronikowskiego 1, 02-796 Warszawa
tel.: +48 22 649 7669, 649 7671

fax: +48 22 649 7683

e-mail: soma@lightfair.pl
http://www.soma.info.pl

Agencja SOMA to wyspecjalizowana firma

z wieloletnim do$wiadczeniem w zakresie:
organizacji migdzynarodowych targéw,
wystaw i konferencji, kojarzenia partneréw
polskich i zagranicznych, promocji polskiego
eksportu na rynkach catego $wiata, upo-
wszechniania informacji o polskim przemysle
o$wietleniowym i elektroinstalacyjnym, kom-
pletacji dostaw eksportowych, dziatalnosci
internetowej i wydawniczej i organizowania
kampanii reklamowych i promocyjnych.
Organizator znanych w Europie Srodkowo-
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Wschodniej Targow Swiatfo i Elektrotech-
nika. Dziafa zgodnie z wymogami normy
PN-EN ISO 9001:2001.

AKTUALNOSCI Wydawnictwo Targowe
ul. Dabrowskiego 23/4, 60-840 Poznan
Maciej Przybylski,

Matgorzata Lamenta-Przybylska

tel.: +48 61 664 7000

fax: +48 61664 7001

e-mail: aktualnosci@aktualnosci.pl
http://www.aktualnosci.pl

Firma powstata w 1992 roku. Wiodacym tytu-
fem wydawnictwa jest magazyn informacyjno-
reklamowy Aktualnos$ci Targowe wydawany na
wybrane, najbardziej prestizowe targi w kraju.
Firma zwigzana jest z obszarem dziatalnosci
Migdzynarodowych Targéw Poznanskich

i innymi czofowymi o$rodkami targowymi

—w Gdansku, Warszawie, Wroctawiu, Krako-
wie i Kielcach. Gtéwnym zatozeniem funkcjo-
nowania magazynu Aktualno$ci Targowe jest
wspieranie dziatan promocyjnych duzych firm,
zachecanie matych i $rednich przedsigbiorstw
do udziatu w targach, propagowanie innowacji
w polskiej gospodarce. Na tamach magazynu
tworzone sg réwniez dogodne warunki promo-
cji polskich lideréw rynku, a takze organizaciji
branzowych i naukowych.

Anneberg Transpol Int. sp. z 0.0.
ul. Trasa Pétnocna 1,

65-119 Zielona Géra

tel.: +48 68 328 88 00,

fax: + 48 68 328 88 11

e-mail: anne@anneberg.com.pl
http:// www.anneberg.com.pl

Firma dysponuije flotg rzedu 70 pojazdéw
ciezarowych, w tej liczbie 25 cystern che-
micznych i bitumicznych, oraz 45 naczep
plandekowych. Od wielu lat realizuje przewozy
tadunkéw ponadgabarytowych. Obstuguje
czotowe firmy Europy: Rockwool, Helm AG,
Wavin, Winkowski, i wielu innych firm. W 2001
roku wprowadzita system ISO. Certyfikacje sy-
stemu ISO 9000 przeprowadzita firma Lloyds.
Obecnie funkcjonujagcym systemem jest ISO
9001/2000.

ANTARES - Studio i Grupa

ul. Rzgowska 102, lok. 32, 93-153 t4dz
tel.: +48 42 682 2532, 682 2551

fax: +48 42 682 4312

e-mail: biuro@stoiskatargowe.pl
http://www.stoiskatargowe.pl

Projektowanie i realizacja stoisk systemo-
wych i niesystemowych, jednopoziomo-
wych, wielopoziomowych i zewnetrznych.
Firma dziata od 1994 roku. Wtasny zespét
projektowy. Baza wykonawcza w Poznaniu.
Mozliwoé¢ profesjonalnego, estradowego
os$wietlania ekspozycji, zmocowanego do
ramp wolnostojgcych lub zwieszanych

z dachow hal wystawienniczych. Nagtos-
nienie stoisk, wyposazenie w multime-
dia, systemy gtosowania, etc. Liczne
nagrody za realizacje. Na zyczenie pilotaz
administracyjny w sprawach zwigzanych
z targami, akcje eventowe na stoiskach.

Organizacja imprez firmowych.
ARCHITECT R.Ch.DESIGN

ul. Trzebiatowska 47, 60-423 Poznan
tel.: +48 61 848 8991

tel./fax: +48 61 848 8851

e-mail: ar.design@post.pl
http://www.rchdesign.com.pl

Indywidualne, profesjonalne projektowanie
i realizacja stoisk w réznych systemach
wystawienniczych. Budowa stoisk nietypo-
wych, takze pietrowych, wykraczajacych
poza standardy targowe. Kompleksowe
wyposazenie stoisk, tacznie z grafikg. Pefen
zakres ustug zwigzanych z obsfugg stoisk.

ART-CO Ewa Laskowska

ul. Okrezna 5, 05-091 Zabki
tel.: +48 22 781 4727

fax: +48 22 781 6995

e-mail: art-co@art-co.com.pl
http://art-co.com.pl

Projektowanie i realizacja budowy stoisk tar-
gowych z petnym wyposazeniem w elemen-
ty architektoniczne, graficzne, reklamowe,
meble, oswietlenie i wyposazenie zaplecza.
Zgodnie z zyczeniami i oczekiwaniami klienta
firma opracowuje projekt wstepny, ktéry po
uzgodnieniu, konsultacji i korektach staje
sig projektem do realizacji. Indywidualne
potrzeby klientéw znajdujg odzwierciedlenie
w przyjetych rozwigzaniach projektowych

i rodzaju wyposazenia stoiska. ,Art-Co” pro-
dukuje réwniez meble, ktére sg standardo-
wym wyposazeniem budowanych stoisk.

BIT: Biznes — Innowacje - Technologie
Sp.z 0. 0.

ul. Glogowska 26, 60-734 Poznan

tel.: +48 61 866 5936, 866 6650

fax: +48 61 866 6650

e-mail: bit@binte.pl
http://www.binte.pl

Organizacja i obstuga: konkurséw targo-
wych dla wystawcow (o Ztoty Medal MTR
Acanthus Aureus MTP, medal Grand Mercure
MTP Ztoty Medal MTP SAWO, Grand Prix
SAWO, Ztoty Medal MTP w kategorii ,Bez-
pieczne urzadzenie technologiczne”, o Zfoty
Medal MTP w kategorii ,Transfer techno-
logii” i innych), kongreséw, konferencji, semi-
nariéw i sympozjéw oraz szkolen, spotkan
typu ,matchmaking”, organizacja i obstuga
kojarzenia partneréw handlowych polskich

z zagranicznymi, a takze profesjonalnego
zwiedzania targbéw przez zorganizowane
grupy ucznidéw, studentow, i specjalistow
réznych branz zawodowych w ramach edu-
kacji targowej. Posrednictwo w procedurze
odzyskiwania podatku VAT przez podmioty
gospodarcze z krajéow UE, w szczegdlnosci
w zwigzku z udziatem w targach. Promocja

i reklama produktow i firm wyréznionych

w konkursach targowych. Posrednictwo

w rezerwacji zakwaterowania w Poznaniu
uczestnikow targéw i innych wydarzen zwia-
zanych z targami, kongresami, konferencjami
i szkoleniami. Wspotudziat w organizacji i ob-
studze udziatu firm i specjalistow polskich

w spotkaniach handlowych, misjach gospo-

darczych (wyjazdowych i przyjazdowych)
oraz innych wydarzen w ramach promocji
polskiego eksportu.

C. HARTWIG Gdynia S.A.

ul. Derdowskiego 7, 81-369 Gdynia
tel.: +48 58 690 0000

fax: +48 58 690 0001

e-mail: expo@chg.pl
http://www.chg.pl

Kompleksowe ustugi spedycyjno — transpor-
towe w kraju i za granicg z wykorzystaniem
transportu morskiego, ladowego i lotniczego
we wszystkich kierunkach geograficznych
w eksporcie, imporcie, tranzycie oraz obstu-
ga logistyczna wystaw, targéw i konferencji
w kraju i zagranica.

ELTAR Tesna Elzbieta

ul. Garibaldiego 4, lok. 18A,

04-078 Warszawa

tel.: +48 22 6172555, 617 12 02

fax: +48 22 6173323

e-mail: biuro@eltar-targi.com.pl

http: //www.eltar-targi.com.pl

ELTAR dziata na rynku targowym od 14 lat.
Firma zajmuje sig¢ kompleksowa organizacja
wystgpien polskich firm na targach w kraju
i za granicg, projektowaniem i budowg ,pod
klucz” indywidualnych stoisk targowych

i ekspozycji narodowych w systemie Octa-
norm oraz systemach niestandardowych,
kompleksowa obstuga wystawcow (przelot,
zakwaterowanie, organizacja spotkan bran-
zowych, konferencji; hostessy, ttumacze).
Posiada szerokie kontakty z renomowanymi
zagranicznymi towarzystwami targowymi

i wspotpracuje z wieloma polskimi firmami

i instytucjami. ELTAR jest wytgcznym repre-
zentantem na Polske zagranicznych spétek
targowych: Hungexpo S.A. — Budapeszt

i Veronafiere — Werona.

EXACTUS s.j.

Al. Kosciuszki 17, Ip., 90-418 Lodz
tel.: +48 42 632 2866

fax: +48 42 632 2859

e-mail: info@exactus.pl
http://www.exactus.pl

Firma dziata od 1991 roku i zajmuje sie
organizacjg wystaw, kongreséw i zjazdow
medycznych. Jest organizatorem CEDE

- érodkowoeuropejskiej Wystawy Stoma-
tologicznej. CEDE to drugie pod wzgledem
wielkos$ci branzowe targi w Europie i pierwsze
w Polsce.

EXPO LINIA sp. z 0.0.

ul. Dabrowskiego 298, 60-406 Lubon
k/Poznania

tel./fax: +48 61 813 1224, 813 1023
e-mail: biuro@expolinia.pl
http://www.expolinia.pl

Zabudowa stoisk targowych wedtug indy-
widualnych projektéw architektonicznych.
Realizacja stoisk parterowych i pietrowych.
Potwierdzeniem kreatywnosci zespotu i wy-
sokiego standardu ustug sg otrzymane liczne



wyrdznienia przyznane przez organizatorow
targéw. Kompleksowy zakres ustug obejmuje
m.in.: wykonanie profesjonalnej dokumentacji
projektowej i technicznej, wykonanie zabudo-
wy wystawienniczej, instalacji elektrycznej,
wodno-kanalizacyjnej, realizacje oswietlenia,
opracowanie i wykonanie oprawy graficznej
stoiska (elementy przestrzenne, podswietla-
ne, wydruki wielkoformatowe), wyposazenie
stoiska w meble, wyposazenie zaplecza
kuchennego, profesjonalny sprzet audiowizual-
ny, serwis kwiatowy, techniczny, fotograficzny,
sprzatanie stoiska, demontaz stoiska, transport
i dostawe eksponatéw oraz transport osobowy
uczestnikow targéw (w Poznaniu).

EXPO-PLAN Adam Konieczny

ul. Sniadeckich 9/1, 60-773 Poznan
tel./fax: +48 61 865 9600, 865 9843
e-mail: info@expo-plan.com.pl
http://www.expo-plan.com.pl

Kompleksowa realizacja ekspozycji targo-
wych w kraju i za granicg w oparciu o syste-
my oktagonalne i rozwigzania niekonwen-
cjonalne. Zabudowa pietrowa, zabudowa
zewnetrzna. Projekty, dokumentacja, prace
graficzno-plastyczne. Pefna obstuga w czasie
trwania imprezy targowe;.

EXPO-SYSTEM sp. z 0.0.

ul. Orzeszkowej 9/11, 60-778 Poznan
tel.: +48 61 865 7808

tel./fax: +48 61 865 7810

e-mail: info@expo-system.com.pl
http://www.expo-system.com.pl

Kompleksowa zabudowa stoisk targowych.
Projektowanie architektoniczno-graficzne.
Projektowanie dokumentacji techniczno-elek-
trycznej. Wykonawstwo stoisk w systemie
oktagonalnym, réwniez pigtrowych oraz

w wersjach niesystemowych (stoiska
nietypowe). Realizacja ustug graficzno-pla-
stycznych. Wyposazenie stoisk w meble oraz
sprzety gospodarcze.

EXPOSPED sp. z 0.0.

ul. Pradzynskiego 12/14,

01-222 Warszawa

tel.: +48 22 256 7172, 256 7173

fax: +48 22 256 7171

e-mail: exposped@exposped.com.pl
http://www.exposped.com.pl
ExpoSped jest firmg spedycyjna, specja-
lista w logistyce targowej i wytacznym
spedytorem na terenie Warszawskiego
Centrum EXPO XXI. Firma $wiadczy ustfugi
na terenach targowych w Polsce i na catym
Swiecie. Doswiadczony personel (spedytorzy
i agenci celni) zna doskonale specyfike tar-
gow i wystaw, co gwarantuje wysokg jakos$¢
ustug. Wspotpraca poza granicami z siecig
renomowanych partneréw zagranicznych
gwarantuje klientom sprawng obstuge prze-
sytek. Profesjonalny program logistyczny jest
$cisle dostosowany do wymagan wystaw-
cOw oraz organizatoréow targéw. W ofercie
firmy: organizacja transportu eksponatéw na
teren targéw, prace przetadunkowe towarow
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targowych zgodnie z instrukcjami nadawcy,
kompleksowa obstuga celna, obstuga ma-
gazynowa eksponatéw i opakowan, odbior
ze stoisk i dostawa pustych opakowan po
zakonczeniu imprezy, organizacja transportu
powrotnego, formalno$ci zwigzane z wysta-
wieniem karnetu ATA w imieniu zlecenio-
dawcy. Dziatalno$¢ firmy obejmuje rowniez
kompleksowg obstuge spedycyjna przy
organizacji miedzynarodowych kongreséw

i sympozjéw w kraju i za granica.

EXTEND VISION sp. z o0.0.

ul. Jasna 32 A, 31-227 Krakow
tel./fax: +48 12 415 5111
e-mail: biuro@extendvision.pl
http://www.wystawa.pl
www.extendvision.pl

Firma Extend Vision dziata na rynku mar-
ketingu wystawienniczego od roku 1994 r.
Klienci firmy moga wybiera¢ wérdéd szerokiej
gamy ekonomicznych rozwigzan wystawien-
niczych. Podstawowy profil dziatalnosci firmy
to obstuga w zakresie wyposazenia firm

w systemy wystawiennicze, konferencyjne,
targowe, promocyjne, poczawszy od pro-
jektu graficznego po finalny produkt. Cato$¢
oferty koncentruje sie na trzech gtéwnych
dziedzinach: sprzedazy mobilnych systemoéw
wystawienniczych, dajgcych mozliwosé
samodzielnego montazu i demontazu, au-
torskiej i systemowej zabudowie, komplek-
sowej obstudze targowej oraz solventowym
i atramentowym druku wielkoformatowym.
Firma wciaz poszerza zakres swojej dziatal-
nosci w obrebie rynku wystawienniczego.
Dziatalno$¢ Extend Vision zostata uhonoro-
wana licznymi nagrodami i wyréznieniami:
Gazela Biznesu, Oko Reklamy, Statuetka Fair
Play, Ztoty Medal MTP, Acanthus Aureus.

FAIRTEX-SERVICE Przedsiebiorstwo
Ustug Targowych

ul. Porzeczkowa 39, 61-306 Poznan
tel.: + 48 61 870 5521

fax: + 48 61 870 5023

e-mail: fairtex@o2.pl,
fairtex@neostrada.pl
http://www.fairtex.com.pl

Firma dziata w segmencie ustug zwigzanych

z projektowaniem i wykonywaniem stoisk
wystawienniczych. Wykonuje zabudowe sto-
isk w Polsce i w catej Europie. Stosuje rézne
techniki prezentacji wystawcow: architekto-
niczne, graficzne, wizyjne, o$wietleniowe. Dla
gosci przyjezdzajacych do Poznania prowadzi
dziat zakwaterowan z bogata bazg noclegowa.

GEOSERVICE - CHRISTI sp. z o0.0.

ul. Pitsudskiego 41/7, 50-032 Wroctaw
tel.: +48 71 343 2104

fax: +48 71 372 4419

e-mail: info@geoservice.pl
http://www.geoservice.pl

Organizator najwigkszych miedzynaro-
dowych targéw w branzy kamieniarskiej

w Europie Srodkowowschodniej wraz z to-

warzyszacymi im sympozjami, konferencjami
i seminariami. Profesjonalna, kompleksowa
obstuga wystawcéw. Oficjalny agent Cepra
Centro Promozionale Acimall SpA., organiza-
tora targéw Xylexpo 2010 w Mediolanie.

HANSA MESSE SPEED sp. z o.0.

ul. Skarbka 37, 60-348 Poznan

tel.: +48 61 662 4420, 662 4430

fax: +48 61 662 4456

e-mail: info@hansa-messe-speed.com.pl
http://www.hansa-messe-speed.com.pl

Firma oferuje kompleksowe ustugi logistyki
targowej na catym swiecie. Dziata od ponad
10 lat doradzajac, planujgc i realizujgc
projekty logistyki targéw, wystaw i event'ow.
Wiedze teoretyczng uzupetnia doswiad-
czeniem praktycznym zdobytym podczas
obstugi imprez w najdalszych zakatkach
$wiata. Dorobek firmy obejmuje realizacje
we wspotpracy z renomowanymi partnerami
m.in. w: Rosji, Kazachstanie, Chinach, USA,
Brazylii, Zjednoczonych Emiratach Arabskich,
RPA. Przy organizacji fancucha dostaw do
wskazanych terenow targéw firma tgczy
transport: lgdowy, morski i powietrzny. Gwa-
rantuje klientom serwis najwyzszej jakosci.

HELLWING EXPO

ul. Lipcowa 33,

62-081 Przezmierowo k/Poznania
tel.: + 48 61 816 1095, 606 944 655
fax + 48 61 652 57 11

e-mail: hellwingexpo@life.pl
http://www.hellwingexpo.com.pl

Kompleksowa realizacja stoisk targowych ,,pod
klucz" w oryginalnym systemie Octanorm,
stoiska pietrowe w systemie Doppelform-
Octanorm. Specjalizacja w projektowaniu

i wykonawstwie stoisk nietypowych.

HERMES EXHIBITIONS

Marek Jedraszczak

Os. Stare Zegrze 133/8, 61-249 Poznan
tel.: +48 61 877 5480

fax: +48 61 877 5481

e-mail: info@hermes-exhibitions.pl
http://www.hermes-exhibitions.pl

Projektowanie i budowa stoisk targowych

o oryginalnym charakterze: systemowych
lub indywidualnych, w tym pigtrowych oraz
pawilonéw na terenie otwartym. Komplek-
sowe ustugi wystawiennicze, m.in.: projekty
architektoniczne w programach 3D, grafika
reklamowa, instalacje elektryczne i wodo-
ciggowo-kanalizacyjne, prace etalazowe,
kompozycje kwiatowe, wyposazenie stoisk
w meble, artykuty gospodarstwa domowego
i sprzet audiowizualny, serwis fotograficzny,
obstuga stoisk przez hostessy i ttumaczy.

HERMES STUDIO EXPO
Krzysztof Boczkowski

ul. Mickiewicza 33, 60-837 Poznan
tel.: +48 61 847 6001 w. 239,

fax: +48 61 841 1881

e-mail: biuro@hermes.poznan.pl
http://www.hermes.poznan.pl

49 B



TARGI W POLSCE W 2008 ROKU

H 50
Il B

Kompleksowa realizacja niesystemowych
stoisk targowych wedtug indywidualnych
projektow, stoisk w systemie oktagonalnym
lub z elementéw drewnianych i plyt gipso-
wo-kartonowych, wraz z oprawg plastyczna,
wykonaniem instalacji elektrycznej i wodno-
kanalizacyjnej. Stoiska pigtrowe i pawilony
na powierzchni otwartej.

INDIVIDUAL

Agencja Hostess i Modelek

ul. Zurawia 32/34 lok.507,

00-515 Warszawa

tel.: +48 22 622 53 92,

fax: +48 22 622 05 12

e-mail: biuro@individual.pl
http://www.individual.pl

Agencja hostess i modelek Individual zajmuje
sie wynajmem hostess i modelek, ktére

sg przygotowane do pracy na wszelkiego
rodzaju imprezach, m.in.: targach, bankietach,
akcjach promocyjnych, imprezach okolicznos-
ciowych i pokazach mody. Firma wspoétpra-
cuje z grupg do$wiadczonych hostess we
wszystkich wigkszych miastach na terenie
catej Polski. W swojej bazie posiada blisko
500 wspodtpracownikéw: hostess/hostow/mo-
delek/modeli/tancerek. Firma oferuje réwniez
hostessy znajace jezyki obce w stopniu
biegtym, ktére sg przygotowane do pracy jako
tlumaczki. Agencja Individual jest wpisana do
rejestru podmiotéw prowadzacych agencje
zatrudnienia jako agencja posrednictwa pracy
w zakresie posrednictwa pracy na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej oraz agencja pracy
tymczasowej.

INEXPO - Poznanska Agencja Targowa
Jan Lisiak Piotr Wojewodzic s.j.

ul. Berlinga 9, 63-000 Sroda Wikp.
Biuro Obstugi Klienta

ul. $niadeckich 3/4, 60-773 Poznan
tel./fax: +48 61 865 8043, 865 8044
e-mail: targi@inexpo.com.pl
http://www.inexpo.pl
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Pefen zakres ustug wystawienniczych

w kraju i za granicg: projekty i dokumentacje,

uzgodnienia z organizatorami, zabudowa sy-
stemowa i niesystemowa, stoiska pigtrowe
i pawilony zewnetrzne. Wykonanie instalacji
i kompletne wyposazanie stoisk w meble,
oéwietlenie, instalacje elektryczna, sprzet
audiowizualny i nagtosnienie. W ofercie no-
woczesny system ksztattowania przestrzeni
uzytkowej Nova Form. Hostessy, catering,
organizacja imprez towarzyszacych. Firma
posiada tytut Lider Ustug Targowych 1999
przyznany przez Polskg Korporacje Targowa.

INTER-MARK GROUP sp. z o.0.
sp. komandytowa

ul. Przybyszewskiego 45/7,
60-356 Poznan

tel.: +48 61 657 7757, 657 7754

fax: +48 61 657 7750

e-mail: biuro@inter-markgroup.com
http://www.inter-markgroup.com
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Projekty nietypowe, indywidualne i realizacje
z zastosowaniem najnowszych trendéw
europejskich. Uznanie i stata wspétpraca

z wystawcami polskimi i zagranicznymi.
Realizacje stoisk targowych na terenie Polski
i catej Europy. Firma posiada tytuf Lider
Ustug Targowych 2006 przyznany przez
Polska Korporacje Targowa. Liczne nagrody
za projekt i wykonanie stoisk targowych.
Kompleksowe wyposazenie w meble, insta-
lacje, catering, kwiaty. Serwis reklamowy

i fotograficzny, hostessy.

INTER-SERVICE sp. z o0.0.

ul. Orzeszkowej 18, 60-778 Poznan
tel.: +48 61 865 7520, 865 7572
fax: +48 61 865 8740

e-mail: info@inter-service.com.pl
http://www.inter-service.com.pl
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Firma $wiadczy ustugi w zakresie projekto-
wania i zabudowy stoisk targowych. Oferuje
stoiska zbudowane w oparciu o elementy
systemu Octanorm. W ofercie takze pigtra
uzytkowe Doppelform oraz przestrzenne
elementy Octastructur. Realizacja stoisk
nietypowych obejmuje projektowanie, opra-
cowanie dokumentacji. wyposazanie stoisk
w meble, sprzet gospodarstwa domowego,
TV-Plazma, rzutniki, skanery i oswietlenie
sceniczne montowane na konstrukcjach ram-
powych. Inter — Service posiada wieloletnie
doswiadczenie w realizacji ekspozycji za-
granicznych. Jest cztonkiem sieci Octanorm
Service Partner International. Firma jest zdo-
bywca licznych nagréd za realizacje stoisk
targowych a takze posiada tytut Lider Ustug
Targowych 1998 przyznany przez Polska
Korporacje Targowa.

INTEREXPO sp. z o0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 tédz
tel./fax: +48 42 637 1014

e-mail: interexpo@op.pl
http://www.interexpo.pl

Kompleksowe i profesjonalne projektowanie
i realizacja stoisk targowych (niesystemo-
wych oraz z zastosowaniem rozwigzan
systemowych OCTANORM i TRISTAR).
Wizualizacja projektow, dokumentacja tech-
niczna, opracowania graficzne i plastyczne.
Wyposazenie techniczne stoisk, systemy
os$wietleniowe, sprzet gospodarczy, meble,
systemy prezentacji oraz obsfuga serwi-
sowa. Ponadto w ofercie ustugi studia

graficznego w zakresie grafiki uzytkowej,
projektowania i wykonywania form wysta-
wienniczych.

INTERMEDIA sp. z o0.0.

ul. Szkoty Orlat 4, 03-984 Warszawa
tel.: +48 22 673 3370

fax: +48 22 673 3371

e-mail: intermedia@imtargi.pl
http://www.imtargi.pl

Firma Intermedia dziata na rynku wysta-
wienniczym od 1989 roku. Swiadczy ustugi
w zakresie kompleksowej realizacji stoisk
targowych (stoiska indywidualne, jedno i wie-
lopoziomowe, stoiska zbiorowe, pawilony na
powierzchni otwartej) wraz z wykonaniem
projektu architektonicznego, graficznego,
elektrycznego, zabudowag stoiska, wykona-
niem instalacji elektrycznej i wodno-kanali-
zacyjnej, oswietlenia, wyposazenia stoiska
w meble, elementy ekspozycyjne, sprzet
audiowizualny i wyposazenie zaplecza. Na
zyczenie klienta firma zapewnia ustugi dodat-
kowe: wykonanie kompozycji kwiatowych,
fotografii, wykonanie drukéw reklamowych,
zaproszen, wynajem hostess, rezerwacja
miejsc hotelowych.

INTERSERVIS sp. z 0.0.

ul. Stefanowskiego 24, 90-537 tédz
tel.: +48 42 637 1215, 637 1359

fax: +48 42 639 7980

e-mail: biuro@interservis.pl
http://www.interservis.pl

Firma jest organizatorem branzowych
targéw i wystaw gospodarczych, konferencji
i seminariéw oraz wystgpien firm polskich

w targach za granicg. Jest wydawca t.6dz-
kiego Przegladu Targowego. Jest przedsta-
wicielem Targéw Morskich Europort (RAI,
Amsterdam). Na zlecenie klienta zajmuje

sie projektowaniem i zabudowsg stoisk tar-
gowych w oparciu o oryginalne elementy
systemu Octanorm, a takze buduje stoiska
niekonwencjonalne. Swiadczy ustugi promo-
cyjne i reklamowe.

Izba Gospodarcza Wodociagi Polskie
ul. Kasprowicza 2, 85-073 Bydgoszcz
tel.: +48 52 376 8910

fax: +48 52 376 8920

e-mail: sekretariat@igwp.org.pl
http://www.igwp.org.pl
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Izba Gospodarcza Wodociggi Polskie jest
organizacja zrzeszajaca przedsigbiorstwa
wodociggowe, kanalizacyjne i oczyszczalnie
$ciekdw. Izba zrzesza ponad 430 podmio-
tow, co stanowi 85 % rynku wody pitnej

w Polsce. To jedyna organizacja samorzadu
gospodarczego w Polsce dziatajgca w tym
sektorze. Reprezentuje branze, zapewnia
profesjonalng pomoc ekonomiczna, prawna,
techniczng, dba o interesy jej cztonkéw na
forum ogdélnopolskim i migedzynarodowym.



|zba corocznie organizuje Miedzynarodowe
Targi Maszyn i Urzagdzen dla Wodociggdw

i Kanalizacji, a w cyklach trzyletnich Kon-
gresy Wodociggowcoéw Polskich. Poniewaz
jednym z podstawowych zadan organizacji
jest dziatanie na rzecz ochrony srodowiska,
a w szczegolnosci wyczerpujgcych sig
zasobdéw wodnych, Izba powofata Polska
Fundacje Ochrony Zasobéw Wodnych.

JMT POLSKA sp. z o.0.

ul. Fabianowska 151/153,
62-052 Komorniki k/Poznania
tel.: +48 61 864 3587, 840 8218
fax: +48 61 864 3846

e-mail: jmt@jmt.poznan.pl
http://www.jmt.poznan.pl

Firma JMT jest Polska jest oddziatem holen-
derskiej firmy JMT, od ponad 20 lat obecnej na
rynkach wystawienniczych Europy Zachodniej.
Swiadczy kompleksowe usfugi w zakresie
wyposazanie stoisk targowych w meble i ak-
cesoria oraz organizacji imprez plenerowych.
W ofercie firmy znajduje sig ponad 5 tysiecy
sztuk mebli w 200 wzorach oraz akcesoria
takie jak: naczynia, nakrycia stotowe i sprzet
AGD. Poza tradycyjnym asortymentem firma
proponuje swoim klientom najnowsze modele
odpowiadajgce $wiatowym trendom. W ofer-
cie firmy namioty o wymiarach od 25 — 1000
mkw., wyposazone w podtogi, profesjonalne
sceny, o$wietlenie i nagtosnienie.

KOARA Przedsiebiorstwo Promocyjno-
-Reklamowe E.G. Siwek s.j.

ul. Wilenska 33, lok. 2,

03-414 Warszawa

tel.: +48 22 618 5857, 618 0150

fax: +48 22 618 3831

e-mail: koara@koara.com.pl
http://www.koara.com.pl
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Firma Koara $wiadczy ustugi w zakresie
kompleksowej zabudowy stoisk targowych
w kraju i za granicg, poczgwszy od wyko-
nania projektu architektonicznego, poprzez
montaz stoiska, peten serwis podczas
trwania targéw i demontaz. Zajmuje sie bu-
dowa stoisk standardowych, w oryginalnym
systemie Octanorm (firma jest cztonkiem
Octanorm Service Partner International), jak
i budowa stoisk nietypowych, pietrowych

i domkéw i pawilonéw wolnostojgcych

na powierzchni otwartej. Swiadczone

ustugi uwzgledniajg indywidualne potrzeby
klientow. Na zyczenie firma kompleksowo
wyposaza stoiska w meble, sprzet AGD

i RTV, jak réwniez $wiadczy ustugi graficzne,
prace plastyczne, obstuge hostess i catering.
Firma Koara jest zdobywca licznych nagréd
za realizacje targowe oraz posiada tytut Lider
Ustug Targowych 2001 przyznany przez
Polska Korporacje Targowa.
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Korporacja Inicjatyw Gospodarczych
sp. z 0.0.

ul. Rakowiecka 36, lok. 115,

02-532 Warszawa

tel.: +48 22 849 4252

fax: +48 22 849 3136

e-mail: info@korporacja.waw.pl
http://www.korporacja.waw.pl

Firma zajmuje sie kompleksowa organizacja
udziatu polskich i zagranicznych firm w miedzy-
narodowych targach i wystawach: zakupem

i dzierzawg powierzchni, realizacja zabudowy,
obstuga delegatow obejmujaca formalnosci
wizowe, hotele, przeloty i transfery lokalne, do-
radztwo targowe. Dla klientéw firma $wiadczy
nieodpfatng pomoc w sporzgdzaniu wnioskdw
o dotacje z funduszy krajowych i europejskich
oraz rozliczenia koncowe umoéw przed wyptatg
dotacji. Firma posiada koncesjg organizatora
turystyki i gwarancje ubezpieczeniowa Signal
Iduna. Gwarantuje profesjonalny poziom ustug
i konkurencyjne ceny.

LABUDA DESIGN Anna Labuda
ul. Szparagowa 23, 62-081
Wysogotowo k/ Poznania

tel.: +48 61 814 8527

tel./fax: +48 61 652 5280
e-mail: biuro@labuda.com.pl
http://www.labuda.com.pl

Firma istnieje na rynku od 1991 r. i zajmuje sig
sporzadzaniem projektéw i perfekcyjng realizacjg
stoisk targowych, wnetrz oraz mebli na zaméwie-
nie. Stoiska targowe budowane sg zaréwno

w Polsce jak i w Europie oraz poza naszym
kontynentem. Firma zapewnia ciekawe projekty,
wysoka jakos$¢ ustug, kompleksowa obsfuge,
spetnianie indywidualnych zyczen, terminowos¢
i konkurencyjne ceny. Dysponuje doskonatym
zespotem projektantdw i wykonawcédw, co
zapewnia bezposredni nadzér nad jakoécig oraz
sprawny przebieg realizacji dziefa. Najwyzsza
jakos¢ ustug oparta jest o do$wiadczenia i prakty-
ke zdobywane przez 16 lat dziatalnosci w branzy.
Motorem dziatan firmy jest nie tylko wieloletnie
doswiadczenie, ale przede wszystkim pasja,
dzigki ktérej mozna tworzy¢ i ciggle doskonali¢
produkty. Potwierdzeniem tej pasji i najwyzszej
jakosci ustug sa liczne nagrody i wyrdznienia za
ekspozycje targowe oraz referencje firm beda-
cych w czotéwcee na rynkach w kraju i za granica.

LITTERA Pecko Matysiak s.c.
Podwale Przedmiejskie 24/21,
80-824 Gdansk

tel.: +48 58 307 5670, 71

fax: +48 58 307 5671

e-mail: littera.biuro@use.pl,
littera@use.pl
http://www.littera.com.pl

Podstawowym zakresem dziatalnosci firmy
Littera jest wystawiennictwo. Firma wspot-
pracuje ze wszystkimi najwiekszymi centrami
targowymi w Polsce. Posiada wiasne archi-
tektoniczne biura projektowe, pracownie
graficzng oraz realizacyjng, magazyn i $rodki
transportu. Dysponuje oryginalnym syste-
mem z profili aluminiowych firmy Octanorm
oraz wszystkimi niezbednymi elementami

wyposazenia stoisk (profesjonalne oswietle-
nie, meble, sprzet gospodarczy).

MAD-EXPO sp. z 0.0.

Parkowa 3/1, 60-775 Poznan

tel.: +48 61/ 866 2610

fax: +48 61/ 865 7512

e-mail: kosmala@madexpo.com.pl
http://www.madexpo.com.pl

Mad-Expo dziata na rynku wystawienniczym
od kilkunastu lat. Oferuje szeroki wachlarz
ustug w zakresie projektowania i budowy
stoisk targowych. Realizuje zamdéwienia na
targach krajowych i zagranicznych. Oferuje
projekty oraz wykonanie stoisk targowych
dostosowanych do indywidualnych potrzeb
wystawcy. Oferta firmy obejmuje Firma
realizuje bogate i oryginalne pomysty oraz
aranzacje ekspozyciji. éwiadczy komplekso-
wa obstuge podczas trwania targéw.

MAXPOL sp. z 0.0. Przedsiebiorstwo
Produkcyjno-Handlowe

ul. Hoza 86, 00-682 Warszawa

tel.: +48 22 628 0621, 629 9621

fax: +48 22 621 0373

e-mail: maxpol@maxpol-targi.com.pl
http://www.maxpol-targi.com.pl
Firma Maxpol zajmuje sie kompleksowg
organizacjg wystapien polskich wystawcéw
na targach na Biaforusi, w Butgarii, Chinach,
Chorwaciji, Czechach, Estonii, we Franciji,

w Hiszpanii, Holandii, Indiach, Kazachstanie,
na Litwie, totwie, w Meksyku, w Niemczech,
Portugalii, Rosji, Rumunii, Serbii, Szwecji, na
Ukrainie, w USA, w Wielkiej Brytanii, na We-
grzech, a takze w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich. Szeroki wachlarz ustug obejmuje
projektowanie, zabudowe i aranzacje stoisk
targowych, przewo6z eksponatéw i odprawy
celne, organizacje indywidualnego pobytu,
ustugi promocyjne, reklamowe, ttumacze,
hostessy, personel pomocniczy. Zajmuje

sig réwniez poszukiwaniem partneréw
biznesowych dla firm. Maxpol jest laureatem
konkursu Lider Ustug Targowych 2006 i 2007
za ogromny dorobek w dziedzinie organizacji
udziatu polskich wystawcédw w targach za
granica oraz promocje polskich przedsie-
biorstw na rynkach zagranicznych.

MELINSKI MINUTH sp. z o.0.

ul. Obornicka 253 A,B, 60-693 Poznan
tel.: +48 61 842 9283

fax: +48 61 842 9252

e-mail: biuro@melinski-minuth.com.pl
http://www.melinski-minuth.com.pl
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Firma $wiadczy szeroki wachlarz ustug zwig-
zanych z profesjonalnym projektowaniem i za-
budowa stoisk targowych w kraju i za granica.
Specjalizuje sig w projektach nietypowych

i indywidualnych. vaiadczy réwniez obsfuge
multimedialng imprez targowych i eventéw.
Zapewnia profesjonalng obstuge kazdego
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Klienta oraz wysoka jako$¢ i terminowosé
oferowanych ustug, zgodnie z normami ISO
9001:2000. Firma posiada liczne nagrody

za realizacje niekonwencjonalnych stoisk
targowych. Jest laureatem licznych nagréd

i wyrdznien za realizacje targowe. Posiada tytul
Lider Ustug Targowych 2000 przyznany przez
Polskg Korporacje Targowa. Wspétpracuje

z najwiekszymi firmami polskimi i zagranicz-
nymi i cieszy sig ich uznaniem Jest czfonkiem
sieci Octanorm Service Partner International.

MESSE-PROJEKT s.c.

P. Szczepaniak & R. Molewski

ul. Konopnickiej 5, 60-771 Poznan
tel.: +48 61 865 8987, 865 2008

fax: +48 61 865 8982

e-mail: marketing@messeprojekt.pl
http://www.messeprojekt.pl

Firma $wiadczy kompleksowe ustugi w zakre-
sie projektowania i budowy stoisk targowych
na terenie Polski i cafej Europy. Realizuje
nowatorskie pomysty i oryginalne projekty
dostosowane do indywidualnych potrzeb klien-
téw. Zapewnia stafg, wysokg jakos$é¢ wykonania
z dbatoscig o szczegdly i szybki i sprawny
serwis w trakcie trwania imprezy targowe;j.

W ofercie firmy: oprawy plastyczne, grafika re-
klamowa, aranzacje stoisk, druk wielkoforma-
towy, wyposazanie stoisk w sprzet elektryczny,
o$wietleniowy i multimedialny, meble, sprzet
AGD, kwiaty. Firma oferuje program partnerski
skupiajacy najlepsze, wyspecjalizowane firmy
branzy oraz wykonawcéw wtasnych.

MESSE-SYSTEM Zaktad
Ustugowo-Handlowy

Biuro Obstugi Klienta:

ul. Sniadeckich 60, 61-311 Poznan
tel./fax: +48 61 865 1931

tel.: +48 61 865 9914

e-mail: info@messe.com.pl
http://www.messe.com.pl

Firma $wiadczy ustugi kompleksowej realizacji
stoisk obejmujgce projektowanie stoisk, ustugi
graficzne (w tym prace graficzne z wycinaniem
na ploterze), wykonanie instalacji elektrycznej,
wyposazenie w meble i sprzet gospodarczy.
Wykonuje zabudowe w kraju i za granicg w sy-
stemie oktagonalnym, a takze oferuje projek-
towanie i wykonawstwo stoisk nietypowych

z wykorzystaniem elementéw drewnianych

i ptyty kartonowo-gipsowej. Realizuje stoiska
pigtrowe i zabudowe targowa na powierzchni
otwartej (namioty, pawilony).

Miedzynarodowe Centrum Targowe
sp. z 0.0.

ul. Rzymska 13/19 m. 2, 03-976
Warszawa

tel.: +48 22 617 3042, 617 4191

fax: +48 22 616 1104

e-mail: mct@mct.com.pl
http://www.mct.com.pl
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Miedzynarodowe Centrum Targowe z siedzi-
ba w Warszawie jest firma, ktéra zajmuje sie
organizacjag targéw, sympozjow naukowych

i konferencji. Organizuje tez prestizowe kon-
kursy dla wystawcdw za najlepsze produkty.
Swiadczy peten zakres ustug zwigzanych z ob-
stugg stoisk targowych. Na zyczenie klientéw
zajmuje sig rezerwacjg noclegéw w hotelach
W czasie trwania imprez targowych.

Miedzynarodowe Targi Gdanskie S.A.
ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdansk
tel.: +48 58/ 554 9200

fax: +48 58/ 552 2168

e-mail: sekretariat@mtgsa.com.pl
http://www.mtgsa.com.pl
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Miedzynarodowe Targi Gdanskie SA
organizatorem targéw oraz konferencji,
seminariéw, spotkan handlowych, imprez
promocyjnych i plenerowych (jarmarki).
Firma zarzadza wielofunkcyjnym centrum tar-
gowo-biznesowym. Zajmuje sie wynajmem
powierzchni wystawienniczych, seminaryj-
nych, handlowych i biurowych. Wtasna baza
wystawiennicza to 12 500 mkw. powierzchni
wystawienniczej pod dachem oraz 3 250
mkw. w przenosnych pawilonach. Realizuje
3 000 mkw. zabudowy targowej. Kom-
pleksowa obstuga wystawcow obejmuje:
projektowanie, aranzacje i zabudowe stoisk
standardowych i indywidualnych, serwis
techniczny, fotograficzny, grafike reklamowa
oraz ustugi ttumaczy i hostess.

Miedzynarodowe Targi Katowickie
sp. z 0.0.

ul. Bytkowska 1B, 40-955 Katowice
tel.: +48 3278 99 100

fax: +48 32 254 02 27

email: info@mtk.katowice.pl
http://www.mtk.katowice.pl

Miedzynarodowe Targi Katowickie organizujg
kazdego roku kilkana$cie imprez targowych

o charakterze branzowym. Do dyspozycji wy-
stawcow jest niemal 6.000 mkw. powierzchni
w zamknigtych pawilonach oraz otwarte
powierzchnie ekspozycyjne usytuowane na
obrzezach malowniczego Parku Kultury i Wypo-
czynku. Profesjonalna obstuga techniczna, sale
konferencyjne, baza hotelowo-gastronomicz-
na, spedycyjna, celna i reklamowa oraz obszer-
ne parkingi zapewniajg najwyzszg jakos¢ ustug
zaréwno dla wystawcéw, jak i zwiedzajgcych.

Miedzynarodowe Targi Lubelskie S.A.
ul. Dworcowa 11, 20-406 Lublin

tel.: +48 81 534 4614, 532 4462

fax: +48 81 534 9295

e-mail: mti@targi.lublin.pl
http://www.targi.lublin.pl
Miedzynarodowe Targi Lubelskie sg orga-
nizatorem targow i wystaw, konferencji,
sympozjéw i kongreséw, bankietéw, imprez

sportowych, szkolen, festynéw i innych
imprez w Centrum Targowo — Wystawienni-
czym w Lublinie i poza nim. Firma $wiadczy
réwniez ustugi projektowania i realizacji
stoisk targowych. Oferuje kompleksowe wy-
posazenie i peten zakres usfug wystawienni-
czych obejmujgcy projekty i dokumentacje,
prace graficzno-plastyczne, ustugi reklamo-
we dla wystawcow. Rezerwacja noclegow
w hotelach w czasie trwania targéw.

Miedzynarodowe Targi todzkie
sp. z o.0.

ul. Wélczanska 199, 90-531 tédz
tel.: +48 42 636 2983, 636 8678
fax: +48 42 637 2935

e-mail: info@mtl.lodz.pl
http://www.mtl.lodz.pl

Miedzynarodowe Targi Lodzkie to organi-
zator branzowych targéw, wystaw i gietd

0 zasiggu krajowym i miedzynarodowym,
kongresoéw, seminariow naukowo-technicz-
nych, szkolen, konferencji i prezentacji oraz
prestizowych konkurséw dla wystawcow

i Srodowisk twdrczych. Firma $wiadczy takze
ustugi w zakresie obstugi reklamowej i pro-
mocyjnej, public relations, ustugi poligraficz-
ne i sktad komputerowy. Oferuje komplekso-
wa realizacje zabudowy w systemie SYMA,
oktagonalnym i rurowo-kulowym. Oferta
firmy obejmuje tez nastepujace ustugi: pla-
styczna aranzacja stoisk, rezerwacja miejsc
hotelowych, ustugi: ttumaczy, hostess,
rzecznikdéw patentowych, serwis kwiatowy

i foto-video, organizacja bankietéw. Firma
zajmuje sie wynajmem obiektéow na kon-
certy, imprezy sportowe i okolicznosciowe.
Jest dysponentem Centrum Wystawien-
niczo-Handlowego Expo-t6dz i Expo-Bis
potozonych w poblizu centrum miasta.

Miedzynarodowe Targi Polska

sp. z o0.0.

ul. Makowska 95, 04-307 Warszawa
tel.: +48 22 529 3900, 529 3950
fax: +48 22 529 3976

e-mail: info@mtpolska.com.pl
http://www.mtpolska.com.pl

MT Polska zajmuje sie organizacjg miedzy-
narodowych targdéw i wystaw, organizacjg

i obstuga konferencji, seminariéw, warszta-
tow i prezentacji oraz realizacjg prestizo-
wych konkurséw dla wystawcow. Swiadczy
ustugi projektowania i wykonawstwa stoisk
targowych wraz z kompleksowym wyposa-
zeniem, a na zyczenie klienta realizuje takze
ustugi: tfumaczy, hostess, personelu pomoc-
niczego, produkcji gadzetéw i rezerwacji
hoteli. Oferuje specjalne taryfy znizkowe

na loty do Polski w trakcie trwania targow.
Firma jest operatorem Centrum Targowo-
Kongresowego MT Polska — wielofunkcyj-
nego obiektu doskonale przystosowanego
do organizacji m. in.: imprez targowych,
koncertow i innych wydarzen kulturalnych,
kongreséw, zjazdéw i prezentacji, bali i ban-
kietéw, wydarzen sportowych oraz produkcji
filmowych. Jesienig 2008 do dyspozycji
klientéw oddane zostaty: 10.000 mkw.



klimatyzowanej hali wystawienniczej wraz

z przestronnym holem wej$ciowym, 2.000
mkw. zewnetrznej powierzchni wystawien-
niczej, centrum konferencyjne, dwa parkingi
(podziemny — 417 miejsc parkingowych oraz
naziemny — 137 miejsc parkingowych), tatwe
do zaaranzowania bezsfupowe powierzch-
nie, elektroniczny system rejestracji gosci
oraz nowoczesne media i rozwigzania
telekomunikacyjne.

Miedzynarodowe Targi Poznanskie
sp. z o.0.

ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan
tel.: +48 61 869 2000

fax: +48 61 869 2999

e-mail: info@mtp.pl
http://www.mtp.pl
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Migdzynarodowe Targi Poznanskie sa liderem
rynku wystawienniczego w Polsce. Firma jest
czfonkiem UFI — Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego i CENTREX — Migdzy-
narodowego Zwigzku Statystyk Targowych.
Posiada wtasne najwigksze w Polsce centrum
targowe o powierzchni ponad 110 tys. mkw.
terenu w halach wystawienniczych i prawie
35 tys. mkw. terenu otwartego. Jest corocz-
nie organizatorem ponad 80 specjalistycz-
nych targéw branzowych. Usytuowane na
terenie MTP Centrum Kongresowe Poznan
to najwiekszy obiekt konferencyjny w Polsce.
W grudniu 2008 r. odbyt sie tu $wiatowy
szczyt klimatyczny ONZ — COP14 (XIV
Konferencja Konwencji Narodéw Zjednoczo-
nych w sprawie zmian klimatu), w ktérym
uczestniczyto 12 tys. gosci ze 189 krajéw
$wiata. Najwyzsza jakos¢ organizacyjna MTP
zostata doceniona przez przedstawicieli ONZ,
rzagdu RP oraz uczestnikéw wydarzenia. No-
woczesna infrastruktura obiektéw targowych
pozwala na dogodne ksztattowanie po-
wierzchni ekspozycji i prowadzenie spotkan.
Pawilony targowe sg w petni klimatyzowane,
wyposazone w kanaty medialne — media
gwarantujgce wysokg jako$¢ i szybkosé
informacji. Firma oferuje peten zakres ustug
w ramach zabudowy powierzchni i obstugi
logistycznej produktéw : transport, ustugi
celne, spedycjg, ustugi gastronomiczne. Sale
konferencyjne znajdujgce sie w obiektach
MTP przystosowane sg do organizacji
przedsiewzie¢ szkoleniowych, edukacyjnych
i biznesowych. Firma jest réwniez organi-
zatorem grupowych wystapien polskich na
targach poza granicami kraju. MTP posiada
tytut Lidera Ustug Targowych 2005 przyznany
przez Polska Korporacje Targowg i 2009
przyznany przez Polskg Izbg Przemystu
Targowego.

IV. POLSKA 1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

Miedzynarodowe Targi Szczecinskie
sp. z 0.0.

ul. Struga 6-8, 70-777 Szczecin

tel.: +48 91 464 4401

fax: +48 91 464 4402, 464 4489
e-mail: office@mts.pl
http://www.mts.pl

Migdzynarodowe Targi Szczecinskie SA sg
organizatorem targoéw i wystaw, konferen-
cji, sympozjéw, kongreséw i bankietéw

w Centrum Wystawienniczo-Targowym
dysponujacym halami o powierzchni 4 000.
mkw, dwiema salami konferencyjnymi i re-
stauracja. Oferuja takze ustugi projektowania
i wykonawstwa typowych stoisk targowych
oraz stoisk wykonanych wedfug indywidu-
alnych projektéw. Swiadcza peten zakres
usfug reklamowych dla wystawcoéw. Ponadto
zajmuja sie rezerwacjg miejsc hotelowych,
wynajmem hostess i ttumaczy oraz petng
obstugg gastronomiczng imprez.

Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur
s.c. Lech Grabowski - Wanda Misiak
Al. J.Pitsudskiego 44, 10-577 Olsztyn
tel./fax: +48 89 534 4044, 534 5918
e-mail: targi@targiwim.olsztyn.pl
http://www.targiwim.olsztyn.pl
Miedzynarodowe Targi Warmii i Mazur sg
organizatorem targoéw i wystaw gospo-
darczych w Olsztynie i w wojewddztwie
warminsko- mazurskim, jedynym organizato-
rem targéw w branzy budownictwa w Polsce
potnocno-wschodniej. Ponadto zajmuje

sig kompleksowag obsfugg wystawcdw.
Swiadczy ustugi plastyczne, reklamowe,
poligraficzne i ustugi budowy i wyposazania
stoisk. Buduje stoiska na targach, kongre-
sach, konferencjach i sympozjach w catej
Polsce i poza granicami kraju. Posiada liczne
nagrody i wyrdznienia za organizowane targi.

Miedzynarodowe Targi Wroctawskie
sp. z 0.0.

ul. Wystawowa 1, 51-618 Wroctaw
tel.: +48 71 348 3956

fax: +48 71 348 3956

e-mail: biuro@mtw.pl
http://www.mtw.pl

Organizator targéw i wystaw, obstuga
kongresow, zjazdow, spotkan firmowych,
seminariow naukowych, organizacja szkolen.
Ustugi wystawiennicze w kraju i za granica.

MURATOR EXPO sp. z o.0.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel.: +48 22 829 6680

fax: +48 22 829 6681, 829 6690

e-mail: biuro@muratorexpo.pl
http://www.muratorexpo.pl

Murator Expo jest doswiadczonym organiza-
torem targéw zwigzanych przede wszystkim
z rynkiem nieruchomosci i budownictwa,

a takze z branza sportéw wodnych. We
wspotpracy z innymi uczestnikami rynku nie-
ruchomosci w Polsce i pod patronatem Pre-
zydenta Miasta Warszawy cztery razy w roku
firma organizuje targi Nowe Mieszkanie,

Nowy Dom — od 2007 roku réwniez w Kra-
kowie. W ofercie spofki jest tez organizacja
towarzyszacych targom debat, wyktaddw,
porad i spotkan srodowiskowych we wspoi-
pracy z organizacjami opiniotwdrczymi i sek-
torem mediéw. Murator Expo posredniczy
takze w wynajmie powierzchni zabytkowego
warszawskiego Patacu Prymasowskiego, jest
partnerem w dziedzinie organizacji odbywa-
jacych sie tu wydarzen. Ponadto spétka jest
wydawecg i administratorem specjalistycz-
nych serwiséw internetowych skierowanych
do klientéw rynku nieruchomosci.

PARTNER

ul. Bobrownicka 1c, 61-306 Poznan
tel./fax: +48 61 870 5123, 872 6011
e-mail: partner@partner.targi.pl
http://www.partner.targi.pl
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Kompleksowa zabudowa stoisk targowych
na najwiekszych targach w kraju i za granica.
W ofercie firmy: projektowanie i zabudowa
stoisk konwencjonalnych i indywidualnych,
wraz z wyposazeniem w meble, sprzet
radiowo- telewizyjny, urzagdzenia gospo-
darstwa domowego, sprzet komputerowy

i multimedialny. Prace graficzne i plastyczne.
Certyfikat ISO 9001:2000 jest gwarancja
wysokiej jakosci ustug $wiadczonych przez
firme dla wystawcow.

PLUS EWELD Przedsiebiorstwo
Handlowo - Ustugowe

Os. Rzeczypospolitej 14/36,
61-397 Poznan

tel./fax: +48 61 661 3637
e-mail: biuro@eweld.pl
http://www.eweld.pl

Kompleksowe ustugi zabudowy i organizacja
wystgpien targowych na terenie catego kraju
i za granicg. Stoiska standardowe w syste-
mie Octinex, stoiska pietrowe, nietypowe,
wedtug projektu klienta. Realizacja ustug
reklamowych, poligraficznych, graficznych

i projektowych.

POLEXPO EXHIBITIONS sp. z o0.0.

ul. Bohdanowicza 13,

02-127 Warszawa

tel.: +48 22 658 1818, 658 1819

fax: +48 22 822 0979, 883 0297
e-mail: poczta@polexpo.pl
http://www.polexpo.pl

Organizator udziatéw polskich firm w zagra-
nicznych imprezach targowych. Organizator
wystaw narodowych z cyklu Polish Business
Days i Business Polska. Ponadto ustugi
projektowania, budowy i kompleksowego
wyposazania stoisk targowych. Eksport
ustug targowych.

Polska Technika Gérnicza S.A.
ul. Budowlanych 168,

53 H
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43-100 Tychy

tel.: +48 32 032 32342 10

fax: +48 32 032 323 42 22

e-mail: ptg@ptg.info.pl
http://www.ptg.info.pl

Polskg Technike Gérniczg S.A. tworzg
przedsiebiorstwa produkcyjne o dobrej,
ugruntowanej pozycji na rynku goérniczym.
Celem PTG S.A. jest zapewnienie komplek-
sowych ustug dla przemystu gérniczego,
od projektowania do wyposazania catych
kompleksow wydobywczych z mozliwoécig
realizacji duzych projektéw inwestycyjnych,
tgcznie z ich finansowaniem. Firma jest
organizatorem Migdzynarodowych Targow
Gérnictwa, Przemystu Energetycznego i Hut-
nictwa w Katowicach.

POLANIECKI Przedsiebiorstwo
Gastronomiczne

ul. Wesota 51, 25-363 Kielce
tel./fax: +48 41 365 1224,

tel.: +48 41 365 1273

e-mail: biuro@polaniecki.net
http://www.polaniecki.net

Firma prowadzi dziatalno$¢ w zakresie zywie-
nia indywidualnego (restauracja i bar szybkiej
obstfugi na terenie Targéw Kielce) i zbiorowe-
go (wesela, bankiety, przyjecia okolicznos-
ciowe, konferencje). Kompleksowa obstuga
imprez plenerowych, targowych (catering

na stoiskach), muzycznych, sportowych

i innych. Wykwalifikowany i doswiadczony
personel, wiasna logistyka i serwis oraz
nowoczesne zaplecze produkcyjne. Swieze

i naturalne produkty stosowane przez firme
gwarantujg wysoka jakos¢ ustug. Gtéwny

cel jaki stawia sobie przedsigbiorstwo
,Pofaniecki” to petne zadowolenie klienta

i satysfakcja z wykonanej pracy.

Pracownia Projektowo-Dekoratorska
Danuta Stomczynska

Ptasia 30, 60-319 Poznan

tel.: +48 61 664 1600

fax: +48 61 664 1601

e-mail: biuro@ptasia30.pl
www.ptasia30.pl

Niestandardowe koncepcje reklamowe, do-
skonalgce marke produktu i ksztaftujgce wize-
runek firmy. Realizacja strategii marketingowej
poprzez ekspozycje targowe. Projektowanie

i realizacja stoisk z naciskiem na wydobycie
charakteru firmy, oddanie jej rangi i przede
wszystkim stworzenie przestrzeni efektywnie
eksponujgcej produkt, bedacej adekwatnym

i skutecznie komunikujgcym ttem do jego pro-
mocji. Wielowymiarowa i cato$ciowa obstuga
stoiska, od projektu po wykonanie.

Pracownia Sztuk Plastycznych
sp. z o.0.

ul. Rzymska 13/19 m. 2
03-976 Warszawa

tel.: +48 22 617 4191

fax: +48 22 617 4191 w.102
e-mail: psp@psp.com.pl
http://www.psp.com.pl
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Ponad 55-letnie doswiadczenie na polskim
rynku ustug plastycznych. Organizacja, pro-
mocja i oprawa plastyczna targéw i wystaw
w Polsce i za granicg, kongreséw, konferen-
cji, seminariéw, bankietéw i innych imprez
towarzyszacych targom. Projektowanie

i wykonawstwo standarowej i indywidualnej
zabudowy stoisk wystawienniczych. Mate
formy rzezbiarskie, medale okoliczno$ciowe
i materiaty reklamowe na potrzeby targow.
Ustugi graficzne w zakresie grafiki uzytkowe;j.
Firma posiada tytut Lider Ustug Targowych
2003 przyznany przez Polskg Korporacje
Targowa.

PROBUDEX PPHU sp. z.0.0.

ul. Mazowiecka 68a/67,

30-019 Krakow

Biuro Obstugi Klienta

ul. Vetulaniego 1A, 31-227 KRAKOW
tel.: +48 1241569 35

fax: +48 12 415 68 53

e-mail: biuro@probudex.com.pl
http://www.probudex.com.pl

Projektowanie wraz z wizualizacjg oraz budowa
stoisk targowych na bazie systeméw (Octa-
norm, Maxima, Maxima Light) oraz pozasy-
stemowych-autorskich, z wykorzystaniem
najnowszych technologii wystawienniczych.
Organizacja kongreséw, seminariéw, wystaw

i imprez plenerowych. Budowa stoisk pigtro-
wych w systemie Doppelform oraz innych.
Zastosowanie najnowszych technik oéwietlenia
oraz cyfrowych technik przekazu. Nowa linia
stoisk Future Design stworzona dzieki Srodkom
z Unii Europejskiej. Petna obstuga we wszyst-
kich centrach targowych w kraju oraz za grani-
ca. Obstugiwane przez firme centra europejskie
to gtéwnie: Mediolan, Werona, Genewa,
Duesseldorf, Norymberga oraz Kolonia.

PROMOCJA s.c. W.Gola D.Lenartowska
- Przedsigbiorstwo Organizacji
Wystaw i Obstugi Targéw

ul. Tatarakowa 4, 61-680 Poznan

Biuro Obstugi Klienta

ul. Sniadeckich 11/2, 60-773 POZNAN
tel.: +48 61 866 5058, 866 6384,

fax: +48 61 865 8047, 865 6120

e-mail: info@promocja-w-gola.com.pl
http://www.promocja-w-gola.com.pl
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Zabudowa stoisk w systemie oktagonal-
nym wedtug indywidualnych projektéw

z dowolnych materiatdw. Stoiska pigtrowe

i pawilony zewnetrzne. Realizacje na terenie
Polski i Europy. Akcje promocyjne dla wy-
stawcow podczas trwania imprezy targowe;.
Rezerwacja noclegoéw, zatrudnianie hostess
i tlumaczy, catering. Projektowanie i produk-

cja materiatow reklamowych. Firma posiada
tytut Lider Ustug Targowych 2007 przyznany
przez Polskg Korporacje Targowa.

SIMPEX Przedsiebiorstwo Ustugowo
- Handlowe

ul. Lodowa 8, 60-226 Poznan
tel./fax: +48 61 852 55 94

tel. 0 601 267 740

e-mail: simpex.targi@wp.pl
www.simpextargi.pl

Kompleksowe projektowanie i zabudowa
stoisk targowych w systemie oktagonalnym
- stelazowym, z ptyty gipsowo-kartonowe;j,
wiorowej lub ptyty KAPA, na targach w kraju
i za granicg. Realizacja stoisk pigtrowych

i pawilonéw zewnetrznych. Wyposazenie

w meble i sprzet gospodarczy. Prace graficz-
no-plastyczne, reklama wizualna, catering.

SPOLEM Gastronomiczna Spoétdzielnia
Spozywcow

ul. Wilczak 3, 61-623 Poznan

tel.: +48 61 828 8255

fax: +48 61 820 6113

e-mail: info@spolem-gss.com.pl
http://spolem-gss.com.pl

Spotem Gastronomiczna Spétdzielnia Spo-
zywcow dziafa na rynku poznanskim od 1949
r. Oferuje kompleksowg obstuge cateringo-
wa bankietéw, konferencji, szkolen i innych
wydarzen. Organizuje wszelkie imprezy
okolicznosciowe — réwniez we wtasnych
lokalach. Prowadzi sprzedaz hurtows i de-
taliczng lodoéw, pierogéw i wyrobow ciast-
karskich z wtasnych pracowni. Jako jedyna
w Poznaniu posiada sie¢ baréw mlecznych,
a takze prowadzi liczne kawiarnie i cukiernie.
Na terenie Migdzynarodowych Targéw Po-
znanskich zaprasza do restauracji i kawiarn.
Atuty spotdzielni to bogata oferta smacznych
dan, atrakcyjne ceny, mita i sprawna obstuga,
sumiennos$¢, punktualnosé, rzetelnosé.

STYMA Stanistaw Madaj

ul. Stawomira 23, 61-063 Poznan
tel.: +48 61 876 8810

fax: +48 61 870 8960

e-mail: targi@styma.strefa.pl
http://www.styma.strefa.pl

Projektowanie i zabudowa stoisk targowych
w systemie FOGA oraz stoisk nietypowych.
Kompleksowa realizacja stoisk wystawienni-
czych, wystaw i ekspozycji. Prace graficzno
-plastyczne. Wyposazenie stoisk w meble

i sprzet gospodarczy. Kompleksowe ustugi

targowe na terenie catego kraju i za granica.

Targi Brno PL sp. z 0.0

tokietka 46, 42-200 Czestochowa

tel.: +48 34 366 9888

e-mail: krykwinski@targi.brno.pl
http://www.targi.brno.pl

Spotka Targi Brno PL specjalizuje sig

w obstudze polskich przedsigbiorstw,
instytucji i sSrodkéw masowego przekazu
uczestniczacych w imprezach targowych
organizowanych w Brnie (Republika Czeska).
Zakres $wiadczonych ustug jest bardzo sze-



roki i obejmuje migdzy innymi: rezerwacije
powierzchni wystawienniczej, projektowanie
i realizacjg zabudowy stoisk, organizacjg
udziatu w imprezach towarzyszacych targom
(pokazy mody, seminaria, prezentacje,
degustacje etc), zatrudnienie personelu
pomocniczego, rezerwacje noclegow,
organizacje wyjazddw dla zwiedzajgcych.
Najwiekszym atutem zespotu spéiki jest
dos$wiadczenie wynikajgce z nieprzerwanej
wspdtpracy z osrodkiem targowym w Brnie
od 1993 roku.

Targi Bydgoskie Sawo sp. z o0.0.

ul. Dworcowa 81, 85-009 Bydgoszcz
tel.: +48 52 581 1177

fax: +48 52 581 1176

e-mail: info@sawo.pl
http://www.sawo.pl

Firma Targi Bydgoskie SAWO dziata na rynku
od roku 1989 organizujgc branzowe imprezy
targowe, wystawy i konferencje na terenie kra-
ju oraz misje gospodarcze i uczestnictwo firm
polskich w targach zagranicznych. Kolejnym
obszarem dziatalnosci SAWO jest doradztwo
w zakresie pozyskiwania $rodkow z funduszy
i programéw europejskich oraz opracowanie
whioskéw o dofinansowanie projektéw.

Firma zainteresowana jest wspotpraca:

* z firmami zagranicznymi poszukujgcymi na
rynku polskim partneréw do wspéftpracy przy
realizacji dziatan promocyjnych i zainteresowa-
nymi uczestnictwem w targach,

* z firmami polskimi poszukujgcymi partnerow
na rynkach zagranicznych i zainteresowanymi
udziatem w misjach gospodarczych i targach
organizowanych poza krajem.

Targi Bydgoskie SAWO sg laureatem wielu
nagrod branzowych oraz wyréznien wiadz

i samorzaddw Bydgoszczy i wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego.

Targi Kielce sp. z o0.0.

ul. Zaktadowa 1, 25-672 Kielce
tel.: +48 41 365 1222

fax: +48 41 345 6261

e-mail: biuro@targikielce.pl
http://www.targikielce.pl
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Najdynamiczniej rozwijajacy sig polski
osrodek wystawienniczy. Wicelider targéw
w Polsce, cztonek UFI- Swiatowego zwigzku
Przemystu Targowego i CENTREX — Miedzy-
narodowego Zwigzku Statystyk Targowych.
Druga, co do wielko$ci, wtasna powierzch-
nia wystawowa w kraju. Klimatyzowane
pawilony wystawowe z petng infrastrukturg
techniczng, nowoczesne centrum konferen-
cyjne. Jedyne targi, ze specjalnym terenem
pokazowym do dynamicznej prezentacji
kazdego rodzaju sprzetu. Organizator spe-
cjalistycznych targéw branzowych i wystaw
gospodarczych oraz towarzyszacych im kon-
ferencji, seminariéw i sympozjéw. Profesjo-

IV. POLSKA I1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

nalna i kompleksowa obstuga wystawcéw.
projektowanie i zabudowa stoisk, rezerwacja
noclegéw, ustugi reklamowe i plastyczne,
tlumaczenia, hostessy, organizacja bankie-
tow i spotkan biznesowych.

Targi Lipskie Polska sp. z o.0.

Al. Jana Pawta Il 29, 00-867 Warszawa
tel.: +48 22 653 6552 (53, 54)

fax: +48 22 653 6551

e-mail: info@targilipskie.pl
http://www.targilipskie.pl
Przedstawicielstwo Targéw Lipskich w Polsce
oferuje pomoc opartg na dfugoletniej wiedzy
praktycznej w potgczeniu z najnowoczesniej-
szymi rozwigzaniami technicznymi, $wiad-
czong wystawcom przy przygotowaniach ich
wystgpienia jeszcze na diugo przed targami.
Firma oferuje peten zakres ustug, poczawszy
od wyboru targéw i przygotowania udziatu
w targach, po przedsprzedaz biletow wstegpu
oraz organizacje wyjazdu i rezerwacje hotelu.
Korzystajac z ofert firm siostrzanych oraz firm
wspotpracujgcych z Targami Lipskimi, klient
ma mozliwos¢ skorzystania z kompleksowej
obstugi swojego wystapienia, obejmujacej
projekt stoiska, wyposazenie gastronomicz-
ne, transport i zakwaterowanie oraz obsfuge
w trakcie targow.

Targi Pomorskie sp. z 0.0.

ul. Hetmanska 38, 85-039 Bydgoszcz
tel.: +48 52 323 0714, 323 0715,

fax: +48 52 322 6770, 322 7845

e-mail: targi-pom@bdg.com.pl
http://www.targi-pom.com.pl
Organizacja branzowych targéw i wystaw
obejmujgcych tematycznie budownictwo,
kolejnictwo, przemyst wojskowy. Komplekso-
wa indywidualna zabudowa stoisk targowych
wg projektéw wiasnych lub wystawcy na
terenie cafego kraju. Budowa stoisk z profili
typu oktagonalnego oraz stoisk w wersjach
niesystemowych. Budowa stoisk pietrowych.

Targi Torunskie sp. z o0.0.

ul. Szosa Chetminska 27, 87-100 Torun
tel.: +48 56 658 2090

fax: +48 56 658 2099

e-mail: biuro@targitorunskie.pl
http://www.targitorunskie.pl

Targi Torunskie oferujg pod wynajem hale
Centrum Targowego Park o powierzchni
ponad 2 000 m?, przeznaczong do organiza-
cji imprez targowych, wystaw, koncertow,
kongreséw, bankietéw i wesel, a takze dwie
sale konferencyjne (70 i 40 miejsc) oraz sala
audytoryjna (178 + 2 miejsca dla os6b niepel-
nosprawnych) wyposazona w nagfosnienie,
ekrany plazmowe, projektory multimedial-
ne i szybkie facza internetowe, w ktérych
istnieje mozliwosé zorganizowania wtasnej
prezentacji, jak i uczestniczenie w szkole-
niach i seminariach. Ponadto do dyspozycji
klientow parking na 119 pojazdéw oraz teren
o powierzchni 1.750 ha przystosowany do
organizacji imprez plenerowych. Centrum Tar-
gowe Park jest przyjazne osobom niepetno-
sprawnym i zapewnia catfodobowg ochrone.

Targi w Krakowie sp. z o.0.

ul. Centralna 41a, 31-586 Krakow
tel.: +48 12 644 8165, 644 5932
fax: +48 12 644 6141

e-mail: biuro@targi.krakow.pl
http://www.targi.krakow.pl
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Organizacja branzowych targéw i wystaw

w Krakowie i innych miastach. Kongresy,
konferencje, seminaria i szkolenia, akcje
promocyjne, prezentacje i inne ustugi mar-
ketingowe. Organizacja wszelkich ustug dla
uczestnikéw wiasnych imprez: stoiska (pro-
jektowanie i budowa), reklama, rezerwacja
hoteli, transport, spedycja i odprawy celne,
poligrafia, ustugi plastyczne, informacja, ustu-
gi turystyczne, najem personelu. Firma jest
laureatem konkursu Lider Ustug Targowych
2006 w kategorii organizatora targéw. Tytut
przyznany przez Polskg Korporacjg Targowg
za wyrdzniajaca sie kampanie marketingowa
i promocyjna, ktéra wykreowata sukces
Targdéw Ksigzki w Krakowie.

TARGO-RENT Kompleksowe
Zabudowy Stoisk Targowych

ul. Le$na 7,

62-023 Robakowo k. Poznania

tel./fax: +48 61 819 8344, 898 0533
e-mail: biuro@targorent.pl
http://www.targorent.pl

Projektowanie i zabudowa stoisk targowych

w kraju i zagranica.VWynajem mebli, elementow
wyposazenia stoisk, sprzetu audio wizualnego.

TECON SERVICE Kompleksowa
Zabudowa Stoisk Targowych
ul. Matejki 60, 60-770 Poznan
tel.: +48 61 865 8228, 652 3645
fax: +48 61 865 6909

e-mail: biuro@tecon.poznan.pl
http://www.tecon.poznan.pl

Projektowanie i kompleksowa zabudowa sto-
isk targowych w kraju i za granica. Aranzacja
wraz z pefnym wyposazeniem stoisk. Stoiska
standardowe oraz wg indywidualnych
projektow architektonicznych z dowolnych
materiaféw. Stoiska pietrowe, pawilony

i namioty na otwartej przestrzeni. Wizualiza-
cja komputerowa stoisk oraz realizacja ustug
graficzno-plastycznych.

TOMEX Wielobranzowe
Przedsiebiorstwo Handlowo-Ustugowe
ul. Stoneczna 17,

86-031 Osielsko k/Bydgoszczy

tel.: +48 52 381 3937, 381 3110

fax: +48 52 381 3937, 381 3607

e-mail: biuro@tomex.pl
http://www.tomex.pl

Kompleksowa zabudowa stoisk targowych

wedtug projektéw wiasnych lub wystawcy na
terenie catego kraju oraz za granica. Budowa
pawilonéw wolnostojgcych na terenie otwar-
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tym. Wyposazenie stoisk w meble, sprzet
gospodarstwa domowego oraz profesjonalne
os$wietlenie estradowe. Projekty i realizacja
oprawy graficznej stoisk, wykonywanie insta-
lacji elektrycznej i wodnokanalizacyjnej.

TRANSMEBLE INTERNATIONAL

sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo
Miedzynarodowej Spedycji Targowej
ul. tacina 1, 61-132 Poznan

tel.: +48 61 865 6801, 865 6807,

fax: +48 61 865 6801

e-mail: office@transmeble.com.pl
http://www.transmeble.com.pl

Kompleksowa obstuga spedycyjno-celna
wystawcédw w Poznaniu, Bydgoszczy, Bielsku-
Biatej, Krakowie, Warszawie i innch miastach
targowych, dostawy eksponatéw na stoiska,
przewozy samochodowe krajowe i zagra-
niczne (drzwi-drzwi), ustugi Agencji Celnej,
obstuga magazynowa, wynajem sprzetu prze-
tadunkowego, ustugi na terenie catego kraju

i za granica, przeprowadzki przemystowe, ob-
stuga przesytek lotniczych cargo w eksporcie

i imporcie z odbiorem przesytki i dostawa do
odbiorcy w skali catego $wiata oraz przesytek
morskich. Doradztwo logistyczne. Firma posia-
da Certyfikat Jakosci ISO 9001:2000.

Universal Express sp. z o0.0.
Szyszkowa 35/37, 02-285 Warszawa
tel. + 48 22 878 35 00

fax: + 48 22 878 35 01

e-mail: fairs@uex.pl
http://www.universalexpress.pl

Firma Universal Express jest jedynym w Pol-
sce cztonkiem organizacji IELA - Internatio-
nal Exhibition Logistics Associates, ktéra
zrzesza firmy z catego $wiata. Firma posiada
oddziaty i magazyny w catej Polsce, w tym
w Gdansku, Bydgoszczy, Poznaniu, Wrocta-
wiu i Krakowie. Sktad celny i biuro na lotni-
sku w Warszawie. Licencjonowane Agencje
Celne / Certyfikat WSK umozliwiajacy obstu-
ge towaréw podwadjnego zastosowania oraz
przesytek militarnych. Oferuje kompleksowg
obstuge targéw i wystaw w Polsce.

Warszawskie Centrum EXPO XXI
sp.zo.o.

ul. Pradzynskiego 12/14,

01-222 Warszawa

tel.: +48 22 256 7100

fax: +48 22 256 7111

e-mail: sales@expoxxi.pl
http://www.expo21.pl

Warszawskie Centrum EXPO XXI to jeden

z najnowocze$niejszych, wielofunkcyjnych
komplekséw wystawienniczo-konferencyjnych
w Polsce — doskonate miejsce na wystawy, tar-
gi, konferencje, kongresy, seminaria, bankiety,
bale i koncerty. Prawie 10 000 mkw. bezko-
lumnowej powierzchni znakomicie utatwia jej
aranzacjg. Kompleks sktada sig z 3 budynkéw
gtéwnych: dwdéch hal wystawowych potaczo-
nych pawilonem ustugowo-konferencyjnym.
Hale posiadajg dostep do pradu, wody oraz
Internetu za pomocg kanatéw medialnych h

w podfodze. Trzy dobrze wyposazone sale

konferencyjne moga pomiesci¢ do 800 osdb,
zas$ duze kongresy i konferencje nawet do
5000 oséb mogg odbywac sie w odpowiednio
zaaranzowanych halach wystawienniczych.
Zaawansowane technologie telekomunika-
cyjne zastosowane w EXPO XXI gwarantuja
szybkos$¢ oraz wysoka jako$¢ przesytanych
informaciji, dzwieku i obrazu oraz utatwiajg
prowadzenie spotkan, wystaw i konferencji.
EXPO XXI oferuje klientom ustugi dodatkowe.
Wspétpracujemy z firmami, ktére pomogag
Panstwu przygotowac kazdg impreze od strony
technicznej (zabudowa powierzchni, transport,
ustugi celne), gastronomicznej czy hotelo-

wej. Warszawskie Centrum EXPO XXl jest
cztonkiem UFI, ICCA, Polskiej Izby Przemystu
Targowego, Warszawskiej Korporacji Targowe;.

WMG STUDIO Magdalena Gyurkovich
e-mail: pracownia@wmgstudio.pl
tel.: +48 602 628 123

fax:+48 61 8250 864

Projektowanie stoisk targowych, wspotpraca
z do$wiadczonymi firmami wystawienniczy-
mi. Zrealizowane projekty otrzymaly szereg
medali i wyréznien targowych. Laureat
nagréd w konkursie ,Stoisko Roku” Polskie]
Korporacji Targowej oraz zdobywca Zfotego

i Srebrnego medalu w konkursie ,Stoisko
Roku 2008" przyznanych przez Polska Izbe
Przemystu Targowego.

World Expo International sp. z o0.0.

ul. Fordonska 246, 85-766 Bydgoszcz
tel.: +48 52 321 6910

fax: +48 52 321 6905

e-mail: office@world-expo.com.pl
http://www.world-expo.com.pl
Organizacja polskich wystapien zbiorowych
podczas migdzynarodowych targéw bran-
zowych na $wiecie oraz misji handlowych

i polskich pawilonéw narodowych podczas
zagranicznych targéw branzowych i wystaw
gospodarczych m.in. na Biaforusi, w Chinach,
Franciji, Iranie, Kazachstanie, Niemczech,
Rosji, Rumunii, Syrii, na Ukrainie i Wegrzech,
w Wielkiej Brytanii i innych panstwach.

Wydawnictwo MEDIA-EXPO sp. z o.0.
ul. 28 Czerwca 1956 r. nr 217/219,
61-485 Poznan

tel.: +48 61 831 2110

fax: +48 61 831 2150

e-mail: info@media-expo.pl
http://www.media-expo.pl
Wydawnictwo ,Media-Expo” prowadzi
najwiekszg na polskim rynku prasowym baze
danych targéw i wystaw oraz organizatoréw
targéw na swiecie. Od 2001 r. dane te pub-
likuje w roczniku Swiat Targéw, najbardziej
obszernym i kompetentnym informatorze

o targach i ich organizatorach dostepnym
na polskim rynku prasowym. Publikacja
pomaga wystawcom wybrac najlepsze targi
do prezentacji swoich produktéw i ustug,
jest tez przewodnikiem dla tych, ktérzy na
rynku targowym szukajg atrakcyjnych lub
nowych ofert. Wydawnictwo prowadzi dzia-

talno$¢ wydawniczo-poligraficzng w oparciu
o wieloletnie do$wiadczenie na rynku

ustug poligraficznych i wysokie kwalifikacje
pracownikow i wspotpracujgcych artystéw.
W zalezno$ci od potrzeb firma realizuje kom-
pleksowe zlecenia, poczawszy od sporzadze-
nia projektu i makiety, przez redakcje, sktad

i tamanie tekstow, ilustracji, skanowanie,
naswietlanie, po druk i oprawe. W ofercie
m.in. ksigzki, katalogi, broszury reklamowe,
plakaty, kalendarze, karty okoliczno$ciowe
oraz promocyjne materiaty biurowe (teczki,
listowniki itp.), prezentacje multimedialne

na ptytach CD i DVD. Oferta Wydawnictwa
idealnie wpasowuje sig w oczekiwania i po-
trzeby Klientéw oraz trendy rynku.

Yacht-Expo sp. z 0. o.

ul. Senatorska 13/15, 00-075 Warszawa
tel.: +48 22 829 6680

fax: +48 22 829 6681

e-mail: biuro@wiatriwoda.pl
http://www.wiatriwoda.pl

Organizator Targéow Sportow Wodnych

i Rekreacji ,Wiatr i Woda", we wspotpracy

z organizatorem wykonawczym — spétkg Mu-
rator Expo.

Zaktad Ttumaczen i Maszynopisania
Krystyna Zuchowska Przedsigbiorstwo
Ustugowe

ul. Wojskowa 11/13c, lok. 13,

60-802 Poznan

tel.: +48 61 867 5689

fax: +48 61 865 8724

e-mail: zucho@info.com.pl,
zucho@mail.icpnet.pl
http://www.tlumaczenia.org.pl

Firma istnieje od 1990 roku i oferuje ustugi
w zakresie tftumaczen ustnych — symulta-
nicznych i konsekutywnych - oraz pisem-
nych, w tym takze przysiegtych. Nasza
wspolipraca z wieloma ttumaczami o wyso-
kich kwalifikacjach i duzym doswiadczeniu,
specjalizujgcymi sie w réznego rodzaju
zagadnieniach z dziedziny nauki, ekonomii,
prawa, reklamy i marketingu, farmacji,
medycyny czy techniki pozwala nam na wy-
konywanie réznorodnych zlecen o wysokim
stopniu trudnosci. Oferujemy ttumaczenia
w nastepujgcych jezykach: angielski,
niemiecki, francuski, rosyjski, ukrainski, li-
tewski, totewski, gruzinski, czeski, stowacki,
wegierski, rumunski, chorwacki, serbski,
albanski, szwedzki, dunski, norweski, finski,
flamandzki, niderlandzki, wtoski, hiszpan-
ski, arabski czy chinski i stale rozszerzamy
naszg oferte. Zapewniamy profesjonalizm,
wysokg jakos¢ i terminowo$¢ wykonania
ustug oraz catkowitg poufnosc.

Zarzad Targéw Warszawskich S.A.
ul. Putawska 12a, 02-566 Warszawa
tel.: +48 22 849 6006, 849 6071

fax: +48 22 849 3584

e-mail: ztw@ztw.pl
http://www.ztw.pl

Firma jest jednym z wiodgcych organizato-
réw targow i wystaw w Warszawie.



ZEBRA Przedsigbiorstwo
Wystawienniczo - Promocyijne s.c.
D.Bobinski J. Bobinska

ul. Lipowa 25 Ztotkowo,

62-002 Suchy Las

tel./fax: +48 61 865 6807

e-mail: info@zebrapwp.com.pl
http://www.zebrapwp.com.pl

Kompleksowa zabudowa stoisk targowych
na bazie systemoéw standardowych oraz wg
indywidualnych projektéw. Budowa stoisk
pigtrowych i pawilonéw wolnostojacych.
Prace graficzne i ustugi plastyczne. Wyposa-
Zenie stoiska wg zyczen klienta.

IV. POLSKA I1ZBA PRZEMYStU TARGOWEGO

ZIAD Bielsko-Biata S.A.

Al. Armii Krajowej 220,

43-316 Bielsko-Biata

tel.: +48 33 813 8240, 813 8201,
fax: +48 33 814 2231, 813 8233
e-mail: sekretariat@ziad.bielsko.pl
http://www.ziad.bielsko.pl

ZIAD Bielsko — Biata S.A. jest organi-
zatorem konferencji i targéow w branzy
energetycznej. Najbardziej znanymi sg
Migdzynarodowe Energetyczne Targi
Bielskie ENERGETAB, ktére odbywajg sie
od 20 lat co roku we wrzeéniu, z udziatem
kilkuset wystawcoéw z Europy, Azji i Ameryki

Pétnocnej i cieszg sie wielkg popularnos-
cig wsrod zwiedzajacych. Z uwagi na
rosngce zainteresowanie targami ze strony
wystawcow, podjeta zostata decyzja o bu-
dowie wielofunkcyjnej hali widowiskowo

— targowej i odpowiedniej infrastruktury,

w tym parkingéw na ok. 800 samochoddw.
ZIAD Bielsko — Biata S.A. jest tez znanym
osrodkiem szkoleniowym, organizujagcym
rocznie ponad 200 specjalistycznych kur-
séw, gtownie dla elektrykow i energetykdw.
Spotka zarzagdza rowniez kolejkg linowa na
Szyndzielnie i wyciggami narciarskimi na
Debowecu i Klimczoku.
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PoLskIEJ |zBY PrRZEMYStU TARGOWEGO
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The Global U FI
Association of the SwiaToWE STOWARZYSZENIE PRZEMYStU TARGOWEGO
77, Exhibition Industry

UFI — Swiatowe Stowarzyszenie Przemystu Targowego (UFI — Global Association of the Exhibition Industry — www.ufinet.org),
powstato w 1925 r. Jest najwiekszg organizacjg targowa na swiecie. Zrzesza obecnie 527 cztonkow z 80 panstw na 6 konty-
nentach. Wsrod cztonkdw jest 274 organizatorow targéw, 64 operatorow obiektow targowych, 122 organizatorow targow
zarzadzajgcych obiektami targowymi, a takze 36 stowarzyszen targowych i 23 partneréw branzy. Obecnie juz 792 targi i wy-
stawy sposréd ponad 4500 organizowanych przez cztonkéw UFI spetniajg kryteria okreslone certyfikatem ,UFI Approved”.
W strukturze organizacyjnej UFI Polska Izba Przemystu Targowego nalezy do Komitetu Stowarzyszen UFI.

UFI jest wyjatkowym forum dialogu i skuteczng platforma wspdtpracy oraz wymiany wiedzy i do$wiadczen dla profesjona-
listow z branzy targowej na $wiecie. UFI promuje targi i wystawy jako unikalny instrument marketingu i komunikacji. Swoim
cztonkom oferuje réznorodne mozliwosci w zakresie edukacji i dziatalnosci badawczej w przemysle targowym. Podejmuje
najistotniejsze tematy dla branzy. Wséréd najwazniejszych, a zarazem najtrudniejszych zadan, jakich podjefo sie UFI w ostat-
nich latach, byto wprowadzenie spoéjnej terminologii i standardéw obliczeniowych dla statystyk stosowanych w przemysle
targowym. Terminologia obecnie stosowana przez cztonkéw UFI zostata przyjeta w 2005 r. Jedna z wypracowanych definicji
mowi, ze za targi migdzynarodowe uznaje sig te, w ktérych bierze udziat co najmniej 10% wystawcodw lub co najmniej 5%
zwiedzajgcych z zagranicy. W koncu 2004 roku ISO zaprosito UFI do wspdtpracy przy ustanowieniu ogélnoswiatowych
standardow ISO w zakresie terminologii targowej. Prace nad standardami ISO wcigz trwaja, a przedstawiciele UFI pracujg
w ramach specjalnej grupy roboczej ISO. Z uwagi na specyfike i zréznicowanie warunkéw funkcjonowania rynkéw targowych
na poszczegolnych kontynentach jest to jednak przedsiewziecie niezmiernie skomplikowane i czasochtonne.

www.ufi.org

NN eq CENTREX

MiepzynARODOWY ZWIAZEK STATYSTYK TARGOWYCH

CENTREX Centrum Wiedzy Targowej — Miedzynarodowy Zwigzek Statystyk Targowych, powstat w 1997 r. z inicjatywy
lideréw rynku targowego w Europie érodkowowschodniej (Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich, BVV Brno, INCHEBA
Bratislava, HUNGEXPO Budapeszt). Jednym z podstawowych zadan, ktére realizuje organizacja, jest koordynacja dziatan
w zakresie audytu statystyk targowych. Obecnie CENTREX spefnia funkcje regionalnej organizacji targowej w Europie Srod-
kowowschodniej. Jest forum wspétpracy organizatoréw targéw z tego rejonu Europy i aktualnie zrzesza 19 najwigkszych
organizatorow z Czech, Polski (Migdzynarodowe Targi Poznanskie i Targi Kielce), Ukrainy, Wegier, Rumunii i Stowacji.

W kwietniu 2008 r. w Ostrawie prezes Polskiej Izby Przemystu Targowego Bogustaw Zalewski (Miedzynarodowe Targi
Poznanskie) zostat jednogtosnie wybrany na stanowisko Przewodniczgcego Miedzynarodowego Stowarzyszenia Statystyk
Targowych CENTREX na kolejng kadencije.

www.centrexstat.org

AumA AUMA

StowARzyszeNIE NIEMIECKIEGO PRzEMYStU TARGOWEGO

AUMA - Stowarzyszenie Niemieckiego Przemystu Targowego to organizacja skupiajgca firmy najstarszego i najwigksze-
go rynku targowego Europy. W roku 2007 AUMA obchodzita 100-lecie istnienia (obecna nazwa funkcjonuje od 1934 r.).
Aktualnie zrzesza 84 cztonkdw, a wérdd nich kilkudziesieciu organizatorow targéw i stowarzyszenia organizatoréow targow,
stowarzyszenia wystawcow i zwiedzajgcych w réznych sektorach przemystu, stowarzyszenia producentéw, handlu (w tym
Stowarzyszenie Niemieckich Izb Przemystowo-Handlowych), a takze organizatoréw wystgpien targowych za granicg oraz
firmy $Swiadczace ustugi targowe (m.in. FAMAB) i inne. W ramach AUMA dziata takze FKM — Stowarzyszenie Dobrowolnej
Kontroli Statystyk Targowych.

WWWwW.auma.de




HoNOROWI CZt ONKOWIE POLSKIEY

Manfred Busche (Niemcy)

B absolwent Grosse Schule
Wolfenblittel, Freie Universitat
Berlin i Goethe Institut;

B 1965 - 1999 zwigzany z Targami
Berlinskimi (ADB Ausstellungs-
Dienst,Berlin — do1970; od
1971 AMK Ausstellungs-Messe-
Kongress GmbH Berlin; 1987-
1999 zatozyciel Messe Berlin)

B 1998 - 2001 prezydent UFI
— Swiatowego Stowarzyszenia
Przemystu Targowego; pozniej
Honorowy Prezydent UFI;

B 2002 - czerwiec — uczestnik
konferencji na temat ,Targi
stymulatorem przedsiebiorczosci
i rozwoju gospodarczego
miast” organizowanej przez
Polska Korporacje Targowa
i Stowarzyszenie im. E.
Kwiatkowskiego,

B wyktadowca europejskich
uczelni, w tym Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu,
Podyplomowego Studium
Komunikacji i Promocji
w Biznesie, organizowanego od
8 lat we wspotpracy z Polska
Korporacjg Targowa.

Dariusz Stotecki

B zawodowo zwigzany z tédzka
spotkag handlu zagranicznego
Textilimpex — cztonkiem
zatozycielem Polskiej Korporaciji
Targowej; od roku 1989
kierowat Dziatem Targéw;

B aktywnie wigczat sig w sprawy
Srodowiska targowego w todzi,

B reprezentowat Textilimpex
na walnych zgromadzeniach
i innych spotkaniach Polskiej
Korporacji Targowej, aktywnie
uczestniczac w rozwigzywaniu
problemoéw branzy.

Alojzy A. Kuca

B zatozyciel, redaktor naczelny
i wydawca ,Gazety Targowej”
(od 1971);

W autor kilkuset artykutow
o targach, marketingu
targowym i rynku sztuki.
Inicjator i organizator
pierwszych konferencji
marketingowych w Polsce.

B tworca Polskiego Instytutu
Targowego

B pomysfodawca
i wspotorganizator ,Targowych
Prezentacji Sztuki” na
Miedzynarodowych Targach
Poznanskich

B inicjator i wspotzatozyciel
Polskiej Korporacji Targowej,
wieloletni wiceprezes od
momentu powotania organizacji
do zycia;

B pomystodaweca i pierwszy
wydawca Raportu Targi
w Polsce oraz terminarza ,Targi
w Polsce”;

B pomystodawca konkurséw
korporacyjnych ,Lider Ustug
Targowych” i ,Trio — Stoisko
Roku”.

Kazimierz Marcinkowski

B dziennikarz, redaktor, zwigzany
z Polskg Korporacja Targowa od
jej powstania;

B 1966-2000 przewodniczacy
Komisji Weryfikacji Danych
Statystycznych PKT, ktéra data
poczatek niezaleznemu audytowi

B przez wszystkie lata doskonale
spetniat tez nieformalnie funkcje
rzecznika prasowego Polskiej
Korporacji Targowej

B wieloletni redaktor naczelny
.Gazety Targowej";

Mieczystaw Kowalikowski

B absolwent Wyzszej Szkoty
Handlu Morskiego i Wyzszej
Szkoty Ekonomicznej w Sopocie;

B 1945-1985 zwigzany zawodowo
z gospodarkg morska; na wielu
odpowiedzialnych stanowiskach,
m.in. w Polskiej Zegludze
Morskiej (organizowat oddziaty,
przedstawicielstwa w Rumunii,
na Bliskim Wschodzie
— Bejrut), w Polskich Liniach
Oceanicznych. Pracownik
Instytutu Morskiego w Gdansku
i wyktadowca w WSM;

B 1994-2000 r. — pracownik
Miedzynarodowych Targéw
Gdanskich. Od roku 1996
dziatat aktywnie, wykazujac
ogromne zaangazowanie
w prace, jako cztonek
i pierwszy wiceprzewodniczacy
korporacyjnej Komisji Weryfikacji
Danych Statystycznych, ktéra
zapoczgtkowata profesjonalny
audyt statystyk targowych
cztonkéw PKT.

Wrtodzimierz Kubiak

B studia WSE 1963-1968

B czionek Zarzadu Krajowego
Zwigzku Spéldzielczosci
Studenckiej w Warszawie

B od 1988 gt. specjalista
w Biurze Organizacji Targow
i Wystaw Centralnego
Zwiazku Spotdzielczosci Pracy
w Warszawie.

B 1989-2004 — dyrektor
Spéltdzielczego Przedsigbiorstwa
Botir wykonawcy ekspozyciji
i stoisk targowych w kraju
i zagranica.

|lzBY PRZEMYStU TARGOWEGO

Karoly Nagy (Wegry)

B w branzy targowej od 1989 roku;
ekonomista — absolwent Akademii
Ekonomicznej w Budapeszcie;

B w latach 90-tych zwigzany
zawodowo z HUNGEXPO
(Budapeszt); wdrazat system
rejestracji zwiedzajacych;

B konsultant w sprawach zarzgdzania
projektami w przemy$le targowym
(Wegry) i wyktadowca w dziedzinie
marketingu i komunikacji
na Akademii Ekonomicznej
i Politechnice w Budapeszcie;

B inicjator, zatozyciel i sekretarz
generalny AHEFO - Stowarzyszenia
Wegierskich Organizatorow Targow
i Wystaw (1989 — 2007);

B ekspert, konsultant w dziedzinie
statystyk targowych, wspoétautor
definicji i standardéw
statystycznych CENTREX (1997
—2007) i UFI;

W inicjator, ,zatozyciel”, wieloletni
doradca CENTREXu;

B inicjator, organizator i wyktadowca
kilku edycji Forum Targowego
Europy Srodkowowschodniej;

B w UFI - od kilku lat cztonek
i aktywny dziatacz Komitetéw:
Marketingowego, Komitetu
ds. Transparentnosci Statystyk
Targowych i Edukacyjnego.

Wojciech Hellwing

W 1965 r. - rozpoczecie dziatalnosci na
targach, budowat stoiska dla Przemystu
Odziezowego w pawilonie 20.

B 1979 r. - zostaje dyrektorem Krajowego
Osrodka Rzemiost Artystycznych
i natychmiast organizuje w nim Wydziat
Organizacji Wystaw. Juz po czterech
miesigcach wydziat ten zorganizowat
zabudowe pawilonu nr 2 z witasnego
sprzetu, i jednoczesnie objazdowa
Wystawe Rzemiost Artystycznych,
ktéra odwiedzita 12 miast w éwczesnej
Republice Federalnej Niemiec.

B 1993 r. - byt jednym z zatozycieli Polskiej
Korporacji Targowej i jednym z czterech
jej wiceprezesdw pierwszego Zarzadu.
dyrektor firmy KORA i OW do momentu
jej likwidaciji.

W 1997 r. — rozpoczat dziatalnosé
samodzielng jako HELLWING-EXPO.
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